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RESUMO

Este trabalho tem como premissa a investigacao do efeito sociolégico realizado
pela campanha Obama for America durante a disputa pela indicacdo
Democrata para a eleicdo presidencial americana de 2008, Serdo descritas as
regras do Sistema Eleitoral Americano, o marketing eleitoral no Estados Unidos
e as transformacbes decorridas em relacdo ao cidaddo na passagem do
paradigma massificante ao que privilegia o individuo e a individuacdo da
sociedade. Serdo comparadas a utilizacdo das ferramentas online por esta
candidatura e a de sua rival, Hillary Clinton. A semibtica peirceana sera
aplicada na interpretacdo dos signos de mudanca que compuseram as
mensagens aos eleitores americanos em 2008.

Palavras-Chaves: Elei¢des, Internet, Mudanca, Obama



ABSTRACT

This work is premised on the sociological effect of the researchcarried out
by Obama for America campaign during the contestfor the Democratic
nomination for the 2008 U.S. presidential election,will describe the rules of
the American electoral system, electoral marketing in the United States and the
changes in elapsed citizen in relation to the transition of the massifying that
privileges the individual and the individuation of society. Will compare the use of
online tools for this application and its rival, Hillary Clinton.

Peircean Semiotics will be applied in interpreting the signs of change
that composed the message to American voters in 2008.

Key-words: Election, Internet, Change, Obama
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INTRODUCAO

As Eleicdes Americanas de 2008 representariam uma mudanca historica
na racionalidade da conjuntura social e geopolitica empregada desde a queda
do muro de Berlim? Negri e Hardt em O Império?, discutiram a formac&o de um
império nos moldes romanos, com células centrais e distribuicdo de elementos
através de conexdes. Os Estados Unidos assumiram um papel de maestro
global, levando a retérica econémica como fundamento para o bem-estar das
estruturas, principalmente, financeiras e ndo necessariamente, dos individuos.
O belicismo territorial e financeiro, os signos deferidos pelos produtos culturais
e a economia agigantada por valores virtuais, proporcionaram um levante
Yanke por varias areas geogréficas, tecnoldgicas e intelectuais no mundo

inteiro.

O império consolidado com o desaparecimento da Unido Soviética levou
populacdes das mais diversas origens e comportamentos, a transformacgdes
estruturais e as vezes, radicais, no modo de vida habitual, at¢ mesmo
religiosos. O mercado livre, as san¢Bes econbmicas aos nado-aliados e a
politica desproporcional, inclusive de guerra, despertou descontentamento e

odio em vérias partes do globo.

Este império ficou blindado por uma midia comovida pelo patriotismo e
crescentes estimulos ao consumo, principalmente, apds os atentados de 11 de
setembro de 2001. No fim da primeira década do milénio, 0 mundo ja estava se
acostumando as forcas truculentas e antidemocréaticas que acompanharam o
governo Bush desde a primeira eleicdo, vencida na corte federal dos Estados
Unidos. Todavia, nha mesma época em que era eleito o 43° presidente
americano (2000), uma revolucéo silenciosa dava passos mais seguros e em
vias abertas a multiplicidade e ao ambiente contemporaneo, o digital. A
globalizacdo da tecnologia e o descontentamento com todo o descontrole

empregado pelos Estados Unidos e seus aliados, geraram desde o fim do

! HARDT, Michael e NEGRI Antonio. Império. Rio de Janeiro: Record, 2001
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século passado, iniumeras manifestacdes de grupos civis e politicos ao redor
do globo. Reunides de 6rgaos como a OMC, G-7 ou OCDE eram cercadas por
descontentes de vérias causas, etnias e propésitos. Este "cercamento” ndo
ocorreu apenas nas cidades onde se realizardo os encontros, mas pelas vias
alternativas e independentes da Web. E tanto as reunides publicas, quanto a
publicidade dada a esses momentos se tornaram possiveis gracas as
liberdades dadas a producdo e circulagdo de mercadorias com dispositivos
digitais de captacao, edicdo e envio. Apesar de todo o neo-anarquismo surgido
e organizado pela Internet, importa-se ressaltar a premissa do capital
tecnocrata como fundamental ao estabelecimento das plataformas, para a troca
de informacgdes entre individuos e a criacdo de banco de dados. Estes grupos
somados as novas tecnologias ndo s contribuiram para espalhar o que as
pessoas produziram de forma independente e também, foram reprimidos em

situagOes de uso desproporcional de forgas.

Milhares de jovens (de diversas classes sociais), criados na necessidade
de auto-afirmacgao e consumo, naturalmente se viram envolvidos com celulares,
computadores portaveis, audioplayes e demais gadgets que casam
entretenimento, comunicacdo e tecnologia. E assim, utilizaram dessas armas
para reunir aliados, criar e distribuir contelddo, guerrear com as grandes

corporac0es e estados, haqueando arquivos e modificando informacdes.

No pds-11 de setembro e durante as guerras do Afeganistédo e Iraque, a
indignacdo causada pela retérica empregada por Bush e as acfes de invasdo
territorial camufladas em uma luta contra o terror, além de consolidarem o
advento de multiplos movimentos cibercivis permitiu a sofisticacdo e o
incremento de novas ferramentas que possibilitaram ainda mais a interagao e
comunicacdo ao redor do planeta. Programadores de softwares livres,
comunicadores independentes, artistas, ativistas e tantos outros grupos como
ONGs e organizacfGes conclamaram e tiveram apoio em manifestacdes contra
as guerras, nao tao propagadas nas midias de massa, principalmente,
brasileiras, mas com informacfes registradas por muitas vias na Internet.
Minorias também alcancaram voz tanto no ambiente digital, quanto nas ruas

das principais cidades do mundo. A Internet, local auto-regulavel e de certa
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forma, autbnomo, permitiu a insercdo horizontal de varios atores antes
bloqueados para a producdo e criagdo de conteudos e informacfes. Esses
sujeitos fizeram com que o virtual se tornasse uma extensao do real, do off-line.
Na camara anarquica da rede sao discutidos temas, infladas as emocbes e
transmitidas informacdes com signos que afetam a determinacdo e a acao das
pessoas. Assim, elas se envolvem dentro ou fora da rede, mas logo os dois
ambientes se juntam de alguma forma. Nos Estados Unidos, quatro quintos da
populacdo tem acesso cotidiano a rede. S&o pessoas que vivem o capitalismo
cognitivo, no qual a maioria do tempo de trabalho e da vida estd acompanhada
de suportes tecnolégicos de comunicacdo. As mercadorias americanas sao
pensadas e vendidas no pais, mas sua producdo esta longe de ser no
ocidente. E um pais que vive do setor da prestacio de servicos e seus

cidadaos estdo imersos em uma cultura baseada no econdmico.

Os individuos foram classificados de varias formas, conforme suas
caracteristicas e poténcias pelos pensadores e estudiosos. Uma delas € de
consumidor. Signo atrelado aos indices “comprar”, “sorver”, “tragar”, “absorver”
e tudo aquilo que simbolizaria o sentido de se alimentar de algo. Sob a o6tica
americana, em que economia e cultura se atrelam, consumir passa a ter um
significado diferente quando aquilo que se consome também € alterado. O
produto, bem material da sociedade industrial, pouco a pouco foi se
desmaterializando, transformando-se muito mais em algo sutil e emocional. Ele
se tornou bem cultural, uma forma de experiéncia, obras de arte. O consumo
deixou de ser apenas de coisas sensiveis ao tato, ele também o é de ideias,
sensacgles, sentimentos e experiéncias. Consome — se comportamentos,
modos de se operar a vida, conhecimentos e informacdes. O capital humano
esta relacionado a sua possibilidade de operar com os dados, as habilidades,
talentos e técnicas. E de sua estratégia, treinar, disciplinar ndo mais o corpo,
mas sim, 0 espirito para que possa sempre estar produzindo conteddos, pois
agora, além de consumidores, € dado ao individuo a possibilidade de
reproduzir através de signos, seus proprios conteudos, suas subjetividades e

elementos abstrato de seu repertorio.



18

As novas tecnologias, principalmente a Internet, exteriorizaram o
pensamento individualizante, revirando-o ao status de social. A Internet ao
mesmo tempo em que é uma rede de contatos e relacionamentos é também
midia, fonte de informacdo e trocas. Todavia, outras caracteristicas deste
sistema de comunicacdo contribuiram para que grupos se organizassem para
0s atos publicos, e também desenvolveram novas formas de agenciamento

dentro das proprias tramas da rede.

A construcdo colaborativa, cerne de sua cultura e construgdo, permitiu
um discurso democratico e plural através do casamento entre a tecnologia da
comunicacao e a necessidade latente do homem atual de se informar e passar
conhecimentos. A horizontalidade permitida pelo digital levou a uma
distribuicdo de conteudo livre e também a inser¢do no cotidiano de milhares de
usuarios de novas linguagens e hébitos. Os arautos desse novo tempo sdo
jovens talentosos com muita capacidade para desenvolver programas e
linguagens coletivas que superam a tradicdo do Século XX, em que 0 sujeito
permaneceu anbnimo e relegado a passividade diante a midia e a propria
sociedade. O dispositivo interativo, a participacdo em sua criacdo e certa
facilidade em se mover dentro da rede transformou o sentido da comunicacao
planetaria. Se até entdo, durante cem anos, o individuo e diversos grupos
sociais se viram bombardeados por mensagens advindas de poucos canais
controlados ou pelo poder econémico de corporacdes capitalistas ou pelo
estado, com a bivaléncia da rede e seus suportes, a comunicacao agora, se faz
em duas vias. O sujeito deixa de figurar como um espectador passivo da agora

moderna e se torna ao mesmo tempo consumidor e produtor de informagoes.

A sublimacdo proposta pelo pos-fordismo trouxe uma flexibilizacdo do
que seria consumido e produzido na sociedade. A informag&o e o contato se
tornaram as grandes chaves para a roda econdmica mundial e a Internet,
principalmente, se configurou como palco ideal para que o conhecimento
pudesse circular e ser distribuido e agenciado. Grandes corporagdes se uniram
em torno do monopodlio das a¢gbes de comunicacao, porém, deixaram a cargo
dos usuérios o controle e a qualidade do conteddo que circularia por suas

estruturas. Mesmo que canais de TV e jornais tenham suas posicdes e
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imposicdes, a nova midia se tornou um tsunami, pois na nova ordem
econdémica, o homem deve impor sua individualidade e por isso, o mercado
deve acompanhar seu caminho e seus gostos. Sua vontade deixou a tela da
TV, as compras em massa e se tornou fragmentada. Além disso, migrou para o
computador, para o smarthphone, para as redes sociais, arrastando consigo
empresas, 0rgaos governamentais e a propria midia tradicional que passou a

se pautar e ser construida também, pelo o que a Internet oferece.

A rede e as novas ferramentas, tanto hard quanto softwares, surgidas a
partir do contato entre milhares de mentes em uma mesma plataforma,
permitiram tanto as trocas comerciais complexas exercidas pelo capitalismo
pos-fordista, quanto a formacdo de redes de contatos resistentes e atuantes
contra a propria globalizacdo e este mesmo capitalismo. Nao foi a toa que a
tecnologia digital foi veiculo que transportou e disponibilizou informacfes para
que terroristas derrubassem avibes em solo americano, matando civis e se
tornando pretexto para um novo imperialismo territorial, empregado através da
cegueira midiatica e da impossibilidade politica de 6rgaos como a ONU, diante
o poder econémico e bélico dos Estados Unidos e de seus aliados.

As principais caracteristicas que diferenciaram a campanha de Barack
Obama de seus dois principais adversarios (Hillary Clinton, nas primarias
Democréticas; John McCain nas majoritarias) foram designadas pelo grau de
atencdo dada pelo comité do atual presidente americano aos novos contextos
de comunicacdo e relacdo, tanto comunitaria, quanto a distancia. Obama
passou todo o tempo de campanha operando seu aparelho Blackberry, esteve
presente em diversas redes sociais, onde participou ativamente de debates,
bem como conseguiu aumentar de forma exponencial sua equipe de
campanha, através da conquista de aliados e voluntarios dispostos a consumir
e distribuir os contetidos gerados por seu comité e até os postados®na internet

por apoiadores e andnimos.

Hillary e McCain pautaram-se em estratégias eleitorais com

caracteristicas predominantemente da velha midia e do antigo modo de se

2 " . e . o . , .
O neologismo significa “adicionar algo como texto, imagem ou video a uma rede social ou blog”.
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olhar ndo s para a tecnologia, mas também para o eleitor. Os comités
investiram recursos de relagcfes publicas e econdmicos em midia tradicional e
paga, além de se fazerem valer de tabloidismo e ataques pessoais. Dessa
forma, Obama foi duplamente agraciado. Além de o publico estar cansado
deste tipo de (ndo) acdo politica, a atuacdo do préprio candidato e os
conteudos deixados na rede por fds desconhecidos e celebridades, fez com
que a prépria midia eletrdnica e impressa desse maior atencdo para a sua
candidatura. As pessoas queriam saber e conhecer 0s passos daquele negro
sem girias, com nome similar a de terroristas e que estava provocando uma
reacdo em onda de comentarios e contetdos através de palavras fortes sobre

a mudanca.

O entusiasmo pela campanha nao ficou restrito nem s6 na Internet ou
na midia tradicional. Em vérias partes do pais e até mesmo no exterior, Obama
e seus lemas estiveram estampados em muros e ruas. Os jovens migraram 0s
conteudos digitais, reorganizando-os através de suportes primarios como
papéis, adesivos, plasticos, objetos de consumo, aplicando-os no mobiliario
urbano em uma atuagéo de subverséo e ao mesmo tempo, reinsergdo politica.
Até entdo, atuar politicamente estava relacionado ao jogo politico-midiatico
transformado em espetaculo e consumo. Dessa vez ndo. Obama for America
estimulou tanto minorias, quanto jovens a agirem em prol de supostas
mudancas politicas significativas. A primeira delas foi perceber o quanto a
propria atitude se transforma em acéo politica, principalmente tendo em maos
ferramentas e plataformas para a propagacdo instantdanea e mudltipla de

informacgoes.

Estudos iniciados em Michigan nos anos 1950 relacionavam as atitudes
dos individuos, sua psicologia, ao comportamento eleitoral. A escola de
Michigan tenta entender por quais emocfes e/ou interesses as pessoas se
negam ou se colocam como eleitores em uma disputa por cargos publicos. Nos
estudos posteriores de Phillip Converse, a teoria do sistema de crenga também
passa a ocupar 0 escopo tedrico na tentativa de se entender o eleitorado

(mesmo aqueles que nao votam) e suas razdes de escolha ou auséncia.
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No final da década de 1950, a teoria da alienacao politica foi incorporada
ao Modelo Michigan ao mesmo tempo por via da psicandlise e da psicologia
social. Segundo Robert Lane, existe um grupo de individuos conhecido como a
“grande maioria silenciosa”, parte integrante de uma alienacdo politica
implicada mais do que no desinteresse, mas também, na rejeicdo, “no sentido
psicanalitico do termo ‘alienacdo’, mas ndo na versdo marxista” (Lane,
1962:162). Ela € expressa por meio da apatia, sentimento baseado na visdo
dos individuos de que ndo ha possibilidades de mudancas por meio de seus
esforcos. Segundo analises de autores posteriores como Seeman, Aberbach e
Finifter, a atitude psicoldgica basica diante ao mundo politico ndo pode ser
considerada como algo permanente, muito menos divide os votantes entre
ativistas e avessos a politicos. A resposta dos eleitores € dada através de
varias caracteristicas que se formam ao longo do jogo politico. Os proprios
partidos, sua forma de agir, além das caracteristicas, da personalidade das
liderangas politicas e da sua maneira de lidar com essas instituicdes mediam o
comportamento dos individuos, atuando como estimulos a espera de

respostas.

A presente dissertacdo € uma analise dos signos da mudanca
tecnoldgica e das possibilidades de engajamento e alienacdo contemporaneos.
Tentaremos entender de que forma, ao se estabelecer como indice de sua
campanha a mudanca - change, Obama realmente provocou alteracdes
sociais. A hipotese clareada pelo percurso do trabalho, diz que a campanha
potencializou a ac¢do social mediada pela Internet e suas possibilidades. Em
termos de mudancas reais, 0 que se pode pensar, seria em relacdo ao modo
operante do marketing eleitoral, este sim, alterado em seu objeto dinamico. A
partir de agora, as campanhas politicas serdo codificadas a partir das
qualidades empregadas por Obama em quesitos como informar, envolver,

conectar e mobilizar.

No primeiro capitulo, o trabalho aborda de forma bastante técnica o
Sistema Eleitoral Americano, suas regras e o funcionamento atual. Desta feita,
aparecerao as bases legais da disputa que influenciaram determinantemente a

forma como as mensagens e as estratégias foram montadas e empregadas.
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O segundo capitulo segue como a investigacdo da participacdo do
eleitor nesse cenario. Através das pesquisas sécio-comportamentais da Escola
de Michigan, iremos observar os apontamentos que se dirigem as
caracteristicas utilizadas na estratégia eleitoral e de comunicacdo em Obama
for America, tais como a divisdo das mensagens por nichos e a evocacédo do
sentido de participacdo e da alienacdo a partir de um sistema de crencas. Além
disso, um tépico sobre o carisma pessoal do candidato e sua participacao ativa

no processo de criacdo de sua imagem relacionada a mudanca.

O capitulo 3 é reservado a0 modo como a politica e as tecnologias de
comunicacao se envolveram ao longo dos ultimos 100 anos. Em seguida, no
capitulo 4, uma visdo do marketing ao modo americano e as ferramentas

utilizadas nos pleitos anteriores.

No quinto capitulo serdo discutidas as formas como sociedade
americana se comunica atualmente. Ele tratara da passagem do dominio das
midias de massa para a proliferacdo das redes socio-técnicas. Para tanto
foram consultados autores como Pierre Lévy e sua descricao da cultura digital
e a inteligéncia humana, além de Manuel Castells e a sociologia desta rede de
comunicacdo e atuacdo social. De que maneiras a Internet abre as

possibilidades de ampliacdo democrética e também, as enclausuram.

De que forma a tecnologia foi utilizada nas eleicbes americanas nos
altims tempos, as ferramentas utilizadas para a conquista de votos sob o
paradigma massificante e as suas relacées com a nova tecnologia compdem
os estudos do capitulo trés. Ali, serdo vistos os modos de se fazer campanhas
ao longo de trés eras, principalmente, a pré-moderna (até a Il guerra mundial),
moderna (até os anos 1990) e pos-moderna, com o incremento da

comunicacao planetaria via satélite e pela Internet.

O sexto capitulo reserva aos contornos da campanha, as ferramentas

empregadas e as relacdes criadas entre as campanhas de Obama e de Hillary.

O dltimo capitulo se preza a investigacdo dos signos dispersos e
despertados pela campanha. Para tanto, recorremos a semibética peirceana e a
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classificacdo dos signos e aplicacdo da interpretacdo dos mesmos através da

conectividade e representatividade dos interpretantes.
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Capitulo 1

O SISTEMA ELEITORAL AMERICANO

Os Estados Unidos sao conhecidos como o exemplo de democracia
moderna desde TOCQUEVILLE. Ha mais de um século e meio, o francés, em
seu famoso Democracia na América, professou as conquistas e avanc¢os dados
pelos contornos politicos e de liberdade na América do Norte, no século XIX,
acreditando ser fato que “uma grande revolucdo democritica se esta
processando entre nés”. Via na América adolescente uma democracia
desconhecida na Europa. Nos Estados Unidos, a aristocracia se afastava do
poder, o socidlogo se diz surpreso “ao descobrir a que ponto o mérito era
comum entre os governados e quado pouco entre os governantes. (...) nNos
Estados Unidos, os homens mais notaveis raramente sdo chamados para as
funcdes publicas”, assim, para TOCQUEVILLE “a democracia superava todos
os limites”. (2005:252). A propria sociologia nasceria em meio a um
empobrecimento de um sonho democratico no velho mundo, levando a
reflexdes sobre esse tema basico das revolucbes burguesas e tendo os
Estados Unidos como porto para analises sobre uma sociedade fundada sob a
Otica da republica romana e da democracia grega, porém com as necessidades
de liberdade (econdGmica) e igualdade (social), promulgadas pela revolucéo

francesa.

Segundo EKIRCH JR (1965), os primeiros ideais americanos foram
reformulados de acordo com as necessidades e interesses posteriores. “O
individualismo liberal da democracia Jeffersoniana foi, assim, transformado na
democracia coletivista centralizadora do século XX, e o Estado diminuido,
preconizado pelos democratas jeffersonianos, tornou-se o poderoso Estados
do Bem-Estar social”. Da mesma forma, em fungcdo dessa volatilidade, o
conceito de democracia americana empregado em ac¢des no exterior ja ndo é
mais considerado revolucionario, "mas antes uma ideologia de defesa contra o

comunismo”, acredita EKIRCH JR em A democracia Americana (1965). Para o
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autor, a democracia nos Estados Unidos carrega consigo um “poderoso
simbolo emocional, cuja aceitacdo € encara como um teste de lealdade e
patriotismo do cidadao”. Ela deixaria 0 ambito de classificar somente a forma
de governo e passou a ser encarada como poténcia de vida. Assim, avisa: “o
povo americano, por conseguinte, esta perigosamente sujeito a fazer da
democracia uma nova espécie de religido secular, na qual cré mais por uma

questao de fé que de compreensao”.

Apesar de algumas discordancias em relacdo ao significado do termo
democracia, Robert A. Dahl, segundo LIJPHARD (2008: 69), prop0s oito
critérios para a avaliacdo do que seria ou ndo uma democracia: o direito ao
voto, o direito a ser eleito, o direito dos lideres politicos de competirem por
apoio e votos, eleicdes livres e honestas, liberdade de reunido, liberdade de
expressao, fontes alternativas de informacao e instituicbes capazes de garantir
que as medidas do governo dependam do voto e de manifestacdes populares
de varias origens. Além das questdes simbdlicas e subjetivas do termo, a
democracia representativa majoritaria dos Estados Unidos, s6 teve o sufragio
universal garantido em 1965. Além disso, na atual republica federativa,
constituida por 50 estados e um distrito federal (Columbia), o povo néo elege a
figura maxima do executivo de forma direta e a possibilidade de “traicdo” ao
voto popular é real. Isso por que, as escolhas dos cidadaos apenas sugerem o
caminho para o voto dos chamados delegados, 538 representantes do Colégio

Eleitoral espalhados por todo o pais.

Apesar dessa situacdo maxima nao fazer parte da histéria eleitoral dos
EUA, em quatro ocasides, o sistema de votacao indireta elegeu candidatos que
receberam menos votos diretos que adversarios®. Para este estudo, em sua
ambientacdo, a vitéria de George W. Bush sobre o Democrata Al Gore, em
2000, representa esta situacdo. E um fato social que acontece mais de um
século desde a ultima manifestacdo (1888). A elei¢do foi resolvida através de

uma série de intervengdes juridicas e recontagens. Apesar de receber 550 mil

? Os eleitos foram John Quincy Adams (1824); Rutherfor Hayes (1876); Benjamin Harrison (1888) e
George W. Bush (2000)
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votos a menos que o adversario, pelo Colégio Eleitoral, Bush obteve 5 votos a
mais (271 x 266) e se tornou presidente dos Estados Unidos, tendo como
companheiro de gabinete Dick Cheney, empresério ligado ao comércio de
petréleo no Oriente Médio e forte influente na Guerra do Golfo (1991) e mais
tarde, na “luta contra o terror”, impetrada com a invasdo do Iraque. Neste
momento, a Internet estava se popularizando e a tecnologia digital também se
espalhava por todo o pais. Na reta final das elei¢cées, houve um engajamento
digital maior do publico, embora com estimulo reforcado pelo espetaculo

midiatico da contagem dos votos e dos imbréglios juridicos.

Com todo o aparato midiatico envolvido nas indefinicbes do Colégio
Eleitoral, a atencdo para as falhas no sistema de eleicdo se evidenciou pela
primeira vez de forma um tanto quanto grandiosa, passando a ser foco de
debates publicos nas redes de TV, nos jornais e deixando lastros pela Internet.
Apesar da mobilizacao, era tarde. O debate foi apenas depois do voto com a
criacao de féruns, fundos e redes de contribuicdo coletiva e social que deram
prosseguimento a troca de informacfes sobre politica nos anos seguintes.
Estes ambientes grupais flexiveis e desterritorializados, pois ndo tinham sede
ou necessidade de encontros temporais fixos, sensibilizaram e motivaram
outros que se figuravam adormecidos, porém desejosos de se expressar e
trocar impressdes, em discussdes dessa natureza. A inter-relacdo surgida
entdo, é derivada da popularizacdo da cultural digital através da Internet, com a
distribuicAo de mensagens por e-mail, em redes sociais e outras formas de
comunicacdo que surgiram na ultima década. Mundo este, enaltecido pela
grande midia e com reforcos significativos do investimento publicitario e de
propaganda na industrializagdo contemporanea da cultura.

Dessa forma, é possivel estabelecer uma coeréncia analitica de
relacbes entre o sistema eleitoral americano, a atencdo e conteudo ativado
pela midia convencional e as possibilidades disponibilizadas pela nova midia
gue permite ao usuario ser ao mesmo tempo, consumidor e produtor. Este
individuo consome informacfes, comportamentos, produtos e servigos, mas
também produz seu préprio caminho pela rede, expondo-se a informacdes de

acordo com sua vontade e produzindo conteudos como textos, fotos, videos,
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entre outras linguagens que sao facilmente distribuidas e exibidas pelas vias

binérias.

O resultado objetivo da eleicdo americana de 2000 so6 foi possivel por
que o numero de votos em um candidato ndo é determinado pela proporgéo de
eleitores, mas sim pela quantidade de delegados em cada estado. Esse
namero corresponde aos assentos que cada parte da federacdo possui na
camara dos representantes (deputados), de 1 a 53, somado aos dois
senadores que cada estado tem direito no Capitdlio. Os Delegados e Super
Delegados nao, necessariamente sdo os politicos eleitos, mas sim, pessoas de
renome ou em cargos importantes em seu estado. O candidato derrotado,
mesmo por uma margem apertada, ndo recebe nenhuma das indicacbes do
Colégio Eleitoral. A Califérnia tem o maior nimero de votos, 55 (53 deputados
e 2 senadores). Ao mesmo tempo, estados como Vermont e Dakota do Sul
garantem ao candidato vencedor apenas 3 votos na corrida nacional. O
vencedor é anunciado por maioria simples (270 votos) e se, por acaso, cada
candidato obtiver 269 indicacdes, cabe a Camara dos Representantes eleger o
presidente e, ao Senado, seu vice.

Com a volta do assunto a pauta, trés propostas principais de alteracao
rondam o sistema eleitoral americano. A primeira sugere que o Colégio
Eleitoral seja substituido pelo voto direto. A segunda propde o voto
proporcional dado a cada candidato ser atribuido aos partidos. E, por fim,
eleger os eleitores presidenciais em cada estado de forma direta, dando a eles

o direito de votar no presidente e no vice-presidente.

Este sistema, fez com que as campanhas eleitorais americanas e suas
estratégias ficassem pautadas, justamente, em como conquistar votos nos
estados que mais somam ao resultado final. Com isso, até entdo, o
investimento em propaganda e acdes de marketing eleitoral se concentraram
nos maiores colégios dos Estados Unidos como a Califérnia (55), Texas (34),
Nova York (31) e Florida (27), enquanto os menores se tornaram pontes para a
criacdo de imagem e identidade dos candidatos, muitas vezes, como parte do

marketing politico e da atencdo das midias. O que se viu, principalmente,
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durante as primarias do partido Democrata (DNC), nas quais o sistema de
eleicdo dos candidatos ao cargo maximo pelos partidos ocorre de forma
indireta e parecida com a majoritaria, foi uma mudanca desse comportamento.
Enquanto Hillary Clinton concentrou esforcos nos grandes estados da nacao,
inclusive, ndo aparecendo em determinados locais e preterindo uns pelos
outros em funcdo de sua estratégia, Obama teve o peculiar trabalho de
angariar apoios em varios estados que garantem poucos votos. O futuro
presidente acabou se tornando o indicado do partido por ter somado varias
partes menores do total de votos (2306,5 x 1973) e, claro, conseguindo

também apoio em alguns estados com um numero maior de delegados.

As origens do colégio eleitoral americano

No final do século XVIII, apds a independéncia americana, reuniram-se na
Filadélfia importantes articuladores da autonomia conquistada diante o império
britanico. Estes, através das palavras de Warren G. Harding®, ficaram
conhecidos como os “pais fundadores” (founding fathers) dos Estados Unidos.
Eram compostos por 74 delegados, representantes de doze dos treze estados
existentes a época (Rhode Island ndo teve representacdo) e se tornaram 0s
responsaveis pela criagdo da constituicdo americana. A (Grande) Convencéao
da Filadélfia (entre 25 de maio e 17 de setembro de 1787), também ficou
conhecida como Convencdo Constitucional e Convencdo Federal e se
transformou num dos eventos cruciais para a historia dos Estados Unidos e do
préprio mundo ocidental. Segundo NETO (2008), “Eles criaram, basicamente,
toda a estrutura politico-juridica sobre a qual se assenta a chamada civilizacao
ocidental” em funcdo dos elementos criados pelos presentes na ocasidao: o
conceito de presidencialismo; o conceito de republica e democracia moderna e

o de federalismo.

* Senador e 292 presidente americano — 1921|1923
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A Constituicdo americana colocou em prética os
preceitos de Montesquieu, criando efetivamente a
separacdo de poderes entre Executivo, Legislativo e
Judiciario, e dando origem ao cargo politico mais
importante nos EUA: o presidente da Republica.
Criava-se, assim, o presidencialismo, forma de
governo em que as fungdes de chefe de Estado e de
chefe de governo se centralizam em uma Unica
pessoa e cuja atuacao é independente do poder
Legislativo no que diz respeito a sua origem. (Op.
Cit.)

Os idealizadores da constituicdo americana, reunidos na Convencao da
Filadélfia, enfrentavam problemas natos a uma nacdo neofita. Dessa forma,
para compreender as razfes da existéncia do Colégio Eleitoral Americano é
preciso entender o que tentavam solucionar e o contexto histérico em que se
encontravam. Na época, 1787, os Estados Unidos eram compostos por treze
estados, ansiosos por seus direitos e privilégios e que ndao apoiavam qualquer
forma de governo centralizado. Obviamente, este fator estava relacionado ao
passo dado em relacdo a se distanciar de qualquer forma absolutista e
monarquica que imperava na Europa e no novo mundo. Ao mesmo tempo, o
pais era ocupado por 4 milh6es de habitantes, dispersos ao longo da longa
costa oriental e desprovidos de redes de transporte e de comunicacédo. Dessa
forma, um dos primeiros entraves ao Colégio Eleitoral seria, justamente, a

impossibilidade de uma campanha eleitoral nacional.

Os americanos estavam sob forte influéncia e traumatizados com a classe
politica britanica, o que levavam a rejeitar qualquer ideia sobre partidos
politicos (NETO, 2008). Além disso, o0 comportamento de seus componentes
levava a acreditar em certo purismo em relagdo aos cargos publicos através de
um ditado recorrente a época: “o cargo deve procurar o homem; porém, o
homem néo deve procurar o cargo”. Portanto, a grande questdo que se abateu
sobre a Convencao da Filadélfia e deveras significante para o sistema eleitoral
atual, era de como se eleger um presidente sem a participacao de partidos ou
campanha nacional e ao mesmo, sem esses fatores ameacarem o equilibrio
entre a Presidéncia e 0 congresso, por um prisma, e entre o governo central e
os estados, por outro. Segundo Neto, os Estados Unidos (Confederacdo das

Treze Colbnias), naquele momento, vinha sendo governado, de forma
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provisoria e fragil através de “Artigos da Confederacao e Perpétua Unido”, uma
espécie de confederagdo de estados, com poucos poderes para 0 governo
central. A partir da constituicdo assinada na Filadélfia, ai sim, o0 modelo passou

a se assimilar a uma formacéo federativa.

Antes de ser proposto 0 modelo de eleicdo indireta, foram feitas trés
propostas para a escolha do presidente. A primeira delas, logo rejeitada, foi a
do presidente ser eleito apenas pelo congresso nacional. Em seguida, foi
proposta a escolha pelas assembléias estaduais, porém temeu-se que um
presidente, fortemente vinculado a um estado, poderia permitir o
enfraquecimento da autoridade federal, comprometendo o0 conceito de
federacdo. A terceira opcdo seria a votacdo popular direta. Porém, os
constituintes argumentaram seus temores em fungédo da escolha ser baseada a
partir de pessoas ignorantes e que nao tinham informagdes suficientes sobre
os candidatos, direcionando as escolhas para candidatos de seu préprio estado
ou regiao.

Na pior das hipdéteses, nenhum presidente emergiria
com apoio popular suficiente para governar todo o
pais. Por outro lado, a tendéncia era que a escolha
do presidente fosse sempre decidida pelos estados

maiores e mais populosos, relegando os pequenos
Estados a um papel sem importéncia. (Op. Cit)

O modelo de eleicao indireta seria proposto pelo Comité dos Onze (Comitee
of Eleven), no qual a ideia central era de que “a escolha fosse feita pelos
individuos mais sébios e preparados de cada estado, com base no mérito, e
independente do estado de origem”. Assim, chegou-se ao atual modelo de
eleicdo indireta, com participacdo direta dos estados representados no Colégio
Eleitoral a partir da bancada parlamentar no Congresso, sem votacgao direta do

poVvo.

Apesar da oposicdo dos pais fundadores em relagcdo aos partidos
politicos, ja no inicio do século XIX, estes se tornaram uma das mais influentes
instituicbes politicas norte-americanas, e muitos dos inicialmente opositores,
acabaram por filiar a eles. Assim, desde os anos 1850, com a fundacdo do
partido Republicano, o cenario politico americano passou a ser dominado pelos

dois mais importantes partidos politicos: o Democrata e o Republicano. A
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bipolaridade politica sempre esteve presente na historia da republica do pais.
Inicialmente, em 1796 com as disputas entre federalistas e anti-federalistas. Os
ultimos, tendo na figura de Thomas Jefferson sua principal figura. Quando este
assumiu a presidéncia (1801), os anti-federalistas vieram a ser conhecidos
como partido Republicano Democrético e apoiavam a ideia de um governo
central fraco e governos estaduais autbnomos. Os esforcos do Partido
Republicano Democrético enfraqueceram os Federalistas até o seu ocaso em
1824. Quatro anos mais tarde, o partido que restara, dividiu-se em dois. Uma
das fac¢Bes formou o partido Republicano Nacional, absorvido em 1834, pelo
Partido Whig. Conhecido como partido Republicano Jeffersoniano (Jefferson
Republic Party), o que restou do partido Democrético Republicano, originou o

atual partido Democrata

Whig formava o partido protecionista e rivalizava em todos os Estados
Unidos com grupos dispersos, indo de proprietarios rurais sulistas a imigrantes
que trabalhavam no norte, que apoiavam o rival, partido Democrata. Com o fim
do Whig (1853), no ano seguinte, uma coalizdo formada por membros do
extinto partido e de outros como Free-Soil e Know-Nothing construiram a base
do atual partido Republicano. Estes se uniram, principalmente, contra a ideia
de expanséo da escraviddo no oeste americano. Uma década depois, com a
guerra civil (1860-1865) e a posterior reconstrucdo da nacao, o partido
Republicano foi aos poucos consolidando como estrutura politica.

A maioria dos soldados que lutaram pelos Estados
do Norte era composta por republicanos, e, ap6s o
término da Guerra de Secessdo, pelo menos uma
geracdo seguinte de republicanos continuou
vangloriando-se do seu fervor patridtico, ao mesmo

tempo em que acusava os Democratas de traidores e
amigos dos Estados do Sul. (OP. Cit)

A guerra de secessdo iniciou-se durante o governo do republicano
Abraham Lincoln e nos anos seguintes, os democratas resistiram as intencoes
de aumento de imposto para financiar a guerra proposto pela situacdo. Da
mesma forma, opunham-se a ideia da abolicdo da escravatura. Por conta das
divergéncias e da utilizacdo de meios de comunicacéo, principalmente, jornais
e panfletos, os republicanos passaram a acusar seus adversarios de desleais e

fizeram disso um slogan de campanhas politicas pelo restante do século XIX.
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Até a grande depresséao, iniciado no governo do republicano de Herbert Hoover

(1929-1933), os democratas s6 haviam alcancado o poder no Congresso em

1874 e apenas um presidente eleito até 1912, Grover Cleveland, em 1884.
Esse quadro sé veio a se alterar com o0 advento da
Grande Depressao, nos anos 1930, com a derrota do
sonho americano de prosperidade ilimitada,
naufragou também confianca americana no Partido
Republicano. O desastre econdmico e as enormes
taxas de desemprego que se seguiram arrasaram

todas as propostas do Partido Republicano, que se
opunha ferreamente a politica do New Deal. (Op. Cit.)

Os democratas reverteram o jogo de propaganda partidaria, reforcando
a oposicao dos republicanos ao bem-estar social. Assim, permaneceram 20
anos no poder com a eleicdo de apenas dois presidentes, Franklin D.
Roosevelt (1933-1945) e Harry Truman (1945-1953). Os reflexos da depressao
foram providenciais para o desenrolar politico-partidario. Entre 1932 e 1980, os
Republicanos tiveram controle do congresso somente por quatro anos. Neste
mesmo periodo, apenas em quatro ocasifes o presidente dos Estados Unidos
era desse partido (1952, 1956, 1968 e 1972). A partir dos anos 1980, com a
Era Reagan, houve uma espécie de resgate dos republicanos.

Nos Estados Unidos, o numero de partidos politicos € enorme. O
sistema de elei¢ces indiretas beneficiou a criacdo de uma bipolaridade entre o
Partido Democrata e o Partido Republicano por desconsiderar as proporcoes.
Segundo Maurice Duverger:

O sistema de maioria simples com uma s6 volta
favorece o bipartidarismo (..). Observa-se uma
correlacdo quase total entre o sistema de maioria
simples com uma s0 volta e o sistema bipartidario:
0s paises dualistas usam o voto por maioria simples

€ 0s paises que usam o voto por maioria simples séo
dualistas.

Aparentemente, em funcdes das regras eleitorais, votar em partidos
independentes corresponderia a desperdicar o ato, que afinal, é livre, sem
obrigacao constituinte de votar. Apesar disso, também participam das elei¢des,
inclusive presidenciais, os partidos Verde, Libertario, da Reforma e da

Constituicdo. Sua importancia, papel e atuagdo ndao sdo evidenciados pela



33

midia, inclusive com a producédo de gréaficos que ou os ignora (a maioria das
vezes) ou os reune - a natural reducdo das informagbes em um mundo
objetivo, ultra conectado e multidirecional. Entretanto, o0s votos
“independentes”, principalmente, para o Partido Verde, podem fazer diferencas
cruciais, como no caso de 2000, quando tiraram votos certos para Democratas
em condados e estados, determinando que todos os esfor¢os se tornassem
pontos para um dos partidos apenas: 0s Republicanos. A soma dos votos de
independentes e Democratas derrotaria os Republicanos em varios Colégios,
por isso, mesmo obtendo 51 milhdes contra 50,5 de Bush, Al Gore saiu
derrotado. O Partido Republicano conquistou 30 vitérias, principalmente em
estados com poucos votos (menos que 10 votos de Delegados), foram 23,
enquanto o Democrata, obteve 21 vitérias e ganhou as indicacbes na maioria
dos grandes Colégios, menos no Texas (32) e na Flérida (25), justamente o
local afetado por denuncias de corrupcéo nas eleicdes e com forte atuacdo dos
independentes.

O processo eleitoral americano na atualidade

A comunicagdo sempre norteou o espectro do sistema de votacdo na
América do Norte. O voto popular e universal ndo foi permitido em funcdo da
dificuldade de acesso, tanto do candidato, quanto do eleitor. Na época, fins do
século XVII, os meios de locomocdo nao permitiam deslocamentos pelos
territérios. Assim, a cidadania americana ficou sob a tutela de representantes
cientes de eleitores alienados. A poder delegado a minoria em uma
democracia, sua face menos visivel. Entretanto, no século e meio seguinte, 0s
esforcos da exploracdo do territério e a explosédo civilizatéria dos meios de
comunicacao e de locomocéao, permitiram o envolvimento ou a necessidade de
conhecimento do cidaddo americano em relacdo a politica. Essa situacdo se
tornaria evidente com a Depressao e em seguida, com a 22 Guerra Mundial. O
interesse do governo em interessar seus cidaddaos em se tornarem patriotas
aliou-se ao surgimento da indudstria cultural associada aos mecanismos de
comunicacao.

A pesquisadora de Harvard, Pippa NORRIS, observou trés mudancas

consideraveis nos modelos de campanhas eleitorais americanas a partir dos
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anos 1930. A transformacdo da forma de envolver adeptos foi guiada pelo
surgimento de novos meios de comunicacdo, ao longo do Ultimo século.
Portanto, a autora classificaria as campanhas em pré-modernas, modernas e
pos-modernas, de acordo com as possibilidades de comunicacéo, tecnologias
e, claro, com as transformacfes sociais, econémicas e politicas decorridas
nestes periodos, associadas as midias.

A Ultima campanha pré-moderna seria de 1948, onde os candidatos
ainda buscavam eleitores pelo tradicional corpo-a-corpo. Elas teriam se
iniciado, principalmente, com a introducdo do radio na década de 1920. As
armas utilizadas pelos partidos ndo eram totalmente centralizadas. Em cada
regido do pais, os comités e seus candidatos organizavam operacdes locais,
com poucas preparacdes para as campanhas e o lider do partido gerindo as
estratégias. Nesta época, a imprensa escrita era a principal forma de
informag&o sobre os preparativos para o pleito. Jornais locais e nacionais
ditavam o tom da disputa, enquanto pdsteres e panfletos, juntamente, com
lideres de audiéncia no radio, contribuiam para as opinides sobre a corrida
eleitoral. Os anos 1950 foram marcados pela introducdo da televisdo no
cotidiano das familias americanas e determinando a fase moderna das
campanhas e das eleicbes. Com as redes de TV, seus ancoras e
comentaristas, as campanhas adquiriram um carater mais dinamico,
aumentando em muito seu orcamento, em funcdo das estratégias na midia
eletrbnica e o interesse do publico crescente na televisdo. Os candidatos
passaram a estar no cotidiano dos telespectadores através de propagandas,
programas e jornais, coordenados nacionalmente pelos membros oficiais dos
partidos, através de comités que contavam com a participacdo de consultores
especialistas em analisar comportamento em pesquisas para eleicdes. Nesta
fase, houve um maior envolvimento com 0s meios, com entrevistas e
conferéncias diarias com a imprensa, utilizacdo de imagens e fotografias dos
candidatos, tanto nas ruas, em panfletos, como em andncios publicitarios na
TV.

Segundo NORRIS (1997), a Uultima década do século XX trouxe
transformacdes relevantes no modelo de campanhas. Isto ocorreu em

decorréncia de uma passagem complicada de um periodo moderno de se
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comunicar com o0s eleitores para um pdés-moderno, com a audiéncia
fragmentada nas diversas midias. Além disso, as noticias, mesmo as eleitorais
e politicas, adquiriram linguagens cada vez mais com tom de espetacularizacdo
e os tablbides imperavam, fruto de uma incrivel pressdo comercial que também
contribuiu para a modificacdo na forma de se fazer campanhas. Até entdo, o
feedback dos estimulos da propaganda eleitoral e 0 proprio processo estavam
sempre muito préximos. No periodo moderno, houve até uma preocupacédo em
comecar campanhas bem antes do tempo, porém, neste momento mais
recente, onde o envolvimento da politica e da midia se tornou muito mais
intimo e decisivo, a apuracdo dos indices de audiéncia e a prépria campanha
se tornaram permanentes. O processo eleitoral adquiriu caracteristicas de
ambos periodos anteriores com uma coordenacdo nacional, mas com
operacdes descentralizadas e utilizadas de acordo com os publicos e os
territorios de investida. E ainda passaram a criar a¢gfes diretas com seus alvos,
com cartas e publicidades direcionadas para cada um dos tipos de eleitores.

Apesar de toda a evolucdo dos meios de comunicagao na posicao de se
conhecer ou ndo os candidatos, o pleito ainda vigora de forma indireta. O
processo € iniciado quando um individuo se declara ao partido com intencdes
de participar como opcdo na indicacdo para a corrida presidencial. O
postulante, geralmente, cria um comité, realizando pesquisas e acdes para
testar suas potencialidades e, depois de se inscrever na agéncia federal
reguladora FEC (Federal Election Comission), tem permissdo para iniciar a
arrecadacéo de fundos para a campanha eleitoral. Esse processo, o de escolha
de candidatos pelos partidos, ndo estd na Constituicdo, sendo funcdo dos
estados e dos regulamentos dos préprios partidos.

A temporada das eleicGes primarias acontece de janeiro a junho. E seu
resultado em agosto, pronuncia o indicado por cada partido. Os 50 estados
elegem Delegados Partidarios que apdéiam um candidato dentro do préprio
partido. Cada estado possui um procedimento especifico em suas escolhas. Os
delegados chegam a ser eleitos através das primarias ou de caucus, prévias
com procedimentos diferentes. Nele, os eleitores juntam-se em residéncias,

escolas e edificios publicos e discutem temas eleitorais e sobre os candidatos.
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Ali, elegem os delegados para eleicGes estaduais que, por sua vez, nomeia 0s
delegados nacionais.

Existem diferencas no caucus dos partidos. No Democrata, ndo existe
cédula eleitoral e os eleitores se aproximam fisicamente de seus candidatos
preferidos, tornando o apoio publico visivel. Ja no do Partido Republicano, a
eleicdo é secreta e define a escolha dos eleitores. Mesmo que especificos,
esses mesmos procedimentos podem se diferenciar de estado a estado.

As eleicdes primarias permitem que cada eleitor registrado em seu
estado possa votar em um candidato preferido. Entretanto, podem existir trés
tipos de primarias. Na primeira forma, somente registrados no partido podem
votar, sdo as primarias fechadas. O segundo tipo é aberto, onde o eleitor vota
em quais primarias quiser, independente de ser registrado ou ndo no partido.
Porém, sé podera participar de uma primaria. As mais raras sao aquelas em
gue é possivel votar nas primarias dos dois partidos.

Nos ultimos pleitos, as primarias passaram a estar presente com mais
afinco no noticiario da midia. Além disso, o investimento publicitario e do
marketing eleitoral, anteciparam a atencdo pelas eleicbes. E com isso, as
primeiras datas se tornaram embleméticas muito mais em termos de midia do
que importancia quantitativa. Os estados de lowa e New Hampshire possuem
leis que obrigam suas primarias a serem as primeiras. Em um acordo entre as
partes, lowa serve como palco para o primeiro caucus. Apesar da critica de que
sao pouco influentes na contagem final para serem os primeiros estados, seus
habitantes sdo conhecidos como eleitores inteligentes e que, por tradicao,
submetem os candidatos a um questionamento mais forte, inclusive, em funcéo
do sistema caucus necessitar da interacao entre os eleitores e o candidato ou
representantes muito proximos a ele. A midia se aporta por fatos que possam
ser classificados, ordenados ou quantificados. Assim, a largada inicial atrai a
atencao do noticiario, em uma proporcao diferente do que normalmente se é
dada para estes estados.

Em 2009, a participacdo de Obama em New Hampshire se tornou um
acontecimento que inflou sua candidatura por todo o pais. A explosdo na
Internet de seu discurso popularizou a campanha entre jovens e outras

minorias. Além disso, pouco depois, artistas da cultura pop americana atual
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fizeram um video de apoio ao candidato reproduzindo o discurso através de
suas vozes e edicdo. A producdo se tornou tdo sucedida que ao video foi
concedido, no final do ano, de melhor video de internet de 2008. Muitas acdes
de fidelidade espontaneas foram surgindo ap0s a postagem de videos em
canais como o YouTube e em redes sociais, como o Twitter e 0 Facebook. Foi
neste discurso que a frase emblemética “Yes, we can” tornou-se lema néo-
oficial da campanha e termos como “Hope” e “Change”, passaram a se
identificar com Obama for America.

A maior parte das primarias € realizada apds 5 de fevereiro e até o fim
de marco, a “super terca-feira” € um dia em que as primarias séo realizadas em
um grande numero de estados, em diversas regides dos Estados Unidos, com
perfis sociais e econémicos diversificados. Ela representa para os candidatos o
primeiro teste eleitoral nacional. O processo das primarias se tornou um palco
para criacdo e destruicdo de campanhas através de um debate acirrado e
muitas vezes pesado, acompanhado com fervor pela midia. A propria
configuracdo da escolha ja corresponde a pontos de audiéncia durante uma
temporada inteira. Ao criar pontos de discussdo sobre a corrida presidencial,
mesmo em momentos relativamente mornos, a midia consegue atrair os olhos
para primarias com tradi¢cdes, elevando o significado das pesquisas e dos
resultados finais. Para a midia ha um jogo completo de especulacdes e

verdades pré-ditas que interessa ao publico.

Os delegados e super delegados

A cada 10 anos sao realizados censos que indicam o numero de
habitantes de um estado. O resultado garante o tamanho da bancada de
deputados federais. Ao somar quantidade de assentos mais o numero de
senadores, sempre dois, independente da populacdo, chega-se a quantos
delegados um estado tem direito. Como ndo possui senadores, o Distrito de
Columbia, desde 1961, a partir da XXl Emenda, tem o direito de indicar o
minimo de Delegados de acordo com total do estado menos populoso.
Atualmente, o distrito possui trés votos no Colégio Eleitoral.

Para a Constituicdo Norte-Americana, os delegados sao indicados pelo o
que estd nas normas das assembléias estaduais. Desde o inicio dos pleitos,
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existiram quatro tipos de procedimentos. O primeiro foi a indicacdo direta dos
delegados pelos deputados estaduais, sem o voto popular. Este sistema caiu
em 1824. A maioria dos estados adotaria 0 segundo procedimento de votacgéao,
no qual o vencedor leva tudo (winner-takes-all). A votacdo popular premia o
partido que obtiver a maior votacdo com todos os delegados daquele estado.
Esse método permite ao vencedor, ndo necessariamente ser o maior votado,
como no caso das eleicdes de 2000. Somente dois estados, Maine e Nebraska,
ndo adotam esse sistema. Neles, existe a divisdo do estado em dois distrito,
um senatorial que elege dois delegados e varios outros, congressuais que
escolhe o candidato de um partido. O quarto modelo, ndo utilizado desde 1824,
divide os estados em distritos, atribuindo a cada um delegado. Os partidos
vencedores nos distritos indicam os delegados.

Os super delegados ndo sao escolhidos em prévias ou primarias. S&o
em sua maioria postos autométicos, de acordo com a condi¢do do sujeito em
um partido, ocupando um cargo ou sendo lider veterano da legenda. O super
delegado também pode ser uma autoridade eleita e € livre para apoiar qualquer
candidato do partido. Uma parte deles é escolhida durante as primarias. Essa
classificacdo deriva da midia, passou a ser conhecida como a forma de
representagcdo dos democratas. Eles ndo usam o termo super delegado e sim,
delegados nao-comprometidos que podem estar alinhados sobre duas
condicOes: dirigente partidario ou ocupante de cargo eletivo e outras pessoas
selecionadas por secclOes estaduais do partido e que ndo precisam ser
dirigentes ou ocupar funcéo eletiva.

O partido democrata conta com 796 super delegados e 3 438 delegados
compromissados, dando um total de 4 234 delegados prontos para o voto na
Convencao Nacional do Partido. Um candidato obtém a indicacdo do partido
quanto alcanca 2 118 delegados. Os republicanos contam com 2 380
delegados e ndo possuem super delegados.

Na eleicdo geral, as ConvencbOes Partidarias elegem além dos
candidatos, os delegados para o Colégio Eleitoral. Quando um candidato se
torna vencedor em uma eleicédo realizada em ambito estadual, os indicados a
Delegado pelo partido politico serdo os que estardo no Colégio Eleitoral. O

namero sera igual aos de representantes parlamentares do estado.
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H& uma diferenca entre o delegado que atua nas Convencdes elegendo
as indicacdes e aqueles que irdo participar da eleicdo majoritaria. Os primeiros
sdo conhecidos em inglés como delegates, ja os outros, electors. Os delegados
obtidos por um pré-candidato ndo tem nada a ver com os escolhidos para o
Colégio eleitoral. Assim, como exemplo, os candidatos independentes que néo
possuem partidos, mesmo néo tendo delegados internos, no caso de vitoria em

um estado, levariam consigo todos os votos dos electors.

A eleicdo presidencial nos estados unidos: presidente e vice-presidente.

O sistema eleitoral americano tem sua particularidade também em
relacdo as datas das. O conservadorismo histérico esta no fato delas
obedecerem circunstancias do tempo. A eleicdo principal, a que elege
presidente e vice-presidente, acontece sempre na primeira terca-feira depois
da primeira segunda-feira de novembro. O intuito de ser no segundo dia da
semana seria para dar tempo aos delegados que viajassem longas distancias
para chegar ao local de votacdo. Atualmente sdo 538 delegados indicados
pelos 50 estados e por Columbia, distrito federal. Os delegados tém direito a
um voto para presidente e outro para vice-presidente. Eles séo eleitos quando
atingem a marca de 270 votos, conseguindo a maioria absoluta. As escolhas
sdo enviadas ao senado por carta. Portanto, o Colégio Eleitoral ndo chega a se
reunir e a contagem dos votos acontece em sessao conjunta do Senado e da
Camara, com a responsabilidade do presidente do Senado (cargo ocupado
pelo vice-presidente) de divulgar o resultado.

Aquele candidato que obtiver a maioria absoluta € eleito. Se nenhum dos
concorrentes conseguir 270 ou mais votos, a Camara dos Representantes
escolherd o presidente dentre os trés mais votados, também por maioria
absoluta. Porém, nesta fase, cada estado contara apenas com um voto por
bancada. Assim, mesmo a Califérnia possuindo 53 parlamentares, tera o direito
a somar um voto. Como ndo tem representacdo parlamentar no Congresso, 0
distrito de Colimbia ndo participa dessa eleicdo, na qual o vencedor é aquele
que alcancar 26 votos do total de 50. Se nenhum dos dois candidatos a vice-

presidéncia conseguir a maioria absoluta, cabera ao Senado elegé-lo também
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no mesmo sistema. Até 1804, antes da Xl Emenda, cada delegado tinha direito
a dois votos para presidente. O primeiro colocado assumia o cargo, enquanto o
segundo mais votado se tornaria seu vice.

Sem a maioria absoluta no Colégio Eleitoral ou na Camara dos
Representantes, no dia 20 de janeiro do ano seguinte a eleicdo, 0 vice-
presidente eleito assume como presidente, até que o parlamento chega a uma
decisdo. Se o0 vice-presidente também n&o obteve maioria absoluta em
nenhuma das fases do processo, o presidente da Camara dos Representantes
atuard como presidente da republica até que se tenha condi¢cdes da casa
eleger um dos candidatos. Caso o presidente tenha sido eleito e o vice, néo,
cabe a ele indica-lo e depois, o Congresso ratificar sua escolha.

O voto dos delegados nédo estd vinculado a vontade do partido na
Constituicdo. Estes foram concebidos em seu principio como agentes livres,
inclusive por que ndo existiam partidos politicos. Portanto, é possivel que
delegados de um partido ndo voto no candidato deste. Segundo Marcelo P.
Machado (2008) isso teria ocorrido 158 vezes e esses votos sempre foram

aceitos, 4 excecao da eleicao de 1872.

A evolucdao historia e a atualidade do sufragio nos estados unidos

Os Estados Unidos tem o voto como uma escolha livre e é facultativo
aos eleitores inscritos para votar. Ao longo do processo historico, algumas
discriminaces foram proibidas como, as com base na raca (XV Emenda, de
1870), sexo (XIX Emenda, de 1920), condi¢do financeira (XXIV Emenda, de
1964) e idade, onde o limite minimo € de 18 anos (XXVI Emenda, de 1971).
Concebida originalmente para limitar o direito ao voto, a Constituicdo previa um
pequeno grau de participacdo popular, restringindo o direito de votar aos
membros do Congresso estadual e federal. Até a Guerra Civil (1860-1865), o
direito de voto era assegurado somente para cidaddos brancos, do sexo
masculino, com idade igual ou superior a 21 anos, e a alguns cidadaos negros,

em estados ndo escravocratas.

Até entdo, a forca dos estados era muito forte nestas questdes. Porém,
apos o periodo da Guerra Civil, o Congresso e 0s estados, através de varias
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emendas e leis, lentamente foram estendendo a possibilidade de voto para
outros grupos e minorias. Em 1870, através da XV Emenda, seria garantido o
voto, independente de raca, cor ou condigao anterior de escravidao; Apenas 50
anos depois, em 1920 foi instituido o direito de voto as mulheres e, em 1961, o
direito de voto dos cidaddos do distrito de Columbia. A partir de 1957 o
Congresso passou a aprovar leis que eliminam a discriminagdo racial no
processo eleitoral. As mais importantes passaram a ser chamadas de Leis de
Direitos Civis (“Civil Rights Act”), de 1957, 1960 e 1964. Em 1965 foi aprovada
a Lei dos Direitos de Voto (“Voting Rights Act”), suspendendo a aplicacdo de
testes e mecanismos similares, utilizados na discriminagédo de grupos raciais
minoritarios, principalmente os negros, que, em funcdo dos obstaculos criados,

eram impedidos de votar.

As implicacdes raciais em relagdo ao processo
eleitoral vinham se arrastando nos Estados Unidos
desde o final do séc. XVIIl. Em meio aos trabalhos da
Convencao da Filadélfia (1787), os representantes
sulistas, embora ndo tivessem nenhuma intencdo
de permitir que seus escravos votassem,
gostariam que eles fossem, numericamente,
levados em conta para aumentar a representacao
da bancada parlamentar no Congresso, evitando,
assim, a dominacdo politica dos Estados do
Norte, mais populosos. (NETO: 13)

Em funcéo disso, os sulistas desejavam criar um sistema eleitoral sem
ser baseado na votagdo individual e sim, na representagdo parlamentar,
levando mais poder ao sul. Os membros da convencdo de origem do norte,
mesmo contrariados, concordaram com a medida. Entretanto, foi adotado o
“compromisso dos 3/5”, no qual o escravo, em sua representacao politica, seria

contado como se o seu valor fosse 3/5 de uma pessoa.

Em relacdo a candidatura, podem concorrer membros dos partidos, bem
como os independentes. O inscrito para presidente deve ser cidadao
americano nato, ter pelo menos 35 anos de idade e ser residente nos Estados
Unidos por pelo menos 14 anos. Para a candidatura a vice-presidente, os

critérios sdo 0os mesmos, todavia ele e o presidente ndo podem ser
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provenientes do mesmo estado. A XXII Emenda a ConstituicAo norte-
americana, ratificada em 1951, veda a qualquer candidato ser eleito presidente

por mais de duas vezes.
O financiamento das campanhas eleitorais nos Estados Unidos

O sistema eleitoral americano assume a possibilidade das campanhas
serem financiadas pelo dinheiro publico ou privado. Porém, as candidaturas
devem escolher por um ou por outro. O sistema publico de financiamento esta
aberto a inscricBes desde 1976. Em geral, até 2000, a maioria dos candidatos
participava deste sistema, com o0 recebimento de recursos governamentais,
dando garantias de que n&o iria gastar acima de um valor especificado.
Entretanto, em funcado da limitacdo dos gastos a serem financiados por fundos
publicos, o sistema passou a ser deixado de lado pelos comités. A tendéncia
neste novo milénio tem o sentido da renuncia desse financiamento por parte

dos candidatos nas primarias, estabelecendo-o somente nas disputas gerais.

Ao conseguir 0 registro, o candidato tem permissdo para iniciar o
levantamento de fundos para a campanha. Os fundos deverdo ser informados
quinzenalmente a Comissédo Eleitoral Federal. Nas eleicbes recentes, 0s

nameros estdo disponibilizados no site da FEC (WWW.fec.gov). Além da

Comissédo Eleitoral Federal outras organizagbes mantém sites para 0
monitoramento dos gastos e contribuicbes declaradas pelo candidato em

campanha.

O financiamento privado € conhecido como método hard money, no qual
as doacBes devem ser diretas ao candidato que concorre as eleicdes federais,
devidamente declaradas com a divulgagédo dos nomes dos doadores. Segundo
Farhat (1996:431) “para as eleicOes federais americanas, as doagdes de
pessoas fisicas estédo limitadas tanto aos candidatos como aos partidos, mas a
soma de todas as doacdes e contribuicBes feitas por uma pessoa ndo pode
ultrapassar 25 000 délares”. Entretanto, o limite real € estabelecido em 2 400
dolares por eleicao, contando entdo as primarias e as gerais, o eleitor pode

doar 4 800 ddlares. Em 2010 foi aprovada uma lei na Suprema Corte dos
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Estados Unidos tirando qualquer limite para doacbes de empresas para

candidatos & presidéncia do pais.

Aquele candidato que optar pelo financiamento publico, denominado soft
Law receberd doacdes indiretas, que ndo sao reguladas por lei e s6 sdo
permitidas na realizac&o de atividades civicas, “tais como comité de registro de
eleitores, atividades exercidas nos edificios do partido e para fazer frente aos
gastos administrativos em apoio apenas aos candidatos as eleicbes locais e
estaduais, vedada a utilizacdo para os candidatos aos cargos federais” (NETO,
2008:15). Ao escolher o subsidio do Tesouro Federal, o candidato esta
obrigado a observar os limites legais dos gastos. Quem fica livre dessa forma

de financiamento, pode gastar o que quiser nas eleicdes.
Pros e contras do sistema eleitoral americano

No artigo “O sistema eleitoral norte-americano e a eleicao presidencial”,
José Francisco Neto analisa pontos pro e contra a constituicdo do voto nos
Estados Unidos. O autor acredita que dentre os pontos positivos se encontra o
fato do presidente ser eleito obtendo apoio por todo o territdrio, demonstrando
coesao nacional. Além disso, respeita o federalismo ao permitir que cada
estado escolhe seu processo de indicagbes de delegados. Ao mesmo tempo,
isola problemas de fraude e ameniza efeitos de catastrofes naturais pelo

procedimento ocorrer ao longo do ano.

O Colégio eleitoral também forca aos candidatos manterem contato com
zonas eleitorais fora dos grandes centros populacionais, fazendo com que
locais que seriam ignorados em uma eleicédo direta se tornem importantes para
o pleito indireto. Da mesma forma, este sistema isola candidaturas com bases
regionais, pois nenhuma regido consegue, sozinha, reunir votos para

determinar a eleicdo de um presidente.

O sistema eleitoral americano também, como dito anteriormente,
beneficia a estabilizacdo politica da nacéo ao fortalecer o sistema bi-partidario.
“Em toda a histéria americana, o sistema de Colégio Eleitoral tem tornado mais
dificil a vitéria de um candidato de um partido minoritario, ou de um terceiro

partido na corrida eleitoral”. Assim, ao mesmo tempo desencoraja movimentos
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extremistas ou isolados que poderiam até ganhar votos em alguns estados,

porém dificilmente, conseguiria em relagdo a corrida majoritaria.

Entretanto, o Colégio Eleitoral ndo enfatiza uma igualdade de condicdes
totais ao voto, atribuindo pesos diferentes para os votos. Assim, 0s votos de
estados menores acabam tendo um valor maior. O voto de um eleitor de um
estado como Montana ou Dakota do Norte vale matematicamente mais do que
um voto de um cidaddo dos estados maiores, como Califérnia ou Texas. Os
Estados Unidos tem como modelo - de vitéria o winner-takes-all — o vencedor
leva tudo — apesar de criar uniformidade local, ela ndo existe de fato, pois o
candidato derrotado, mesmo tendo uma porcentagem dos votos, ndo tem
direito a delegados. Assim, ha também o risco de se eleger um candidato
minoritario, com menos votos populares, mas vitorioso no Colégio Eleitoral.
Nas democracias, em geral, a regra vigente € a de que a maioria delibera.
Entretanto, nas eleicbes americanas nem sempre a maioria dos votos

populares garante o vencedor.

Outro fenbmeno que poderia comprometer a nocdo de democracia no
ocidente é o chamado “delegado infiel“, que, apesar de comprometido com um
candidato, no Colégio Eleitoral, vota em outro. Esses votos nunca foram
capazes de influir no resultado de nenhuma eleicédo, porém a possibilidade de
traicdo ao voto popular é real. Se como regra, nas democracias modernas 0s
eleitores votam em seus candidatos a presidente, nos Estados Unidos, votam
em delegados do Colégio Eleitoral nos estados.

Dessa forma, pode-se afirmar que a elei¢cdo presidencial ndo é um pleito
“nacional”, no qual vence o candidato que obtiver a maioria dos votos diretos
em toda a nacdo. E sim, uma eleicdo federal que permite a presidéncia da
republica aquele que garantir a maioria (270) dos votos entre os 538 delegados
do Colégio Eleitoral. Em termos de campanha, como a maioria dos votos
obtidos em um estado garantem todos os delegados do lugar, muitos comités
orientam-se para determinados estados e nao para a nacao globalmente, a fim

de obter grandes somas de delegados em uma Unica eleicao.
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Capitulo 2

A ESCOLHA DO VOTO, PARTICIPACAO E CARISMA NAS ELEICOES

Este trabalho tem como caminho a investigacdo da influéncia da nova
midia, tanto na sociedade, quanto na via politica. Nos capitulos seguintes serdao
apresentadas as formas e ferramentas do marketing politico provenientes das
estratégias das candidaturas e dos politicos. Assim, para a completude das
informacdes, esse capitulo tera como tema a andlise do eleitor, sua decisao
sobre o voto e seu comportamento diante o emaranhado de informagdes e
relagcdes proporcionado, principalmente, pela abertura econdmica e as novas
tecnologias de comunicacédo e interacdo. Isso por que, esta se pesquisando,
ndo apenas 0s emissores de 