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“No descomeco era o verbo.

S6 depois é que veio o delirio do verbo.

O delirio do verbo estava no comeco, la

onde a crianca diz: Eu escuto a cor dos passarinhos.
A crianca ndo sabe que o verbo escutar ndo
funciona para cor, mas para som.

Ent&o se a crianga muda a fungéo de um

verbo, ele delira.

E pois. Em poesia que € voz de poeta, que é a voz

de fazer nascimentos —

O verbo tem que pegar delirio.”

(Manoel de Barros)



RESUMO

A presente dissertacdo traz como objeto de investigacdo a feira livre realizada aos
domingos na cidade de Juiz de Fora-MG. Baseando-se na pesquisa etnogréfica, procura dar
visibilidade a este comércio de rua que, ao se manter no local ha 46 anos, tornou-se evento
tradicional na cidade. A regulamentacdo das feiras livres em Juiz de Fora no principio do
século passado foi resultado da mobilizacdo de setores da sociedade civil, juntamente com
membros da Cémara Municipal, no intuito de garantir o acesso das populacdes menos
favorecidas a produtos alimentares de primeira necessidade de forma a controlar a
especulacdo de pregos no comércio local. Apesar de ocorrer, no presente momento, cerca de
quinze feiras semanais, distribuidas no territorio urbano, a Feira Livre da Avenida Brasil se
destaca tanto pela diversidade de produtos e comerciantes que abrange, quanto pelo nimero
expressivo de frequentadores. Localizada na regido central da cidade, define-se como evento
que extrapola os fins de abastecimento e trocas econdmicas. A partir da reapropriacdo do
espaco urbano, ao ocupar uma grande avenida, promove sua (re)significacdo. Apresentando-
se como espaco de trocas sociais, da interacdo entre feirante e fregués, bem como momento de
lazer para grande parte de seus frequentadores, contribui para a configuracdo da paisagem
urbana em Juiz de Fora.

Palavras-chave: Cidade, Feira-Livre, Comércio de rua, Etnografia de rua.



ABSTRACT

This thesis aims to investigate the street market held on Sundays in Juiz de Fora,
Minas Gerais. Based in an ethnography research, seeks to give visibility to this street
commerce; that is held on the same place since 1968 and it is now a traditional event on the
city. The creation of the street markets in Juiz de Fora happened in the beginning of the last
century due to the mobilization of sectors of the civil society, with members of the city
council. To ensure access for less favored people to food products of first necessity in order to
control price speculation. Nowadays there are about 15 street markets weekly in Juiz de Fora;
the one held on Sundays at Avenida Brasil stand out because of the diversity of products,
dealers and the impressive number of regulars. It’s located in the central region of the city and
extrapolates the means of supply and economic exchanges. It contributes to the urban
landscape. By using the urban space, promotes a place of social exchange, an interaction
between marketer and customer. As well as a moment of recreation for a big part of it’s
regulars.

Keywords: City, Street market, street commerce, Street ethnography
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INTRODUCAO

Derivada do latim feria, a palavra feira significa dias de folga, parada do trabalho, dia
de mercado®. Assim como a feira, domingo? ou dominicus em latim, quer dizer o dia do
descanso. E é a esse dia de descanso, dia de mercado, de festa pra uns, folga para outros, que
o0 presente trabalho se dedica. O objetivo desta dissertagdo é esmiucar as idiossincrasias que
abarcam a feira livre realizada todos os domingos, na cidade de Juiz de Fora, Minas Gerais.

Estabelecidas no municipio com a finalidade de abastecer as classes menos
favorecidas face ao elevado custo de vida citadino, as feiras livres transformam o espaco
citadino juiz-forano ha 91 anos. Em quase um século de existéncia, esse comércio a céu
aberto se faz presente hd 46 anos, sempre aos domingos, no periodo matutino, em uma das
maiores vias da cidade: a Avenida Brasil.

Chegar a Avenida Brasil no domingo de manha é adentrar um universo particular. Um
mundo de sentidos, onde as cores, 0s odores, 0s sons e 0s sabores se mesclam. O barulho dos
carros, comum nos demais dias da semana, é substituido pelos gritos peculiares vindos das
vozes dos feirantes, do moedor de café, da moenda de cana-de-agUcar, do fritar dos pastéis. O
cheiro do café, dos churrasquinhos e das frutas comecam, aos poucos, dominar a rua,
substituindo o forte “odor do asfalto”. O colorido das frutas, verduras, legumes, o verde da
lona das barracas, os caixotes deixados no ch&o, transformam a rua em uma grande aquarela.
Caminhar por ali, no domingo de manha, é andar no meio da rua e ndo mais na calcada. E
grudar o pé no melado proveniente do suco da fruta que se perdeu no chéo, € esbarrar em
varios carrinhos e sacolas onde as compras sdo transportadas, é sentir as sutilezas que
compdem a feira, é perceber o espaco que se transforma e se cria ao mesmo tempo.

Mas, como compreender essas sutilezas? Como desvendar os acontecimentos que
muitas vezes passam despercebidos aos nossos olhos? A jornada etnografica ocasionalmente
pode ser tortuosa. Os desafios do campo trazem ao antropdlogo — e a qualquer outro
pesquisador que dele se ocupa — indagagdes e preocupacOes derivadas no decorrer da
pesquisa. O contato com o0 objeto pode trazer surpresas a todo momento e eu, enguanto
antropdloga, fui constantemente surpreendida no andamento da pesquisa em questao.

Meu maior questionamento, ap6s adentrar com mais afinco o campo, se fez diante da

relacdo estabelecida entre eu e os feirantes aos quais fiz os primeiros contatos. A delicadeza

! Disponivel em: <http://origemdapalavra.com.br/site/palavras/domingo/> e <http://tvcultura.cmais.com.br
/nossalingua/nossa-lingua-feira-etimologia>. Acesso em: 02 jun. 2015.

2 Disponivel em: <http://wwwz2.uol.com.br/historiaviva/artigos/o_domingo_sempre_foi_dia_de_descanso
__falso.html >. Acesso em: 02 jun. 2015.
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com que me receberam, sempre solicitos e dispostos a sanar minhas ddvidas e responder
minhas perguntas, despertaram em mim a necessidade de retribuir todo o cuidado que tiveram
comigo. Jamais um feirante, ou qualquer outro entrevistado, reivindicou o direito de ler meu
trabalho. Jamais um feirante, ou qualquer outro entrevistado, me pediu algo em troca das
informacdes e do acolhimento que eles me deram. Foram seis anos de dedicacdo de ambas as
partes.

Entendo a necessidade de manter um distanciamento em relacdo ao nativo
(MAGNANI, 2002; VELHO, 1978), sobretudo quando se faz uma antropologia “na cidade”,
nos termos de Magnani (2002). Como bem assinala Merleau-Ponty: a partir do momento que
nos distanciamos do objeto que pertence ao nosso dia-a-dia, viramos etndlogos da nossa
prépria sociedade (1984, p. 199-200).

E foi virando etnélogo da minha propria sociedade que me envolvi intensamente com
0s que dela fazem parte. Minha participagdo no cotidiano dos feirantes provocou inquieta¢oes
que eu ndo tinha. Foi nesse interim, que percebi o quanto o trabalho de campo modifica e
edifica a pesquisa antropoldgica. Como ele te faz crescer, ndo somente como pesquisador,
mas também como pessoa. Como te ensina e te apresenta meandros que vendo “de fora”
(MAGNANI, 2002) jamais conseguiria enxergar. Como bem assinala Magnani (2002), os
estudos etnograficos sdo alicer¢cados por um insight que leva consigo marcas tanto do nativo,
vinculado as peculiaridades do seu contexto, quanto do pesquisador que iniciou a pesquisa a
partir do “concreto vivido” (MAGNANI, 2002).

Assim, narrar a cidade polifonica (CANEVACCI, 2004), a partir do “concreto vivido”
(MAGNANI, 2002) e compreender as diferentes significacdes que os espacos que compdem a
urbe podem adquirir em meio as suas redefini¢des, faz parte do universo de observagdo do
presente trabalho. Composta por uma multiplicidade de territdrios e estilos que se mesclam no
espaco urbano, a cidade ou Cidade Patchwork nos termos de Calvino (1990) engloba uma
série de ritmos que transpassam a cidade como espaco urbano e comportamental (CALVINO,
1990). Neste sentido, a realizacdo de uma antropologia urbana, mais ainda, uma etnografia de
rua, possibilitou o entendimento dos elementos cotidianos que se misturam na urbe a partir da
estruturacdo da feira aos domingos. Tais elementos propiciam uma nova redefinicdo do
espaco pré existente, dando a ele um novo sentido, constituindo-se parte das diferentes
paisagens que compdem a cidade.

Intimamente ligados aos processos de transformacdo da vida cotidiana, a diversidade

do territério urbano, constituida pela heterogeneidade de saberes, costumes, habitos, crengas,
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entre outros fatores que envolvem os ambientes da sociedade contemporanea sdo foco de
grandes andlises na antropologia bem como nas ciéncias sociais em geral.

Velho (1978), ao analisar a pesquisa antropoldgica no ambito urbano, enfatiza a
dicotomia existente entre o “exético” e o “familiar”. Com uma abordagem diferente da
proposta por DaMatta (1978) que defende o fato de que o “exotico” jamais serd “familiar” e
vice-versa. Gilberto Velho afirma que o “familiar” pode ser muito mais desconhecido do que
0 “exdtico”. Se partimos deste pressuposto, a feira ndo é nada familiar. Logo, “vivenciar esse
concreto” (MAGNANI, 2002) e desvendar a “familiaridade” (DAMATTA, 1978; VELHO,
1978) da/na feira dominical foi uma tarefa ardua.

A complexidade de se fazer uma etnografia urbana fora ressaltada por Magnani (1996)
guando afirma que as andlises antropologicas dos fenémenos citadinos geram novos desafios
e problemas para o antropélogo. Neste mesmo sentido Velho (1980) ratifica que a existéncia
de distancias culturais no interior do meio em que vivemos permite ao antrop6logo investigar
sua propria sociedade e foram essas distancias que permitiram esta etnografia de rua.

Percebemos entdo que a familiaridade que o antropdélogo possui em relagcdo ao objeto
de estudo esta estreitamente relacionada aos lugares habitualmente frequentados por ele,
locais corriqueiros e comuns do cotidiano das grandes cidades. Neste contexto, o interesse de
analise do pesquisador estd pautado tanto na ocupacdo desses espagos — que podem ser
publicos tais como ruas, bairros, pracas, ou privados, a citar edificios e lojas —, quanto nos
atores que 0s ocupam, ou seja, 0 que o antrop6logo busca compreender ao analisar 0 espaco
citadino é a maneira como esses sujeitos vivenciam o espa¢o. No caso da feira, 0 que se
procura perceber é a forma com a qual este evento semanal integra e constitui a atmosfera da
rua dando a ela um novo significado. Desta feita, ao ser ocupada pela feira, a Avenida Brasil
deixa de ser local de passagem e passa a ser um lugar sujeito as relagdes identitarias (AUGE,
2007).

Nessa mesma perspectiva, Lefebvre (2008) assevera que a rua € muito mais do que um
lugar de passagem, ela é espago de acbes simbolicas no contexto da urbe, local no qual os
atores e a propria cidade se manifestam ao apropriar-se desses espagos. Partindo desse
principio, verificamos que a feira se apodera da rua para se consolidar, logo, a rua se torna um
espaco-vivido (LEFEBVRE, 2006), isto &, espaco onde uma atividade social ou até mesmo de
troca € desenvolvida por um determinado periodo. Mas como analisar essa ocupagao
temporaria da rua?

Rocha e Eckert (2003) afirmam que é a partir da etnografia de rua, isto é, o

deslocamento do pesquisador em sua propria cidade, que o antrop6logo observa a urbe como
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objeto temporal moldada pelos trajetos humanos. Segundo as autoras uma etnografia de rua
desafia 0 antrop6logo a experimentar as ambiguidades da urbe, um misto de sensacGes
tracadas pelos que vivem e convivem na cidade. Neste contexto, percorrer os corredores da
Feira dominical e observa-los como um objeto temporal (ROCHA; ECKERT, 2003) foi um
grande desafio.

Adentrar o ambiente da feira livre da Avenida Brasil e ir percebendo aos poucos suas
ambivaléncias e vicissitudes trouxeram a mim uma série de preocupacdes em relacdo ao
campo e como me comportar mediante a ele. A partir do momento que optei por analisar as
relagOes de troca, fui penetrando vagarosamente em seus meandros. A realizacdo de minhas
compras semanais na feira livre da Avenida Brasil foi um dos recursos utilizados por mim
para me aproximar dos feirantes. Neste cenario, no decorrer da pesquisa de campo, me peguei
praticando algo que é muito comum entre alguns fregueses: a fidelidade a barraca (ou seria ao
feirante?).

Comprar alimentos para abastecer minha dispensa deixou de ser algo simples. No
decorrer do trabalho de campo, fui conhecendo uma série de feirantes que se tornaram
informantes cruciais para a pesquisa em questdo. Sempre solicitos, estes feirantes me
cativaram pelo tratamento, qualidade dos produtos e informacGes passadas. Por mim,
manteria contato somente com eles durante todo o trabalho. Contudo, a necessidade de
“cruzar dados” e obter uma “veracidade” para a pesquisa fez com que eu me aproximasse de
outros feirantes. Porém, eu ndo abria mao de fazer minhas compras com o0s conhecidos
inicialmente. Os lacos que criei com eles foram tdo grande que sentia a obrigacdo de retribuir
tudo que fizeram por mim, fazendo minhas compras em suas barracas e ndo nas demais.
Marinho® e sua esposa, por exemplo, muitas vezes doavam mandioca e milho para mim.
Embora eu manifestasse o desejo de pagar, aquilo era visto por eles como uma ofensa. De
duas uma: ou aceitavam a quantia equivalente ao valor do produto que estava comprando e
acrescentavam uma quantidade maior do alimento requerido; ou ndo aceitavam nenhum
dinheiro em troca da mercadoria, fazendo “cara feia”, expressando reprovacdo. Neste
contexto, comecei a me questionar, novamente, qual seria 0 meu papel diante do casal e dos
demais feirantes: seria apenas de uma pesquisadora desfrutando de seu objeto? Confesso que
ndo consegui ser tdo imparcial a esse ponto e, cada vez mais, sentia a obrigacéo de retribuir

tudo que eles me proporcionaram.

? Visando preservar a identidade dos entrevistados, todos os nomes utilizados neste trabalho sao ficticios.
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A solugdo encontrada para resolver esse impasse foi a realizagdo de um
documentario?, que contasse um pouco da histéria da feira, bem como dos feirantes que ali
trabalham. Foi uma maneira de retribuir a eles, através de uma linguagem popular e nédo
académica, tudo que fizeram por mim. O documentario surge como uma forma de retribuir a
hospitalidade e atencdo dos feirantes em relagdo ao meu trabalho, além de reconhecer o
trabalho dos préprios feirantes e evidenciar a importancia que esse comércio de rua tem para
Juiz de Fora. Embora tenha contado com o auxilio de duas colaboradoras para realizar o
documentario, creio ser de fundamental importancia citd-lo como componente dessa pesquisa,
haja vista que tal projeto proporcionou uma maior aproximacdo com os feirantes, além da
possibilidade de adentrar ambientes que até entdo ndo era de meu conhecimento. Neste
sentido, esta empreitada € uma construcdo coletiva onde as relagbes de reciprocidade
estabelecidas entre eu e os feirantes foram marcantes. O que ficou evidente no decorrer do
trabalho foi a forma perene e temporéria desse mercado aberto, caracterizado, principalmente,
pelos diferentes territorios construidos ao longo de sua existéncia, singularizados pela relacdo
de reciprocidade existente nos atos de “fazer a feira” (VEDANA, 2004) além, é claro, do fato
deste comércio abastecer a populacdo com bens de primeira necessidade.

O primeiro capitulo versa sobre a consolidagdo da feira livre em Juiz de Fora, bem
como sua transferéncia para Avenida Brasil na década de 1960, onde permanece até os dias
atuais. Ademais, temos um breve relato sobre o comércio informal, popularmente conhecido
como “Feira das Muambas”, que se organizou paralelamente a feira regulamentada. Neste
contexto, procuro ressaltar minha experiéncia em campo, bem como a opcdo por analisar as
relacOes de troca que se fazem presentes apenas no lado regulamentado deste comércio de rua,
relacOes estas que sdo minuciosamente tratadas no segundo capitulo.

Intitulado “Feira Livre da Avenida Brasil: local de trocas sociais, econémicas e
simbolicas no espago urbano” o segundo capitulo é fortemente marcado pela forte etnografia
da maior feira livre do municipio de Juiz de Fora. Nele, descrevo o inicio da transformagéo da
rua para a formacdo da feira. Neste interim, perpasso pelos processos que compdem este
comércio a céu aberto, que vao desde a chegada dos feirantes a Avenida Brasil, até a
desmontagem das barracas, o que me permitiu analisar com clareza como as relagdes de troca

ocorrem neste cenario.

* O documentario “Nio tem abébora, carrego de moranga” — um documentario sobre a Feira Livre da
Avenida Brasil, tem duragdo de 25min. Lancado em 2015, o curta foi financiado pela Lei Municipal de
Incentivo a Cultura — Lei Murilo Mendes e foi realizado em parceria com as antrop6logas Janaina Morais e
Marina Barbosa.
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Por fim, a Gltima parte desta dissertacdo, faz uma comparacédo entre 0s espacos abertos
e fechados destinados a comercializacdo de bens de primeira necessidade. Tendo o0s
supermercados como referéncia de “espacos fechados” de trocas comerciais e as feiras como
“espagos abertos”. Venho ressaltar, no decorrer deste capitulo, que embora novas formas de
comércio tenham surgido, as feiras livres continuam se mantendo em meio as transformacoes
do mundo moderno, mesmo com a interferéncia do poder publico. Neste ambito, evidencio
como este comércio de rua se mantém no limiar existente entre a formalidade e a

informalidade.
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CAPITULO 1 - O MUNICIPIO DE JUIZ DE FORA E A FEIRA LIVRE

1.1 A cidade de Juiz de Fora e sua trajetéria econbmica: o caminho para a feira
dominical.

A trajetoria do comércio popular de Juiz de Fora estd diretamente atrelada ao
crescimento da cidade. Elevado a categoria de municipio no ano de 1853, quando ainda se
chamava Vila de Santo Antbnio do Paraibuna, a cidade se encontrava na rota do Caminho
Novo®. Historicamente o municipio teve seu povoamento intensificado a partir da chegada de
imigrantes no século XIX, principalmente alemées que, em 1857, correspondiam a 20% da
populaco juiz-forana.® A vinda desses novos habitantes esta relacionada a dois fatores: ao
incentivo dado pelo Governo Imperial para 0 povoamento de regiGes que até entdo eram
pouco habitadas; e a construcdo da (antiga) Estrada Unido e Industria. O objetivo de tais
fomentos eram, respectivamente, suprir a escassez de mdo de obra para a manufatura de
alimentos que iriam guarnecer as lavouras de café e trazer trabalhadores qualificados, tais
como engenheiros e arquitetos, para a construcdo da estrada.

Inaugurada em 1861, a Unido e Industria foi a primeira estrada de rodagem nacional,
possuia 144 km e ligava Juiz de Fora a cidade de Petropolis. Sua construcdo fora autorizada
mediante a assinatura de um contrato entre 0 governo imperial e Mariano Procépio Ferreira
Lage, sob a condicdo da néo utilizacdo de mé&o de obra escrava o que, segundo Periera (2002),
colaborou com a expansdo das relacdes de trabalho assalariado na regido. Com o objetivo de
escoar a producdo de café, que até entdo ocupava o centro do desenvolvimento econdmico
juiz-forano, e ampliar a circulagcdo de outras mercadorias produzidas no estado, a estrada
possuiu um papel de suma relevancia no desenvolvimento econémico do municipio. Foi nesse
interim, entre a vinda de imigrantes, que acarretou no aumento populacional, logo, no
crescimento da demanda de bens de primeira necessidade, e o desenvolvimento urbano que a
primeira feira livre foi oficialmente instalada nesta cidade.

Embora no dia 23 de julho de 1857 o ent&o vereador Oliveira Horta tenha sugerido em
reunido da Camara a instauragdo de um mercado popular na cidade, foi somente entre 0s anos
de 1860 e 1865 que a feira se consolidou em Juiz de Fora. Erguida no largo da Camara

Municipal, a partir da proposta realizada pelo vereador Anténio Rodrigues Milagres, a feira

® Construido por Garcia Rodrigues Paes no século XVI11, o Caminho Novo tinha como objetivo unir o litoral do
estado do Rio de Janeiro as regides auriferas de Minas Gerais.
® Disponivel em: <http://www.pjf.mg.gov.br/cidade/historia.php>. Acesso em: 12 jan. 2015.
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possuia poucos trabalhadores que, em sua maioria, eram intermediarios entre os produtores e
consumidores (OLIVEIRA, 1966).

Em 1866 houve, por parte da populacdo local, a assinatura de um abaixo assinado
contra a opcdo dos feirantes em vender, preferencialmente, para os atacadistas, o que fazia
elevar de maneira relevante os precos dos géneros alimenticios. Contudo, o pedido foi negado
e este comércio continuou a funcionar no largo da Camara Municipal até meados do ano de
1879, quando foi realizado o processo de ajardinamento da praca. Embora nao se saiba onde
este mercado funcionou durante o processo de restauracdo do largo, € certa sua existéncia e
transferéncia dos feirantes para um local fechado. Porém, no ano de 1881, apds um contrato
firmado em 04 de marco de 1880, o mercado municipal passa a funcionar em um prédio
construido na esquina das ruas Direita — atual Avenida Rio Branco — e Imperatriz — hoje, Rua
Marechal Deodoro.

Passara-se um pouco mais de 20 anos e no dia 28 de abril de 1903, de acordo com a
Resolucdo n° 483, foi aberta uma licitagcdo para a construgdo de um novo Mercado Municipal
em Juiz de Fora, sob a alegacao de que o atual ndo atendia as necessidades do publico como,
por exemplo, a umidade contida em seu interior e a sua localizacdo desfavoravel. Em 20 de
dezembro de 1904, a Resolugéo n° 500, firmada pela Camara Municipal em 14 de novembro
de 1903, outorgou o direito de explorar o Mercado Municipal de Juiz de Fora — erguido na
Rua da Gratidao, hoje Avenida dos Andradas — a empresa “Teperini, Sista & Cia” durante os
préximos 20 anos. No ano de 1923, com o fim do contrato o Mercado Municipal foi extinto se

formando, ali, um grande cortico.
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Fig. 1. Mapa da Regido Central de Juiz de Fora em 1959’

No cenéario nacional, no ano de 1924, o Brasil passou por uma forte crise econdmica
acarretada pela queda das exportacdes em decorréncia da Primeira Guerra Mundial. Tal
situacdo influenciou diretamente a economia de Juiz de Fora, sendo realizada uma série de
protestos contra a elevagdo do custo de vida, suscitando, assim, uma greve geral dos
trabalhadores urbanos. Em sete de julho do mesmo ano, segundo Oliveira (1966), o entéo
vice-presidente da Camara Municipal de Juiz de Fora, Menezes Filho, confirmou que a cidade
passava por uma forte pendria. Neste contexto, diversos setores da sociedade pressionaram
Menezes Filho para estabelecer feiras livres com o intuito de abastecer a cidade e suprir as
necessidades locais. Foi entdo que o presidente da Camara em exercicio, Theodomiro G. de
Campos, dirigiu-se a Capital Federal a fim de pleitear, através do Governo, o fornecimento

! Figura extraida de ABDALLA, Gustavo, 2012. Disponivel em:
<http://unuhospedagem.com.br/revista/rbeur/index.php/shcu/article/view/735>. Acesso em: 15 jan. 2015.
AdaptacBes: PEDROSA, Daniela, 2015.
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dos bens reivindicados pela populagéo (OLIVEIRA, 1966; LESSA, 1985; arquivo Biblioteca
Municipal - BMMM - setor de memoria).

Em meio as diversas discussdes politicas e no encadeamento econdmico que a cidade
vivia, as feiras livres foram estabelecidas no municipio de Juiz de Fora, desagradando aos
comerciantes que, por intermédio da Associacdo Comercial® propuseram a sua extincdo
através de um abaixo assinado contendo 115 assinaturas. Os argumentos eram varios. Dentre
eles, 0 que se destacava era o fato de que os feirantes ndo produziam seus produtos. Segundo
0s comerciantes juiz-foranos, era mais facil comprar vestido, meia e boneca na feira do que
uma penca de banana (Jornal do Comércio 27/07/1926 - arquivo Biblioteca Municipal —
BMMM- setor de memoria).

Entretanto, o pedido foi arquivado, haja vista que a Camara Municipal reconheceu que
as Feiras Livres, instituidas por imposicdo popular, haviam surtido o efeito desejado. No dia
20 de julho de 1924, um domingo, as sete horas da manha, no cruzamento da Avenida Baréo
do Rio Branco e Rua da Gratiddo — hoje Avenida dos Andradas — a Feira Livre volta a ser
oficialmente realizada na cidade de Juiz de Fora. Nela foram comercializados legumes,
rapaduras, meias, copos e pratos — a maioria deles trincados. (Revista O LYNCE n°552 p.1,
29 jun. 1924 — arquivo Biblioteca Municipal - BMMM- setor de memoria)

Embora a proposta inicial do estabelecimento das feiras livres em Juiz de Fora fosse
que estas acontecessem de domingo a sexta-feira, entre 7h e 18h, e aos sabados, de 7h as 15h°,
isto ndo ocorreu uma vez que a Camara deliberou seu funcionamento apenas aos domingos.
Assim, a segunda feira livre de Juiz de Fora ocorreu no dia 27 de julho de 1924, na Praca Dr.
Jo&o Penido e a terceira em trés de agosto, do mesmo ano, no entroncamento das ruas Santa

I*° e assim sucessivamente, em

Rita e Espirito Santo, em frente a antiga cadeia municipa
enderecos alternados, de sete horas da manha ao meio dia durante o inverno e de seis horas da
manh& ao meio dia durante o ver&o.

Os feirantes, ancorados na legislacdo municipal, representada pelo vice-presidente da
camara e diretor da feira livre, Theodomiro Campos, gozavam de certos privilégios em

relagdo aos comerciantes locais''. Provenientes do estado do Rio de Janeiro direto para as

® Somente para registro histérico, a Associacdo Comercial de Juiz de Fora foi a primeira associacdo comercial do
estado de Minas Gerais e a quarta do pais. Criada em 1896, esta associacdo tem o objetivo de defender os
interesses dos industriais, comerciarios e agricultores. Em 1918 sua sede foi construida no conjunto arquitetdnico
da Praca Doutor Jodo Penido, popularmente conhecida como Praga da Estagéo.

% Aos sabados as feiras teriam seu horario de funcionamento reduzido para que apds seu término fosse realizado
a higienizag&o do seu local de funcionamento.

10 Atual prédio da Escola Normal

1 A concessdo do direito de exercer uma barraca na feira era dada pela CAmara aos interessados que possuissem
alguma garantia exigidas no contrato assinado entre as partes, pelo periodo de 2 anos.
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feiras, onde o pagamento era realizado, os produtos que seriam ali comercializados eram
transportados gratuitamente pela estrada de ferro da Unido, ou com 50% de desconto quando
transmovidos pela empresa de navegacdo Loyd Brasileiro. Isento de impostos, 0s géneros
vendidos nas feiras eram comprados por intermédio da Camara Municipal na
Superintendéncia do Abastecimento de Alimentacdo Publica com, no minimo, cinco dias de
antecedéncia. Na auséncia de alguma mercadoria, previamente solicitada, os feirantes
poderiam compré-las de terceiros. Para além, competia a fiscalizacdo das feiras, composta
pelo diretor das feiras livres e seus assessores, recolher os produtos que foram deteriorados ou
estragaram durante o transporte — aqui cabe ressaltar que caso isto ocorresse as despesas eram
de inteira responsabilidade da Superintendéncia, ficando a administracdo das feiras isenta de
qualquer prejuizo — e conferir a margem de lucro de cada feirante — que deveria ser de, no
maximo, 10%.

Instaladas na cidade com a finalidade de baratear o custo de vida das classes menos
favorecidas, a concorréncia com os demais comerciantes era crucial para a continuidade das
feiras regulamentadas em solo juiz-forano. Desta feita, ficou estabelecido que caso algum
comerciante local vendesse qualquer género a um valor inferior ao vendido nas feiras, 0s
feirantes perderiam o direito de mercanciar tais artigos. Por fim, cabe salientar que de acordo
com o Decreto n°1 de 25 de julho de 1924, elas precisavam seguir o regulamento da cidade de
Belo Horizonte, Minas Gerais. Segundo este as vendas nas feiras deveriam ser realizadas
exclusivamente em dinheiro, ndo era permitido a comercializacdo de bebidas alcoodlicas e 0s
produtos possuiam um limite maximo de preco. Além disso, as feiras tinham como objetivo
facilitar o comercio de géneros alimenticios de primeira necessidade, utensilios domésticos e
vestuario para a classe operaria (arquivo Biblioteca Municipal - BMMM - setor de memoria).

Cabe ressaltar que ndo se tém registros documentais acerca da continuacdo das feiras
na cidade de Juiz de Fora entre as décadas de 1930 e 1950. Contudo, € certo sua permanecia
no municipio face as politicas de assisténcia alimentar criadas no governo de Getulio Vargas,
dentre as quais se destacam a criacdo do Servico de Central de Alimentacdo, em 1939 e do
Servigo de Alimentacdo da Previdéncia Sociais (SAPS) em 1940. Elaborados com base nos
inquéritos coordenados por Josué de Castro, que afirmava que a fome era um problema de
cunho politico, os programas tinham como objetivo proporcionar alimentacdo adequada a
populacdo além de baratear o custo dos alimentos (MACEDO et al, 2009). Assim, as feiras
cumpriam tais papeis haja vista que estes foram os principais objetivos de sua instalagdo em

Juiz de Fora.
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1.2 A década de 1960: a consolidacéo da principal feira livre da cidade.

A década de 1960 foi decisiva para o progresso das feiras em Juiz de Fora. Em nove
de marco de 1964, durante o0 mandato do prefeito Adhemar Rezende de Andrade, foi criado o
Departamento Autdonomo de Turismo (DAT) que, desde entdo, passou a ficar responsavel
pelo controle e fiscalizacdo das feiras juiz-foranas. Neste periodo este comércio varejista ja
funcionava de terca a domingo, em horarios e locais previamente estabelecidos. As feiras dos
dias uteis (incluindo o sabado) eram de menor porte e ocorriam nos bairros Poco Rico, Sdo
Mateus, Manoel Honério, Bom Pastor e Benfica. A maior, realizada aos domingos, reunia
todos os feirantes na Avenida Francisco Bernardino e, posteriormente, na Rua Caliu Ahouagi,
ambas nas margens da Estrada de Ferro Central do Brasil, atual MRS Logistica. Contudo, é
no ano de 1967, quando reunia todos os feirantes locais nas 300 barracas — barracas estas que
em trés de junho de 1967 foram padronizadas pela primeira vez — que a maior feira da cidade

passa a funcionar na Avenida Brasil.

DIA LOCAL N° DE FEIRANTES
TERCA-FEIRA Praca da Republica 20
QUARTA-FEIRA Bairro Sdo Mateus 120
QUINTA-FEIRA Bairro Manoel Honério 90
SEXTA-FEIRA Bairro Bom Pastor 90
SABADO Bairro Benfica 40
DOMINGO Rua Caliu Ahouagi — Regido Todos os feirantes/300 barracas

central

Tabela 1. Dias, locais e nimero de feirantes das feiras em Juiz de Fora - 1967%

Com o tempo, a realizacdo das feiras em Juiz de Fora se tornou mais frequente e,
atualmente, a cidade conta com quatorze feiras*® que ocorrem em diferentes bairros a citar:
Alto dos Passos, Mariano ProcOpio, Sdo Mateus, Vitorino Braga e Manoel Hondrio —
localizados na regido central da cidade; Francisco Bernardino, Monte Castelo, Joquei Il e
Benfica — zona noroeste; Vila Ideal e Bairro Nossa Senhora de Lurdes — regido leste; Vale dos
Bandeirantes — regido nordeste; Santa Luzia — zona sul; S&o Pedro — regido oeste; e, por fim,
Jardim Esperanca — localizado na zona sudeste do municipio. O Departamento Autdnomo de
Turismo (DAT), que até entdo era responsavel pela manutencdo deste comércio de rua, foi

extinto e seus encargos ficaram a cargo de duas novas secretarias: a Secretaria de

12 PEDROSA, Daniela — tabela baseada nos dados disponiveis no arquivo da Biblioteca Municipal - BMMM —
setor de memoria
3 No presente trabalho ndo estamos levando em consideraco as feiras de artesanato e de produtos caseiros.
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Agropecuaria e Abastecimento (SAA), que coordena e organiza as feiras, e a Secretaria de
Atividades Urbanas (SAU), que é responsavel pela fiscalizacdo das mesmas.

Contudo, a feira dominical continua sendo a principal dentre as quatorze existentes no
municipio. Com 274 feirantes, 676 barracas e cerca de 500m de extensdo, ela funciona ha 48
anos, de 6h as 14h, na Avenida Brasil, regido central da cidade, no trecho compreendido entre
a Rua Professor Joaquim Henrique Viana e a Ponte Wilson Couri Jabour Janior. Além disso,
este comércio recebe cerca de 15.000 pessoas™’, entre feirantes, frequentadores, fiscais,
atravessadores e fregueses, todos os domingos de manha se configurando, assim, como a

principal feira livre de Juiz de Fora. O quadro a seguir nos d& uma dimensdo dessas

proporcoes:

DIA BAIRRO N° DE FEIRANTES N° DE BARRACAS

TERCA-FEIRA Mariano Procopio 108 48

Francisco Bernardino 134 14

QUARTA-FEIRA Séo Mateus 157 68

Bandeirantes 45 18

QUINTA-FEIRA Manoel Honério 201 106

Monte Castelo 23 12

SEXTA-FEIRA Alto dos Passos 101 41

Bairro de Lourdes 63 27

Jéquei Clube 11 29 14

SABADO Santa Luzia 141 62

Sao Pedro 28 11

Benfica 131 54

Jardim Esperanca 12 12

DOMINGO Sdo Mateus 12 23

Avenida Brasil 264 676

Tabela 2. Fonte: Prefeitura Municipal de Juiz de Fora™

Esses foram alguns dos fatores que alimentaram meu interesse pelos estudos da Feira
Livre da Avenida Brasil. Para além, desde que comecei a residir em Juiz de Fora, ha cerca de
nove anos, ja ouvia falar sobre a feira dominical. Frequentemente, em conversas familiares e,
até mesmo, em papos descontraidos com 0s amigos, me contavam um pouco sobre a feira,
suas curiosidades, excentricidades, os produtos e os diversos componentes dessa forma de
“comércio de rua”.

No geral, as pessoas com a qual eu conversava, destacavam a “Feira das Muambas” e
a singularidade das mercadorias ali vendidas como, por exemplo, ferramentas enferrujadas e
roupas usadas. Ademais, comentavam sobre a gritaria, o corre-corre entre 0s corredores das

barracas, o0 nimero de pessoas que la circulavam, falavam sobre a “Radio Feira” — que existe

4 Segundo dados da SAA, arquivo jornal tribuna de minas 2012 - SMBMMM
% Tabela retirada da  Prefeitura  Municipal de Juiz de Fora.  Disponivel  em:
<http://www.pjf.mg.gov.br/secretarias/saa/feira_livre.php >. Acesso em: 19 jan. 2015.
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apenas na parte regulamentada pela prefeitura — os doces caseiros e, principalmente, sobre o
tamanho da Feira Livre da Avenida Brasil. Porém, ainda ndo havia em mim o interesse em
conhecé-la.

Ap0s assistir a uma reportagem em um telejornal local sobre esta feira, surgiu a
curiosidade por este cendrio e seus atores. Tema desta reportagem, me chamou a atencdo a
historia de Amadeu, que iniciou suas atividades na feira ha cerca de oito anos juntamente com
sua esposa, em situacdo de desemprego e necessidade de sustentar os cinco filhos e que
conseguiu se consolidar como comerciante de temperos. Com cerca de um quilo e meio de
alho, o casal decidiu fazer os temperos caseiros — ja conhecido no seu circulo de amizade
utilizados em churrascos e confraternizacbes familiares — e comercializa-los na feira: dos
vinte e quatro potes produzidos inicialmente, o casal ampliou sua producdo mensal com a
aquisicdo de equipamentos modernos para fabricacdo de temperos em larga escala,
manufaturando cerca de 250kg do produto por dia, produtos estes que, hoje em dia, além da
Feira Livre da Avenida Brasil, sdo comercializados em bares, restaurantes e agougues da
cidade.

Logo depois de acompanhar atentamente a reportagem e anotar todos os dados ali
contidos, comecei a fazer uma série de questionamentos acerca daquele universo: Como pode
um casal desempregado se “reerguer” vendendo temperos em uma Feira? Qual o papel dessa
e de outras feiras na expansdo e na histdria de Juiz de Fora? O que faz com que a Feira
dominical se perpetue por todo esse tempo? Qual o diferencial que ela tem? Foram essas e

outras indagacdes que me instigaram pesquisar a Feira Livre da Avenida Brasil.

1.3 As transformacdes da feira dominical: rumo a uma etnografia de rua.

Apos definir meu objeto de pesquisa, dei inicio a uma série de visitas ao local.
Posteriormente, busquei artigos que pudessem estar relacionados a tematica da feira livre
abordando questbes como trabalho informal, histéria do municipio de Juiz de Fora,
desenvolvimento das feiras no periodo medieval, processos de trocas sociais e simbolicas ali
presentes, permanéncia da feira livre no espaco urbano entre outros. Além disso, realizei
entrevistas com alguns feirantes, buscando em arquivos pessoais de feirantes, ex-feirantes e
feiristas'® do municipio — jornais, sites, fotografias, etc. — fontes que pudessem auxiliar e

ampliar meu conhecimento sobre o tema. Ainda cursando o segundo periodo da graduacdo em

!¢ Denominagéo dada pelos feirantes aos fregueses da Feira.
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Ciéncias Sociais, decidi iniciar de forma voluntéria esta investigacdo a partir de agosto de
2009, foi quando passei entéo, a frequentar a feira com regularidade.

A andlise documental realizada a partir dos arquivos de leis e decretos municipais
disponiveis no site da Prefeitura local, dos jornais impressos, datados dos séculos XIX e XX,
encontrados no setor de memdria da Biblioteca Municipal Murilo Mendes e no arquivo
municipal foram cruciais para o resgate historico das feiras em Juiz de Fora. As evidéncias
contidas nesses materiais, em juncéo a livros de pesquisadores locais, proporcionaram, a mim,
um mergulho no desenvolvimento econdmico da cidade, além do recolhimento de fotografias
antigas, que demonstram as metamorfoses das feiras locais, mapas e plantas da cidade que
revelaram as modificacfes do espaco urbano juiz-forano. Tal imersdo deixou claro, como ja
relatado, que o papel das feiras nessa localidade ultrapassa o viés mercadoldgico haja vista
gue surgiram aqui com o proposito de suprir a falta dos bens de primeira necessidade, além, é

claro, de serem fundamentais para o abastecimento alimentar juiz-forano.

Fig. 2. Feira Livre da Avenida Brasil 1968. Fonte: Jornal Diario da Tarde — Caderno especial — maio de 1968
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Fig. 3. Feira Livre da Avenida Brasil 1982. Fonte: Maria do Resguardo®’

Fig. 4. Feira Livre da Avenida Brasil 2010 — Fonte: JF em Foco®

7 Disponivel em: <http://www.mariadoresguardo.com.br>. Acesso em: 07 jun. 2015.
'8 Disponivel em: <http://jfemfoco.blogspot.com.br>. Acesso em: 07 jun. 2015.


http://www.mariadoresguardo.com.br/
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Fig. 5. Feira Livre da Avenida Brasil 2015 — Arquivo Pessoal

Contudo, embora tenha me utilizado de outros artificios para a realizacdo do presente
trabalho, ao desenvolver minha pesquisa utilizei como principal fonte metodoldgica a
observacdo participante. Mesmo fazendo uso de outros recursos, foi a partir de tal
procedimento que explorei a estrutura da Feira Livre da Avenida Brasil, isto €, suas barracas,
o horéario de funcionamento, os feirantes, entre outros fatores que integram sua estrutura,
identificando, ali, os costumes, as rela¢fes sociais, as relacbes econémicas, 0 comércio e
demais componentes do ambiente analisado.

Por se tratar de uma “etnografia das praticas de comércio de rua na cidade”, o presente
trabalho conta com “uma disposi¢cdo do pesquisador para o deslocamento constante, para um
“vai-e-vem” intenso de pessoas de todos os lados, tendo em vista que seu objeto de estudo,
mesmo alojado em um lugar determinado no espago, ¢ puro movimento” (VEDANA, 2004, p.
44). Seja pelo diario de campo seja pela observacgdo participante, a metodologia qualitativa se
faz presente em todo o percurso de minha etnografia.

Desta forma, a partir de uma investigacdo guiada por uma visdo etnogréfica,
bibliografica e documental, busco compreender a importancia da Feira Livre da Avenida
Brasil no cotidiano dos individuos que participam direta ou indiretamente de sua composicao.
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Acompanhando de perto sua dindmica, venho procurando perceber as mintcias que envolvem

as relaces e os vinculos criados por este ambiente.

1.4 Adentrando o espaco: primeiros passos em direcéo a feira.

A pesquisa encontrava-se no inicio de seu desenvolvimento, ainda imatura e crua. As
indagagdes eram grandes e a inexperiéncia gigantesca. Como “jovem pesquisadora”, saia de
minha casa em horarios alternados e circulava nos corredores que comegavam a se formar
entre as barracas erguidas as margens do Paraibuna, aos domingos de manhd. Com prancheta,
caneta e gravador percorria a Feira Livre em busca de feirantes que tivessem dispostos a
responder perguntas que se encontravam em um pequeno (e mal elaborado) questionario.

Ainda sem orientacdo, o roteiro fora produzido por mim e contava com diversas
perguntas. Ora abertas, ora fechadas, elas se referiam a origem dos produtos comercializados
pelo feirante, a aquisicdo da barraca — se esta havia sido adquirida por heranca ou através de
formulério cadastrado na Prefeitura Municipal — ao nimero de funcionérios, quanto tempo de
feira, se possuia outra profissao e assim por diante.

Quando optei por realizar as primeiras entrevistas semi-estruturadas acreditava que
este seria o principal método a ser utilizado em meu estudo. Para mim, um bom script, repleto
de perguntas acerca daquele ambiente, me proporcionaria um amplo conhecimento do espaco
analisado sem necessitar de muitas outras informagdes. A “flexibilidade” ocasionada por esse
tipo de método, a principio, me parecia ser suficiente.

Geralmente, as entrevistas ocorriam no come¢o da manha enquanto os feirantes ainda
montavam suas barracas e ajeitavam seus produtos na mesma. Os entrevistados, a principio,
eram escolhidos de maneira aleatoria. A falta de conhecimento sobre o ambiente analisado
ndo me permitia um enfoque mais centrado. Durante o tempo que eu os abordava, fazendo as
perguntas contidas no questionario, os feirantes ajeitavam seus produtos e pouco se
importavam com minhas indagactes. Sempre muito educados, respondiam sem entrar em
muitos detalhes. A partir desse momento percebi a necessidade de acompanhar os “processos
de produgao” da feira livre para compreendé-la melhor, haja vista que as entrevistas nédo

bastariam por si s0.

Ao constatar a precariedade das entrevistas formais, a possibilidade de fazer
observagdes interessantes a respeito do cenario a partir da investigacdo do Outro se tornou, a

meu ver, a forma mais propicia de combater os obstaculos por mim encontrados. A partir
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disso procurei um maior envolvimento com o ambiente pesquisado, mergulhando nas
sutilezas que circundavam o cenario da feira. Nesse momento a observagdo participante
comecou a se fazer presente em meu trabalho.

Foi como quando andei de avido pela primeira vez. Ao decolar, senti um frio na
barriga, um nervosismo tipico da “primeira vez”. A curiosidade tomava conta de mim e o
inicio foi emocionante. Contudo, pouco tempo depois, ja estava “entediada”. Olhava a
paisagem pela janela e a curiosidade acerca do que se passava “la embaixo” me dominava.
Sentia a necessidade de o vento “bater na minha cara” enquanto observava a paisagem de
perto, feito janela de 6nibus. Do alto, via a curva dos rios, as casas minusculas, algumas
plantacGes, mas ndo sabia suas peculiaridades. L& de cima, as minhas maiores indagagdes
eram acerca do que se passava naquelas cidades, do que eram aquelas plantacdes e qual a
profundidade daqueles rios: para onde a correnteza nos levaria? Qual a cor da sua agua? E sua
temperatura? Os detalhes me instigavam. Foi assim com a feira. Sair de uma perspectiva
macro para a micro era como deixar de ver as coisas pela janela do avido e senti-las de perto.
Dai a escolha por privilegiar a observagdo participante: a necessidade de entender o “Outro na
cidade” (ECKERT; ROCHA, 2001), para que, assim, pudesse ter uma descrigéo interpretativa
(GEERTZ, 1974) de sua forma de viver e sobreviver.

Neste contexto, estabelecer um “encontro etnografico” (CARDOSO DE OLIVEIRA,
2006) passou a ser minha principal meta. Com isso, cerca de seis meses depois de iniciar
minhas visitas na feira dominical, recorri a conhecidos meus que frequentavam a feira,
trabalham ou ja trabalharam nela durante algum periodo a fim de adentrar mais “intimamente”
no espaco da Feira Livre da Avenida Brasil. Foram estes contatos que me possibilitaram uma
aproximagdo maior com outros feirantes o que resultou, posteriormente, no recolhimento de
material documental dos préprios feirantes como, por exemplo, contratos de prestacdo de
servico, fotografias antigas e reportagens de jornal, além de propiciar a possibilidade de
conhecer o dia de trabalho de alguns deles.

Aqui cabe ressaltar o papel de Marinho que, assim como “Doc”, informante de
William Foote Whyte (2005) quando este realizou um estudo em Cornrville, foi o principal
intermediario entre eu e os demais componentes da feira livre. Foi ele que me apresentou
grande parte dos feirantes, ex-feirantes, fiscais, fregueses e frequentadores entrevistados neste
trabalho, colaborando, assim, de maneira surpreendente para a pesquisa em questdo. Desta
feita, meu trabalho de campo vai ao encontro do pensamento de Valladares (2007) quando

esta afirma que:
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Uma observacéo participante ndo se faz sem um "Doc", intermediario que "abre as
portas" e dissipa as dividas junto as pessoas da localidade. Com o tempo, de
informante-chave, passa a colaborador da pesquisa: é com ele que o pesquisador
esclarece algumas das incertezas que permanecerdo ao longo da investigacdo. Pode
mesmo chegar a influir nas interpretaces do pesquisador, desempenhando, além de
mediador, a funcdo de "assistente informal”. (VALLADARES, 2007, p.154)

Outro recurso que utilizei para realizar esta investigacdo e me aproximar dos feirantes
foi me transformar em uma “freguesa”, fazendo minhas compras semanais na propria feira.
Ali comprei doces na barraca da dona Conceicédo — feirante da cidade de Piau que produz suas
compotas e doces cristalizados —, pées, biscoitos e pdo com pernil da barraca da Luiza e do
Carlos, milho verde e mandioca na barraca da Camila e Marinho, fumo na barraca do Damiéo,
e frutas, legumes e verduras em diferentes barracas, o que propiciou um maior contato com
estes trabalhadores, aléem da possibilidade de recolher uma gama de informacdes passadas

muitas vezes de forma espontanea que, segundo Becker (1994)

sdo menos propensas a refletir as preocupacdes do observador e possiveis bases do
gue uma declaracdo feita em resposta a alguma acdo do observador, pois a propria
questdo do observador pode levar o informante a dar uma resposta que poderia
nunca lhe ocorrer de outra maneira (BECKER, 1994, p.53)

A aproximacdo com os frequentadores deste espago, particularmente o “fregués”, por
sua vez, se deu de maneira dindmica. Grande parte das vezes, minha abordagem ao
consumidor foi feita na propria barraca em que eu, assim como ele, estava comprando. Um
dos lugares mais marcantes para o contato com “feiristas” foi a barraca de café da Cleuza,
localizada préxima ao cruzamento da Avenida Brasil com a Avenida Garibaldi Campinhos. A
barraca € uma das Unicas da feira livre que possui fila — e das grandes: o café, moido na hora,
exala um cheiro magnifico que chama atencdo de quem passa e atrai o fregués de maneira

surpreendente. Ali, tive a oportunidade de ter muitas conversas com os frequentadores.

1.5 Um programa de domingo: a Feira Livre da Avenida Brasil.

A Avenida Brasil, local onde ocorre a feira que constitui o palco da minha
etnografia, € uma das principais vias de acesso da cidade. Ela liga o Centro a Zona Norte
cortando cerca de oito bairros. Com aproximadamente 12km de extensdo, a Avenida percorre
as duas margens do rio Paraibuna e reiine em suas proximidades alguns pontos importantes da

cidade como o Museu Ferroviario, o0 Corpo de Bombeiros, 0 Museu Mariano Procépio e a



35

Mata do Krambeck. Nela também sdo realizados eventos do calendario juiz-forano como o
desfile das escolas de samba no carnaval e a propria feira dominical.

De segunda a sabado, o trecho da Avenida Brasil onde ocorre a feira livre mescla os
carros, que transitam a todo o momento, com moradores de rua, as pessoas que fazem
caminhada as margens do rio, 0s que passeiam com seus cées, além de transeuntes que fazem
seu trajeto para o centro da cidade. Revitalizada recentemente, com instalacdo de
equipamentos de musculacdo ao ar livre, disponiveis para a populacdo, calcadas
reestruturadas, asfalto refeito, a Avenida Brasil, além de local de lazer e passagem para
muitos juiz-foranos, tem fortalecido sua vocacdo comercial. No mesmo perimetro onde
sucede a feira encontramos supermercados, lojas de produtos agropecuérios, de pecas
automotivas, borracharias, bares, posto de gasolina, casa de show, departamentos da
Prefeitura, igrejas e poucas residéncias.

Contudo, aos domingos de manhd, a dindmica deste cendrio é alterada pela
realizacdo da feira livre. O transito da margem esquerda do Rio Paraibuna é desviado para a
Avenida Sete de Setembro, rua paralela a Avenida Brasil, e ali se mantém até o término da
feira, para que ocorra a festa que é a Feira Livre da Avenida Brasil. Na margem direita, o
fluxo de veiculos é mantido paralelamente a realizagdo do comércio informal que ali se
instalou em decorréncia da feira regulamentada. E assim este espaco publico dedicado a
mobilidade urbana amplia seu uso para as atividades comerciais e de lazer. O engarrafamento,
0s atrasos dos 6Gnibus, o “buzinago” e as gritarias tornam-se fator constante na constitui¢do do

domingo matutino aos arredores da Avenida Brasil. Como Brugger (2014) afirma:

Durante os domingos ndo hd nenhum tipo de intervencdo para que os vendedores
possam realizar a montagem das feiras; isso ocorre devido a falta de regulamentagéo
pelos drgdos publicos frente ao comércio existente; ndo ha interesse devido a baixa
qualidade dos produtos e lucratividade, o que ndo atrai o interesse do capital para o
local. A feira informal é baseada na demanda da populacdo pobre da cidade,
composta em grande parte por excluidos, nada atrativa para a entrada de capital.
(BRUGGER, 2014, p. 80)

O fato de a feira dominical ser a maior realizada na cidade e atrair um grande nimero
de frequentadores, fez com que, na sua longa permanéncia no decorrer dos anos, um grande
namero de vendedores informais se instalassem nos arredores da feira regulamentada,
configurando-se uma grande “mancha” (MAGNANI, 2002) de atividades comerciais.

Funcionando na margem direita do Rio Paraibuna, na “Feira das Muambas”,
“Robauto” ou “Troca-troca”, como € popularmente conhecida sdo comercializados produtos

gue variam da lampada queimada ao lampido a gas, ferramentas enferrujadas, celulares
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usados, toca-fitas antigo, aves, bijuterias, roupas, antiguidades, brinquedos usados e novos,
entre outros. Ali, na grande maioria das vezes ndo ha barracas, os produtos sdo expostos em
cima de panos ou lonas estendidos no chdo, nos carros dos comerciantes ou em pequenas
bancas ndo padronizadas, confeccionadas pelos proprios trabalhadores.

Os pontos de venda, por sua vez, sdo decididos através de regras proprias. Contudo,
mesmo ja tendo a posi¢do da banca previamente estabelecida, os feirantes chegam na noite do
dia anterior, por volta das 23h, para marcar seus locais de venda, pernoitando no local, dentro
de seus veiculos. Caso o vendedor se ausente por dois domingos consecutivos, ele pode
perder seu ponto para outro comerciante ou para um novo, ficando o vizinho responsavel por
tomar conta do ponto do vendedor ausente. Aline Brugger (2013) ao analisar os circuitos da

economia urbana presentes na “Feira das Muambas” da Avenida Brasil afirma que:

As relagOes de poder, nesse primeiro local [lado oficial], acontecem através de um
orgdo fiscalizador, enquanto do outro lado [lado n&o oficial], essas relagdes se
constituem por meio de ‘“favores”, ou “pagamentos informais”. O uso da
territorialidade depende da relacdo de controle entre individuos (quem controla
quem) e do contexto espaco-temporal, cujas fronteiras (controle do acesso) séo
elementos essenciais. Sabemos que se houverem discordéncias nas relagdes de poder
entre um e outro espago, entdo procede a “exclusdo”, quando aquelas pessoas que
permanecem na margem esquerda sdo “protegidas” pelo controle dos fiscais
publicos, enquanto que os individuos que ficam do outro lado desenvolvem suas
atividades sem qualquer controle dos 6rgaos publicos locais. (BRUGGER, 2013)

Neste lado da feira, existe certa divisdo setorial definida pelos préprios comerciantes.
Ocupando a Avenida Brasil, o Terreirdo do Samba e mais cinco ruas, a “Feira das Muambas”
se divide no setor de antiguidades, roupas, cd’s, acessorios e brinquedos, pecas e ferramentas,
carros e “muambas” — produtos usados e em péssimo estado de conservacao.

As ruas que formam este complexo, cercadas pelos muros de um antigo clube da
cidade, a quadra de uma escola de samba local, terrenos baldios e pontos comerciais, sdo
apelidadas pelos préprios feirantes de acordo com o tipo de produto comercializados nela.
Assim, o local onde a venda de roupas e cd’s prevalecem, por exemplo, é popularmente
conhecido como vinte e cinco de marco, fazendo uma referéncia a popular rua paulista.

A ligacdo que entre a “Feira das Muambas” e a feira regulamentada ocorre através da

”19, como é comumente conhecida entre os

“Ponte da Amizade”, ou “Ponte Leopoldina
feirantes. Funcionando como elo entre as duas feiras, a pequena ponte exclusiva para

pedestres, que liga as duas margens do rio, permite que os fregueses circulem pelos dois lados

¥ Quando a denominam de “Ponte da Amizade” fazem referéncia a ponte que liga o Brasil ao Paraguai. Ja a
nomenclatura “Ponte da Leopoldina” faz menc@o a antiga linha férrea onde passavam os bondes da cidade.
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da feira com maior facilidade. Atravessa-la é ir para outra dimensdo. Independente do seu
ponto de partida, seja a margem direita ou esquerda do Paraibuna, ao percorré-la e chegar no
seu destino, percebera que cada feira possui sua peculiaridade, ora se destacando pelos
produtos comercializados, ora pelas relacdes de proximidade existente entre seus
frequentadores, para além do grande mercado que ali se forma o que se destaca sdo as
sutilezas de cada uma. Nas palavras de Luiz, feirante que pertence ao lado regulamentado:

A feira do outro lado ela é uma soma... eu acho que a prefeitura deveria legalizar
aquelas pessoas que trabalham Ia... porque eu vejo que eles chegam aqui de
véspera... sdbado cinco, seis horas da tarde ja estdo I4... e aquele comércio 14 é uma
soma do lado de cé... entdo eu acho que os dois lados precisa disso... tem pessoas
que vejo que faz colegdo de antiguidades, pessoas assim que tem o poder aquisitivo
legal... que vem na feira... que eu encontro na rua e fala: “ndo, eu vou na feira, vou
naquele outro lado de 14”... a gente fala outro lado, né!? “que 14 eu vou encontrar
talvez aquilo que eu desejo”... entdo eu legal isso... eu acho que a prefeitura deveria
legalizar, se puder, aquelas outras pessoas la... pra que elas possam chegar mais cedo
igual a gente chega... ter espaco delas reservado pra ndo haver conflito... porque ali
eles vem sempre pra demarcar local... entdo eu acho desconfortavel... a pessoa podia
t4 em casa com sua familia, indo em um evento... mas ta ali marcando pra conseguir
seu sustento... (informagao verbal®)

Contudo, o interessante para mim, no presente trabalho, é apenas destacar a existéncia
desta parte da feira como forma constituinte do circuito de trocas no qual se insere a feira
dominical, como componente integrante do cenario publico da cidade, pois, quando iniciei
meus estudos na Feira da Brasil com intuito de conhecer a imensidao deste comércio de rua,
senti a necessidade de fazer um recorte no meu objeto. Desta feita, ao procurar por artigos,
videos ou reportagem referentes a feira dominical, pude perceber a énfase existente em
relacdo & “Feira das Muambas”. As excentricidades encontradas no lado ndo regulamentado
eram constantemente destacadas. Foi entdo que optei por estudar apenas o lado regulamentado
da feira, haja vista que sua simplicidade e beleza me chamaram atengdo. Neste sentido, senti a
necessidade de demonstrar que as peculiaridades deste espaco sdo tdo belas e “exdticas”
quanto do outro. Para além, havia em mim o desejo de ndo deixar que a “Feira das
Muambas”, de certa forma, apagasse o brilho da feira realizada a margem esquerda do rio

Paraibuna.

% CASTRO, Luiz. Entrevista I. [set. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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Assim, conforme dito, o espaco urbano da Avenida Brasil, aos domingos de manha, é

ocupado pelos feirantes devidamente registrados na Prefeitura Municipal e outro “ilegal” -

dito por membros do poder publico como apropriacdo — respectivamente margem esquerda e

margem direita do Rio Paraibuna. Apesar das diferencas que cada feira apresenta, a juncéo

entre ambas — que para a populagéo juiz-forana ndo sdo desvinculadas — funciona como um

hipermercado ao ar livre pela variedade de produtos ali encontrados.

! PEDROSA, Daniela.
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CAPITULO 2
FEIRA LIVRE DA AVENIDA BRASIL: TROCAS SOCIAIS NO ESPACO URBANO.

2.1 A formacao do cenario estético.

Vindos de bairros e distritos juiz-foranos e de cidades proximas ao municipio como,
por exemplo, Rio Pomba, Rio Novo, Piau, Santos Dumont, Matias Barbosa, Tocantins e
Bicas, os primeiros feirantes comegcam a chegar a Avenida Brasil em torno das quatro horas
da madrugada para montar suas barracas e dar origem a nova paisagem da rua.

Ainda em suas residéncias, estes comerciantes ajeitam em seus carros — Kombis,
caminh@es e caminhonetes — as estruturas de ferro e lona necessérias para a montagem das
barracas e os caixotes de plastico®®, sacos de linhagem, caixas de papeldo e outras
embalagens, onde sdo armazenados os produtos que serdo comercializados na manha
dominical.

De acordo com o decreto municipal N° 3253 - de 17 de abril de 1985, a descarga e
arrumacao das mercadorias nas barracas dominicais devem ocorrer entre quatro e sete horas
da manha e sua montagem deve ser realizada a no minimo um metro de distancia dos muros e
muretas das casas. Porém, é por volta das 5h30min, antes de todas as barracas estarem
funcionando, que os primeiros fregueses comegam a chegar. Geralmente sdo jovens saindo de
alguma festa, ou as dancarinas e clientes da casa noturna que ali se encontra, em busca de um

“café da manha” refor¢ado que, na grande maioria das vezes, ¢ o pastel com caldo de cana.

Ainda conversava com seu Waldir, entre 6h e 7h da manh&, no momento este havia
acabado de retornar de sua “ronda” na feira, quando um barulho intenso e diferente
me chamou atencdo. Olho para o lado e vejo um grupo de jovens que aparentavam
ter entre 18 e 25 anos, ndo mais que isso. Eram quatro mogas e um rapaz que se
destoavam dos demais fregueses que ali circulavam. Com roupas de gala ja
amarrotadas, os penteados e maquiagens se desfazendo e chinelo de dedo nos pés, o
grupo cantava em voz alta o trecho de uma musica do MC Marcinho [Princesa, por
favor volte pra mim... ja ndo aguento a soliddo] carregando latas e copos de cerveja
que trouxeram de uma festa de formatura. A formanda, que vinha guiando o grupo,
usava uma coroa de plastico, aos moldes das princesas dos desenhos animados,
enfeitada com micangas que imitavam pedras preciosas e um colar com um pingente
de estrela, na cor verde claro, que ndo parava de piscar, disse a uma outra
pesquisadora que se encontrava no local que “¢ lei vim pra feira depois da
formatura... ¢ minha formatura com a graca do Senhor... a feira de Juiz de Fora é o
point depois das formaturas... todo mundo tem que vim (Diério de campo?)

%2 No ano de 2013 os caixotes de madeira foram substituidos pelos de plastico para melhor higiene e conservagio
dos alimentos.
2 PEDROSA, Daniela. Caderno de Campo. Juiz de Fora, 2015.
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Em torno das 6h da manha o publico é majoritariamente constituido de idosos, em sua
maioria homens, que aproveitam o orvalho da manha e o sol ainda baixo para caminharem
entre os corredores formados pelas barracas e comprar os produtos mais frescos. Embora o
publico seja predominantemente masculino, entre 10h e 12h € comum encontrarmos familias
fazendo suas compras semanais na feira da Brasil. As criancas, ainda tem a opc¢do de pedir de
presente para os pais os balGes, que s&o vendidos a precos populares, e brinquedos, como o
pato que bota ovo, a galinha pintadinha que faz bolinha de sabdo, o bicho de pellcia e as
roupas de boneca confeccionadas a mado por uma das feirantes, comercializados neste
mercado.

As 7h da manh4, quando os fiscais iniciam seus trabalhos, todas as barracas ja estdo
montadas e a feira j& se encontra em plena atividade. A desmontagem das barracas, por sua
vez, deve ser realizada entre 12h e 30min e 14h e 30min para que, posteriormente, 0s
funcionarios do Departamento Municipal de Limpeza Urbana (DEMLURB) realizem a
limpeza da rua e esta volte a servir como via de transito de carros. Dado o carater provisorio,
inerente a atividade das feiras livres (MIRANDA, 2008) a utilizacdo do espaco urbano, volta
ao seu arranjo original, sendo indispensavel, na préxima semana, a recriacdo deste ambiente
(a feira) onde as trocas possam a ser realizadas (ALMEIDA, 2009).

Mesmo que as especificacBes institucionais determinem um horéario para a
desmontagem das barracas, isso nem sempre acontece conforme as normas. O grande fluxo de
fregueses, principalmente na “época de pagamento”, isto é, ultimo dia do més — quando 0s
funcionarios municipais sao pagos — e do primeiro ao quinto dia Util — quando geralmente sdo
pagos os demais salarios, em unido com a disponibilidade das mercadorias, que ora sdo em
pouca quantidade e ora estdo acessiveis em poucas barracas, faz com que alguns feirantes
vendam seus produtos em um espaco de tempo menor. Deste modo, apds terminarem suas
transagdes 0s mesmos iniciam o processo de desmontagem das barracas deixando as pegas da
estrutura das mesmas amontoadas no chao. Por motivos normativos e de seguranca, 0S carros
utilizados pelos feirantes ndo podem transitar na feira durante seu horario de funcionamento,
por isso, € muito comum no decorrer desta encontrarmos funcionario com carrinhos de carga
levando caixotes vazios em direcdo ao transporte utilizado por eles para levar a carga até a
Avenida Brasil.

As barracas, de regra, sdo padronizadas, todas com estrutura de ferro, distribuidas em
quatro fileiras que formam corredores onde os transeuntes circulam. A cobertura tem um

formato triangular que lembra o telhado de uma casa. Uma das modificacbes constatadas no
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decorrer desta etnografia foi a mudanga do padréo das lonas que revestem as mesmas, de azul
royal para listras verde e branco. Segundo o ex-presidente da Associagdo dos Feirantes,
Renato, em entrevista realizada no dia 21 de novembro de 2010, esta troca teve como objetivo
melhorar a apresentacdo e conservacdo dos produtos trazendo mais luminosidade para o

ambiente interno da barraca, ndo interferindo assim na cor dos produtos, além de evitar a

concentracéo de calor.

Fig. 7. Feirante recolhendo caixotes no decorrer da feira - Arquivo pessoal

Fig. 8. Padronizacg8o das barracas — Arquivo pessoal
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Fig. 9. Barraca Rei da Laranja — Arquivo pessoal

Para além, vale ressaltar que algumas delas possuem, em sua fachada, um nome como
a “Pastelaria da Juliana”, o “Rei do Frango”, “Barraca do Pastel” e o “Rei da Laranja”.
Outras, por sua vez, sdo reconhecidas pelos nomes populares, tais como “barraca do Addo” e
a “barraca da Neide”. Contudo, todos funcionam como referencial para o fregués na hora de
encontrar 0 que deseja ou encontrar um feirante de sua preferéncia. Ademais, atraves das
observacdes realizadas em campo, pude perceber que na feira € muito comum referenciar uma
barraca a partir da identidade atribuida ao feirante. E o caso da barraca do Janio, o feirante

que foi carinhosamente apelidado por seus companheiros e fregueses:

Enquanto escolhia mexerica pokan, olho para o lado e uma barraca me chama
atencdo. A ampla variedade de pimentas, que vao desde pimenta biquinho a pimenta
dedo de moga, vendidas em garrafas ou a granel, forma um arco-iris em meio as
barracas a sua volta. O feirante fica sentado em seu banco, com um sorriso largo, um
homem com seus 60 e poucos anos que conta com auxilio de duas mogas: uma com
uns 12 anos e a outra aparenta ter uns 30. Quando olho para seu lado direito, vejo
um cesto quadrado com alguns saquinhos de erva e um pedago de cip6 seco por
cima. Dentro desse cesto, vejo uma grande quantidade de algo que se parece com
uma semente, meio arredondado, com uma faixa mais escura no meio e pergunto a
ele o que era aquilo... prontamente o feirante me responde: é olho de boi,
Coleguinha! Serve pra tirar mal olhado... pode levar que vocé vai ver... e pra
arrumar namorado é bom que é uma beleza! Sorri o feirante ao brincar comigo.
Segundos depois um possivel fregués lhe pergunta sobre o valor de uma das
pimentas por ele comercializadas e ele responde: tem o pacotinho ali, 6! E R$2,50 0
pacotinho com um punhado... isso fica uma delicia com carne moida, Coleguinha!
Pode levar que vocé vai gostar!... Logo em seguida passa um frequentador que o
cumprimenta em voz alta: 6 Coleguinha, bom dia! E ele responde: bom dia,
Coleguinhal... Eu nfo resisti... 0 senhor chama todo mundo de Coleguinha!? E,
minha filha! [respondeu ele] aqui todo mundo me conhece assim... pode perguntar
pra qualquer um onde é a barraca do Coleguinha que véo te falar... me fala ele
sorrindo. (Diério de campo®*)

** PEDROSA, op. cit., passim.
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As referéncias dadas aos feirantes vdo ao encontro da analise de Geertz (2002),
quando este investiga o conceito de pessoa existente em Sefrou e nos apresenta o nisba. A
palavra, que ¢ oriunda de “uma raiz trilatera, n-s-b” (2002, p.100), pode atribuir relacdes de
propriedade as pessoas 0 que, para 0S marroquinos, possui uma série de significados. Desta
feita, 0 autor assevera que os “eus” que circulam em Sefrou adquirem sua defini¢do a partir

das associag¢Oes contextuais atribuidas pelos que os cercam, e ainda que:

A contextualizacdo social das pessoas é difusa, e na sua maneira curiosamente néo-
metddica acaba sendo sistematica. Os homens néo flutuam como entidades psiquicas
fechadas, que se destacam de seu contexto e recebem nomes individuais. Por mais
individualizadas e até obstinados que sejam os marroquinos — e na verdade 0 sdo —,
sua identidade é um atributo que tomam emprestado do cenario que os rodeia.
(GEERTZ, 2002, p.102)

Neste contexto, o apelido dado a Janio, por exemplo, assume uma marca registrada de
sua individualidade (KOURY, 2004), haja vista que o fato de tal feirante ser popularmente
conhecido como coleguinha se tornou uma forma dos fregueses e demais feirantes o
reconhecerem.

Nas barracas que formam o cenério da feira encontramos também o preco dos
produtos que sdo expostos em suas fachadas atraves de varais com placas — em papeldo,
algumas digitalizadas, outras escritas a giz — banners ou precos fincados em seus produtos.
Para fixa-los no varal os feirantes fazem uso de pregadores de roupa ou encaixam pequenos
ganchos nas placas. O interessante é que figuem sempre a vista para que os fregueses possam
comparar o valor das mercadorias nas diferentes barracas. Tarefa essa que segundo a

“feirista” Beatriz e o feirante Céssio ndo é muito facil:

Eu venho aqui todos os domingos... faco minhas compras na feira porque é tudo
mais barato do que no supermercado, tem mais qualidade, as coisas estdo
fresquinhas... e eu gosto também. Pra mim vim pra c& domingo é ter alguma coisa
pra fazer... melhor do que ficar em casa dormindo. Eu venho pelo lado de 14
[referindo a feira das muambas] porque eu gosto de olhar, sabe!? Depois eu passo na
ponte e vou até 1a no final por esse corredor [corredor da esquerda tendo a Ponte da
Amizade como referéncia] olhando os precgos... tem lugar que eu ja sei que posso
comprar porque ndao vou achar nada mais barato e o produto é bom... que nem a
barraca de banana ali da frente... depois eu volto pelo outro lado olhando os precos
ai j& sei onde posso comprar... dé trabalho pesquisar... tem que ficar indo e voltando
se vocé quiser encontrar algo bom e barato aqui, mas como eu ndo faco nada, pra
mim é gostoso.

- e se faltar barraca? [pergunto eu]
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se faltar barraca que eu t6 acostumada comprar? Ah... eu compro em qualquer uma
desde que 0 preco esteja bom. Mas essas que eu ja compro eu nem comparo... Vou
l& que é batata. (informag&o verbal®)

Em outra fala:

o feirante nao é dono do ponto... a gente paga uma taxa que é pra manutencao e taxa
de limpeza... entdo é sé uma licenca pra comercializar... isso aumenta o prego de
tudo porque a gente vem aqui, suja tudo, ndo limpa nada e a prefeitura vem depois e
lava tudo... 0 DEMLURB tem que limpar...entdo a gente tem a ideia de criar um
sindicato pra unir todos os comerciantes de juiz de fora que dependem da prefeitura:
camel6s, feirantes, ambulantes... porque vocé vé, aqui na feira até hoje ninguém se
preocupou em organizar esse comércio livre... € o melhor que tem, porque vocé nao
tem aquela obrigacdo de vender fiado, vocé ndo cria vinculo com o fregués, a ndo
ser um contato que vocé fez...entdo é aquilo que eu t6 te falando, a feira é extensa e
ela precisa de organizacdo... tem uma mercadoria do lado de 14 e t4 longe da outra
coisa... entdo tem que ter... vocé pode setoriar a feira colocando de quadro em
quadro... em um quadro fruta, em outro legume, folhas... e jalecos, sabe?!... jalecos
de folha é vermelho, de fruta é verde, hortalica e legume é amarelo... sei l4... vocé
setoriza pra ficar mais facil pro fregués... vocé chega no mercado e o qué que tem?
frios é 1a no fundo, né? Vocé ndo vai comprar batatas no setor de frios... a ideia era
fazer isso pra facilitar pro fregués... ele olha a cor e fala: frutas...ai ele compara
precos... assim da pra ele fazer o qué?... um equilibrio de compras e uma ligagéo
com o prego... porque hoje vocé [o feirante] vai no CEASA e pede dez sacos de
batata, vocé ndo vai vender tudo em uma s6 feira...quando acaba vocé vai de novo la
e j& t4 mais caro... entdo 0 pre¢o muda... entdo o fregués tem que comparar.
(informagao verbal®®)

Neste sentido, tanto a fala de Beatriz quanto a fala de Cassio, prontamente nos remete
ao conceito de clientelizacdo exposto por Geertz (1979), quando este analisa a cultura do
mercado marroquino localizado na cidade de Sefrou e evidencia as relagdes de troca
existentes neste espaco. Em seu trabalho, o autor busca provar que o mercado é uma forma
diferenciada de economia, haja vista que este possui um sistema de correlagdo social pautado
na producdo e consumo de bens de servico. Para ele, as relacdes de troca que ocorrem no
bazar sdao complexas, contudo, sdo tracadas na fidelidade existente entre fornecedores,
mercadores e fregueses. Esta fidelidade é dada pelo processo de clientelizacéo, onde os lagos
entre as partes séo frequentes.

Aqui, cabe salientar que embora a analise de Clifford Geertz esteja focada na
assimilacdo das relagcdes sociais inseridas no contexto do bazar, o autor afirma que este
mercado &, acima de tudo, um local de trocas comerciais. Desta feita, € a partir das trocas

materiais e econdmicas efetivadas pelos fornecedores, mercadores e frequentadores no

% CUNHA, Beatriz. Entrevista I. [nov. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
% SILVA, Cassio. Entrevista I. [ago. 2010]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2010.



45

contexto do bazar (no caso do presente trabalho, a feira) que as rela¢fes sociais sdo possiveis.
Neste curso, os compradores mantém um elo de fidelidade com o vendedor, quando néo
procuram a mercadoria em outro local — como é o caso de Beatriz. Para além, o autor
evidencia que esses vinculos de parceria entre 0 mercador e o consumidor € uma das
estratégias fundamentais para limitar o tempo da procura do produto desejado, deste modo, a
proposta de organizacdo das barracas na feira livre da Avenida Brasil, citada por Cassio,
também funcionaria como um aparato de atracdo da clientela.

Contudo, embora as barracas ndo sejam dividas setorialmente, e 0s precos sejam
diferenciados, atrair os clientes néo é tarefa tdo dificil para as barracas de pastel. Tradicionais
e famosos nas feiras, o caldo de cana, juntamente com o pastel, é figura marcante na feira
livre da Avenida Brasil. Mesmo estando sempre cheias, depois das 11h, quando a feira esta
qguase no término, podemos constatar o horario de maior movimento nestas. Dentre as
barracas que vendem esse produto, quatro se destacam no cenéario da feira pelo seu tamanho,
localizacdo e nimero de fregueses. A primeira é montada transversalmente, logo no inicio da
feira, proxima a Rua Professor Joaquim Henrique Viana e tem o nome de “Barraca da Kina”.
Ali, além dos pasteis (carne, queijo, pizza e frango) e do caldo de cana, sdo vendidos
refrigerantes em lata, agua mineral, bolinho de mandioca com carne-seca e a massa de pastel
em embalagens de meio e um quilograma. Na parte inferior desta barraca, no lado de dentro,
ficam caixas térmicas onde os feirantes armazenam o gelo que, posteriormente, serdo
colocados nas jarras onde ficam as garapas que serdo comercializadas. As duas fritadeiras,
gue possuem uma aparéncia industrial pelo seu tamanho, ficam localizadas nos fundos da
barraca, proximas a Kombi, onde o moedor de cana fica instalado.

A segunda ¢ a “Pastelaria Rolante Ipanema”, o trailer que fica na regido central da
feira e, diferentemente das demais, ndo comercializa o caldo de cana para acompanhar o
pastel. Temos ainda a “Pastelaria Juliana”, localizada entre a regido central e a “Ponte da
Amizade”, possuindo sete funcionarios: um dedicado ao caixa, um para moer a cana-de-
acucar, um para fritar os pasteis e quatro para servir aos clientes. Entretanto, a barraca ndo
oferece aos fregueses 0s molhos caseiros e 0 vinagrete ofertado na barraca de pasteis da dona
Lena. Situada em frente a “Ponte da Amizade” a barraca da dona Lena comercializa, além dos
pasteis, salgados, peixe frito, bolinho de mandioca. O adesivo pregado no interior da barraca
escrito: “aqui trabalha minha familia, para servir bem a sua. Obrigado! Volte sempre!”
ressalta a importancia da presenga de seus fregueses, a receptividade da feirante com os
mesmos, além de apontar para uma das estratégias frequentes entre os feirantes, o trabalho

familiar.



Fig. 10. Barraca de verduras — Arquivo pessoal

Fig. 11. Barraca de pasteis — Arquivo pessoal

Fig. 12. Barraca bar — Arquivo pessoal
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Outras barracas que marcam o domingo na feira sdo as “barracas bar”. Localizadas em
todo o percurso da Avenida Brasil, principalmente na regido central, as “barracas bar”
vendem cervejas, “churrasquinho de gato”, feijao tropeiro, aquela cachacinha e varios tipos de
tira-gosto que exalam odores fascinantes durante o trajeto do fregués. Nestas, alguns
fregueses levam instrumentos musicais como sanfonas e violGes para tocar e agradar quem
passa e quem fica. Parte integrante da feira, as “barracas bar” sdo locais marcantes de lazer
neste comércio dominical atendendo, principalmente, aos homens e as mulheres adultas. Ali
os fregueses param em torno dos balcdes ou sentam nas mesinhas destinadas a eles e ficam

por um longo tempo:

Eu venho na feira todo domingo s6 pra beber cerveja... adoro chamar o Décio e
sentar naquela barraca que parece um bar... uma grandona que fica perto de uma
rua... depois nés vamos pra l4... fico até a hora do almogo e vou pra casa depois.
(Diério de campo - Dedé?")

A prética de ir a feira, exclusivamente para consumir nas “barracas bar”, é algo muito
comum entre os frequentadores deste comércio de rua. Embora alguns néo as frequentem no
sentido de comprar mercadoria, frequentam-nas indiretamente quando param pra ver quem
estd tocando a masica ao vivo ou pra cumprimentar um conhecido, por exemplo. Neste
sentido, as “barracas bar” sdo um espaco de sociabilidade, local de confraternizagdo e
conversas na feira dominical.

Tomemos aqui 0 conceito de sociabilidade elaborado por Simmel (1983), quando este
afirma que a interacdo entre individuos é oriunda dos instintos humanos reciprocamente
organizados. Segundo ele, essas interacGes sdo fundamentais na medida que obrigam os
individuos se agruparem em unidades de interesse comum, rompendo com sua

individualidade. A essa unido George Simmel denomina de sociacdo. Para o socidlogo:

Sociedade propriamente dita € o0 estar com um outro, para um outro, contra um outro
que, através do veiculo dos impulsos ou dos propositos, forma e desenvolve 0s
conteddos e 0s interesses materiais ou individuais. As formas nas quais resulta esse
processo ganham vida e proposito. Sdo liberadas de todos os lagcos com o0s
conteddos; existem por si mesmas e pelo fascinio que difundem pela prdpria
liberagdo destes lagos. E isto precisamente o fendmeno a que chamamos de
sociabilidade. (SIMMEL, 1983, p.168)

*” PEDROSA, op. cit., passim.
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Desta feita, ndo negando que as demais barracas também funcionem como locais de
sociabilidade propicio para troca de saberes, as “barracas bar” sao uma mancha (MAGNANI,
2002) de lazer dentro do circuito (MAGNANI, 2002) da feira livre da Avenida Brasil. Ali, 0
caminhar pelos corredores da feira em busca dos melhores precos e/ou produtos, o “trocar
ideia” com os feirantes, a pechincha, entre outros atos inerentes aos frequentadores deste
comércio de rua, sdo deixados de lado e a “barraca bar” passa ser um local de trocas sociais,
espaco propicio para a integracdo entre os individuos. Percebe-se, entdo, que as praticas
sociais pertinentes a feira livre da Avenida Brasil transcendem os espacos que compdem este
ambiente, quando extrapola seu carater econdmico, transformando-os em locais favoraveis a
sociabilidade.

As relacBes de interacdo existente entre o feirante e o fregués, por sua vez, sdo
percebidas com grande intensidade dentro da barraca de Marinho, por exemplo. O tempo de
feira do comerciante, bem como de sua esposa, permitiu que as relacdes entre o fregués e o
mercador fossem estreitadas. Camila, que além de ser esposa é filha de feirante, frequenta o
ambiente onde trabalha ha muitos anos. Ja na barraca de mandioca, a feirante conquistou o
afeto e a confianca de muito de seus fregueses como, por exemplo, dona Pepa. A feirista, ja
idosa, relata que tem certa dificuldade em descascar a mandioca devido as limitagdes fisicas.
Assim, Camila auxilia sua cliente, descascando as mandiocas encomendadas por telefone,
com pelo menos uma semana de antecedéncia: “ela me liga e fala: ‘Camila, quero dois quilos
amanhd’... né, dona Pepa!?... ai eu trago pra ela... tudo j& descascadinho, arrumadinho... & s
ela cozinhar...”

Aqui, as relacdes de reciprocidade (MAUSS, 2011) sdo novamente resgatadas se
pensarmos em um referencial mais abrangente que € o do consumidor final, ou seja, o fregués
de banca do feirante. As relagdes de amizade, sociabilidade e os vinculos afetivos formados
entre o feirante e seu fregués cativo sdo retomadas, posto que a intensificacdo dessas relaces
ocorrem a partir de pequenos favores, sem qualquer custo monetario adicional ao valor do

produto vendido na banca.

2.2. Uma barraca com produto diferente: “Som Central”.

Cabe salientar que existem feirantes legalizados que se utilizam de algum tipo de
veiculo ou uma barraca nao padronizada para comercializacdo de seus produtos. A distingédo

entre o tipo de barraca a ser utilizada ocorre de acordo com normas estabelecidas pela
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Prefeitura Municipal a fim de manter a conservacdo adequada dos produtos ali
comercializados. O “Acougue Vieira Bartels”, uma entre as duas barracas que aceita cartdo de
crédito como forma de pagamento®, é uma dessas excecdes. O trailer, localizado na regido
central da feira, necessita de uma estrutura especial, que envolve refrigeracdo do alimento,
para conservar as carnes por eles negociadas. A “Pastelaria Rolante Ipanema” e a peixaria
encontrada logo no inicio da feira, também sdo exemplos de barracas ndo padronizadas.
Contudo, dentre todas essas barracas, uma se destaca: a do “Som Central”.

De propriedade do Seu Waldir, a barraca é um veiculo Kombi do ano de 1977, da cor
azul claro e branco, e se difere pela mercadoria comercializada: 0 som. Mas nem sempre foi
assim. Nascido em Juiz de Fora, senhor Waldir trabalha na feira dominical desde 1959. Na
antiga barraca de nome “Tentagdo”, 0 comerciante vendia produtos como queijos, mel natural
de abelha e doces — goiabada cascdo, goiabada lisa, doce de leite e doce de amendoim — que
eram divulgados através de um pequeno aparelho de som instalado por ele em sua barraca.
Por este recurso, senhor Waldir era regularmente procurado pelos frequentadores, seja para
anunciar o desaparecimento de criancas na feira, seja para transmitir recados amorosos.
Assim, este comerciante visualizou para si um novo espago de trocas, especializando sua
barraca, a partir de 1980, na difusdo de comunicacgéo no espaco da feira. A rotina semanal Seu
Waldir se inicia por volta de uma hora da manhd, quando este chega na Avenida Brasil e
comecga a montar sua aparelhagem. O “Som Central” ¢ composto por sete cornetas de 100
watts cada, em trés postes de seis metros de altura e 210 metros de cabo. Tais cornetas sdo
fixadas no decorrer da feira, em trés pontos: dois proximos a Rua Professor Joaquim Henrique
Viana, trés na regido central da feira, onde a Kombi fica estacionada e, por fim, outros dois nas

mediacgdes da Ponte da Amizade.

%8 A outra barraca que me refiro esta localizada no inicio da feira e comercializa queijos e pimentas.
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Fig. 13. O Som Central — Arquivo pessoal

O estudio encontra-se montado no interior do veiculo Kombi — equipado com baterias
que permitem o funcionamento da aparelhagem mesmo se houver falta de energia. Aprovado
pela Lei Municipal N.°8734 em 21 de setembro de 1995, o “Som Central” da Avenida Brasil ¢
0 Unico servigo de alto falante da cidade de Juiz de Fora que tem permissao para funcionar
mais de uma hora por dia.

Em torno das trés horas da madrugada, apds preparar o “Som Central”, o feirante testa
seus equipamentos e, logo apo6s, tira um cochilo em uma cama improvisada dentro do veiculo.
As seis horas, Seu Waldir circula pela feira em busca de alimentos doados a ele por outros
feirantes. Neste cenario, o ato dos feirantes doarem mercadorias para seu Waldir reafirma o
aspecto fundamental da feira como um espaco publico de trocas, seja pela reciprocidade — o
“Som Central” atua como elo de comunicagdo entre os feirantes, de vigilancia quando, por
exemplo, anuncia que existe trombadinhas na feira — seja pela a formacg&o de vinculos afetivos
(SERVILHA & DOULA, 2009).
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Ao retornar a sua barraca, o feirante comeca os preparativos finais para iniciar
publicamente seus trabalhos: a porta direita frontal da Kombi é aberta e, segurada por um
pequeno pedaco de madeira, serve de apoio para a colocacdo da lona em verde e branca, em
PVC, existente nas demais barracas.

Todos os domingos, exatamente as sete e quarenta e cinco, o feirante faz seu primeiro
anincio: “AMIGOS FEIRANTES... E HORA! E HORA DE COLOCAREM 0OS SEUS
JALECOS. E HORA, TAMBEM, DE COLOCAREM OS PRECOS NAS MERCADORIAS.
PEDIDO DOS COORDENADORES DA FEIRA LIVRE™?

Quinze minutos depois, pontualmente as oito horas da manhd, senhor Waldir inicia,
oficialmente, suas atividades, ao som da cantora Xuxa, com a musica “Bom Dia” como plano

de fundo:

E ISTO Al, AMIGOS...ESTA ENTRANDO NO AR O SERVICO DE AUTO-
FALANTE FEIRA LIVRE [pausa]... E O NOSSO CORDIAL BOM DIA A
VOCES AMIGOS FEIRANTES E FEIRISTAS [pausa]... BOM DIA AMIGOS
COORDENADORES DA FEIRA LIVRE [pausa]l.. BOM DIA AMIGOS
VIZINHOS DA FEIRA LIVRE [pausa]... BOM DIA AMIGOS DO ALTO DO SAO
BERNARDO, DO EDIFICIO MINHOCAO [pausa]... BOM DIA AMIGOS Al DO
OUTRO LADO DO RIO, NO TERREIRAO DO SAMBA E DA RUA LEOPOLDO
SCHIMIDT [pausa]... E O NOSSO BOM DIA ESPECIAL A TODAS AS
CRIANCAS. BOM DIA, BAIXINHOS! E UM BOM DIA, TAMBEM, AMIGOS
QUE MANTEM ESSE SERVICO DE UTILIDADE PUBLICA NO AR (..)
ENFIM, AMIGOS, BOM DIA PARA TODOS VOCES QUE ESTARAO EM
CONEXAO CONOSCO EM UM DOMINGO DE FEIRA LIVRE NA AVENIDA
BRASIL [pausa)... E LEMBREM-SE, AMIGOS, EU ESTOU DESEJANDO A
VOCES UM BOM DIA, MAS, E PRECISO, E CLARO QUE E PRECISO, QUE
VOCES PENSEM POSITIVAMENTE, SENAO ESTAREI FALANDO EM VAO.®

Apds o término da cangdo, o “servico de alto falante Feira Livre: uma utilidade
publica ao seu dispor” anuncia promogdes das lojas patrocinadoras, toca hino de times de
futebol, madsicas — que podem variar conforme datas comemorativas como, por exemplo, dia
das maes, carnaval e natal —, agradecimento a amigos, agradecimentos eleitorais, sempre
destacando como interlocutor o fregués. Desta forma, o “Som Central” se torna uma
peculiaridade da Feira Livre da Avenida Brasil.

Em atividade nesses 35 anos, sempre comandado pelo Sr. Waldir, o “Som Central”
sobrevive gragas aos patrocinadores. Os contratos sdo assinados com, no méaximo, cinco
patrocinadores diferentes, ndo podendo haver andncio de empresas do mesmo ramo. Os

empresarios — geralmente do setor varejista popular — pagam ao senhor Waldir o valor de um

> PEDROSA, op. cit., passim.
** PEDROSA, op. cit., passim.
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salario minimo para terem o direito de exclusividade de seus anuncios nesta feira. Além disso,
as propagandas séo feitas ao vivo com intervalos fixos de trinta minutos e duracdo de, no
maximo, um minuto. Assim, 0 som passa a ser caracterizado como mercadoria, haja vista que
gera um valor de troca estabelecido, principalmente, entre o feirante e o patrocinador que
mantém o servigo em funcionamento.

Sr. Waldir afirma ndo trabalhar com anuncios de feirantes, pois, a seu ver, esta atitude
acarretaria em uma série de inimizades. Ele apenas agradece as doagdes recebidas,
priorizando os lacos afetivos em seu grupo, o que Miranda (2009) identifica como a
construcdo das relagdes de vizinhanga.

Embalados pela musica “Tchau, Amor” interpretada pelo cantor Sérgio Reis, o “Som
Central” encerra suas atividades ao meio-dia, ndo desrespeitando, em nenhum momento, 0s

niveis sonoros previstos em lei.

SAO EXATAMENTE 12 HORAS. BOA TARDE, MEUS AMIGOS... AGORA E
HORA DE DESPEDIDA... VAI DEIXANDO AGORA, INDO EMBORA O
SERVICO DA FEIRA LIVRE DE JUIZ DE FORA. PRA VOCES MEUS AMIGOS
QUE ESTAO COM A GENTE DIRETA OU INDIRETAMENTE, MUITO
OBRIGADO POR MAIS UM DOMINGO COM O SERVICO DE UTILIDADE
PUBIEECA DA FEIRA. FELICIDADE A TODOS. EU DISSE TODOS... TCHAU,
Full

Encerra senhor Waldir.

Considerado por muitos como uma tradigdo da feira dominical, o “Som Central” faz
parte das “sonoridades da feira livre” juntamente com os demais feirantes, que langam mao de
Varios recursos sonoros para capturar a atencdo dos fregueses para suas barracas e promogoes.
Com os passos dos fregueses que circulam entre as barracas, com as vozes e conversas soltas
no espetdculo da feira, constituem-se as “sonoridades da feira livre” que “evocam uma
particularidade destas formas de comércio de rua e de apropriagio do espago publico”
(VENDANA, 2003, p.66).

2.3 Do direito de exercer a funcéo de feirante.

Existem duas maneiras de se adquirir uma barraca na Feira Livre da Avenida Brasil. A
primeira é através da heranca, ou seja, em caso de falecimento ou desisténcia de um feirante, a

barraca passa automaticamente para seu herdeiro direto, desde que seja comprovada sua

*' PEDROSA, op. cit., passim



53

morte. Como é o caso do Luiz: feirante h4 31 anos, Luiz, atualmente é vendedor de flores;
iniciou seus trabalhos ainda jovem quando acompanhava seus pais, que vendiam flores e
legumes na labuta dominical.

Para formar o conjunto de plantas dispostos em sua barraca, Luiz recorre a dois
artificios: o cultivo préprio de algumas espécimes e a aquisicdo de produtos oriundos de
outras cidades como Petrdpolis e S&o Paulo, como o préprio feirante relata:

Algumas variedades, como plantas embasadas... bromélia, orquidea... a gente tem
um pequeno cultivo... porque a gente compra até mesmo as matrizes até mesmo ja
formadas, mas no decorrer do comércio elas caem a beleza... entdo a gente tem 14
um local onde n6s podemos cuidar delas... de forma que elas tenham beleza
novamente para serem comercializadas na feira... aquelas que a gente ndo planta a
gente adquire em outros lugares... tipo assim... a gente vai em Petrépolis, vai em Sao
Paulo... isso pra poder formar um produto de acordo com a necessidade do cliente,
aquelasg)essoa que vem na feira & procura daquele produto que é a flor... (informagéo
verbal®)

A rotina do feirante comeca por volta das cinco e meia da manh&. Luiz explica que o
fato de sua barraca se localizar em frente a uma casa noturna, que funciona até de manha,
dificulta o estacionamento de seu veiculo em um determinado horério para descarregar seus
produtos e as pecas de sua barraca que, além da estrutura metalica comum a quase todas as
barracas, conta com algumas prateleiras e espécies de estantes para acomodar a grande
variedade de flores existentes em seu comércio. Nessa logica, Luiz opta por chegar um pouco
mais tarde para respeitar aqueles que frequentam a casa noturna, dividindo, desta forma, o
cenario (MAGNANI, 2000) comum entre ambos. Assim, 0S papéis econdmicos e nao
econdmicos da feira, isto €, a sociabilidade, a reciprocidade e as trocas comerciais (SOUZA,
2010) sdo evidenciados pela preocupacdo do feirante em relacdo aos demais atores que
ocupam o0 mesmo ambiente.

Luiz relata ainda que aos quinze anos, quando assumiu a barraca apds o falecimento
de seu pai, o0 habito de comprar flores para decorar casa ou jardins estava comecando a surgir

em Juiz de Fora. Segundo ele:

Eu faco feira em outros lugares também... Bandeirantes, Bom Pastor, Sdo Pedro...
mas as melhor séo as daqui e a do S&o Pedro... L& no Sdo Pedro o publico é mais
direto, a pessoa ja sabe o que quer... a de domingo aqui a pessoa vem, d4 um passeio
e automaticamente oferecendo o produto ela aceita e acaba comprando... Quando eu
tinha quinze, dezoito anos de profissdo aqui na feira é que realmente veio esse
mundo de flores para a cidade. A gente sempre traz variedades... é que sem a feira,
eu acho que a cidade perde muito... porque nés buscamos variedade, coisas

3 CASTRO, Luiz. Entrevista I. [set. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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diferentes... entdo a pessoa ja tem essa coisa de que eu posso ir na feira que la eu
vou encontrar... entdo ela ja sabe que aqui ndo vai perder a viajem... porque a feira
de certa forma é cultura, né!? O préprio fregués a gente vai se acostumando com ele,
tem certo cliente que a gente tem um certo tipo de atendimento e a gente vai
purificando isso ai pro resto da vida... porque a prépria feira nos ensinou isso... 0
préprio cliente... e nisso ai foi feito muitas amizade também... coisa legal que eu
tenho certeza que é pra vida toda. (informacéo verbal®")

Neste contexto, evocando a fala de Luiz, a importancia das feiras, espago de troca,
ultrapassa os sistemas econémicos trazendo consigo um valor social intrinseco que é
manifestado através da ampla variedade de mercadorias comercializadas que constituem o
dia-a-dia de seus frequentadores e, com o decorrer do tempo, se transforma em referéncia na
formacéo da identidade cultural de um povo (MIRANDA, 2009) representados, por exemplo,
no ato de comprar flores — ato este que foi constituido ao longo dos anos, segundo o préprio
feirante. Segundo Gustavo Miranda, este tipo de mercado de rua ¢é especial devido ao carater
social estabelecido nas relacbes de compra e venda dos produtos. Para o autor, 0 senso de
comunidade presente nos vendedores é valorizado através da interacdo destes com seus
fregueses, interacdo essa que € percebida na propria fala de Luiz, quando este relata sua
preocupacdo em dividir o espaco com os frequentadores da casa noturna e, mais ainda,
quando relata das amizades que faz com fregueses do seu ambiente de trabalho. Para além,
Miranda salienta que:

As atividades desenvolvidas nas feiras livres mostram como sdo fortes atrativos
culturais. Atreladas & importancia desse comércio informal estdo a identidade e a
meméria coletiva de um povo, criadas a partir de elementos do cotidiano (...) Se
quisermos ter uma visdo mais abrangente de cultura, pode-se dizer que tudo nela é
cultural. A forma como os feirantes expdem produtos, como chamam fregueses,
como se organizam no espaco, tudo contribui para que a cultura da feira seja um
processo que se forma dia a dia na interacdo das pessoas que nela convivem,
feirantes ou compradores, desocupados, e até mesmo aquelas figuras estranhas que
se fazem existir a sua sombra. (MIRANDA, 2009, p.47-48)

Assim, devemos pensar a feira como um conjunto de praticas sociais (PANDOLFO,
1987) valorizando, desta maneira, a vivéncia do feirante e 0 seu afeto com seu meio de
sobrevivéncia (SILVA, 2011).

O segundo modo de se tornar um feirante dominical é através de um processo seletivo
que atualmente é realizado pela Secretaria de Agropecuaria e Abastecimento (SAA) de Juiz
de Fora. O cidaddo que deseja se tornar feirante deve se cadastrar através de um formulario
disponibilizado no Departamento de Atencdo ao Cidaddo dos Servicos (JF informacéo) para,

posteriormente, quando houver a disponibilidade de um ponto, ser analisado e aprovado pela
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Secretaria de Agropecuéria e Abastecimento. Serdo privilegiados, respectivamente, 0s
produtores de hortifrutigranjeiros, pequenos agricultores, artesdos e os vendedores de
hortigranjeiros. Por fim, os cidaddos que visam comercializar outros produtos como, por
exemplo, roupas, pecas para bicicleta, utensilios domésticos. Seu Noel € um dos feirantes que
se encaixa no perfil descrito.

O feirante conquistou seu ponto através do cadastro feito junto a prefeitura, porém, seu
registro foi realizado quando a feira era de responsabilidade do DAT. Feirante desde 1967,
logo que a feira foi transferida para a Avenida Brasil, comerciante de utensilios de cozinha —
tabuleiros, panelas, conchas e panos de prato, Seu Noel é o dono da barraca nimero 58. Todas
as barracas possuem um nUmero para auxiliar no controle realizado pela Secretaria de
Atividades Urbanas, contudo a unica barraca que deixa a vista sua numeracdo é a de Seu
Noel. Apesar da obrigacdo dos feirantes em manter esta identificacdo em local visivel isto ndo
ocorre.

Porém, atualmente, para que um ponto fique disponivel é necessario que um ou mais
feirantes, ja registrados, desistam de seus direitos de comercializar na feira dominical, ja que €
invidvel acrescentar mais barracas no circuito urbano da Avenida Brasil onde a feira se insere.
Tal acréscimo acarretaria em uma maior ocupac¢do da rua, logo, as modificacBes no espaco
urbano onde a feira se instala seriam maiores, exigindo uma ampliacdo do perimetro da
Avenida que ¢ destinado a montagem das barracas. Embora seja possivel constatar “buracos”
em meio s barracas ali montadas, esse fator deve-se ao fato de algum feirante se ausentar®®
no domingo em questao.

Cada mercador possui o direito de dispor de, no méximo, duas barracas**. Para
garantir o funcionamento de suas barracas, o comerciante paga uma taxa mensal de
aproximadamente R$70,00 (setenta reais), por banca aprovada, a Prefeitura Municipal de Juiz
de Fora, destinados & manutencdo da feira. E importante destacar que ndo ha uma divisdo
setorial das barracas, ou seja, elas se misturam no decorrer da feira com diferentes produtos
em pontos distintos dificultando, deste modo, a comparacdo do consumidor no que diz

respeito ao preco, qualidade e conservacao do alimento. Entretanto:

Na feira ndo nos deparamos com a preocupagdo padronizada existente em
hipermercados, nem tdo pouco com ambientes resfriados pelo ar condicionado, mas

%3 0O feirante pode se ausentar da feira por até trés domingos consecutivos, mais que isso ele perde o direito do
ponto.

* Cada barraca é composta por um nimero de banca cujo tamanho é padronizado. Contudo, os feirantes mais
antigos possuem o direito de ter bancas maiores devido ao tempo de trabalho na feira.
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nos deparamos com as raizes de uma comunidade que visa tornar a pratica da feira
livre a mais viva possivel. (SILVA & RODRIGUES, 2011, p.6)

Por fim, ha também a exigéncia, para se tornar um feirante, do atestado de sanidade
fisica e mental, da mesma maneira que um trabalhador formal deve comprovar quando faz seu
exame admissional. Tal exigéncia pode ser compreendida como uma forma do poder publico
controlar os comportamentos possiveis a um vendedor da feira e também regulamentar a
informalidade que circunda este tipo de arranjo comercial fundamentado, em grande parte, em

maior margem de atuacdo de seus atores.

2.4 As modificagdes espaciais da Avenida Brasil e sua interferéncia na feira

dominical.

No decorrer da pesquisa, no perimetro onde € realizada a feira livre, ocorreram
modificagdes espaciais que afetaram diretamente a dindmica comercial deste ambiente. A
Ponte Wilson Coury Jabour Jinior® e a reforma da Praca Teophilo foram as mais
significativas. Contudo, as reformas que ocorreram na Praca ndo sdo tdo significativas quanto
a construcao da nova ponte.

Ap0s a construgdo da “Ponte dos Trés Poderes”, a Feira da Brasil passou por uma série
de transformacdes que envolveram tanto o deslocamento das barracas dos feirantes, quanto a
dindmica comercial do ambiente, modificando, assim, a territorialidade (OLIVEIRA, 1998).
Embora o autor tenha se embebido da anélise das sociedades indigenas do Nordeste brasileiro
para elaborar o conceito de territorialidade, € possivel nele nos inspirarmos para o
entendimento das transformacdes do ambiente da feira apds a construcdo da ponte e o
deslocamento das barracas, haja vista que os feirantes tiveram que se adaptar ao novo espaco,
transmutado em prol do funcionamento do transito juiz-forano. Um universo microssocial da
vida urbana desta cidade foi alterado em funcéo de modificacGes externas a ele, como o fluxo
do transito interconectando diferentes regides da cidade. Neste sentido, a composicao da feira
livre da Avenida Brasil sofreu um processo de territorialidade (OLIVEIRA, 1998), uma vez
qgue parte de suas barracas foram realocadas para outros perimetros da Avenida,
metamorfoseando o espaco da mesma.

Contudo, o processo de modificacdo foi favoravel na opinido dos feirantes:

% popularmente conhecida como Ponte dos Trés Poderes.
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A ponte? A ponte ndo me atrapalhou em nada néo... muito pelo contrério. Ela me
trouxe aqui pra frente e aqui eu vendo muito mais porque os fregueses circulam... 0s
que ja me conheciam continuam comprando, 0s que ndo conheciam agora sabem
que eu to aqui... foi muito bom pra mim vim pra cé. (informacao verbal®)

Assim, cabe acentuar que os feirantes, cerca de vinte, que tinham suas barracas situadas
no trecho da Avenida Brasil onde, atualmente, se encontra a ‘“Ponte dos Poderes”, foram
transferidos para o inicio da feira. Outros, apenas foram realocados préoximo a “Ponte da
Amizade”, reduzindo, desta maneira, o espago existente ente as barracas. Ademais, tanto os
que hoje trabalham no inicio da feira, quanto os que estdo no seu final, que agora tiveram seu
lugar alterado, afirmam que as vendas aumentaram, haja vista que a circulacdo de pessoas por
ali € maior do que quando a feira excedia a pequena ponte de pedestres.

O fato de a ponte ligar as duas feiras fazia com que alguns fregueses caminhassem
somente até a “Ponte da Amizade” e, posteriormente, se dirigissem a “Feira das Muambas”,
localizada na outra margem do rio Paraibuna. Logo, as barracas instaladas apos a mesma eram
pouco Visitadas. Essa é a principal justificativa dada pelos feirantes para explicar o aumento
das relacbes comerciais estabelecidas na feira.

A realocacdo das barracas que estavam situadas da Ponte da Amizade até o final da
Praca Teophilo foi realizada pela Secretaria de Atividade Urbana (SAU) que, além de definir
0 ponto de instalacdo das mesmas, fiscaliza o horario de montagem, desmontagem, 0s
produtos comercializados por cada feirante e o descarregamento da mercadoria, que deve ser
feito no mesmo horario da montagem e da desmontagem das barracas de forma que néo
prejudique e nem ofereca riscos a populacéo e, principalmente, aos consumidores.

Aqui precisamos destacar algo relevante na construcdo deste cenario: a alocacdo dos
pontos de (re)instalacdo das barracas que, segundo alguns feirantes, foi privilegiado. Embora
seja de responsabilidade da Secretaria de Atividade Urbana designar o local onde o feirante
ird acomodar sua barraca, os trabalhadores que ali ja se encontram questionam sobre os
pontos escolhidos. Pontos localizados em locais de maior circulagdo, como por exemplo, 0
lado esquerdo dos corredores, sdo os preferidos pelos comerciantes. Porém, alguns alegam
que a influéncia de certos feirantes com o poder publico facilitou o estabelecimento de alguns

feirantes nos melhores pontos. Como o préprio feirante relata:

% ALMEIDA, Mércio. Entrevista I. [set. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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Aqui acontece muita coisa de errado... tem gente que acabou de chegar, mas como
conhece fulano, ciclano, vai e consegue um ponto melhor... é o caso do Bento, ele
montou uma barraca agora, vende umas fruta 14, o certo seria ele pegar um ponto
pior, mas como o irmdo dele é feirante ja tem um tempo, conhece o pessoal da
prefeitura e ja foi presidente da associacdo, conseguiu um ponto pra ele... ai cé ja
viu, né!? Fica dificil pra quem quer trabalhar... as vezes nem tem ponto vago, mas
eles ddo um jeitinho de conseguir... espreme daqui, espreme de la.... quem eles
conhecem eles colocam mesmo... arredaram as barracas por causa da ponte, mas
algumas tiveram que botar 14 pra frente... ninguém pergunta se o cara gostou ou nao.
O fregués acostuma com o ponto, vocé tira o cara daqui e joga ele 14 pro outro
lado... tem que ver isso. (informagao verbal®’)

Para além das modificacdes fisicas ocorridas no espaco onde ocorre a feira, mudancas
essas que, como ja dito, alterou a dinamica deste comércio, existem as manifestacdes
culturais, sociais, politicas e econémicas verificadas na Praca Teophilo em decorréncia da
realizacéo da feira dominical.

Aos domingos, paralelamente a feira, a Praca abriga roda de capoeira, apresentacdes
teatrais, pregacOes religiosas, transacfes econdmicas como, por exemplo, a locacdo de
carrinhos elétricos e montagem de pequenos parques infantis, e campanhas publicas de carater
preventivo, como campanhas de vacinacdo e combate a dengue. Tais manifestacfes enaltecem
a feira livre da Avenida Brasil para além do seu carater comercial, ratificando a relevancia
social que esta tem para 0 municipio de Juiz de Fora. Ademais, as atividades desenvolvidas

paralelamente & feira estdo, de certa forma, atreladas ao desenvolvimento juiz-forano.

2.5 A respeito dos produtos: manipulacgéo, transporte, conservacgao e origem.

Apesar da variedade de produtos comercializados na Feira Livre da Avenida Brasil, o
comércio de hortifrutigranjeiros tais como frutas, hortalicas, legumes, carnes e ovos,
prevalece. As frutas e verduras, em sua maior parte, sao provenientes de grandes propriedades
situadas em estados como Santa Catarina, Sdo Paulo, Espirito Santo e Rio Grande do Sul.
Para obter tais produtos, alguns feirantes recorrem a Central de Abastecimento de Juiz de Fora

(CEASA-JF), como bem relata um feirante:

A maioria dos produtos daqui da feira vem de grandes propriedades que ficam em
outros estados... Espirito Santo, Sdo Paulo e Rio de Janeiro... O clima daqui da nada
ndo, menina! (referindo-se ao estado de Minas Gerais). Maméo, abacaxi e melancia
precisam de sol. Aqui é tudo imido. Aqui ndo da nada ndo. S6 no Norte de Minas, la
da manga. Vem tudo do Rio e a gente busca no CEASA (Diario de campo®)

¥ MARQUES, Adao. Entrevista I. [set. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
%8 PEDROSA, op. cit. passim.
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As Centrais de Abastecimento (CEASA) surgiram no Brasil na década de 1960, a
partir da criagdo de um grupo de trabalho para formular programas de estimulo e
financiamento para o setor. O objetivo do programa, que teve a sua primeira central fundada
no ano de 1962, em Pernambuco, era aperfeicoar o sistema nacional de abastecimento de dois
modos: através da institucionalizacdo de mercados regionais; e do aumento da produtividade e
da estrutura da distribuicdo (CUNHA et al, s/d).

Na década de 1980, as Centrais de Abastecimento (CEASA), que até entdo eram de
competéncia do governo federal, passam a ser comandadas pelos governos estaduais e
municipais. Contudo, no ano 2000, a CEASA MINAS volta a ser de propriedade do governo
federal, sob a supervisdo do Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento — MAPA.
Com sede em Contagem, a CEASA MINAS possui outras cinco centrais distribuidas no
estado, dentre elas a de Juiz de Fora.

Composto por sete pavimentos e quarenta e quatro bancas de comerciantes, a Central
de Abastecimento de Juiz de Fora fornece produtos para grandes mercados municipais,
atravessadores e alguns feirantes. O CEASA de Juiz de Fora atualmente conta com 1500
clientes diretos que fazem a redistribuicdo dos produtos em feiras, supermercados e
mercearias de Juiz de Fora e regido. Percebemos, entdo, que a partir dos incentivos dados as
centrais de abastecimento, grande parte dos produtos comercializados na Feira Livre da
Avenida Brasil € proveniente dos mesmos locais que os hortifrutigranjeiros vendidos nos
supermercados da redondeza. A maca € uma dessas mercadorias. As etiquetas grudadas na
fruta evidenciam o local de origem da mesma, desmistificando, assim, a ideia de que 0s
alimentos comercializados na feira sdo sempre originados de pequenas propriedades.

Porém, para muitos, compra-los na feira é diferente de compra-los em supermercados
e hortifrutigranjeiros. Pude perceber isso claramente pelo fato de que, mesmo havendo um
supermercado proximo, os consumidores dao preferéncia aos produtos comercializados na
feira. Em algumas visitas realizadas ao supermercado, pude constatar que 0 mesmo possui
precos inferiores ou iguais aos da feira e fica lotado, contudo, os fregueses ndo adquirem
hortifrutigranjeiros e sim outros produtos como, por exemplo, material de limpeza, biscoitos,
cervejas e refrigerantes. O fato dos feirantes comprarem seus produtos no mesmo local que
0S supermercados evoca, mais uma vez, o diferencial que a feira possui dos demais locais de
comeércio de hortifrutigranjeiros.

Dona Jurema é uma dessas comerciantes que busca seus produtos na Central de

Abastecimento. Feirante ha trinta e oito anos, era empregada doméstica e viu na feira um local
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para melhorar sua renda mensal e poder ajudar seus pais na criagdo dos irmdos menores. Com
o fim do casamento, a feirante decidiu retomar seus estudos e tirar a carteira de motorista para
poder dirigir a Kombi na qual atualmente transporta seus produtos. O curso técnico no SENAI

auxiliou a feirante no trato com os clientes e na higiene com sua barraca:

Eu vim conhecer a feira na barraca de uma amiga. Ela cedeu um pedacinho pra mim,
eu pesquisei e entrei pra feira (...) hoje eu vendo legumes: pimentdo, tomate,
cenoura, abobora (...) essa abobora aqui vem do Parana. E tudo do CEASA. Eu sou
uma compradora e vendedora... e 0 que sobra eu levo pro CEASA de novo porque
vai tudo pra um projeto antidroga... Tem uma pessoa que encontra comigo 4 e ja
leva tudo. (informacéo verbal®®)

Na fala de dona Jurema percebemos outro aspecto inerente a feira: o ato da doagao.
Pratica comum entre alguns feirantes, a oferenda da sobra dos alimentos evidencia a
preocupacdo dos mesmos com o desperdicio. A sobra das mercadorias podem ter os seguintes
destinos: serem descartadas, projetos sociais, moradores de rua, alimento para animais de
criacdo e funcionérios do DEMLURB. O fato de a feira ser realizada no domingo e 0s
produtos ficarem expostos ao sol por muito tempo faz com que 0S mesmos percam a
qualidade, ndo sendo possivel comercializa-los em outras feiras, haja vista que nenhum dos
feirantes “fazem feira” durante todos os dias da semana. Além do mais, segunda-feira, dia
posterior a realizacdo da feira da Brasil, € o Unico dia que este comércio de rua nao funciona.

Existem ainda feirantes que séo pequenos produtores regionais e cultivam hortalicas
como alface, agrido, almeirdo, cebolinha, salsinha e couve, sendo os principais fornecedores
de folhagens da feira-livre. A producdo propria é caracteristica marcante desses produtores
que, para evidenciar a qualidade dessas hortalicas, as irrigam com agua reservada em uma
garrafa pet, cuja tampa possui pequenos furos fazendo com que a garrafa funcione como um

regrador, dando a elas uma melhor aparéncia apds ficarem expostas ao sol.

% GOUVEA, Jurema. Entrevista I. [ago. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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Fig. 15. Pequeno produtor de hortalicas — Arquivo pessoal

Outro recurso utilizado por um dos feirantes na conservacgéo de seu produto é a forma
de embalar a mandioca, desenvolvido por Marinho. O feirante da cidade de Piau lava as
mandiocas, e as embala dentro de um saco preto com uma quantidade abundante de agua e,
posteriormente, as coloca em uma caixa de papeldo. Tal processo conserva a cor original da
mandioca, evidenciando sua qualidade. Aléem da mandioca, Marinho comercializa milho e
inhame, todos plantados em sua propriedade.

A histéria de Marinho se difere um pouco da dos produtores de Piau que, em sua

predominancia, produzem banana. Marinho iniciou seu trabalho como feirante por influéncia
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do sogro, que possui uma plantagdo de bananas no mesmo municipio. Porém, o feirante
percebeu que o produto era muito comum sentindo, desta forma, a necessidade de possuir um
diferencial. Foi a partir desse momento que Marinho decidiu plantar milho, mandioca e

inhame para “fazer a feira”:

A producdo é meia estacdo... Eu trabalho com cama de frango que é um produto
mais bruto um pouquinho... e trabalho com adubo também, mas muito pouco... a
cama de gato é o piso que os frangos ficam quando sdo novinhos... Coloca a
serragem e deixa os frango 14 em cima... Ai vai misturando com as fezes... E um
bom adubo. N&o é barato, mas é bom (...) ai chega nessa época, cé pode vé, s6 eu
que tenho milho aqui... Porque banana todo mundo tem... Entdo eu precisava de um
diferencial. (informagao verbal*)

Piau, que € regionalmente reconhecida pela grande producdo de banana, possui uma
associacao de produtores rurais que auxilia no translado dos produtos até a feira dominical. J&
na Avenida Brasil, cada feirante associado busca seus produtos, que ja foram previamente
identificados, no caminhdo da associacdo fazendo com que assim 0 custo com transporte
diminua.

Com o término da feira, os feirantes levam as embalagens ja vazias para 0 caminhao
que as transportara até 0 municipio. J4 em Piau, por volta das quatro horas da tarde, compete a
cada feirante ir até a sede da associacao buscar suas embalagens e leva-las de volta para seus
estabelecimentos para que no final de semana seguinte o processo se repita.

A presenca de produtores regionais ainda se faz viva nos doces em compota e nos
queijos minas (esses vendidos por unidade ou por quilograma) que séo fabricados, em geral,
na cidade de Rio Pomba. Os fumos, bem como os cigarros de palha, que sdo vendidos em
duas barracas, sdo produzidos na cidade de Arapiraca, porém, os feirantes buscam na cidade
de Tocantins para serem revendidos na feira juiz-forana.

Além de frutas, legumes e verduras, na feira sdo comercializados produtos como
baldo, bala de coco, espetinhos de carne, cerveja, caldo de cana, &gua de coco, pecas de
bicicleta, ferramentas, roupas, artesanatos, flores, jornais, frango assado, utensilios
domeésticos, biscoitos, pées, bombons, feijdo, ovos, galinhas, refei¢des, peixe, salgados, mel,

café moido na hora, temperos, brinquedos, sapatos e o bom e velho pastel.

“ GONCALVES, Mério. Entrevista I. [ago. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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Fig. 17. Biscoitos — Arquivo pessoal

Sobre as barracas de pastel ja citadas neste trabalho, cabe ressaltar um fator relevante
que as distingue das demais: todas possuem um funcionario destinado a receber o dinheiro
pago pela mercadoria, nas demais € 0 mesmo feirante que manipula ambos. Neste sentido, a
questdo da salubridade se faz presente ndo somente no que tange a relacdo alimento e
dinheiro, mas também na questdo da higiene dos feirantes, que constantemente reclamam da

precariedade do banheiro que, mesmo tendo sido recentemente reformado, ndo atende as
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necessidades dos que ali trabalham. A sujeira e a falta de agua potével sdo reclamacdes
constantes dos trabalhadores:

- Tem que melhorar o banheiro. Eles coloca dois banheiros quimicos I& na frente e
esse aqui... a Cida toma conta da chave e s6 a gente usa, mas assim... ndo tem uma
pia direito, o cheiro é desagradavel... a gente sai dali e depois pega na fruta que o
fregués come... isso é ruim pra eles e pra gente. (informagao verbal*)

- 0 banheiro daqui que é ruim... tem que fazer outro... arrumaram e ndo melhorou
nada... aquela sujeira la e depois a gente tem que atender... pior é o banheiro quimico
que nem dgua tem... e pra ir no outro fica longe, né?... se tiver muito movimento até
atrapalha a gente... a prefeitura tem que melhorar isso logo. (informag&o verbal*?)

Mediante a isso, fico me questionando até que ponto a preocupacéao dos feirantes esta
ligada ao alimento comercializado por eles? Afinal, se pensarmos que tanto o dinheiro quanto
a falta de higiene dos banheiros interferem na salubridade da mercadoria ali vendida, todos 0s
feirantes deveriam ter um funcionario destinado exclusivamente para a manipulacdo da
moeda, ndo é mesmo? Douglas (1991) nos ajuda a pensar essa conexdo existente entre a
figura dos feirantes e a manipulagédo do alimento quando a mesma analisa as nogdes de pureza
e perigo contidas nos rituais das sociedades primitivas.

O que a autora afirma é o fato de que a pureza e o perigo sao classificacdes simbolicas
conferidas as praticas sociais. Segundo a antropéloga, a nocdo de higiene esta diretamente
associada a evolugdo dos conhecimentos que conguistamos ao longo do tempo, logo, para ela,
na sociedade europeia contemporanea existem duas distintas visGes de impureza: a primeira
esta relacionada a questdo da higiene; a segunda diz respeito aos organismos patogénicos e

sua relacdo com as ideias de impureza. Desta forma:

Concebemos a impureza como uma espécie de compéndio de elementos repelidos
pelos nossos sistemas ordenados. A impureza é uma ideia relativa. Estes sapatos ndo
sdo impuros em si mesmos, mas & impuro pd-los sobre a mesa de jantar; estes
alimentos ndo sdo impuros em si, mas é impuro deixar os utensilios de cozinha num
quarto de dormir ou salpicos de comida num fato; os objectos da casa de banho nédo
estdo no seu devido lugar se estiverem na sala de visitas; 0 mesmo é valido para as
roupas abandonadas sobre uma cadeira; para coisas da rua que estdo dentro de casa
para objectos do primeiro andar que estdo no rés-do-chdo; para as roupas de baixo
que aparecem onde devia aparecer roupa de cima, e por ai adiante. Em suma, o
nosso comportamento face a poluigcdo consiste em condenar qualquer objecto ou
qualquer ideia susceptivel de lancar confusdo ou de contradizer as nossas preciosas
classificacdes. (DOUGLAS, 1991, p. 30)

* GOUVEA, Jurema. Entrevista |. [ago. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
*2 LOPES, Amadeu. Entrevista |. [mar. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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Se pensarmos por esse ponto de vista, no ambiente da feira livre as nogdes que 0s
feirantes possuem de higiene podem ser “puras”, quando dizem respeito ao héabito dos
mesmos manipularem o dinheiro e a mercadoria o que, para eles, € algo familiar, socialmente
construido, e “impuras” quando os trabalhadores ndo dispdem de um sentimento de pertenca

em relacdo aos banheiros disponiveis.

2.6 O oficio do feirante.

Acompanhar o processo de construcao da feira livre da Avenida Brasil é acompanhar a
historia de vida dos feirantes e dos atores que fazem parte desse ambiente. Mais do que a
venda de hortifrutigranjeiros, a feira engloba uma série de histdrias, trocas e relacdes que vao
se construindo. Neste contexto, além dos fregueses que circulam nos corredores arquitetados
entre as barracas, a feira é formada, e transformada, pelos feirantes que se dedicam
semanalmente a construirem esse espaco.

Mesmo que este comércio popular seja palco de grandes transacBes comerciais
fundamentais para a sobrevivéncia desses atores, ele €, antes de tudo, uma opc¢éo de trabalho
encontrada pelos que ali se situam. O pequeno produtor reconhece neste local o caminho mais
curto para comercializar seus produtos aumentando sua margem de lucro que seria menor
caso houvesse a presenca de um intermediario. O fato de ndo pagarem impostos € outra coisa
que favorece os feirantes. Os incentivos dados a eles para abastecer a populagdo com os bens
de primeira necessidade se tornam entdo cada vez mais necessarios para a perpetuacdo das
feiras livres.

Desta feita, cabe aqui tratar um pouco da historia dos personagens que compdem o
ambiente da feira livre da Avenida Brasil, para compreendermos a importancia deste sistema
de transacbGes comerciais, bem como na construcdo da vida social dos que formam e
constituem este cenario, como é o caso do casal de padeiros Luiza e Carlos. Comercializando
biscoitos, pdes e bolos caseiros, que sdo produzidos de véspera pelos préprios feirantes, para
conservar o frescor dos mesmos, macarrdo na chapa e pao com pernil, a barraca dos
conjugues funciona como uma padaria ambulante.

Luiza e Carlos se casaram quando ele tinha 18 anos e ela 17. Anos depois tiveram uma
filha, de nome Ana, que atualmente é enfermeira, formada pela Universidade Estudal do Rio
de Janeiro, curso esse financiado com recursos da feira. Cariocas, o casal veio para Juiz de

Fora e, pouco tempo depois, iniciaram seu trabalho na feira-livre.



66

Carlos fez curso de padeiro e trabalhou nesse ramo durante algum tempo, foi dono de

casa noturna e padaria, mas escolheu a feira como seu “ganha pao”.

Eu sou formado em Direito. J4 tive padaria e boate quando morava no Rio, mas virei
feirante. Hoje eu ndo penso em exercer a profissdo. Gosto de trabalhar na feira e sou
muito feliz aqui. Minha filha acabou de se formar em enfermagem na UERJ... tudo
com dinheiro da feira. (informacéo verbal®)

A felicidade em ser feirante destacada no discurso de Carlos & constantemente

ressaltada nas falas dos que escolheram esse comércio de rua como local de trabalho:

A feira pra mim € que nem cachaca... a gente sempre fica querendo mais... eu fiz
amizade aqui que da pra sacudir, sabe? E muito bom. (informac#o verbal**)

O lado bom da feira é o convivio com os fregueses o lado ruim pra mim ndo existe.
(Jornal da feira)

Aqui é bom porque a gente faz muito amigo... mas nem da pra conversar direito por
causa do movimento... dia de domingo a gente quase ndo para. (Diario de campo™)

A participacdo familiar também aparece de forma notéria nos sistemas de trocas
existentes nas barracas da feira dominical. Embora nem todos os feirantes tenham iniciado
seus oficios em decorréncia do trabalho de seus pais, a profissdo é transpassada para outros

membros da familia:

Eu tenho 32 anos de feira... fiz o requerimento na prefeitura e comecei... 0 ponto €
ganhado na prefeitura, a gente ndo compra ndo. Eu fui o primeiro da minha familia,
agora tem meus irmaos que tem ponto |14 embaixo, meu filho que trabalha comigo
aqui na banca.. ele t4 estudando, né? Ta pra fazer vestibular.
[E como vocé comecou a trabalhar na feira?]

Entdo... eu era da guarda mirim, ai eu sai e comprei uma Kombi pra fazer frete s
que ndo consegui... ai um vizinho meu me chamou pra vim fazer frete pra ele aqui
na feira e foi assim que eu comecei... muita gente veio de pai pra filho, eu ndo. Eu
fui o primeiro mesmo... comecei com os legumes e depois vim pras frutas... fiquei
18 anos com legumes...(informagéo verbal*°)

Passando de geracdo para geracao, a partir das barracas adquiridas por hereditariedade
ou pelo simples fato de se ensinar o oficio, as relagcdes de parentesco transmitem saberes na
arte de “fazer a feira” (VEDANA, 2004). Contudo, existem aqueles feirantes que, embora

exercam o oficio, quando sdo indagados a respeito de seus filhos e a continuidade da profissdo

** DUARTE, Carlos. Entrevista |. [abr. 2011]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2011.

* GOUVEA, Jurema. Entrevista |. [ago. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
*> PEDROSA, 0p. cit. passim.

* AMARAL, Vinicius. Entrevista I. [ago. 2010]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2010.
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exercida por eles, a grande maioria me responde a mesma coisa: ndo quero que meu filho seja

feirante.

Eu trabalho com feira tém muitos anos. Tenho casa propria. Minha casa é muito boa,
dois carros, uma Kombi e acabei de comprar um caminhdo novinho. Feira da
dinheiro. Mas ndo quero que meus filhos sejam feirantes. Eu ndo tenho final de
semana. Pra vocé tirar vocé tem que parar. Hoje eu acordei 2:30h pra vim arrumar a
barraca de churrasco. Meu irméo tem uma barraca de churrasco ali na frente. Ontem
mesmo eu fui convidado pra um casamento e ndo fui ndo. O casamento era 20:30.
Até os comprimento e as coisinha tudo... o cara ainda me chamou pra festinha. Af ia
demora muito e eu moro longe. E muito cansativo. Meu mais velho ja formou, o do
meio ta estudando e meu cacula ta4 aqui me ajudando. Ele quer ser feirante mas eu
quero que ele estude” (informagéo verbal®’)

H& ainda aqueles que incentivam os filhos a trabalharem como feirantes e seguirem
Seus passos, e outros que apenas querem passar a “licdo do trabalho” para seus filhos. Certo
dia um fregués ao ver um garoto (que aparentava ter entre sete e oito anos) ajudando o pai na
barraca pergunta: “mocinho trabalhando?” 0 feirante prontamente responde “td na hora de
aprender a trabalhar. Se passar 30 minutos passa da hora e ndo aprende mais”(Diério de
campo).

Sendo assim, notamos que a participacdo familiar no andamento da atividade
econdmica pode se fazer presente de diversas formas. Seja pela necessidade financeira, seja
para auxiliar os pais na labuta dominical, seja simplesmente como recurso “educacional”, 0
trabalho em familia é expresso no universo da feira livre. Porém, como ja relatado, este
mercado a céu aberto ndo é somente uma atividade familiar. Apesar da fiscalizacdo da
administragdo municipal, alguns vendedores informais se arriscam na exposi¢do de seus
produtos, ndo em barracas, mas de forma improvisada.

Personagem marcante na feira, Dona Olinda tem presenca garantida nos domingos de
manhd na Avenida Brasil. E produtora de sabéo, residente do bairro Alto Grajad, e leva sua
sanfona todos os domingos para a feira a fim de alegrar seus fregueses e chamar atencéo para
seus produtos — sabdo caseiro feito com sobras de 6leo usado doado por habitantes da cidade
— gue sdo expostos na parte superior de caixas de papeldo ou no chdo, em cima de sacolas

plasticas:

E eu fico aqui, minha filha... Se quiserem comprar meu sabdozinho ele ta ali, eu
vendo... Se ndo, eu continuo tocando minha sanfona pra alegrar o povo... feira pra
mim é alegria... se eu n&o venho a feira fica triste*®

* CABRAL, Geraldo. Entrevista I. [out. 2010]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2010.
*8 PEDROSA, op. cit. passim.
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Declara Dona Olinda, com um sorriso estampado no rosto, em um conversa informal,
sem deixar de tocar sua sanfona vermelha. Aposentada, Dona Olinda ja foi gari, mas é na feira
que encontra o refugio dos problemas pessoais enfrentados em casa. A sanfona, a feirante
aprendeu a “tocar sozinha”, ouvindo pai quando crianga e ¢, na manhad dominical, que Dona
Olinda faz suas apresentacdes para o publico que transita entre os corredores formados entre
as barracas da Avenida Brasil.

Uma terceira esfera de comerciante € o feirante informal de transicdo. Como é o caso
de lvone: a feirante ndo regulamentada comercializa maga do amor. Vinda de uma familia de
feirantes, Ivone afirma que sua maior heranga foi a “ligao do amor”: “Meu pai me ensinou que
devemos fazer tudo com amor... ndés devemos tratar o cliente com amor” (Entrevista, outubro
de 2012)

O irmédo, feirante regulamentado, possui uma barraca no inicio da feira, onde negocia
frutas, compradas por ele no CEASA. Ivone, por sua vez, ndo possui registro na prefeitura. A
feirante conta que constantemente precisa fugir da fiscalizacdo, existente no lado
regulamentado da feira, para vender seus produtos. Para tanto, a feirante dispde de um
carrinho, feito de metalom. O carrinho possibilita a transi¢do da feirante entre os dois lados da
Avenida Brasil haja vista que o0 mesmo funciona como uma barraca ambulante.

O fato de Ivone transitar entre as duas feiras, em unido com sua simpatia, faz com que
a feirante conheca um grande nimero de pessoas que frequentam a feira livre da Avenida
Brasil. Desfrutando de sua popularidade, a feirante se engajou na vida politica e nas duas
ultimas elei¢Ges pleiteou a cargos do poder publico a citar: vereadora e deputada estadual.
Ivone conta que o dinheiro proveniente da feira, sua Unica fonte de renda, ndo auxilia no
material de campanha, sendo assim, a feirante acopla em seu carrinho uma pequena caixa de
som para assessord-la em sua diligéncia. Embora ndo tenha vencido nenhuma eleicdo, a
feirante atribui a feira e seus frequentadores o consideravel nimero de votos que recebeu ao
longo de sua empreitada, fixando na barraca de seu irmao um cartaz, escrito a giz, em um
pedaco de caixa de papeldo, agradecendo a todos 0s votos recebidos.

A pratica de utilizacdo da feira livre da Avenida Brasil como local de campanhas

eleitorais ndo é algo exclusivo de Ivone, segue um trecho do diario do campo:

No caminho até a Avenida Brasil, observei a presenga constante de pessoas
distribuindo santinhos de seus candidatos. Quando cheguei a feira, vi um grupo
reunido, caminhando “em bando” pelo corredor direito da feira. De longe, as
bandeiras se agitavam por cima da cabeca dos que passavam e faziam suas compras.
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Quando me aproximei, vi que um dos candidatos ao cargo de deputado estadual
estava fazendo campanha eleitoral na feira. Enquanto sua equipe distribuia seu
material de campanha, o politico cumprimentava seus possiveis eleitores que
variavam dos feirantes aos transeuntes. Me aproximei de um dos membros da equipe
e perguntei 0 motivo de escolherem a feira para a realizacdo de campanha eleitoral e
ela me respondeu que na feira circula muita gente, e que é sempre bom fazer
campanha onde tem gente. Segundo ela, o publico que frequenta a feira é muito
misto e o contato do candidato com tal publico acarretaria em alguns votos a seu
favor. Ndo me contive e perguntei a um feirante, enquanto comprava laranjas
préximo ao local movimentado pela equipe do politico, o que ele achava daquela
movimentacdo e do fato de utilizarem a feira para fazer campanha eleitoral e ele
prontamente me respondeu que isso € muito comum. De acordo com o comerciante
muitos politicos fazem esse tipo de abordagem nas feiras da cidade porque ali
circulam muitas pessoas, entdo é muito bom para o politico. Posteriormente o
trabalhador fez a seguinte declaragdo: “eu acho isso uma palhagada... tumultua
muito a feira e a gente tad aqui pra trabalhar... eles vém aqui sé na época de
campanha e oferecem um monte de coisa... depois a gente s6 vé eles pela televisao...
s0 atrapalha nosso servigo” (Diario de camp049)

Mediante a trajetdria dos atores que constroem este comércio de rua, percebemos a
feira livre da Avenida Brasil com um espaco de construcdo social. Ali as relacGes de
reciprocidade sdo latentes. Nas trocas simbdlicas encontradas na relacdo de familiaridade
entre os feirantes, por exemplo, séo transmitidas as experiéncias vividas neste mercado: a arte

da negociacao, o funcionamento da feira, as experiéncias de trabalho.

2.7 Os artificios de venda e trato com o fregués.

Como ja dito, é por volta das seis da manhd que comecam a chegar 0s primeiros
fregueses que, em sua maioria, sdo homens e idosos. Nesse horério, ocasionalmente,
presenciei, tal como mencionado anteriormente, pessoas que saiam de festas com roupas de
gala como, por exemplo, vestido longo, terno e gravata, ou outras com camisas de eventos
tradicionais da cidade, como o JF Folia®®, consumindo nas barracas de pasteis e salgadinhos.
Em torno das oito horas da manhg, é possivel constatar o aumento do nimero de fregueses.

Os fregueses circulam com seus carrinhos, bolsas e sacolas pelos corredores formados
entre as barracas, passando por cima dos fios disponibilizados pela CEMIG>!, misturando-se

uns com 0s outros, buscando as melhores ofertas e produtos que tenham uma boa aparéncia.

* PEDROSA, op. cit. passim.

% Micareta, geralmente realizado no més de outubro, que atrai um grande publico de Juiz de Fora e regio, para
assistir show de bandas de Axé.

>l Aos comerciantes que necessitam de energia elétrica para o funcionamento de suas barracas — como é o caso
dos que vendem caldo de cana, por exemplo — a Companhia Energética de Minas Gerais (CEMIG) alojou dois
padrdes ao longo da feira livre. Ambos se encontram na regido central da mesma, 0 primeiro esta anexo em um
poste, protegido por grades que evitam furto e auxiliam na protecdo dos que ali circulam; o segundo €
subterraneo e fica a cerca de dois metros do mesmo poste.
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Essa estética € ainda enriquecida por um cheio peculiar, revelando a mistura de tipos
diferentes de frutas, verduras, legumes e carnes, expostos ao sol e ao toque de cada
fregués. Trata-se de um cheiro que remete a durabilidade destes mesmos alimentos
que, no decorrer da feira, passam por um rapido processo de deterioracdo, restando
ao final da manha apenas resquicios da beleza apresentada no inicio da feira.
(VEDANA, 2004, p. 45)

E nesse interim, quando a feira caminha para seu término, que os sons se intensificam
na gritaria e balburdia realizadas pelos feirantes na disputa pelo fregués. Popularmente
conhecida como “a hora da xepa”, que na defini¢do de Pandolfo (1987) “é quando um produto
que, no inicio da feira, custa um preco muito alto para as camadas de baixa renda torna-se, no
fim da mesma feira, bastante acessivel”(p.28), € com o intuido de chamar a atengdo do

fregués para o preco dos produtos, que esta abaixando, 0s comerciantes gritam:

“E BARRACA DO 99! TUDO 99! E O BANCAO DO 99!”

“ABACAXI! ABACAXI E SUCO DE ABACAXI NATURAL! ABACAXI E
DOCE!”

“BANANA MADURADA NATURALMENTE. NADA DE CARBURETO!
NADA DE QUIMICA!”

“ABAIXOU, FREGUES!” (Diario de Campo®?)

Embora tenha ouvido outros gritos nesses seis anos de visitas a feira, como por
exemplo, “BOTAFOGO, BOTAFOGO E FREGUES DO MENGAO” — canta feirante ao
ouvir o hino do botafogo tocado no “Som Central” um dia apds o Botafogo perder para o
Flamengo — “AH O PESADO, DA LICENCA” — fala o feirante ao caminhar com o carrinho
cheio de banana pelos corredores lotados da feira livre —, “O PATRAO FICOU MALUCO! E
TRES QUILOS DE BATATA POR DOIS REAIS”, “PERAE FREGUES... SE FICAR DE
BLABLABLA NAO CONSIGO ATENDER”. E entre dez e meio dia — horério de maior
movimento na feira — que esses sons se intensificam, notando-se uma maior manifestagédo das
peculiaridades existentes neste ambiente de diversificadas expressdes, gestos, sons e
tratamentos. A palavra passa a ser, entdo, um meio de troca. Para ganhar o cliente, o feirante
aguca sua voz para fortalecer as propagandas feitas “no grito”.

Ainda é nesse momento que encontramos 0 maior nimero de promocdes. Para nao
perder seus produtos e ter 100% das vendas, os feirantes se utilizam de varios recursos, a

bacia a R$1,00 é um deles. Geralmente, os comerciantes selecionam uma boa quantidade do

52 PEDROSA, op. cit. passim.
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produto por eles comercializado e colocam tudo em uma bacia pequena para serem vendidos
por um prego Unico. As bacias coloridas enchem a banca do comerciante e, rapidamente, se
esgotam. Batata, inhame, cebola, cenoura e baroa sdo os produtos mais comuns nesse tipo de
pratica. Outros recursos utilizados por eles € colocar o preco bem abaixo do esperado ou
dispor uma quantidade maior de produto na sacola do fregués mesmo que este pague um valor
inferior. O importante mesmo é o feirante ndo voltar para casa com o produto.

A utilizacdo desses recursos permite que o feirante ndo tenha prejuizo muito grande,
haja vista que, como ja relatado, na segunda-feira ndo é realizada nenhuma feira livre na
cidade. Assim, caso sobre algum produto perecivel ndo ha como aproveitar na proxima feira,
pois este ficou muito tempo exposto ao sol e, consequentemente, perdeu sua qualidade e boa
aparéncia. Além disso: “Tem que abaixar o pre¢o sendo ndo consegue limpar a banca para o
proximo dia” (diario de campo®®)

Em dias de sol, a venda é boa e a circulacdo é grande — principalmente no primeiro e
ultimo final de semana do més, quando saem os salarios dos moradores juiz-foranos. Nos dias
nublados a venda na feira livre cai cerca de 30%>*. J4 em dias chuvosos a vazao dos produtos
diminui cerca de 70% aumentando, assim, a perda de produtos e o prejuizo dos feirantes.

O trato com o fregués é a caracteristica mais marcante na feira livre. A informalidade
existente na relacdo entre ambos é algo cativo que faz com que o fregués retorne
posteriormente a feira. E neste cenario que percebemos uma rede de relagdes humanas,
formadas entre os andarilhos que circulam pelos caminhos do comércio de rua e trocam
conversas, saberes, fazeres, dizeres, brincadeiras, risos, jocosidades, estratégias, astlcias,
experiéncias, enfim, tecem suas artes de comprar, vender, permutar, de realizar a feira e de
fazer multiplas historias. (ARAUJO, 2006, p.43). Como bem relatou um feirante em uma

conversa informal:

Nosso diferencial aqui é atendimento e qualidade. N&o é o prego. E um atendimento
de qualidade, faz amizade, com o fregués. Os fregués j& sabe a mercadoria que vocé
tem. Aqui vocé atende com prazer, com amor. As coisa tem que ser feita com amor.
Eu tenho uma afilhada de 22 anos que o cara fez amizade comigo aqui na feira.*®

Luiz, o dono da barraca de flores, é outro trabalhador que ressalta essa relacdo de
proximidade existente ente o fregués e o feirante. Segundo ele, a amizade construida na feira

perpassa esse ambiente e chega na intimidade da sua casa, com um bom café da tarde e

53 PEDROSA, op. cit. passim.
> Dados dos proprios feirantes.
% AMARAL, Vinicius. Entrevista I. [set. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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telefonemas impessoais. Camila, a esposa de Marinho, é outra feirante que relata os lacos
existentes entre ela e sua freguesia. A trabalhadora frequentemente me contava que ha
fregueses cativos e fixos, que ja encomendam o produto por telefone pra ela ja deixar a

mandioca descascada e separada sem nenhum custo adicional. Neste sentido:

Destacada por uma pluralidade de individuos, de grupos, de procedimentos de
apropriar-se do espaco e de sistemas informais, a feira livre se apresenta como o
local usado e ocupado por velhos aposentados, politicos em suas propagandas
eleitorais, mendigos, pedintes, desempregados, camelds, solitarios an6nimos,
engraxates, vendedores ambulantes, pregadores da palavra do Senhor, isto é, pelas
varias classes sociais que, amalgamadas, formam o elenco que atua e desenvolve 0s
capitulos das teledramaturgias reais da vida cotidiana das cidades. E nesse universo
da feira que ocorrem as perambulages & procura de compras, vendas,
reciprocidades, consumos, paqueras, prazeres, desopilagdes, entretenimentos,
diversdes, didlogos, amizades, furtos, vicios, orgias, isto é, uma proteiforme rede de
sociabilidades. (ARAUJO, 2006, p. 43)

Na confluéncia desses aspectos nos deparamos, novamente, com o carater de
impessoalidade existente na feira, demarcado pela relacdo de proximidade existente entre o
feirante e o “feirista”. Desta feita, as feiras ainda ocupam o espaco citadino, refletindo na
(trans)formacdo da rua, proporcionando uma nova articulacdo para o espaco em que se insere.
Seja pela pechincha, habito tradicional dos frequentadores desse comércio de rua, seja pela
“hora da xepa”, as peculiaridades desse sistema comercial resistem aos tempos e mantém-se

vivas diante das transformac¢des do mundo moderno.

2.8 Do atacado ao varejo: praticas comerciais entre os feirantes.

Os aspectos, acerca da atmosfera que envolve a feira livre, conduzem-nos a formacao
de um cenério urbano pautado na amplitude das redes de troca existentes. A partir dos
elementos elencados anteriormente percebemos as diversas dindmicas que envolvem a Feira
Livre da Avenida Brasil como, por exemplo, 0 processo de montagem das barracas que d&o
inicio a (re)significacdo da rua no domingo matinal. Assim, a reflexdo sobre as transacGes
comerciais realizadas na feira livre da Avenida Brasil, sdo ponderadas ndo somente pela sua
estrutura “estética”, mas também, através das vivéncias existentes entre os feirantes locais e
demais atores que participam dessas trocas.

Neste cenario, a feira, enquanto locus de escoamento e distribuicdo de alimento direto
para o consumidor, ainda movimenta um sistema de comercializacdo paralelo denominado

pelos proprios feirantes de “Boca de Feira”. Contudo, como ja relatado, a obtencdo do
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alimento na perspectiva da feira, no tocante das transagfes econdmicas, estd pautado, antes de
tudo, no simbolismo existente nas trocas ali presentes, haja vista que a obtencdo do produto
desejado ndo é regulada apenas em uma troca monetaria. No presente tdpico visamos tratar, a
partir da etnografia desse tipo de comércio de rua, das dicotomias existentes entre as maneiras
de se comercializar hortifrutigranjeiros na feira livre da Avenida Brasil, tendo como foco as
trocas comerciais que sdo realizadas paralelamente a feira por produtores rurais, feirantes e
atravessadores. Para além, procura-se compreender as diferengas entre 0os comerciantes que
compdem o ambiente supracitado.

Para realizar tal analise, acompanhei a rotina de Marinho, o feirante da cidade de Piau,
que ja foi anteriormente citado nesta dissertacdo. Marinho chega a Avenida Brasil por volta
das trés horas da manha, acompanhado de sua esposa Camila e seu funcionario, Jorge®. Apés
descarregarem seus produtos, que estdo armazenados no caminhdo da Cooperativa de
Produtores Rurais de Piau, o casal, com auxilio de Jorge, monta sua barraca para,
posteriormente, Camila e Jorge ajeitarem as mercadorias nas bancas.

A barraca dos conjugues localiza-se na regido central da feira, proxima ao “Som
Central”. Com duas bancas, o casal divide uma delas para expor o milho verde e os inhames e
na outra coloca as mandiocas. Na parte central da barraca, logo no meio, os feirantes
improvisaram um caixa para guardar o dinheiro das mercadorias comercializadas. Eles
colocaram um caixote de madeira, onde antigamente os feirantes carregavam os alimentos, e
na parte superior do caixote fizeram uma gaveta onde as notas ficam armazenadas. Na
abertura existente na parte inferior da gaveta, onde a estrutura do caixote se encontra, 0s
feirantes colocaram garrafas pet de 500ml cortadas ao meio com as moedas, para agilizar na
hora de dar o troco. Na parte superior da gaveta, os feirantes colocam uma balanca digital
utilizada para pesar as mercadorias. Nos pilares da barraca, Marinho e Camila penduram as
sacolas plasticas, onde os feiristas levardo seus produtos. Para que os fregueses selecionem o0s
alimentos que lhes interessam, eles disponibilizam bacias de plastico, ndo muito grandes,
comuns a maioria das barracas da feira livre da Avenida Brasil.

Logo apds o processo de montagem, enquanto Camila desembala as mandiocas — que
estdo embaladas em um saco plastico preto, mergulhadas na agua, sem ar, agua esta que chega
até a feira com aspecto de suja, um pouco amarronzada devido a terra encontrada na casca das
mandiocas —, corta suas pontas para tirar a terra acumulada nas laterais da mesma, retira as

imperfei¢bes do alimento para deix&-lo com uma aparéncia melhor e descarta as sobras em

%6 Na auséncia deste, Marinho e a esposa levam o filho cagula para auxilia-los na labuta dominical.
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uma pequena bacia, e Jorge espalha o inhame e ajeita 0 milho verde cuidadosamente na
banca, Marinho toma café e comeca a percorrer um trajeto incessante na feira dominical e
realizar, assim, o “comércio paralelo”.

Aqui cabe fazer um paréntese para relatarmos um pouco sobre a rotina alimentar desse
casal de feirantes e seu funcionério durante o0 domingo matinal. O fato de trabalharem desde
cedo, longe de suas casas, sem horario de almoco e nem um tempo destinado exclusivamente
ao café da manha, faz com que o casal leve em seu carro uma pequena garrafa térmica com

“57 conta Camila. Os quitutes, que irdo acompanhar o café

café “que ¢ para dar mais energia
trazido pelo casal, fica por conta de Tina. Tina também é uma feirante da Avenida Brasil (de
banca e de “circulagdo”). A barraca de Tina fica localizada proximo a Ponte da Amizade. La ¢
possivel encontrar lanches tais como salgadinhos e bolos. Porém, o papel comercial de Tina
na feira livre da Avenida Brasil ndo se restringe apenas a esse espaco. As sete horas da manha
Tina inicia sua primeira “viagem” na feira dominical. Em um carrinho de supermercado a
feirante coloca quatro garrafas térmicas: duas com café, uma com chocolate quente e a Gltima
com café com leite; alguns pées de sal com manteiga e pedacos generosos de bolo de cenoura
com chocolate e broa de fuba para vender para outros feirantes. As dez horas, Tina realiza um
segundo trajeto pela feira a fim de vender suas guloseimas e alimentar os feirantes em mais
um dia de labuta. Contudo, é no primeiro lanche que Marinho realiza suas compras com Tina
e se fortalece para mais um dia de trabalho.

Feirante ha quase 30 anos e somente aos domingos, Marinho € um pequeno produtor
rural que trabalha em suas terras, de segunda a sexta, plantando inhame, mandioca e milho
verde. No sdbado, logo pela manhd, o feirante realiza a colheita dos alimentos, os leva para 0
depdsito, lava as mandiocas, embala todos os produtos e, por volta das trés horas da tarde
auxilia no carregamento do caminhdo que trard seus produtos, na madrugada de sabado para
domingo, para Juiz de Fora.

Retomando as andangas de Marinho na feira dominical, é logo apo6s auxiliar na
montagem das barracas que o feirante pega seu carrinho para cargas, ja& um pouco enferrujado
em virtude do tempo de uso, meio acinzentado, com sua tintura original desgastada, as rodas
batidas pela intensa utilizagdo do mesmo nas idas e vindas que o trabalhador faz entre sua
barraca e a “Boca de Feira”, e coloca nele uma parte dos produtos que ird vender para outros

comerciantes localizados na parte posterior a Ponte Wilson Coury Jabour.

" PEDROSA, op. cit. passim.
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Os produtos, embalados no dia anterior, estdo contidos em sacos de linhagem, sacos
plasticos resistentes ou caixas de papeldo, como é o caso da mandioca. A op¢do em trabalhar
com sacos e caixa de papeldo é devido ao fato de ndo ter que pegar as embalagens na
cooperativa quando chegar a sua cidade natal, terminando seu dia de trabalho mais cedo.

As mercadorias, previamente pesadas, sdo conduzidas por Marinho até a “Boca de
Feira”, onde os compradores fixos, que encomendam a quantidade de alimento necessario
com antecedéncia, se encontram e as primeiras transacdes sdo realizadas. Os produtos sdo
pagos a vista e em dinheiro. As compras, por sua vez, sao predominantemente realizadas por
donos de mercados locais que, posteriormente, revenderdo as mercadorias no varejo. Marinho

relata que:

Aqui tem o que parece mais um centro de entrega... A pessoa para aqui e a gente vai
I4 e entrega... ali é praticamente um atacado... Tem uns outros caminhao ali... tem
um de verdura, tem um de cenoura... um de baroa. A entrega é razodvel... Cada
época é uma mercadoria que t4 em alta... Tem época que as vezes é bom fazer
entrega e as vezes € bom fazer banca... O que define é a falta de mercadoria...
Sempre tem que ter a mercadoria... Eu procuro manter... Eu ndo vendo em grande
quantidade, sabe?... Por isso é bom... O atacado as vezes se vocé vende trinta,
quarenta caixas pra uma pessoa s, ai ela te prende no preco... Aqui ndo, eu trabalho
no varejo e no atacado... Trabalho no jeito que eu quero... Pra mim é muito bom...
Eu tenho tudo aqui...*

Denominado pelos feirantes de “Boca de Feira”, o lugar onde ocorrem as trocas
comerciais extrinsecas a feira, mas que, de certa maneira, pertencem a ela também, localiza-se
apos a “Ponte dos Poderes”, no mesmo local onde os meios de transporte utilizados para
transmover as mercadorias e feirantes estdo estacionados. Ali, o transito também € interditado,
circulando apenas os carros de feirantes e mercadores. E de onde os produtos s&o
transportados e as trocas comerciais sdo intensamente realizadas.

Investigar essa dimensdo implica em ampliarmos o campo de analise, bem como o0s
questionamentos a cerca dos sujeitos que compdem esse sistema comercial. Adiante, as
indagacdes que passamos a ter sdo pautadas ndo somente na esfera das trocas, mas também
para as praticas de comércio em que estes trabalhadores estdo inseridos, quando 0s mesmos
funcionam como um interlocutor, entrepostos entre as mercadorias e o consumidor. Neste
cenario, compreender o feirante como uma alavanca existente entre o campo, onde a producéao
agricola se faz presente, e a cidade, onde os alimentos oriundos desse processo de producao

rural séo escoados, é entendé-lo como um regulador das mercadorias.

% GONCALVES, Mério. Entrevista I. [ago. 2014]. Entrevistadora: Daniela Pedrosa. Juiz de Fora, 2014.
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Guimaraes (2007) ja& nos alertava sobre as complexidades de analisarmos as relagdes
comerciais existentes entre o vendedor, o consumidor e o fornecedor em um contexto
citadino. A autora, que trata em seu artigo dos comerciantes do bairro Saco Grande, em
Florianopolis, Santa Catarina, afirma que as relacfes existentes entre os atores que participam
de alguma transacdo econémica nos grandes centros urbanos sdo pautadas, a primeira vista, na
superficialidade e no anonimato. Contudo, ela busca estudar até que ponto as rela¢des sociais
influenciam o comportamento econdmico. Neste interim, Ana Guimardes avalia a acéo
econémica como uma forma de acdo social, nos termos de Weber, e ndo como dois elementos
autdbnomos, e chega a conclusao de que a agdo econdmica ndo esta delimitada apenas a esfera
da racionalidade voltada para fins.

Nestes termos, a morfologia comercial existente na “Boca de feira” da Avenida Brasil
pode ocorrer de cinco maneiras:

a) Produtor — feirante/banca

b) Feirante produtor e/ou feirante de banca—» feirante banca néo produtor

c) Feirante produtor e/ou feirante de banca —» atravessador —»feirante banca nao

produtor

d) Feirante produtor e/ou feirante de banca — atravessador —

supermercado/mercearias locais

e) Feirante produtor e/ou feirante de banca — supermercado/mercearias locais

Na primeira, os produtores que plantam em pequenas propriedades, deslocam-se de
suas casas no domingo exclusivamente para “fazer a Boca de Feira”, isto é, comercializar sua
producdo com outros feirantes que, no decorrer do trabalho dominical, j& venderam todos os
produtos contidos em sua banca e procuram a “intera” para banca nao ficar vazia. De acordo
com os arcaboucos tedricos de Fonseca e Brauna (2013), a venda direta de produtos agricolas
em uma feira é elemento crucial de toda a cadeia produtiva. E nesse local que o empenho para
aumentar a produtividade e reduzir o custo da producédo é consubstancializado.

Além disso, existe a possibilidade desses feirantes comprarem do produtor alimentos
que estdo acostumados a vender mas, por algum motivo, como, por exemplo, estiagem,
problemas de transporte, atraso na colheita, ndo encontraram pra comprar no CEASA.

A segunda maneira de se “fazer a boca” ¢ quando o feirante, que também ¢é produtor
rural, vende uma determinada quantia de seu alimento para um segundo feirante (ndo
produtor), a um pre¢o abaixo do que comercializa em sua banca para que este consiga lucrar

com a mercadoria vendida. Assim, embora o feirante produtor tenha sua margem de lucro
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reduzida, e amplie a concorréncia, ele consegue a saida para suas mercadorias, ndo tendo
qualquer prejuizo.

Por conseguinte, temos a terceira maneira de se realizar transacGes econdmicas
paralelamente a feira livre dominical, que € a dindmica comercial existente entre o feirante
que faz banca e produz sua mercadoria, o atravessador e o feirante que faz banca, contudo ndo
produz sua mercadoria. O quarto lugar € elencado pela triade feirante produtor e/ou de banca,
atravessador e supermercado/mercearia local. Nestas duas relacbes o atravessador funciona
como um intermediario entre o pequeno (ou grande — quando este compra sua mercadoria nas
Centrais de Abastecimento) produtor e o feirante da banca.

O atravessador é uma alavanca entre o produtor e o feirante. Ele geralmente é o elo
entre o grande produtor e o varejista. Seu trabalho consiste em tentar comprar a mercadoria,
direto do produtor rural, abaixo do preco de mercado e vendé-la na feira pelo mesmo preco
que seria vendido caso o produtor tivesse realizado a transagdo sem a interferéncia de

terceiros, no caso o atravessador. Como relata Marinho:

Ele joga o produtor pra baixo, pega e traz pra ca... O atravessador pega praticamente
30% do lucro... ele faz a cunha entre o produtor e o feirante... E melhor o produtor
vim revender... fica com mais lucro... por isso que eu defendo ndo comprar do
atravessador... ndo acho certo ndo... defendo mesmo... um falta tomate, o outro
pimentdo, a safra deu uma parada, as pessoas trazem e os feirantes vao |14 comprar...
Geralmsegnte quem faz a boca é produtor... Tem alguns atravessadores, mas ndo sdo
muitos.

Outra opcdo encontrada pelo atravessador é comprar os produtos na Central de
Abastecimento e vendé-los direto para o feirante. Essa venda pode ser realizada no dia da
feira, direto na barraca ou pela “Boca” ou em dias anteriores. Em entrevista com um feirante,
ao perguntéa-lo sobre a origem de seus produtos, tive o seguinte relato: “Eu combino com o
cara e ele me entrega tudo na quarta ou no sabado (dias de feiras em outros bairros). A gente
fez uma parceria. Ai eu levo pra casa e no domingo trago tudo pra ca”®,

Neste contexto, percebemos que mesmo quando o atravessador detém a maior parte do
lucro, ele facilita, de certa maneira, o trabalho do feirante, haja vista que este ndo tem que se
preocupar em buscar o alimento na Central de Abastecimento, tendo um tempo maior para
“fazer a feira” em outras localidades durante a semana.

Para além, ainda a cerca desse ator, cabe relatar que ele pouco se arrisca, isto €, o

atravessador ndo se preocupa com as plantacdes, com a safra, com a terra seca, se esta em

% GONCALVES, op. cit.
% jdem



78

tempo de estiagem, nem qualquer outro problema relacionado as plantacfes e ao campo, ja
que sua funcdo é apenas revender o alimento, independente do valor que serd agregado a
mercadoria. Neste sentido, o atravessador € a figura, presente na feira que tem o maior lucro e
0 menor trabalho.

Por fim, temos a transacdo comercial direta que é realizada entre o pequeno produtor
rural, que também pode ser feirante de banca, e o supermercado ou dono de mercearia local.
Nesta ultima, os donos de alguns “espacos fechados” locais compram os hortifrutigranjeiros
em maior quantidade para que possam abastecer seus mercados durante a semana com um
produto de baixo custo e boa qualidade.

Azevedo e Faulin (2005), ao relatarem sobre as formas de comercializagdo
empregadas por pequenos produtores rurais, afirmam que as vendas realizadas por estes
comerciantes estdo estritamente relacionadas ao que denominam de mercado spot, isto €, um
mercado nao fisico, no qual a troca dos produtos é realizada mediante ao pagamento e entrega
simultanea dos mesmos. Neste mercado, as trocas comerciais séo feitas a partir de parcerias,
além do estabelecimento de contratos formais e informais entre os feirantes. Desta feita, as
relacBes comerciais realizadas de maneira direta, tanto na banca da feira quanto na “Boca” sdo
formas de fortalecer esse tipo de producéo, uma vez que garantem o retorno financeiro no ato

das transagdes, como é o caso de Marinho.

2.9 No caminho da “Boca”: brincadeiras e jocosidades.

No caminho percorrido entre a barraca de Marinho e a “Boca de feira” as brincadeiras
dos feirantes com o feirante séo constantes. O fato de Marinho transitar constantemente entre
os corredores da feira livre e realizar diversas transagdes comerciais com 0S mercadores

locais, o faz dele um trabalhador conhecido entre os demais.

Cheguei por volta das 7h da manhd e fui direto para a barraca do Marinho. No
domingo anterior jA havia combinado de acompanha-lo em suas transacGes
comerciais paralelas a feira. Saimos de sua banca em torno das 7h30min. Marinho ja
me aguardava com o carrinho carregado de milho. No caminho até a “Boca” ele foi
me contando um pouco mais sobre sua rotina dominical: as entregas na boca de
feira, as vendas para outros feirantes e a banca. No decorrer deste percurso, a
popularidade de Marinho me chamou atencdo. O feirante era corriqueiramente
chamado por seus companheiros. Percebi também que as brincadeiras eram
marcantes entre eles. Acredito que estavam um pouco recatados com a minha
presenca, mas ainda assim, escutava um ou outro murmurinho... ora chamava-o pelo
apelido, ora gritavam algo e depois riam. Um dos feirantes gritou:

- Olha ele ai... olha o boca ruim... Tu nédo tava preso?[pergunta um feirante]
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- O boca ruim... fica quieto ai [responde Marinho sorrindo]

Perguntei a ele sobre a frequéncia dessas brincadeiras e Marinho me contou que elas
sdo muito comuns entre os feirantes, bem mais do que entre feirantes e fregueses, e
que o fato dele fazer muitas entregas na feira faz dele um cara conhecido entre os
demais feirantes. (Dirio de campo®)

Assim, as jocosidades (RADCLIFFE-BROWN, 1973) estreitam as rela¢Oes existentes
entre eles, dando um caréater de impessoalidade as mesmas. Essas brincadeiras se ddo com
mais intensidade quando feitas na relacao feirante-feirante, embora em algumas circunstancias
sejam realizadas com os frequentadores do local. Neste sentido, o espago da feira livre da
Avenida Brasil, onde as diversas transagdes comerciais sdo realizadas, deixa de ser um local
de uso da rua restrito ao trabalho e passa a se configurar, também, como um lugar de
sociabilidade. Magnani (2002) utiliza-se da categoria de pedaco para definir esses espacos
que, a principio, sdo fisicos, mas que, posteriormente, tornam-se um lugar de relacdes e/ou
préaticas simbdlicas no contexto de apropriacdo do espaco urbano. Segundo o autor, as
relacBes que ocorrem no pedaco fazem parte de uma rede de convivio pautadas nas simetrias
dos grupos. Neste ponto, a feira € um espaco diversificado que ndo visa apenas 0 Viés

econdmico, sendo voltado, também, para as relagdes de sociabilidade.

61 PEDROSA, op. cit. passim.
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Capitulo 3
O COMERCIO VAREJISTA: ENTRE FEIRAS E MERCADOS.

3.1 Relagbes de troca e o mercado.

A forma perene e temporéria das feiras livres, caracterizada, principalmente, pelos
diferentes territérios constituidos ao longo de sua existéncia, é singularizada pelas relagGes de
reciprocidade (MAUSS, 2004) existentes nos atos de “fazer a feira” (VEDANA, 2004). Neste
sentido, compreender a feira como local de trocas sociais, econdmicas e simbolicas requer,
além da abordagem etnogréfica realizada com énfase no capitulo anterior — abordagem essa
que sera retomada no decorrer deste trabalho —, uma revisdo da literatura acerca desta
tematica. Braudel (1998) é um dos catedraticos que nos ajuda a pensar as relagdes de troca
estabelecidas nas feiras.

Analisando a sociedade europeia entre os seculos XV e XVIII, com o objetivo de
entender as relagcbes econdmicas dessas sociedades, o historiador versa sobre os circuitos de
troca existentes nas feiras, mercados locais, lojas e bolsas. O que o Braudel coloca é a posi¢édo
que estes centros comerciais adquiriram no decorrer dos séculos no espaco urbano.

Neste contexto, Braudel especifica, no andamento de seu trabalho, como se da a
formagéo desses locais de troca na cidade europeia. Ao tratar das feiras, o pensador assevera
gue estes espacos comerciais sdo locais elementares entre 0 campo e a cidade. Para tanto, ele
atribui a importancia da producdo do campo para o abastecimento das feiras, enfatizando que
a simplicidade deste comércio de rua é proveniente do frescor dos alimentos produzidos no
campo e comercializados na cidade (BRAUDEL, 1998).

Ademais, ao falar destes comércios de troca imediata, isto é, as feiras, Braudel relata
que estas se encontram no centro das cidades e, assim como o0s mercados, crescem
paralelamente aos grandes centros. Nestas conjunturas, o catedratico ressalta que o aumento
das trocas, proporcionado a partir do crescimento das cidades, gerou a necessidade da
construcdo de mercados, ou seja, locais fechados destinados a realizacdo de trocas comerciais.
Cabe acrescentar que a criacdo destes locais ndo excluiu a existéncia das feiras. Como o
proprio Braudel afirma, as feiras ao ar livre continuaram a persistir ao redor dos mercados.

Mas qual seria a grande diferenga entre esses dois centros comerciais? Braudel salienta
que ao contrario das feiras, os mercados sdo, em sua maioria, locais permanentes e

especializados, que funcionam diariamente com trabalhadores fixos e uma “organizacédo
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complicada” (BRAUDEL, 1998, p.19). A constru¢do dos mercados nos burgos e cidades foi
crescente durante o século XVI, principalmente em Paris, que abarcava um grande nimero de
mercados especificos como, por exemplo, o de trigo e o de couro. Contudo, Braudel relata que
0 crescimento das cidades e a necessidade do aumento de espacos de troca destinados ao
abastecimento da populagdo proporcionou um crescimento desordenado do comércio, o que
facilitou a reapropriacdo das bancas nos espagos urbanos que, até entdo, se encontravam
vagos. Neste interim, a proliferacdo dos vendedores ambulantes comeca a se fazer presente

nos grandes centros da Europa, principalmente em Londres, como o proprio autor salienta:

Com o crescimento demografico e o desenvolvimento inglés dos séculos XVI e
XVII, esse equipamento de mercados regulares revela-se inadequado, apesar da
especializacdo, da concentragdo e da consideravel contribui¢do das grandes feiras
(...) O aumento das trocas favorece o recurso a novos canais de circulagdo, mais
livres e mais diretos. O crescimento de Londres contribuiu para isso (...) Dai o
sucesso do que Alan Everitt chama, na falta de melhor termo, de private market, que
na realidade nada mais é sendo uma forma de resolver os problemas do mercado
publico, o open market, rigorosamente vigiado. Aos agentes desses mercados
privados sdo amiude grandes mercadores ambulantes, até mesmo mascates, ou
vendedores a domicilio: vao até as cozinhas dos sitios comprar antecipadamente o
trigo, a cevada, os carneiros, a 14, as aves, as peles de coelho e de carneiro. Ha,
assim, uma extensdo do mercado em dire¢do as aldeias. (BRAUDEL, 1998, p.33)

A transformacdo de mercado citada por Braduel, paralelamente ao crescimento
acelerado das cidades, suscitou no surgimento das primeiras concorrentes diretas das feiras,
isto é, as lojas. Fundadas principalmente por artesdos, as lojas sdo mercados urbanos em que
os lojistas sdo os intermediarios entre o produtor e o consumidor (BRAUDEL, 1998).

Ao esmiucarmos os locais de troca comerciais explicitados na perspectiva de Braudel,
cabe acentuar o papel que as Bolsas ocupam na formacdo econdmica da sociedade
contemporanea segundo este autor. Essas superestruturas de trocas (BRAUDEL, 1998) estédo
localizadas acima das feiras, lojas, mercados e, até mesmo, das atividades de mascateagem.
Dominadas por grandes atacadistas, as Bolsas, assim como as feiras, encontram-se no centro

da vida mercantil. Neste sentido, Braudel ratifica que:

A Bolsa ¢, guardada as devidas proporg¢des, o Ultimo andar de uma feira, mas de
uma feira que ndo se interrompe. Gragcas aos encontros entre negociantes
importantes e a uma multiddo de intermedidrios, trata-se de tudo ao mesmo tempo,
operagdes sobre mercadorias, cAmbios, participagfes, seguros maritimos cujos riscos
sdo partilnados entre inGmeros fiadores; é também um mercado monetario, um
mercado financeiro, um mercado de valores. (BRAUDEL, 1998, p.81)
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Neste interim, entre as feiras — comércio onde a troca é imediata; mercados locais —
feiras cobertas construidas em decorréncia do aumento das trocas realizadas nas cidades; lojas
— as primeiras concorrentes das feiras que funcionam como locais continuos de trocas; e
bolsas — local que engloba muitas trocas que ocorrem paralelamente (BRAUDEL, 1998), o
que o autor busca afirmar é o papel elementar que os mercados possuem nas sociedades.
Desta forma, torna-se importante ressaltar a relevancia das feiras como centros diretos e
transparentes de trocas (BRAUDEL, 1998).

E como pensar a feira como centro direto de troca? Para Braudel, pensa-la como um
comércio de troca imediata e direta é levar em consideracdo a compra e venda instantanea dos
produtos e a pouca utilizagdo de créditos, ¢ o mercado de “mao na mao, olhos nos olhos”
(BRAUDEL, 1998, p.15).

Braudel trata os comércios como locais fisicos, de historia ndo linear, voltado para as
trocas de carater econdmico, social e/ou cultural, no qual o tradicional e o moderno se
mesclam. Neste sentido, a natureza do mercado ndo estd fundamentada apenas nas trocas que
dependem da utilizacdo da moeda®?, mas também nas relacées de sociabilidade que se fazem
vivas neste ambiente. Como o autor salienta, a propria origem do capitalismo esta ligada a
troca. A partir do momento que a autossuficiéncia ndo basta e faz-se necessaria a divisdo do
trabalho social, ou seja, a mdo de obra de um terceiro, 0 homem esta sentenciado a troca.
Assim, o mercado nada mais é do que o lugar no qual a economia se firma. Sem ele o mundo
seria pautado na autossuficiéncia.

Assim como Braudel, Karl Polanyi (2000) em seu livro intitulado “4 Grande
Transformagdo” discute sobre o papel dos sistemas econdmicos nas sociedades. O que
Polanyi aponta é a existéncia do mercado desde as sociedades arcaicas. Para ele, é a partir da
imposicdo politica mercantil e da origem do mercado autorregulavel que ocorre o rompimento
do tradicionalismo contido na sociedade®. Para tanto, o autor reflete sobre a formacdo do
mercado e afirma que este, quando inserido no contexto das “sociedades primitivas”, assumia
um importante papel dentro das relagdes sociais. Tal papel foi substituido no século XIX a
partir do momento que estes se fixam dentro de um sistema social (POLANY 1, 2000). Nessa
perpesctiva, Polanyi afirma ainda que foram quatro os pilares que garantiram essa

transformacéo, a citar: o equilibrio de poder, o padrdo ouro, o Estado liberal e 0 mercado

62 Braudel compreende por moeda tudo aquilo que acelera a troca, ela ainda funciona como um equivalente
mundial das relacBes de troca estabelecidas entre as sociedades. (BRAUDEL, 1998)

% polanyi entende por mercado autorregulavel, ou economia de mercado, uma economia na qual 0s precos se
autorregulam, ou seja, “uma economia dirigida pelos pregos do mercado e nada além dos pregos do mercado”
(POLANYI, 2000, p.62)
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autorregulavel. Assim, o autor destaca que foram tais modifica¢fes, verificadas com
intensidade no inicio da Revolucdo Industrial, proporcionada pelo desenvolvimento da
tecnologia e de novos instrumentos de producédo, que remodelaram a vida social da sociedade
inglesa.

Karl Polanyi destaca ainda que as vicissitudes mais perceptiveis nesse processo foram
a transformacéo da terra, da moeda e do trabalho em mercadoria, logo, a sociedade passou a
ser conduzida por um novo sistema econémico, no qual o mercado, fundamentado no preco
da produgdo, passa a reger nossas vidas. E nesse instante que a “motivagdo do lucro passa a
substituir a motivagao da subsisténcia” (POLANYI, 2000, p.60). Nessa acepcéo, a busca pelo
enriquecimento individual resulta em uma sociedade de mercado. Desta feita, 0 antropélogo
assevera que tais mutacdes geraram a submissdo da sociedade ao mercado a partir do

momento em que a prépria atividade humana se tornou mercadoria. Como ele proprio relata:

A producdo das maquinas numa sociedade comercial envolve uma transformacédo
que é a da substancia natural e humana da sociedade em mercadorias. Embora
fantastica, a concluséo é inevitavel — nada menos do que isto servira seus propdésitos.
Obviamente, a desarticulacdo causada por tais engenhos deve desorganizar as
relacbes humanas e ameacar de aniquilamento o seu habitat. (POLANYI, 2000,
p.61)

Cabe salientar que, segundo Polanyi, essas buscas s6 sdo possiveis com o surgimento
dos mercados e pelo uso comercial das produgdes. Ao dissertar a relevancia dos estudos das
economias primitivas, Polanyi assevera sobre a impossibilidade da sobrevivéncia de qualquer
sociedade sem economia e afirma que somente na nossa sociedade a economia é controlada

por mercados. Nas palavras do antropdlogo:

A descoberta mais importante nas recentes pesquisas historicas e antropolégicas é
que a economia do homem, como regra, estd submersa em suas relacdes sociais. Ele
ndo age desta forma para salvaguardar seu interesse individual na posse de bens
materiais, ele age assim para salvaguardar sua situacdo social, suas exigéncias
sociais, seu patriménio social. Ele valoriza os bens materiais na medida em que eles
servem a seus propositos. Nem o processo de producéo, nem o de distribuigdo esta
ligado a interesses econdmicos especificos relativos a posse de bens. Cada passo
desse processo esta atrelado a um certo nimero de interesses sociais, e sdo estes que
asseguram a necessidade daquele passo. E natural que esses interesses sejam muito
diferentes numa pequena comunidade de cacadores ou pescadores e numa ampla
sociedade despética, mas tanto numa como noutra o sistema econdmico sera dirigido
por motivagBes ndo-econbmicas. (POLANYI, 2000, p.65)

Neste cenario, ao advertir que 0 homem age em virtude das relagdes sociais e ndo das

econbmicas, 0 autor enfatiza o principio de reciprocidade praticado pelas sociedades
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tradicionais. Para ele, a economia engloba uma série de institui¢bes, de ordem econdmica ou
néo, que estdo em constante transformacdo. Logo, a relacdo estabelecida entre os homens em
um sistema econémico sdo originadas da vida social; elas representam uma relacdo de
reciprocidade entre o homem e a sociedade.

Aproximando-se de Polanyi, o pensamento de Marcel Mauss (2011) corrobora ainda
mais para a compreensdo das relac6es econdmicas nas sociedades, quando este afirma que o
que esta em questdo nas relagdes de troca sdo a reciprocidade e a preservacdo dos lacos
sociais. Para ele, a conduta humana é motivada por interesses materiais e simbdlicos, além, é
claro, das regras formuladas em uma sociedade. A troca, entdo, possui motivadores
econdmicos, sociais, religiosos e politicos.

Mauss ainda versa sobre o que denomina de ‘“sistema de prestacdo total”, isto ¢, as
trocas de bens economicamente Gteis, mas que, antes de tudo, envolvem bens ndo materiais —
festas, feiras, ritos e dancas — e utilizam o mercado para fazer essa circulacdo de bens.
Segundo o autor, essas trocas sdo realizadas de maneira voluntaria, porém obrigatorias,
podendo gerar grande rivalidade, caso sejam negadas.

A questdo da troca nas sociedades tradicionais ainda é analisada por Malinowski
(1978) em sua tradicional obra “Os Argonautas do Pacifico Sul”. Ao fazer um relato sobre 0
Kula, sistema econémico em voga nas llhas Trobriandesas, o autor demonstra que, sobretudo,
o0 Kula é um meio de socializagéo.

A analise do sistema econémico de comércio e troca intertribais dos nativos da Nova
Guiné era baseado na circulacdo de objetos — braceletes e colares — que, na grande maioria das
vezes, ndo eram utilizados por serem grandes ou pequenos demais. Tais objetos ndo possuiam
valor monetario e sim sentimental. Além disso, esse sistema econdmico possuia regras rigidas
de circulacdo. Evidenciando um modelo funcional e conexo de bens, distinto daquele
vivenciado no sistema capitalista, o autor constatou que a falta de uma moeda formal e da
noc¢do de lucro ndo significava uma auséncia de transacdes comerciais, acumulacdes de bens,
nem tdo pouco cessavam a ideia de representacOes sociais a partir do prestigio (SERVILHA,
2008).

Desta feita, o legado antropoldgico deixado por Mauss (2011) e Malinowski (1978) ao
analisarem os sistemas econémicos existentes nas sociedades tradicionais, ja nos alertava
sobre a possibilidade de estudar transacGes econdmicas a partir da perspectiva da troca,
distante da economia de mercado. Ao enfatizarem o aspecto afetivo desse sistema, citando

que as transacGes comerciais desses povos eram baseadas nas relacfes de troca simbolicas,
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materiais e ritualisticas, os autores evidenciam que o carater das rela¢cbes comerciais ndo
dependem do uso de uma moeda formal, mas sim do reforco dos vinculos sociais e afetivos.
Pensando a partir dessa perspectiva, percebemos que Polanyi, Mauss e Malinowski
examinam 0s mercados como componentes das relagdes sociais contidas na vida social.
Assim, € a partir desses processos econdmicos de transa¢fes das mercadorias expostos pelos
autores citados que as relacbes de troca sdo fecundadas na feira livre da Avenida Brasil.
Sejam de ordem econdmica material, isto €, a compra e venda do produto com a utilizacdo de
uma moeda, sejam pelo arranjo social ou até mesmo pelo carater simbolico, vertentes essas
que ndo necessitam da moeda para serem concretizadas, é a partir da relacdo existente entre 0s
atores que participam deste comércio de rua que as trocas sdo concretizadas. O trecho a
seguir, nos da uma ideia de como essas relagdes podem ser percebidas na feira livre da

Avenida Brasil.

Como de costume, ap6s andar pelos corredores da feira, comecei a fazer minhas
compras semanais. [...] A “barraca de mel” estd localizada no corredor central da
feira, no lado esquerdo, bem proxima a Ponte da Amizade. Um pouco resfriada,
resolvi comprar balas de mel com propolis ali. O que me chamou atengdo nessa
barraca foram as abelhas que ficam expostas dentro de uma caixa de vidro. O
enxame produz o mel ali dentro e dois pequenos furos na parte superior da caixa faz
com que elas sobrevivam ali. Segundo o feirante “é pra chamar a aten¢do” [confesso
que comigo funcionou]. Enquanto eu separava o pacote de balas, tinha uma outra
mulher fazendo compras nesta barraca, foi entdo que escutei o seguinte didlogo:

- 1sso aqui é uma beleza pra gripe. VVocé pega o mel, esquenta uma dgua morna com
limao e coloca umas gotinhas de prépolis e é batata... tem um xarope também... se a
senhara quiser te passo a receita... pode levar o prépolis que é garantido!

- E quanto é?

- E s6 cinco reais, senhora.

- Eu vou querer um [falou a senhora] (Diario de campo®)

O evento em questdo chama atencdo pelo fato de mesclar uma série de relagGes
presentes na feira. A troca de saberes, conversas e, posteriormente, a troca econdmica
evidenciada a partir da compra da mercadoria demonstraram, mais uma vez, a relevancia
desse comercio de rua como local de edificacdo de lacos de sociabilidades e transacdes
econdmicas. Neste sentido, a reciprocidade existente na troca de experiéncia encontrada no
ato do feirante ao ensinar o fregués como se medicar com 0s produtos vendidos por ele e,
posteriormente, a conduta do fregués ao comprar a mercadoria € novamente constatada no
ambiente da feira livre da Avenida Brasil.

A verificacdo da existéncia das diferentes relacbes de troca, sejam elas de ordem

simbdlica, econdbmica ou social, presentes neste comércio de rua sdo percebidas a partir das

% PEDROSA, op. cit. passim.
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préaticas mercanciais que ocorrem entre os atores que participam deste ambiente. Tais praticas
sdo essenciais para a construcdo das relagcdes de sociabilidade propiciadas, principalmente,
pelo vinculo existente entre os atores sociais envolvidos nesse processo. Neste cenario, as
contribuicdes para analise das relacfes de troca existentes no mercado, sdo fundamentais para
compreendermos as dinadmicas desses “espacos abertos”® de transacbes comerciais que
resistem até os dias atuais mesmo com a propagacao e criacdo dos “espacos fechados *%'.

A fim de que essas transacdes comerciais ocorram, € fundamental que exista, além das
mercadorias, 0 encontro, a conversa, a troca de ideias e as negociacfes. Plattner (1989) afirma
que existem dois tipos de mercados a citar: o agricola e o urbano. Tais mercados podem ser de
carater fixo — como os shoppings — ou temporario — como €é o caso das feiras. A partir dessa
perspectiva, o autor assinala que os espacos de comercializacdo efémeros, mercados publicos
ou centros mercantis, que geralmente funcionam como elo de venda de produtos agricolas,
sdo locais de intensa integragéo social, que ocorrem com certa periodicidade. Neste sentido, 0
autor relata que nesses comércios itinerantes, a lealdade existente entre comerciantes e
fregueses faz com que os vendedores visem ao lucro a longo prazo, haja vista que buscam
preservar os lacos sociais criados entre ambos.

Assim, no decorrer deste capitulo viso destacar as principais dicotomias entre esses
dois tipos de espacos tendo como referéncia de espaco fechado os supermercados e as feiras
como espaco aberto. Aqui, serdo relatadas algumas bifurcagdes existentes entre essas duas
formas de comércio, destacando a importancia historica, cultural e econémica de cada uma a

partir de sua permanéncia e instalacdo no mundo moderno.

3.2 Os supermercados como centros de comércio varejista.

O processo histérico da realizacdo das trocas comerciais engloba uma gama de
mercados consumidores que variam conforme os contextos econdmicos, politicos e sociais em
que estes se encontram. Ruben Oliven (1995) argumenta sobre a importancia que a cidade

adquiriu no final da Idade Média, bem como na Revolucdo Industrial. Neste sentido, as

% Chamo de “espaco aberto” 0s locais plblicos, como ruas e pracas, em que s&o realizados eventos destinados
as trocas comerciais.

% Chamo de “espaco fechado” 0s locais privados, como supermercados, destinados as trocas comerciais.

¢ Uma terceira categoria de espago seria o espaco mesclado. Tal espaco ocorre na intersecgdo dos espagos
abertos e fechados. A citar como exemplo os mercados publicos: locais onde é possivel verificar caracteristicas
tipicas da feira como, por exemplo, a pechincha, contudo, ndo transformam o espago da rua, visto que estdo
fixados no ambito das cidades. Porém, cabe salientar que esta pauta ndo serd objeto de analise no presente
trabalho.
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transformacoes industriais que ocorreram nos primérdios do século XX acarretaram uma série
de mudangas estruturais no sistema de comercializagdo de bens nas sociedades
contemporaneas. As cidades, que até entdo eram marcadas pela presenca de estabelecimentos
comerciais que possuiam uma localizacdo estratégica e usufruiam de uma quantidade limitada
de produtos, passaram a contar com amplos espacos de comercializacdo de bens.

Silva (2003) observa que as transformacdes no metié comercial iniciaram-se a partir de
1900. Segundo o autor, os processos de producdo em larga escala desencadeados pelo
Fordismo®® e Taylorismo® propiciaram uma ligeira acumulacdo de capital em virtude da
utilizacdo da intensa tecnologia, 0 que “possibilitou maior producdo de mercadorias e um
consequente consumo massificado, auxiliado pela distribuicdo, que passou a ser realizada
também de forma generalizada” (SILVA, 2003, p.114)

Ainda no que concerne ao surgimento dos grandes comeércios varejistas, Silva (2003)
comenta que foi a partir da producdo em massa, aliada & modernizacao dos centros urbanos no
final do século XVIII, que se originaram 0s primeiros grandes centros comerciais.

Neste contexto, um dos primeiros indicios concretos da construcdo de supermercados
do mundo é datado do ano de 1930, quando Michael Cullen fundou o “King Kullen
Supermarket”. Inaugurado nos Estados Unidos, 0 supermercado — que funcionava em um
amplo galpdo — comercializava alimentos ndo pereciveis, carnes, frutas, verduras e laticinios.
A estratégia pioneira, na qual os fregueses podiam se autosservir, diferenciava-se dos demais
comércios existentes até entdo, como € o0 caso das mercearias em que 0 proprietario entregava
0 produto desejado ao consumidor.

Devido a crise econdmica mundial de 1929, Cullen viu a necessidade de diminuir 0s
custos obtidos nas pequenas redes de mercearias, evitando gastos com servigos, entregas em
domicilio e pedidos por telefone. A ideia inovadora perpetuou-se e dissipou-se por Varios
paises do mundo nos anos de 1950, sendo, atualmente, a principal forma de comercializar

produtos de primeira necessidade.

% Entende-se por Fordismo o modelo de producio automobilistica em massa. Criado pelo norte-americano
Henry Ford, seu método consistia em aumentar a producgdo através do crescimento da eficiéncia, baixando,
assim, o preco do produto. O resultado era 0 aumento das vendas, que por sua vez iam manter o pre¢o do
produto baixo.

® O Taylorismo pode ser considerado uma concepcdo de producdo baseada em um método cientifico de
organizagdo do trabalho. Foi Frederick W. Taylor, um engenheiro americano, que em 1911 publicou “Os
Principios da Administracdo”. Nesta obra, Taylor expde seu método tendo como algumas caracteristicas: a
racionalizacdo da producédo, a economia de méo de obra, 0 aumento da produtividade no trabalho, o corte de
gastos desnecessarios de energia e de comportamentos supérfluos e, principalmente, acabar com qualquer
desperdicio de tempo.
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Cabe relatar que, ao surgirem nos Estados Unidos na década de 1930 e se propagarem
no resto do mundo apds a Segunda Guerra Mundial, esses mercados varejistas representaram
uma nova forma de abastecimento do mundo moderno. Sendo um diferencial em relacdo as
feiras e aos mercados publicos, os supermercados comercializam uma grande quantidade de
produtos, com uma ampla variedade, em um mesmo espaco (SILVA, 2003). Nesses espacos,
além do alimento perecivel — produtos comercializados com abundéancia nas feiras — é comum
a venda de produtos de higiene, alimentos enlatados, iogurtes, queijos entre outros géneros
nédo negociados nas feiras.

Funcionando em locais privados, sem proporcionar alteracfes nas vias publicas, 0s
supermercados possuem um, ou poucos, proprietarios, o que restringe a oportunidade das
trocas comerciais, aléem de limitar a acumulacdo de bens a um nimero pequeno de pessoas.
Neste contexto, as relacfes estabelecidas entre os trabalhadores deste ambiente sdo pautadas
no poder, no distanciamento entre o proprietéario e seu funcionario, sendo nitida a hierarquia.
Nas feiras, por sua vez, essas relagdes sdo estreitadas. Embora exista o dono da barraca e os
funcionarios, ambos exercem a mesma funcdo dentro do ambiente de trabalho. A relacédo entre
eles € bem proxima. Ademais, € muito comum a presenca de feirantes trabalhando em familia.
Desta feita, as feiras possuem uma ‘“hierarquia reduzida”, como é o caso da barraca de

Salomao:

Ainda fazendo minhas compras, parei para comprar limdo em uma das barracas. O
feirante ainda comercializa outras frutas como laranja e manga ub4, mas foram os
limBes que me chamaram a atencdo. Eram “limdes capeta”, os meus preferidos.
Enguanto escolhia as frutas, pude escutar uma conversa entre Saloméo, Adenilson e
um fregués. Eles falavam sobre a comunidade rural que moravam. Estavam
comentando sobre a vida de um dos moradores de 14. Apds a partida do fregués, eu,
muito curiosa, pedi a eles que me contassem um pouco sobre a rotina da localidade —
foi um gancho para outras conversas — e no decorrer do nosso dialogo perguntei se
havia algum tipo de parentesco entre eles e a resposta foi imediata: “Somos parentes
so de coracdo”, me disse Salomdo. O feirante me contou que conhecia Adenilson ha
muito tempo e que ao ter a oportunidade de ser feirante convidou o amigo para
trabalhar com ele.

— A barraca é minha, sabe! Mas ele trabalha comigo ja tem um tempo. Pago ele tudo
certinho e a gente fica aqui, todo mundo trabalha igual aqui dentro. Se eu tiver que
receber eu recebo, se tiver que pesar mercadoria eu peso... e ele a mesma coisa.

3.2.1 E no Brasil?

Cabe salientar que antes da propagacao desses estabelecimentos no Brasil, era comum,
até meados das décadas de [19]50 e 60, a existéncia dos emporios comerciais, popularmente

conhecidos como “Armazém de Secos e Molhados”, mercearias, bodegas, vendas ou

7 PEDROSA, op. cit. passim.
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vendinhas. Esses espacos fechados de transagGes econdmicas comercializavam produtos de
primeira necessidade, predominando os de género alimenticio. Além disso, a relagdo entre 0s
atores sociais que faziam parte desse sistema de trocas era uma relacdo de intimidade, sem
muita formalidade, na qual, muitas vezes, as vendas eram realizadas a prazo e as anotagdes
sobre os produtos comprados feitas em cadernetas, identificando os fregueses atraves de
apelidos ou apenas pelo primeiro nome.

A troca dos bens comercializados, por sua vez, seguia a tendéncia das feiras, isto €, 0s
produtos eram vendidos a granel, sem embalagens ou marcas e a aproximacéo do fregués com
0 comerciante era instantanea, possibilitando uma liberdade de escolha do cliente face ao

produto por ele necessitado.

Mas também eram mercearias espagos de encontros, de sociabilidades, e marcavam
a paisagem da cidade na época. Eram locais de inicio e final de muitas historias, se
alguém quisesse saber alguma noticia, era so dirigir-se & mercearia mais proxima
que certamente voltaria para casa muito bem informado. (AMORIM, 2011, p.72)

Pontos de referéncia e de encontros para a populacdo de um bairro, um distrito rural
ou nos grandes centros urbanos nas décadas de 50 e 60, os armazéns secos e molhados ainda
fazem parte do cotidiano das sociedades urbanas, porém, sua persisténcia e permanéncia na
mesma vém sendo cada vez mais ameacada pelos grandes centros de comercializacdo de bens
de primeira necessidade, isto é, os supermercados.

A respeito destes, em ambito nacional, o primeiro supermercado a ser inaugurado foi o
“Sirva-se”, instaurado na Rua da Consolac¢do, na cidade de S&o Paulo, no ano de 1953,
formando assim a primeira rede de supermercados do Brasil. Possuia onze lojas quando foi
incorporada e vendida a outro grande grupo: o Pdo de Aglcar. Porém, a disseminacdo desse
tipo de comércio se deu apenas na década de 1960, haja vista que, até entdo, 0s
supermercados nao eram reconhecidos e isso gerava uma inseguranca nos investidores. Além
disso, o atendimento personalizado, esbocado pela relacdo de sociabilidade existente nas
feiras e mercearias, e o crédito oferecido por esses comerciantes eram prioridades para 0s
clientes. Para além, as despesas que 0s supermercados possuiam eram maiores do que nos
comércios varejistas tradicionais, principalmente devido ao pagamento do Imposto sobre
Vendas e Consignacdes (IVC), maior fonte de receita do estado na época (FILHO, 2003).

Surgindo, nas terras tupiniquins, com o intuito de abastecer a populagéo,
possibilitando com que esta encontrasse 0s bens necessarios para sobrevivéncia em um s

lugar, estes estabelecimentos ndo conseguiram, a principio, competir com 0s precos das
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mercadorias nas feiras, tornando-se assim, locais frequentados apenas por uma camada
privilegiada da populacao.

A fim de penetrar economicamente em outras esferas da sociedade, a alternativa
encontrada pelos proprietarios dos supermercados foi comprar os produtos direto do
fornecedor, enquanto os donos de mercearia ainda tinham um intermediario entre as compras,
desta maneira, o preco das mercadorias nos supermercados passou a ser 0 seu maior atrativo
(AMORIM, 2011).

Na década de 1970, o “milagre econOmico” imperava no Brasil. Obras de
infraestrutura e politicas de desenvolvimento industrial foram implantadas em todo o territorio
nacional. Foi assim que, no ano de 1972, o Plano Nacional de Desenvolvimento aprovado
pelo governo federal teve como um de seus principais objetivos amplificar as redes de
autosservico em relacdo as feiras livres, consideradas, por eles, uma forma arcaica de
comércio (AMORIM, 2011).

Embora a consolidacdo dos supermercados no Brasil tenha passado por processos de
significativas mudancas, como a crise inflacionaria no inicio dos anos de 1990, a difuséo
desses estabelecimentos em nosso pais foi concretizada com sucesso e atualmente, segundo
dados da Associacdo Brasileira de Supermercados (ABRAS)™, cerca de 40% do
abastecimento de produtos horticolas é realizado por essas instituicdes (SOUZA DE
REZENDE & PRADO, 2001 apud SATO, 2007, p. 95).

O movimento histérico do comércio varejista de autosservico em Juiz de fora teve o
“Supermercado Canguru” como o primeiro supermercado instalado no municipio. Datado do
ano de 1963, tal comércio surge, na cidade, cinco anos ap6s a inauguracdo do primeiro
supermercado mineiro: o “Serv Bem” de Belo Horizonte.

Pioneiro no interior mineiro, 0 Supermercado Canguru tinha como proprietarios os
irmdos Geraldo Mendes, Sérgio Vieira Mendes e Gudesteu Mendes. Donos de um pequeno
armazem de secos e molhados, os irmdos Mendes decidiram seguir o0 modelo de comércio
implantado pelas “Casas da Banha”, na cidade do Rio de Janeiro, e transformar seu armazém
em um supermercado. Contudo, em 1964, um ano depois de sua inauguracgao, o supermercado

foi vendido para a rede “Merci” do Rio de Janeiro.

" Criada em 11 de novembro de 1968, a Associacdo Brasileira de Supermercado (ABRAS) tem como missdo
representar, impulsionar, integrar, desenvolver e defender o setor supermercadista no pais. Sua sede é na capital
de S&o Paulo e mantém um escritério em Brasilia, no Distrito Federal.
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O supermercado “Merci” comegou suas atividades no bairro de Bonsucesso, no Rio de
Janeiro, em meados dos anos 1940, com um armazém de Secos e Molhados conhecido por
“Venda do Pinho”. No inicio dos anos de 1950, com o seu crescimento passou a se chamar
“Mercearias Nacionais”. Ja nos anos de 1960 passou a se chamar Supermercados Merci. Em
Juiz de Fora, funcionava na rua Marechal Deodoro, onde esta funcionando atualmente o
Garden Shopping.

Foi em 1965 que surgiu o primeiro concorrente local, o “Supermercado Panelao”. A
proximidade com o Rio de Janeiro fez com que diversas redes de comércio varejista fossem
instaladas na cidade como, por exemplo, os Supermercados “Disco”e “Paes Mendonga”. A
distribuidora de comestiveis “Disco” S.A. foi a primeira rede de supermercados do Brasil. Até
a década de 1980, foi considerada a maior rede de supermercados do Rio de Janeiro. Esta
organizacdo foi vendida no ano de 1990 para um outro grande grupo de supermercados: 0
“Paes Mendonga”. Sob nova tutela, este incorporou os seus estabelecimentos no Rio de
Janeiro e em Juiz de Fora. Neste momento, sob o nome de “J Paecs Mendonga” seus pontos de
comércio e vendas em Minas Gerais foram vendidos ao grupo Bretas. Em Juiz de Fora o
“Disco” funcionava na rua Benjamim Constant, onde, atualmente, funciona o supermercado
Bretas.

Contudo, foi somente na década de 1980, no ano de 1983, que o Supermercado
Bahamas, que até entdo era uma mercearia de secos e molhados’® localizada no bairro Santa
Luzia e atualmente uma das maiores redes de comércio varejistas locais, fixa-se na cidade,
tornando-se, nos anos 2000, uma das mais importantes lojas de autosservico em ambito
nacional.

Além da rede de supermercados Bahamas, o comércio varejista de autosservico juiz-
forano conta atualmente, com outros grandes centros “fechados” de trocas comerciais: Os
supermercados Bretas, Carrefour e Salles sdo exemplos de grandes estabelecimentos

comerciais existentes no municipio.

3.3 Entre feiras e mercados: diferentes espacos de trocas.

2.0 cenéario juiz-forano também era constituido de outros armazéns de secos e molhados, a citar: a Casa
Passarela (localizada no final da linha de Bondes Sdo Mateus); a Casa América (que funcionava na Rua Halfeld)
e a Casa do Compadre (localizada na congruéncia da Avenida Brasil com a Rio Branco, a Casa do Compadre foi
fundada no ano de 1915 e mantinha seu funcionamento até o inicio dos anos 2000).



92

A ocupacdo de um espaco publico, logo a rua, um “espaco aberto”, pelas feiras livres
tiveram seu &pice na Idade Média, principalmente a partir do movimento das Cruzadas, no
qual os mercados e 0 uso da moeda foram intensificados. No mesmo periodo, a expansao do
comeércio favorecia o crescimento e surgimento das cidades, principalmente no entroncamento
das estradas, onde os viajantes de comércio se fixavam (PIRENNE, 2009).

Braudel (1998) aponta que as feiras se expandiram em espagos urbanos
demasiadamente pequenos para manté-los. Segundo este autor, estes locais de trocas, pontos
de encontros mantidos no coracdo das cidades, eram espacos fundamentais de interacao entre

0 campo e a cidade:

E nela que as pessoas se encontram, conversam, se insultam, passam das ameacas as
vias de fato, é nela que nascem alguns incidentes, depois processos reveladores de
cumplicidades, é nela que ocorrem as pouco frequentes intervencdes da ronda,
espetaculares, é certo, mas também prudentes, é nela que circulam as novidades
politicas e as outras. (BRAUDEL, 1998, p.16)

Fragmento do imenso aglomerado que caracteriza o cotidiano da vida urbana, seja
como espaco comercial, seja como espaco cultural, a feira livre atravessou alguns séculos e se
faz presente em meio as diversas modificacdes do mundo moderno. Braudel (1998) garante
que dois fatores permitem sua permanéncia, sdo eles: o frescor dos alimentos e o0 preco baixo.

Perpetuando-se, atualmente as feiras ainda abrangem uma relevante quantidade de
produtos, grande fluxo de pessoas e trocas culturais. Mascarenhas (2008) ressalta que a
permanéncia da feira livre no espaco urbano depende exclusivamente da administracdo local.
Segundo ele, a feira sera mantida nos grandes centros a medida que acolher os anseios da
populacdo moderna. O autor observa ainda que este tipo de comércio serd, aos poucos,
substituido por “novas formas” de estabelecimentos que representem O progresso e a

modernidade. Ainda assim:

No ambiente festivo e amistoso da feira livre, em que brincadeiras acontecem com
frequéncia, € restituido um pouco do sentimento de solidariedade e simpatia perdida
na sociedade moderna (...) mas, em contraposi¢cdo ao ambiente frio e formal dos
supermercados, as feiras constituirdo um verdadeiro reduto comunitario da cidade de
concreto (MASCARENHAS, 2008, p.81)

A pluralidade deste comércio de rua € destacada por diversos autores (BRAUDEL,
1998; MASCARENHAS, 2008; VEDANA, 2004; SERVILHA, 2008). Nesta mesma linha,
Araujo e Moraes (2006) frisam que nas feiras sdo erguidas redes de sociabilidade, vivenciadas

pelos agentes sociais no ambiente dos espacos construidos. Segundo elas, sdo as conversas,
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tradigdes, encontros, experiéncias, transagdes comerciais, jocosidades, cores, sabores, odores
e sonoridades que se mesclam neste ambiente, que possibilitam reproducbes sociais e
capitalistas existentes nesses espacos. Ainda de acordo com essas autoras é praticamente
impossivel que as feiras sobrevivam na sociedade moderna sem qualquer espécie de
adequacdo. Contudo, ambas afirmam que, mesmo com o desenvolvimento acelerado do
capitalismo, esse tipo de comércio continua a existir com suas multiplas territorialidades,
sejam elas politicas, econdmicas, sociais ou culturais.

DaMatta (1987), ao fazer uma comparacdo entre a casa — lugar onde as relacdes séo
harmoniosas — e a rua — local marcado pelas mudancas de atitude — e analisé-las como
entidades morais, relata que é nas vias publicas, isto é, nas ruas, que as relagbes comerciais
adquirem codigos de ética diferentes daqueles existentes no ambiente familiar. Neste sentido,
0 antropologo ressalta que, nas trocas comerciais presentes nas ruas, as relaces sociais devem
ser avaliadas de maneiras diferentes. Ademais, o autor também aponta a relagdo existente
entre o crescimento das cidades Ocidentais e as trocas mercantis.

Nessa ldgica, pensar a feira como um espaco publico localizado na metropole
capitalista (ARAUJO e MORAES, 2006) propicio a construcdo de sociabilidade e lacos
afetivos (SERVILHA E DOULA, 2009) requer uma reflexdo de como se da a ocupacdo da
rua e sua transformacao para a realizacdao deste comércio, logo, devemos pensar a feira como

uma “experiéncia da rua” nos termos de Magnani (1999). Segundo este mesmo autor:

E a rua que resgata a experiéncia da diversidade, possibilitando a presenca do
forasteiro, o encontro entre desconhecidos, a troca entre os diferentes, o
reconhecimento dos semelhantes, a multiplicidade de usos e olhares — tudo num
espaco publico e regulado por normas de usos e olhares. (MAGNANI, 1999, p.3)

Assim, a multiplicidade de usuérios da rua (MAGNANI, 1999) revela-se com
intensidade na feira. A ocupacdo das vias publicas por este comércio passa, entdo, a
(re)significar este espaco. Deste modo, as feiras tornam-se “cidades por um dia” (LEVI-
STRAUSS, 2012). Mas como pensar a feira como uma cidade por um dia?

Weber (2004) caracteriza as cidades como um lugar de mercado. Segundo o autor,
embora existam muitas definigdes de “cidade”, todas elas pactuam com o fato de serem
constituidas por um “povoado” e ndo por moradias isoladas, logo, defini-las a partir do ponto
de vista econdmico é delinea-las como um povoado cujos habitantes dependem do comércio e

ndo da autossuficiéncia. Seguindo essa tendéncia, o sociélogo assevera que:
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Em principio, uma cidade pode basear-se em dois fundamentos. Estes sdo: a) a
existéncia de uma sede senhorial-territorial, sobretudo uma sede principesca, como
centro, para cujas necessidades econdmicas ou politicas trabalham as indudstrias,
como especializacdo da producdo e o comércio adquire bens. (...) b) a realizacdo de
uma troca de bens ndo apenas ocasional mas regular, a localidade, como
componente essencial das atividades aquisitivas e da satisfacdo das necessidades dos
moradores: a existéncia de um mercado. Mas nem todo “mercado” transforma o
lugar em que se realiza em uma “cidade”. As feiras periodicas e aquelas do comércio
a distancia (feiras anuais), nas quais se renem em determinados momentos
comerciantes que vém de fora, para vender suas mercadorias em grandes ou
pequenas quantidades entre si ou aos consumidores, ocorriam muitas vezes em
localidades que chamamos de “aldeias”. Somente queremos falar de “cidade” no
sentido econdmico, tratando-se de um lugar onde a populagdo “local” satisfaz no
mercado local uma parte economicamente essencial de suas necessidades cotidianas,
e isto principalmente com produtos que a populacdo “local” dos arredores produziu
ou adquiriu para a venda no mercado. Toda cidade no sentido aqui adotado da
palavra é “localidade de mercado”, isto ¢, tem um mercado local como centro
econémico do povoado, mercado no qual, em virtude da existente especializacdo da
producdo econdmica, também a populacdo ndo-urbana satisfaz suas necessidades de
produtos industriais ou artigos mercantis ou de ambos, e, como é natural, também os
proprios moradores da cidade trocam entre si 0s produtos especiais e satisfazem as
necessidades de consumo de suas economias. (WEBER, 2004, p.409)

Cotidianamente constituida de eventos e manifesta¢cdes oriundas da vida moderna ou
até mesmo, herdados de nossos antepassados e transmitidos corriqueiramente, o ambiente
citadino é cenario de manifestacdes que (re)significam seu espaco. Mascarenhas (2008) ja nos
alertava sobre essa ampla diversidade de usos que a metropole aglutina na vida cotidiana.
Seguindo essa mesma tendéncia, Lucena (2012) afirma que, o fato da feira estar localizada em
via publica, propicia a realizagdo de outras atividades, além das comerciais, tais como
manifestacdes religiosas, politicas e artisticas, entre 0s corredores das barracas. Neste sentido,
tratar a feira como um comércio de rua é pensa-la como local de encontro face a face (ASSIS,
2015), como instrumento de transformacao do espaco citadino conveniente para as relac@es de
sociabilidade, opondo-se, assim, aos grandes centros de comércio varejista.

Na contramdo da tendéncia dos grandes centros de comércio varejistas, isto é, 0s
supermercados, as Feiras Livres continuam arraigadas nos grandes centros, se perpetuando
entre os tempos. Consolidando-se na economia capitalista do mundo moderno, como local de
comercializacdo de produtos de primeira necessidade, a feira livre permanece ocupando seu

espaco na urbe.

Como importante fomentador da atividade econ6mica urbana, as feiras trazem
dinamicidade e agregam valor ao espago urbano, dao suporte ao desenvolvimento da
economia local, geram sucesso econdmico a quem dela tira o sustento e, finalmente,
sdo lugares onde se pode pechinchar e conseguir produtos com melhores precos.
(MIRANDA, 2009, p. 42)
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As Feiras, portanto, fogem do carater convencional de comercializacdo de bens de
primeira necessidade, devido a sua forma temporaria e adaptavel provocada, principalmente,
pela arquitetura efémera’ das barracas que possibilita sua adaptagdo nas diferentes situacdes
da vida urbana. Ocupando diversas localidades na urbe, elas visam atender a demanda de
consumo local, com seu atendimento diferenciado e, muitas vezes, informal, se distinguindo,
desta forma, de outros programas comerciais como, por exemplo, os supermercados e
hortifrutigranjeiros.

A tensdo (SOUZA, 2010) existente entre esses nichos comerciais dispostos nos

espacos abertos e nos espagos fechados

ndo se restringiu as esferas econdmicas e juridico-politicas. No plano do imaginério,
recriam-se as feiras livres como territérios do desconforto, do informal, do
transtorno, do atraso, de barulho e sujeira nas ruas, enquanto os supermercados sdo
massivamente apresentados como portadores do novo, do belo, do conforto, do
“american way of life”. (MASCARENHAS ¢ DOLZANI, 2008, p.79)

Como Knoke (1963) enfatiza, que diferentemente dos supermercados, que funcionam
em locais fixos, a maioria das feiras levam uma ou duas vezes por semana as mercadorias as
pessoas, em vez de exigir que estas se locomovam até os mercados estacionarios. Seguindo
essa linha de pensamento, Martins (2007) declara que os supermercados possuem um papel de
fundamental importancia na transformacdo do segmento varejista. Segundo o autor, 0
consumidor ndo estd disposto a se deslocar em varios estabelecimentos com intuito de
adquirir os bens alimenticios, desta forma, o supermercado possibilita ao fregués encontrar

todos os produtos necessarios em um Unico lugar. Nesse sentido

As compras no supermercado parecem ndo exigir um encontro com o horério
marcado, num dia determinado da semana — vai-se ao supermercado conforme a
necessidade de compras serem feitas — seguindo uma temporalidade diversa daquela
estabelecida pela feira (...). Na feira, ao contrério, as compras sdo ritualizadas pela
periodicidade de sua ocorréncia na dindmica urbana, ou seja, uma vez por semana o
cenario destas interagcbes € montado, abrindo uma brecha no cotidiano destes
frequentadores dos espacos urbanos de feira-livre para viverem as situacfes sociais
proprias deste ambiente. (VEDANA, 2004, p. 47)

Cabe salientar que o nomadismo caracteristico da Feira Livre demanda a adequacgéo do
feirante de acordo com o ambiente social, econémico e cultural com que este se depara. Tal

ambiente varia em decorréncia da freguesia que se encontra no espaco ao qual a feira esta

™ E denominado de Arquitetura Efémera tudo aquilo que é transitério, de curta duragéo.
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instalada. E esse carater de adaptacdo que forma (e transforma) as relagbes interpessoais e
informais, tipicos da atmosfera das feiras.

A feira livre deve ser compreendida, entdo, como um continuo organizador, baseado
em acordos e negociagdes, em cooperacfes e competi¢des e na execucdo de regras
tacitas. Isso garante a agilidade, a extrema adaptabilidade e a criatividade de formas
de fazer a feira. (SATO, 2007, p. 99)

Os supermercados, por sua vez, mantém seu ambiente formal, destacado pela presenca
do valor fixo do produto, pela relacdo impessoal do fregués com o comerciante, pelo fato do
consumidor se autosservir. Como posto por Silva (2003), além de oferecem uma gama
diversificada de produtos e deterem uma concentracdo de capital, os supermercados
modificaram o ambiente citadino, haja vista que estes criam novos polos de relacdo comercial
no espaco urbano.

E importante salientar que, mesmo que as feiras sejam consideradas um tipo de
comércio informal, elas, assim como os espacos fechados de comercializacdo, sofrem o
controle do poder publico, sendo obrigadas a seguir certas regras de organizacdo, bem como

instalagdo e permanéncia, tema este que sera tratado no préximo topico.

3.4 - A intervencéao do Estado: o limite entre formal e informal.

Como ja relatado, o ambiente multifacetado das Feiras Livres define-se como um
campo de comércio diferenciado no contexto da urbe. Em virtude de seu ritmo semanal, as
feiras ocupam o espaco da rua, no minimo, uma vez por semana, modificando assim o
cotidiano dos habitantes no local em que se instalam, foram criadas politicas de manutencéo,
preservacdo e instalagdo das mesmas a partir da implementagdo de “regras”. Tais regras
implicam em leis — adaptadas por cada municipio — que definem, por exemplo, o local e
horario de montagem e desmontagem das barracas, a distancia minima que a feira deve ter em
relacdo a alguns pontos como, por exemplo, as moradias e 0s mercados municipais, 0s
produtos a serem comercializados, pagamentos de pequenas taxas de manutencdo’, entre

outros.

™ As taxas de manutengdo, geralmente, dizem respeito ao pagamento de luz para funcionamento das barracas e
um pequeno “imposto” para garantir a licenga como feirante. Os valores sdo baixos e variam de acordo com a
cidade em que a feira se encontra.
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Em ambito nacional, o Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome
(MDS) a partir do Programa de Seguranca Alimentar e Nutricional (SAN)", coordenado pela
Secretaria Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional (SESAN), tem o incentivo da
instalacdo de Feiras Livres em centros urbanos como um de seus projetos de combate a fome.
Desde o ano de 2006, conforme a lei Orgéanica de Seguranca Alimentar e Nutricional
(LOSAN)™ o estabelecimento de novas feiras é realizada com intuito de promover o direto
humano a alimentacéo.

Através de editais de abertura de novas feiras ocorre a formalizacédo de parcerias entre
0 governo — municipal, estadual e do distrito federal — e a sociedade civil. Para além, o
programa também impulsiona financeiramente feiras ja existentes. Os incentivos séo
realizados conforme editais lancados no site do MDS e cadastro prévio dos interessados em
fazer parte do programa. Segundo o roteiro de implantacdo das Feiras Livres da Agricultura
Familiar do MDS:

As Feiras Livres atuam, dentro dos Sistemas Locais de SAN, em duas vias: numa
primeira, oferecem a oportunidade para que o pequeno agricultor familiar possa
comercializar o excedente de sua producédo, podendo assim adquirir independéncia
s6cio-econdmica; e em uma segunda, busca oferecer o acesso a alimentos de
qualidade provenientes da producdo familiar e a consequente valorizagdo deste
produto. Desta forma, as Feiras Livres ndo possuem como publico alvo consumidor
grupos populacionais de baixa renda em situagdo de inseguranga alimentar, j& que 0s
produtos devem ser comercializados e ndo oferecidos gratuitamente ou a pregos
baixos, como acontece nos outros equipamentos — Restaurantes Populares, Cozinhas
Comunitérias e Banco de Alimentos. (MDS, 2007, p. 6)

Neste contexto, a economia popular urbana (EPU), reconhecida nas feiras, configura-
se “como uma solucdo popular de redu¢do da pobreza e que fomenta uma melhoria
econdmica, pela possibilidade de geracdo de renda de uma camada expressiva da sociedade”
(MIRANDA, 2009, p.38). Segundo Mascarenhas (2005), a EPU é um terceiro sistema da
economia urbana, administrado pelo capital humano e apoiado por politicas publicas sociais
de geracdo de renda e emprego, para sua sustentabilidade.

Mesmo com forte influéncia e intervengdo do Poder Publico, como constatado acima,
podemos dizer que as feiras livres ndo séo reconhecidas como constituintes do setor formal da

economia, haja vista que os trabalhadores que exercem suas atividades comerciais nas feiras

7> “por Seguranca Alimentar e Nutricional - SAN entende-se a realizagdo do direito de todos ao acesso regular e
permanente a alimentos de qualidade, em quantidade suficiente, sem comprometer 0 acesso a outras
necessidades essenciais, tendo como base praticas alimentares promotoras de sadde que respeitem a diversidade
cultural e que sejam ambiental, cultural, econdmica e socialmente sustentaveis.” Disponivel em:
<http://www.mds.gov.br/segurancaalimentar>. Acesso em: 07 nov. 2013

’® Lein°11.346 de 15 de setembro de 2006.
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ndo pagam impostos. Elas fazem parte de um grupo de atividades limiares entre formalidade e
informalidade, em que se envolvem os trabalhadores autbnomos. A estes trabalhadores ndo ha
garantias de direito a férias, licenca maternidade, aposentadoria, fundo de garantia, entre
outros beneficios oriundos de um trabalho regulamentado. Neste sentido, a Feira Livre é
tratada por muitos (MASCARENHAS, 2005; PACHECO, 2009; ARAUJO, 2007) como uma
forma de comércio informal. Machado (2004) define comércio informal como

um sistema estruturado de empregos, altamente hierarquizado e especializado que,
embora reflita as relagdes de trabalho capitalistas, também possui sua légica prépria.
Afinal, no momento em que esta cadeia encontra-se um tanto deslocada dos
contratos formais e da regulamentacdo do Estado, acaba desenvolvendo suas
proprias leis, regras” (MACHADO, 2004, p. 115)

Por outro lado, Mauela Cunha (2006) chama a atencdo para o fato de que o conceito
de informalidade pode, muitas vezes, se confundir com a nocdo de formalidade. Antes que
termos estanques definem-se relativamente e, sobretudo, a partir de uma perspectiva
“estadocéntrica”. A formalidade e a informalidade sdo modalidades que se interagem na
tensa relacdo entre o agenciamento e a mobilizacdo de recursos, sejam politicos, sejam
econdmicos, por parte dos individuos, e por outro, a sua regulagéo por parte do Estado.

Cabe notabilizar, ainda, as diversas perspectivas existentes acerca do conceito de
trabalho informal e informalidade no encadeamento dos sistemas econdmicos. Ferreira (2009)
salienta que foi somente no final da década de 1960 e inicio dos anos de 1970 que ocorreram
os primeiros esforcos para a conceituacdo do tema. Desta feita, a pensadora ressalta que na
esfera nacional duas vertentes analiticas sobre o conceito de informalidade merecem destaque.
A primeira tendéncia engloba os trabalhadores informais que, embora tenham idade e
condicdo ativa de trabalho, encontram uma dificuldade em conseguir um emprego no setor
formal, logo, optam pela informalidade a fim de se sustentarem. Tal linha de raciocinio esta
associada ao pensamento marxista, no qual, segundo a autora, os trabalhadores estdo
totalmente disponiveis para serem explorados pela economia de mercado. A segunda linha de
pensamento inclina-se em direcdo a um debate social, em que o trabalhador se insere no
mercado informal de maneira racional, apds sair espontaneamente do mercado formal.

Fazendo uma retrospectiva a respeito do setor informal no Brasil Theodoro (1998)
parte de trés principios basicos para analisar as atividades informais, a citar: a desigualdade
social — expressa nos aspectos da renda, escolaridade e oportunidade de emprego formal, a
falta de um marco regulatério, em ambito nacional e internacional, que sancione regras para o

funcionamento do mercado de trabalho e, por fim, a possibilidade de articulagdo das
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atividades informais. Desta feita, a informalidade, para o estudioso, nada mais € do que uma
fracdo da cadeia produtiva nacional que abrange desde um moderno parque siderurgico até as
praticas de trabalho de rua.

O tema da economia informal também é abordado no pensamento de Cacciamali
(2000), que reconhece como trabalho informal aquelas atividades cuja realizagéo ndo leva em
conta regras ou procedimentos proclamados a partir de leis, englobando fenGmenos muito
distintos como é o caso do comércio de rua.

As contribuices de Moretto e Capachi (2006) sdo de fundamental importancia para a
construgéo do debate que nos cerca. Ambas notabilizam a relevancia social e econdmica do
setor informal da economia citadina. Levando em conta que as atividades informais abarcam
grande parte da producdo de renda no Brasil, as autoras sublinham a necessidade de
percebermos a importancia desse setor, que constantemente € visto como marginal, mas que
possui uma forma de organizacéo e dindmica propria na economia nacional.

Leslie Denise Beloque (2007) € outra autora que enfatiza os diversos horizontes
assumidos pelo debate a respeito do conceito de trabalho informal. Em sua tese de doutorado,
Beloque destaca que o setor da informalidade pode estar relacionado a economia de mercado
— quando h& o intuito da acumulacdo de capital —, ao sistema juridico e a baixa geracdo de
emprego. Paralelamente a isso, a cientista social, ao narrar sua experiéncia de convicio com
trabalhadores informais, acentua o carater relacional dos vinculos sociais e econémicos do
sistema capitalista.

Avancando um pouco mais no debate a respeito das atividades trabalhistas no
ambiente citadino, Belogue real¢a que tanto o setor formal quanto o setor informal fazem
parte de uma totalidade: a economia capitalista. Esse fator torna-se, entdo, crucial para a
perspectiva das atividades informais, haja vista que elas reestabelecem uma nova ética na
construcdo da economia excludente propiciada pelo excesso de mdo de obra e a precariedade
de empregos formais no mercado de trabalho.

As reflexdes sobre o setor da informalidade expostas nas narrativas citadas
demonstram algumas maneiras de pensarmos como atua esse segmento da sociedade. Porém,
sob a Otica da feira livre, percebemos que a intervengéo do Estado faz-se presente como forma
reguladora de regras de funcionamento, ndo levando em conta a méo de obra do trabalhador,
ou seja, o feirante.

Essas divergéncias entre formalidade e informalidade é uma tematica habitual quando

se trata de Feira Livre. Como afirma Vanessa Dourado (2010):
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A questdo normativa, que remete a esfera da legalidade/ilegalidade e da
formalidade/informalidade, é inerente a natureza do mercado, sobretudo no que diz
respeito aos contextos urbanos ocidentais, visto que as feiras de rua estdo inseridas
em espacos publicos garantidos pelo Estado. Trata-se, entdo, de uma tipologia de
mercado cuja dindmica € diretamente condicionada por politicas publicas.
(DOURADO, 2010, p. 53)

Para discernir as questdes desses dois campos do comércio, Braudel (1998), ao afirmar
que tudo aquilo que é externo ao mercado possui somente valor de uso, ao passo que o que
esta inserido na dindmica do mercado adquire valor de troca, observa que os mercados, lojas e
0s vendedores ambulantes se encontram no limite inferior da economia, marcando fronteiras
existentes entre os nichos que compdem estes circuitos de troca. Por outro lado, as feiras e
bolsas, com seu carater mais abrangente, funcionando em dias fixos, com uma maior
guantidade de mercadorias, constituem o limite superior da economia. Tal distincdo é
realizada, também, por Milton Santos (1979) que identifica no espago urbano a coexisténcia
de dois circuitos econdmico que se integram: o “circuito superior” e o “circuito inferior”. O
primeiro abrange as atividades econdmicas ditas “modernas”, isto ¢, refere-se a grandes
centros de acumulacdo de capital, que sdo altamente tecnoldgicos, exigem alto indice de
escolarizacdo e esta voltado, principalmente, para classe média e alta. O segundo, por sua vez,
que detém baixa tecnologia, 0s vinculos empregaticios sdo precarios e esta destinado a uma
classe social menos favorecida que busca, através deste circuito, garantir sua sobrevivéncia.
Santos retifica que ambos circuitos ndo sao independentes entre si.

As contribuicdes de Santos para a compreensdo do sistema econdémico em paises
periféricos como o Brasil ainda leva em consideracdo a ineficiéncia do circuito inferior da
economia. Denominado de “setor informal”, tal circuito é dito inferior e ineficiente face as
regulamentacdes presentes no circuito superior. Segundo este pensador o circuito inferior — no
qual as feiras estdo inseridas — ndo deve ser reduzido apenas a um aspecto tributario,
estabelecendo as normas determinadas pelo Estado. Neste contexto, Santos assevera que a
formacéo das cidades depende de uma série de fatores sociais, tais como mercado, emprego,
tecnologia, que séo legados das transformacdes urbanas recorrentes ao longo da historia.

De toda forma, o mercado vem se desenvolvendo ao longo dos tempos e sendo
marcado por uma série de caracteristicas peculiares. Rabossi (2004), em seu estudo sobre o
mercado de rua existente na fronteira do Brasil com Paraguai, mais precisamente em Ciudad
Del Este, nos alerta para o fato de que cada mercado esta contido em um contexto diferente ao

longo da histéria. Neste sentido, o autor afirma que as redes de intercdmbio e os sistemas de
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producdo existentes nos mercados, singularizam esses locais de trocas comerciais (RABOSSI,
2004), logo, o espaco onde o comércio se desenvolve:

E uma variavel dos negdcios e que, ali onde o espaco é o produto de sangdes legais e
intervengdes institucionais, 0s negocios estdo imbricados com essas sangdes e
intervencBes em um duplo sentido: sdo regulados por elas e abrem um campo de
possibilidades para quem tome o risco de excursionar além dos limites que essas
regulamentac@es estabelecem. Esses limites ndo sdo unicamente aqueles inscritos
espacialmente na figura da fronteira. Uma vez estabelecido um espago regulado
como mercado interno ou nacional, também é através de regulamentacdo que se
estabelece a forma em que os negdcios deveriam ser conduzidos, permanecendo do
outro lado das definicBes aquilo que ndo se adéqua a elas, e que é reconhecido
como”ilegal” ou, noutros casos, como “informal”. O universo dos intercambios nas
sociedades contemporaneas, longe de ser o resultado natural do funcionamento do
mercado, é o produto das intervengdes que 0 sancionam, o possibilitam e o regulam.
(RABOSSI, 2004, p. 15)

A informalidade presente na Feira Livre ndo existe, apenas, em termos legais e
trabalhistas, ela também pode ser percebida através da relagdo entre o feirante e o fregués. A
aproximacdo informal existente entre ambos pode ser constatada, por exemplo, através das
falas e conversas existentes entre esses atores nas relagdes de compra e venda dos produtos
nas quais os mesmos trocam informagdes importantes como a maneira de preparar o alimento,
receitas, dicas de conservacdo entre outros. Desta forma, no contexto da cidade
contemporanea, feirante e fregués evocam relacdes de reciprocidade (LEVI-STRAUSS,
2011), proporcionadas pelo comércio informal, a partir das acdes de compra e venda dos
alimentos, e a forma de manipulagdo do mesmo, demarcada pela possibilidade do fregués
provar uma fruta, por exemplo, ¢ a “obrigagdo” de compra-la depois, 0 que ndo ocorre em
comeércios formais como € o caso dos supermercados e hortifrutigranjeiros.

Como ja observamos a atividade comercial tem, desde os primérdios, uma importante
relevancia no processo de desenvolvimento e formagdo da sociedade urbana. Desta maneira, a
feira livre, como lécus do desenvolvimento econdmico, constitui um elemento citadino
marcado pela intervencdo do Estado e, a0 mesmo tempo, pela sua maneira independente de

organizacao, ficando, assim, no limiar entre a formalidade e a informalidade econémica.
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CONSIDERACOES FINAIS

O estudo realizado no decorrer desta dissertacdo dedicou-se ao entendimento das
relacBes de troca que envolve o ambiente festivo da principal feira livre de Juiz de Fora-MG.
Digo festivo pelo fato da Feira Livre da Avenida Brasil, que é realizada todos os domingos,
no periodo da manh4, reunir mais de 10.000 pessoas’’, e englobar diferentes gostos e
preferéncias em um Unico local. Muito embora tenha sido este o foco de minha etnografia,
ndo poderia deixar de citar a “Feira das Muambas” como parte integrante deste grande
mercado. Neste lado da feira, 0s gostos se misturam, ainda mais, em virtude da
comercializacdo de antiguidades, CD’s piratas, brinquedos novos e usados, mdveis e, até
mesmo dentaduras ja utilizadas, reforcando, assim, as peculiaridades deste espaco.

Ao longo do trabalho percebemos como este espaco € muito mais do que um local
dedicado as transacGes comerciais. A histdria de vida de alguns feirantes, as predilecGes de
alguns feiristas, os trajetos percorridos, a Boca de feira, os lagos afetivos criados entre os que
frequentam este trecho da Avenida Brasil todos os domingos de manh4, evidenciam as trocas
sociais e simbolicas contidas na atmosfera da feira.

Como vimos, a existéncia deste comércio de rua em Juiz de Fora é centenaria. Embora
as feiras tenham sido regulamentadas no municipio apenas na década de 1920, elas
transformam o espaco citadino juiz-forano desde o século XIX. A principio, as feiras eram 0s
principais locais de comercializacdo de produtos de primeira necessidade. Regulamentadas
com o intuito de abastecer a classe menos favorecida, na época constituida principalmente
pelos trabalhadores das fabricas téxteis abundantes no municipio, as feiras vem ocupando as
ruas da cidade e (re)significando esse espaco que abriga diariamente o transito continuo, o
“comércio fechado”, os transeuntes que a utilizam como via de acesso, etc. Desta maneira, a
ocupacdo da rua por este comércio a céu aberto proporciona uma série de modificacdes no
cenario citadino, (trans)formando a vida dos atores que participam deste evento.

As transformagfes econdmicas, até mesmo sociais e politicas, decorrentes das
modificacbes do mundo contemporéneo, proporcionaram 0 aparecimento de novos locais
destinados a mercantilizagdo dos mesmos produtos vendidos nos mercados a céu aberto. Os
“espacos fechados” de trocas comerciais, como por exemplo os supermercados, que em Juiz

de Fora foram instalados na década de 1960, surgem como alternativa de vendagem dos bens

"’ Disponivel em: <www.acessa.com.br>. Acesso em: 15 jul 2013.


http://www.acessa.com.br/
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de primeira necessidade. Neles, os consumidores passaram a usufruir de um espago comercial
que funciona diariamente com uma ampla variedade de produtos.

O ambiente formalizado desses locais gera um distanciamento entre os atores que
fazem parte de sua dindmica, isto €, proprietarios, fregueses, funcionarios e frequentadores.
Tal distanciamento se afasta da natureza das feiras livres que persistem no espaco urbano,
formando e transformando a rua. Ao contrério destes estabelecimentos, as feiras exigem do
consumidor o compromisso em um dia fixo da semana, em local especifico. Marcadas,
principalmente, pelas relacdes de sociabilidade, as feiras abrigam o contato face-a-face, o
“olho no olho”, perdidos nos grandes centros de comércio varejista. As formas apraziveis
presentes nas relagdes de troca estabelecidas entre feirantes e feiristas, a possibilidade da
barganha, da prova, a troca de saberes, os lacos afetivos manifestados no decorrer deste

comércio de rua evidencia seu carater descontraido.
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