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RESUMO

Este trabalho analisa a construcdo da identidade turistica do municipio de Sao Bras
do Suacui (MG) a partir da proposta de branding territorial fundamentada no
patriménio historico, arquitetdnico e cultural local, com destaque para a Igreja Matriz
de Sao Bras, datada de 1728, compreendida como marco fundacional e eixo
simbolico estruturante da paisagem urbana. A pesquisa, de natureza aplicada e
abordagem qualitativa, caracteriza-se como exploratéria e descritiva, utilizando
pesquisa bibliografica, analise documental do Inventario de Protegdo ao Acervo
Cultural (IPAC, 2007), registro fotografico proprio e andlise interpretativa de
conteudo. O estudo parte da compreensao de que o branding turistico deve emergir
da identidade territorial e da memdria coletiva, evitando narrativas artificiais e
desconectadas da realidade local.

A marca desenvolvida incorpora elementos da arquitetura barroca mineira, estética
analdgica inspirada em selos e carimbos de viagem e o slogan “Encante-se”,
articulando tradigao, espiritualidade e experiéncia contemplativa. O mapa ilustrado
do guia turistico, integrando patriménio e servigos locais, materializa a aplicagao
pratica da proposta. Conclui-se que o branding territorial, quando alinhado a
autenticidade cultural e a governanga estratégica, pode contribuir para o
fortalecimento do turismo cultural em municipios de pequeno porte.

Palavras-chave: Branding territorial. Turismo cultural. Identidade territorial.
Patrimdnio arquitetdnico. Desenvolvimento turistico.



ABSTRACT

This study analyzes the construction of the tourism identity of the municipality of S&o
Bras do Suacgui (MG), based on a territorial branding proposal grounded in the local
historical, architectural, and cultural heritage, with emphasis on the Church of Séo
Bras, dated 1728, understood as a foundational landmark and a symbolic axis
structuring the urban landscape. The research is applied in nature and adopts a
qualitative approach, being characterized as exploratory and descriptive, using
bibliographic research, documentary analysis of the Cultural Heritage Protection
Inventory (IPAC, 2007), photographic records produced by the author, and
interpretative content analysis. The study is based on the understanding that tourism
branding must emerge from territorial identity and collective memory, avoiding
artificial narratives disconnected from local reality.

The developed brand incorporates elements of Minas Gerais’ Baroque architecture,
an analog aesthetic inspired by travel stamps and postmarks, and the slogan “Be
Enchanted”, articulating tradition, spirituality, and a contemplative experience. The
ilustrated map of the tourist guide, integrating heritage and local services,
materializes the practical application of the proposal. It is concluded that territorial
branding, when aligned with cultural authenticity and strategic governance, can
contribute to strengthening cultural tourism in small municipalities.

Keywords: Territorial branding. Cultural tourism. Territorial identity. Architectural
heritage. Tourism development.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho busca compreender de que forma a construgdo de uma
identidade visual baseada nos elementos arquitetdnicos, historicos, religiosos e
culturais do interior de Minas Gerais podem contribuir para o fortalecimento do
branding turistico do municipio de Sao Bras do Suacgui (MG). Embora o municipio
possua patriménio cultural relevante e caracteristicas territoriais singulares, a
atividade turistica ainda carece de estratégias estruturadas de comunicagido e
posicionamento capazes de traduzir esses atributos em uma identidade clara e
reconhecivel.

A escolha do municipio de Sao Bras do Suagui como objeto deste estudo
também se relaciona a experiéncia profissional da autora no territorio. Desde 2024, a
pesquisadora atua no municipio como extensionista da Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural de Minas Gerais (EMATER-MG), desenvolvendo
atividades junto a agricultores familiares e iniciativas voltadas a valorizagdo de
praticas culturais e produtivas. Essa atuacao possibilitou contato direto com a
realidade local, contribuindo para a identificacdo de elementos culturais, sociais e
territoriais relevantes para a constru¢ao da identidade turistica do municipio.

A proposta de fortalecimento do turismo local ndo se restringe a atragao de
visitantes, mas busca contribuir para o bem-estar da populagdo residente,
estimulando iniciativas que valorizem saberes tradicionais, incentivem a geragao de
renda e fortalecam o sentimento de pertencimento da comunidade. A integragcéo
entre moradores, produtores rurais, artesaos, instituicbes e poder publico constitui
elemento fundamental para que o desenvolvimento turistico ocorra de forma
equilibrada e participativa. O municipio também enfrenta desafios associados a
presenca de atividades industriais e minerarias na regido, que podem gerar impactos
ambientais e ciclos econdmicos temporarios.

O turismo cultural e territorial surge como alternativa complementar de
desenvolvimento, ao valorizar o patriménio historico, as tradicdes locais e a
paisagem cultural como ativos estratégicos para a economia e para a preservagao
da identidade local.

Diante desse contexto, o objetivo geral da pesquisa € elaborar uma proposta
de identidade visual para o destino turistico de Sdo Bras do Suacgui (MG),

fundamentada em elementos arquitetdnicos, historicos, religiosos e culturais do

10



territério, de modo a contribuir para o desenvolvimento do branding turistico local.
Para isso, pretende-se identificar os principais elementos culturais, historicos,
religiosos, gastrondémicos, arquitetdnicos, naturais e territoriais que compdem a
identidade do municipio; analisar os conceitos de branding turistico e branding
territorial aplicados a destinos de pequeno porte; relacionar esses elementos a
construcao de uma identidade visual representativa do territorio; e propor diretrizes
iniciais de branding turistico alinhadas a valorizacdo do patriménio e ao
fortalecimento da atividade turistica.

Este trabalho estd articulado ao desenvolvimento prévio de um Plano
Estratégico de Desenvolvimento Turistico do municipio, elaborado pela autora, ainda
em processo de consolidagao e institucionalizacdo (RESENDE, 2025). Esse plano
serviu como base para a compreensao do territério e para a estruturacdo das

diretrizes de branding turistico aqui apresentadas.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1. TURISMO NO INTERIOR DE MINAS GERAIS, IDENTIDADE TERRITORIAL E
ARQUITETURA

O turismo no interior de Minas Gerais caracteriza-se pela valorizagao de
elementos culturais, histéricos, religiosos, gastrondbmicos e arquitetdnicos, que
compdem a identidade territorial dos municipios. Diferentemente dos grandes
centros urbanos, o turismo interiorano esta fortemente associado aos modos de vida
locais, a memodria coletiva e a paisagem cultural, tornando-se um vetor de
preservacdo e valorizacdo do territorio. Nesse sentido, o turismo cultural tem se
consolidado como estratégia de valorizagdo das identidades locais, ao articular
patrimdnio, memoria e experiéncias auténticas do lugar (Richards, 2018).

Considerando a diversidade sociocultural e territorial do interior de Minas
Gerais, € necessario evitar generalizagdes que homogeneizam realidades distintas.
No presente estudo, a expressao “turismo interiorano” refere-se especificamente a
municipios de pequeno porte com forte presenca de patrimbénio histérico,
religiosidade tradicional, modos de vida comunitarios e paisagens -culturais
preservadas. Nesse contexto, o turismo interiorano encontra-se fortemente

associado a memoria coletiva, aos saberes locais e as praticas culturais cotidianas,
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configurando-se como vetor de valorizagdo simbdlica e preservagao territorial (Beni,
2006; Barreto, 2000).

Segundo Beni (2007), o turismo deve ser compreendido como um sistema
complexo, no qual os elementos socioculturais, econémicos e territoriais se articulam
para a construgcdo da experiéncia turistica. Nesse sentido, a identidade territorial
assume papel central, pois € a partir dela que o destino se diferencia e se posiciona
frente a outros espacos turisticos.

O destino turistico pode ser compreendido como uma unidade territorial
composta por atrativos, infraestrutura, servigos e atores institucionais capazes de
oferecer uma experiéncia integrada ao visitante. A gestdo de destinos turisticos
envolve a coordenacgao estratégica desses elementos, articulando politicas publicas,
promogado e governanga local com vistas a competitividade e sustentabilidade
(Korossy; Holanda; Cordeiro, 2022). Nesse contexto, o destino se diferencia e se
posiciona frente a outros espacos turisticos, estruturando uma proposta de valor
singular no mercado.

Haesbaert (2011) destaca que a identidade territorial resulta da relacao
simbdlica entre os sujeitos e o espacgo vivido, sendo construida historicamente a
partir das praticas sociais, culturais e produtivas. No contexto do turismo, essa
identidade se transforma em um ativo estratégico, pois agrega autenticidade a
experiéncia do visitante.

No contexto do turismo, essa identidade se transforma em um ativo
estratégico, pois agrega autenticidade a experiéncia do visitante. A identidade
turistica pode ser compreendida como o conjunto de elementos simbdlicos, culturais,
histéricos e territoriais que caracterizam um destino e orientam a forma como ele é
percebido e comunicado ao publico. Quando estruturada de maneira coerente, essa
identidade contribui para consolidar a imagem do lugar, fortalecer seu
posicionamento no mercado turistico e diferenciar o destino em relacdo a outros
territorios (KavaratziS, 2004; Anholt, 2007).

A arquitetura integra esse processo como expressao material da histéria e da
cultura local. Igrejas, capelas, edificagdes histéricas e tragados urbanos tradicionais
reforcam o sentimento de pertencimento da comunidade e atuam como atrativos
turisticos, contribuindo para a consolidagdo do turismo cultural e do turismo no

interior de Minas Gerais.
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O turismo cultural refere-se as praticas turisticas motivadas pelo interesse em
vivenciar bens materiais e imateriais que expressam a identidade de uma
coletividade, incluindo patrimbnio arquitetbnico, manifestacbes religiosas,
gastronomia e tradi¢gbes locais (Barreto, 2000; Richards, 2018). Do ponto de vista do
turismo cultural, o territério assume papel central como portador de significados
historicos e simbdlicos, constituindo elemento estruturante da experiéncia turistica.

No caso de Sado Bras do Suacui, essa abordagem ¢é central para
compreender o potencial turistico do municipio. Trata-se de territorio de pequeno
porte cuja atratividade n&o se baseia em infraestrutura de grande escala, mas na
preservagdo de sua paisagem cultural, na centralidade da arquitetura religiosa
setecentista e na permanéncia de modos de vida tradicionais. A identidade territorial,
conforme discutida por Haesbaert (2011), manifesta-se na relagao simbdlica entre
comunidade e espaco vivido, sendo justamente essa relagdo que fundamenta a
proposta de valorizacdo do turismo cultural e contemplativo desenvolvida neste

estudo.

2.2 BRANDING TURISTICO E BRANDING TERRITORIAL

O branding turistico insere-se no campo mais amplo do marketing de lugar,
cuja evolugdo demonstra a superagao de abordagens exclusivamente promocionais
para estratégias orientadas ao posicionamento e a gestdo de identidade territorial
(Ocke; lkeda, 2014). Nessa perspectiva, o branding territorial ndo se restringe a
criacdo de logotipos ou campanhas publicitarias, mas constitui instrumento
estratégico de articulagcéo entre identidade, imagem e competitividade do destino.

Anholt (2007) ressalta que o branding territorial ndo se limita a acgdes
promocionais, mas envolve a definicdo de valores, atributos e narrativas que
representam a esséncia do lugar. Dessa forma, a marca territorial deve refletir a
realidade vivida pela populagdo local, evitando construgdes artificiais ou
desconectadas do territorio.

No turismo, o branding territorial assume carater estratégico, especialmente
em destinos de pequeno porte, pois contribui para organizar a oferta turistica,
fortalecer a identidade local e comunicar de forma clara os diferenciais do destino.

Assim, o branding turistico configura-se como uma ferramenta de gestdo e
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planejamento, integrada as politicas publicas e as iniciativas locais de
desenvolvimento turistico.

A aplicacdo desses pressupostos ao caso de Sao Bras do Suacui revela a
necessidade de estruturar uma marca que nao seja meramente promocional, mas
ancorada no patriménio efetivamente inventariado e nas praticas culturais
reconhecidas pela comunidade local. Considerando sua escala territorial e inser¢cao
regional, o branding turistico apresenta-se como ferramenta estratégica para
organizar a narrativa identitaria do municipio, fortalecer sua diferenciacdo e

estruturar posicionamento coerente com seus atributos histéricos e culturais.

2.3. IMAGEM, IDENTIDADE E NARRATIVA DE DESTINOS TURISTICOS

A imagem de um destino turistico € construida a partir das percepgdes e
representacdes elaboradas pelos visitantes antes, durante e apds a experiéncia de
viagem, sendo influenciada por informagdes prévias, vivéncias in loco e processos
de memoria. Echtner e Ritchie (1993) sistematizaram essa discussao ao afirmar que
a imagem resulta da combinagdo de atributos funcionais (infraestrutura, servigos,
acessibilidade) e simbdlicos (valores culturais, atmosfera, identidade), articulando
dimensdes cognitivas e afetivas que influenciam tanto a escolha do destino quanto o
nivel de satisfagao do visitante.

Estudos posteriores ampliaram essa perspectiva ao incorporar a nocao de
identidade territorial e gestdo estratégica da marca, compreendendo que a imagem
nao é formada apenas pela experiéncia espontdnea do turista, mas também por
processos deliberados de construgdo simbdlica e posicionamento competitivo do
territorio (KavaratziS, 2004; Anholt, 2007). Nesse sentido, identidade, imagem e
narrativa turistica tornam-se elementos interdependentes na consolidacdo de uma
marca de destino consistente.

A identidade do destino, por sua vez, corresponde aos elementos que
definem o territério e que sao compartilhados pela comunidade local, como cultura,
histéria, arquitetura, paisagem e modos de vida. Segundo Pine e Gilmore (1999), a
experiéncia turistica auténtica ocorre quando ha coeréncia entre a identidade do
destino e a imagem que € comunicada ao visitante.

Nesse contexto, a narrativa turistica desempenha papel fundamental ao

articular os elementos identitarios em um discurso simbdlico capaz de transmitir
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valores, sensagdes e significados. A arquitetura, a religiosidade, a gastronomia e a
natureza tornam-se componentes narrativos que fortalecem a singularidade do
destino e contribuem para a construcdo de uma marca turistica consistente e
encantadora.

A identidade territorial corresponde aos atributos e valores que o territorio
reconhece como préprios, enquanto a imagem refere-se a percepgao construida
pelos publicos externos (Kavaratzis, 2004). A mediacao entre identidade e imagem
depende da atuagdo coordenada da Organizagcao de Gestdo de Destinos (OGD),
responsavel por alinhar planejamento estratégico, comunicagdo e governanga
turistica (Kordssy; Holanda; Cordeiro, 2022). Nesse contexto, a narrativa turistica
desempenha papel fundamental ao articular elementos identitarios — como
arquitetura, religiosidade, gastronomia e natureza — em um discurso simbdlico
capaz de transmitir valores e significados, fortalecendo a singularidade e a
competitividade do destino (Anholt, 2007).

No contexto de Sao Bras do Suacui, a coeréncia entre identidade territorial e
imagem projetada constitui condigdo essencial para a consolidagédo do destino. A
presenca de patrimdnio arquitetdbnico preservado, manifestacbes musicais
inventariadas e tradi¢cao culinaria ativa fornece base concreta para a construgao de
narrativa turistica auténtica. Assim, a proposta de marca desenvolvida neste trabalho
busca mediar identidade e imagem por meio de discurso simbdlico alinhado a
realidade territorial, evitando dissonancias entre promessa comunicada e

experiéncia vivenciada.

2.4. BRANDING TURISTICO COMO ESTRATEGIA DE VALORIZACAO DE
DESTINOS DE PEQUENO PORTE

O branding turistico pode ser compreendido como uma estratégia de
valorizagao territorial, especialmente relevante para destinos de pequeno porte, que
frequentemente enfrentam limitagbes de recursos financeiros e Vvisibilidade no
mercado turistico. Kavaratzis e Ashworth (2005) destacam que o branding territorial
contribui para alinhar identidade, imagem e estratégia, fortalecendo a
competitividade dos destinos.

No contexto do turismo de base local e do turismo interiorano, o branding

possibilita valorizar praticas culturais, arquitetdnicas e produtivas, promovendo o
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desenvolvimento turistico de forma mais integrada e sustentavel. Ao fortalecer a
identidade territorial, o branding contribui tanto para o reconhecimento externo do
destino quanto para o fortalecimento do sentimento de pertencimento da populagao
local.

O turismo de base local caracteriza-se pela valorizacdo dos recursos
endégenos e pela participagdo ativa da comunidade na organizagcéo e gestédo da
atividade turistica, promovendo desenvolvimento territorial sustentavel (Beni, 2006).
Nesse sentido, aproxima-se das abordagens do turismo de base comunitaria, ao
enfatizar o protagonismo dos atores locais no processo de desenvolvimento. Ja o
turismo interiorano, conforme adotado neste estudo, refere-se a dindmica turistica de
pequenos municipios com forte enraizamento cultural, sendo definido
prioritariamente por sua dimensdo territorial e geografica. Nesses contextos, a
hospitalidade, a religiosidade e o patrimdnio historico estruturam a experiéncia do
visitante.

Dessa forma, enquanto o turismo de base local enfatiza os sujeitos e as
relagdes sociais que organizam a atividade turistica, o turismo interiorano destaca as
caracteristicas territoriais e culturais do espaco onde essa atividade se desenvolve.

O marketing de lugar evoluiu de uma abordagem centrada na promogao
territorial para um modelo estratégico baseado em diagndstico territorial, definicao
de posicionamento, construgdo de identidade e gestdo de marca (Ocké; lkeda,
2014). Dessa forma, o branding turistico ultrapassa a dimensao promocional e passa
a atuar como ferramenta estruturante da competitividade territorial e do
planejamento publico.

No caso de Sao Bras do Suagui, essas contribuicbes sado particularmente
pertinentes, uma vez que o municipio se enquadra na tipologia de destino de
pequeno porte com forte enraizamento cultural e recursos financeiros limitados para
promog¢ao em larga escala. A adogao do branding como estratégia de planejamento
permite organizar seus ativos enddgenos, patrimbnio arquitetdbnico setecentista,
tradicdes musicais inventariadas e gastronomia local, em proposta de valor
estruturada e competitiva. Assim, o branding ndo atua apenas como ferramenta de
divulgacdo, mas como instrumento de valorizacédo territorial e fortalecimento do

turismo de base local, alinhando identidade cultural e desenvolvimento sustentavel.
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2.5 IDENTIDADE VISUAL COMO INSTRUMENTO ESTRATEGICO NO BRANDING
DE DESTINOS

A identidade visual constitui o conjunto estruturado de elementos graficos
responsaveis por representar simbolicamente os valores e atributos de uma marca.
No campo do branding, ela ndo se restringe a criagdo de um logotipo, mas envolve a
definicao de simbolos, tipografia, cores, padrdes visuais e aplicagdes que garantem
coeréncia comunicacional e reconhecimento publico. Segundo Aaker (1996), a
identidade de marca deve expressar uma proposta de valor consistente, capaz de
estabelecer vinculos emocionais com seus publicos. No contexto territorial, essa
identidade precisa estar ancorada na realidade sociocultural do lugar.

Jean-Noél Kapferer (2003) destaca que a identidade de marca é composta
por dimensdes fisicas, simbdlicas e culturais que estruturam sua personalidade e
posicionamento. Aplicado ao turismo, esse entendimento refor¢a que a identidade
visual deve traduzir atributos territoriais auténticos, funcionando como interface entre
a identidade territorial e a imagem percebida pelos visitantes.

Assim, no branding turistico, a identidade visual atua como instrumento
estratégico de sintese simbdlica do territério. Ela organiza visualmente a narrativa do
destino, facilita sua memorizacao e fortalece sua diferenciacdo competitiva. Quando
coerente com os elementos historicos, arquitetdnicos e culturais locais, a identidade
visual contribui para consolidar uma marca territorial consistente e alinhada a gestéo
publica do turismo.

Aplicado ao contexto de Sao Bras do Suacui, o conceito de identidade visual
como sintese simbdlica do territorio revela-se fundamental para traduzir
graficamente atributos histoéricos, arquitetbnicos e culturais reconhecidos pela
comunidade local. A definicdo de elementos visuais coerentes com o patriménio
inventariado e com a atmosfera contemplativa do municipio permite mediar
identidade territorial e imagem projetada, fortalecendo o reconhecimento do destino
e estruturando comunicagdo publica alinhada ao planejamento turistico. Dessa
forma, a identidade visual proposta neste estudo nao se limita a recurso estético,

mas configura-se como instrumento estratégico de consolidagado da marca territorial.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa caracteriza-se como um estudo voltado a compreensao
da construgcdo simbdlica e comunicacional da identidade turistica do municipio de
Sao Bras do Suagui (MG), com foco na analise da proposta de identidade visual do
destino. Para tanto, os procedimentos metodolégicos foram definidos a partir da
natureza da pesquisa, do delineamento metodoldgico e das técnicas de coleta e

analise de dados.

3.1. NATUREZA E TIPO DE PESQUISA

Quanto a natureza, a pesquisa € classificada como aplicada, pois busca
produzir conhecimento com finalidade pratica, voltado a compreensdo e ao
aprimoramento de estratégias de branding turistico em contexto real (GIL, 2008). Do
ponto de vista dos objetivos, trata-se de uma pesquisa exploratéria e descritiva.
Exploratéria porque visa aprofundar a compreensdo de um fendmeno ainda pouco
investigado no contexto de municipios de pequeno porte, especialmente no que se
refere a construgao de identidade visual turistica. Descritiva porque busca identificar,
registrar e interpretar caracteristicas simbdlicas, culturais e territoriais que compdem
a marca do destino (Prodanov; Freitas, 2013). Segundo Gil (2008), pesquisas
exploratdrias tém como finalidade proporcionar maior familiaridade com o problema,
tornando-o mais explicito, enquanto pesquisas descritivas se dedicam a

caracterizacao sistematica de fendbmenos e processos sociais.

3.2. ABORDAGEM METODOLOGICA

A pesquisa adota uma abordagem qualitativa, por privilegiar a interpretagao
de significados, simbolos e construgdes culturais presentes na identidade visual do
destino turistico. De acordo com Minayo (2014), a pesquisa qualitativa trabalha com
0 universo de sentidos, valores, crengas e representagdes, sendo especialmente
adequada para investigagées que envolvem fenbmenos culturais e simbdlicos. No
contexto do turismo, a analise de marcas territoriais envolve dimensdes subjetivas,
simbdlicas e identitarias, que ndo podem ser reduzidas a métricas quantitativas,

exigindo interpretagcédo contextualizada (Denzin; Lincoln, 2006).
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3.3. TIPO DE AMOSTRAGEM

A pesquisa utiliza amostragem intencional (ou por julgamento), caracteristica
de estudos qualitativos, na qual os elementos sédo selecionados com base em sua
relevancia para a compreensao do fendmeno investigado (Prodanov; Freitas, 2013).

No presente estudo, a amostra € composta por:

e Documentos oficiais do Inventario de Prote¢cao ao Acervo Cultural (IPAC) do

municipio, com énfase na versao consolidada de 2007;

e Documentos municipais relacionados as politicas de turismo e cultura;
e Materiais iconograficos e registros fotograficos das edificagdes inventariadas;

e Elementos visuais desenvolvidos na proposta de identidade grafica.

Além da analise documental, foi realizada observacdo direta do espaco
urbano e das edificagdes inventariadas, com registro fotografico préprio, utilizado
como apoio a analise visual e a interpretacao simbdlica da paisagem cultural.

A selegdo desses elementos fundamentou-se em sua centralidade historica,
simbdlica e representatividade na identidade territorial do municipio.

Ressalta-se que a pesquisa ndao contemplou a realizagdo de entrevistas ou
aplicacao de instrumentos de coleta de dados junto a atores locais, em funcéo do
tempo disponivel para a elaboracdo do trabalho. Dessa forma, optou-se pela
utilizacdo de dados secundarios, analise documental e observacdo direta,
considerados adequados aos objetivos propostos e a natureza qualitativa da

pesquisa.

3.4. TECNICAS DE COLETA DE DADOS

A coleta de dados foi realizada por meio de:

e Pesquisa bibliografica, com levantamento de livros, artigos cientificos e
documentos sobre branding territorial, turismo cultural e identidade visual,

e Analise documental, envolvendo registros histéricos, iconografia local e
referéncias patrimoniais do municipio;

e Anadlise visual, aplicada a proposta de identidade grafica desenvolvida para o

destino turistico. Segundo Lakatos e Marconi (2017), a pesquisa bibliografica

19



permite a construcido do embasamento tedrico necessario a compreensao do
objeto estudado, enquanto a analise documental possibilita a interpretagao de
registros histéricos e culturais que fundamentam a investigagao;

e Ultilizou-se como referéncia o Plano Estratégico de Desenvolvimento Turistico
de Sao Bras do Suacui, elaborado pela autora, ainda em processo de
desenvolvimento e institucionalizacdo, que contribuiu para a identificacao de

diretrizes, diagndstico territorial e proposi¢oes relacionadas ao turismo local.

A coleta de dados foi realizada por meio de trés procedimentos principais. O
primeiro consistiu na pesquisa bibliografica, com levantamento de livros, artigos
cientificos e publicagbes académicas relacionadas aos temas de branding territorial,
turismo cultural, identidade visual e design aplicado ao turismo. Essa etapa teve
como objetivo estabelecer o embasamento tedrico da pesquisa e compreender os
conceitos fundamentais que orientam a constru¢cao de marcas territoriais.

Em seguida, realizou-se a analise documental, envolvendo o levantamento de
registros historicos, iconografia local, fotografias, materiais institucionais e
referéncias patrimoniais do municipio de Sado Bras do Suacgui. Esses documentos
permitiram identificar elementos simbdlicos, historicos e culturais relevantes para a
construg¢ao da narrativa visual e conceitual do destino turistico.

Por fim, foi conduzida uma analise visual aplicada a proposta de identidade
grafica desenvolvida para o guia turistico. Nessa etapa, foram analisados os
elementos formais da identidade visual, como cores, tipografia, ilustracido e
composicao grafica, buscando verificar de que forma esses recursos contribuem

para representar o territorio, seus valores culturais e sua identidade local.

3.5. TECNICAS DE ANALISE DE DADOS

Os dados foram analisados por meio de analise interpretativa de conteudo,
com foco na identificagcdo de categorias simbdlicas relacionadas a identidade
territorial, patriménio arquitetbénico e experiéncia turistica. De acordo com Bardin
(2011), a analise de conteudo consiste em um conjunto de técnicas sistematicas de
interpretacdo de comunicagodes, permitindo inferir significados a partir de elementos
visuais e textuais. No presente estudo, essa técnica foi utilizada para relacionar os

elementos graficos da identidade visual com conceitos de memoéria, patriménio e
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branding turistico. A analise buscou estabelecer conexdes entre teoria e pratica,
interpretando a proposta visual como expressao simbdlica do territério e de suas
narrativas culturais.

Para o levantamento dos elementos que compdéem a marca turistica do
municipio, foram consideradas categorias simbdlicas relacionadas a identidade
territorial, ao patrimbénio arquitetdbnico e a experiéncia turistica local. Essas
categorias funcionaram como critérios de analise para a identificacdo de referéncias
visuais, culturais e histéricas presentes no municipio, orientando a selegao de
elementos capazes de representar aspectos significativos da cidade. A partir desse
recorte, foram observados marcos arquitetbnicos, caracteristicas da paisagem,
simbolos culturais e formas de vivéncia associadas ao cotidiano local, contribuindo
para a construgéo de uma identidade visual alinhada as especificidades do territorio.

Durante a elaboragdo do presente trabalho, utilizou-se de forma pontual o
apoio da ferramenta de inteligéncia artificial ChatGPT para auxilio na revisédo textual
e aprimoramento da redagao académica. Ressalta-se que a inteligéncia artificial nao
foi utilizada para a realizacado das etapas de pesquisa, coleta ou analise de dados. O
desenvolvimento conceitual, a interpretagcdo das informag¢des e a construgdo das
reflexbes apresentadas foram integralmente conduzidos pela autora. O uso da
ferramenta teve carater exclusivamente auxiliar, sendo empregado para aperfeicoar
a clareza da escrita, a organizagao das ideias e a adequacao linguistica do texto as
normas e ao rigor da producdo académica. Além disso, em algumas etapas do
trabalho, a ferramenta foi utilizada como apoio na geragédo parcial de algumas
ilustracdes, posteriormente revisadas e adequadas pela autora de acordo com os

objetivos do projeto.

4 PROPOSTA DE BRANDING TURISTICO

Este capitulo apresenta a proposta de branding turistico para o municipio de
Sao Bras do Suagui (MG), desenvolvida a partir da analise dos elementos historicos,
culturais, arquitetbnicos e territoriais identificados ao longo da pesquisa.
Inicialmente, discute-se a base patrimonial que fundamenta a constru¢cdo da
identidade do destino, com destaque para os registros do Inventario de Protecédo ao
Acervo Cultural (IPAC). Em seguida, sdo apresentados os principios conceituais que

orientaram a construcdo da identidade visual, bem como a proposta grafica
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elaborada, suas referéncias territoriais e diretrizes de aplicacdo no contexto do
turismo local.

Segundo Ashworth e Kavaratzis (2010), o branding territorial deve partir de
simbolos que expressam a singularidade do lugar, sendo essencial que esses
elementos estejam ancorados na memoria coletiva e no patriménio cultural. A igreja
de Sao Bras, enquanto elemento central da paisagem urbana, cumpre esse papel ao
sintetizar valores histéricos, religiosos e sociais que contribuiram para a formacgéao do
municipio. Além disso, a arquitetura religiosa em cidades do interior mineiro assume
funcao estruturante da identidade local, atuando como ponto de referéncia espacial
e simbdlica (Choay, 2006).

Do ponto de vista do turismo cultural, Richards (2018) destaca que o
patrimoénio arquiteténico e religioso possui elevado potencial de atratividade,
sobretudo quando associado a narrativas que reforcam autenticidade, tradicao e
pertencimento. A representacao grafica da igreja, presente no simbolo da identidade
visual, busca, portanto, reforcar a ideia de continuidade histérica e valorizagdo do
patrimdnio, elementos fundamentais para a consolidagdo de destinos turisticos de

pequeno porte.

4.1 FORMACAO HISTORICA E OCUPAGAO DO TERRITORIO DE SAO BRAS DO
SUACUI

A compreensdo da identidade territorial de S&o Bras do Suacui esta
diretamente relacionada ao processo histérico de ocupacédo e formagao social do
municipio. Assim como diversas localidades do interior de Minas Gerais, 0
desenvolvimento urbano e cultural da cidade encontra suas origens no periodo
colonial, marcado pela expansdo das atividades mineradoras e pela formacgao de
pequenos nucleos de povoamento ao longo das rotas de circulagao entre regides
produtoras.

A presenca da Igreja Matriz de S&do Bras, cuja construgdo remonta ao século
XVIII, constitui um dos principais marcos da consolidagdo do nucleo urbano local. A
igreja ndo apenas estruturou a organizagdo espacial do povoado, mas também
desempenhou papel central na vida religiosa, social e cultural da comunidade,
influenciando a configuragdo da paisagem urbana que ainda hoje caracteriza o

municipio.
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Ao longo do tempo, o territorio foi sendo ocupado por atividades agricolas,
praticas comunitarias e tradicdes culturais que contribuiram para a formagao da
identidade local. A relagdo entre patriménio arquitetdnico, religiosidade popular e
modos de vida interioranos permanece como elemento estruturante da memoaria
coletiva da populagéo e da imagem simbdlica associada a cidade.

A analise da ocupacéo historica e da formacgao social de Sao Bras do Suacui
permite compreender os elementos que sustentam a identidade territorial do
municipio, aspectos que se refletem tanto na paisagem cultural quanto nas
representacdes simbalicas utilizadas na proposta de identidade visual apresentada

neste estudo.

4.2 O IPAC COMO BASE ESTRUTURANTE DA IDENTIDADE CULTURAL LOCAL

O municipio de Sao Bras do Suacui possui Inventario de Protecdo ao Acervo
Cultural (IPAC) iniciado em 1999, com atualizagdes nos anos de 2000, 2001, 2003,
2004 e 2005, culminando em versdo consolidada em 2007, fundamentada também
no Plano de Inventario de 2002.

A continuidade dos registros demonstra politica publica sistematica de
preservagao patrimonial, indicando reconhecimento institucional da relevancia
cultural do territorio.

O IPAC organiza o patriménio municipal nas seguintes categorias:

e Patriménio protegido

e Estruturas arquitetdnicas e urbanisticas
e Bens moveis

e Bens integrados

e Arquivos

e Sitios naturais de interesse cultural

e Patriménio arqueoldgico

e Patriménio imaterial

Essa amplitude revela que o0 municipio possui sistema patrimonial
diversificado, envolvendo dimensdes materiais e imateriais, naturais e
arquitetodnicas, o que consolida base consistente para o desenvolvimento do turismo

cultural.
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4.3 PATRIMONIO PROTEGIDO E LEITURA DA IDENTIDADE TERRITORIAL

Entre os bens tombados destacam-se edificagcbes religiosas, marcos
devocionais, estruturas historicas residenciais e elementos paisagisticos.

A predominancia de bens vinculados a religiosidade, como a Igreja Matriz de
Sao Bras, a Capela do Senhor dos Passos e o0 Passo do Encontro Doloroso, indica
que a fé e a tradicao religiosa constituem eixo estruturante da paisagem urbana e da
memoria coletiva.

Paralelamente, edificagbes como o Casardo da Dona Negrinha e a Casa da
Anastacia evidenciam tragcos da ocupacdo histérica e da formacdo social do
municipio.

A presenca de bens naturais e territoriais, como a Area de Preservagido
Permanente “Oswaldo Marques Gontijo”, a Fonte do Mato e o Caminho Velho,
amplia essa leitura ao incorporar dimensdes ambientais e historicas a identidade
local.

Essa configuracao patrimonial demonstra que o territério € marcado por:

e Centralidade da arquitetura religiosa;

e Presenca de tragos coloniais e tradicionais;

e Paisagem urbana de escala reduzida;

e Integracdo entre natureza e memoria historica.

A relagaéo completa dos bens tombados encontra-se no Anexo A.

A leitura do conjunto de bens tombados permite compreender que a
identidade territorial de Sdo Bras do Suacui esta fortemente associada a presenca
do patriménio historico-religioso, a preservacdo de elementos arquitetbnicos
tradicionais e a relag&do entre paisagem natural e memoria historica. Esses aspectos
configuram uma paisagem cultural marcada pela simplicidade, pela religiosidade e
pela permanéncia de modos de vida caracteristicos do interior de Minas Gerais.
Nesse contexto, tais elementos tornam-se referéncias fundamentais para a
construcao da proposta de branding turistico apresentada neste trabalho, orientando
a escolha dos simbolos, da linguagem visual e das narrativas que buscam

representar o municipio de forma auténtica e coerente com sua identidade territorial.
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4.4 ESTILO ARQUITETONICO PREDOMINANTE E SUA INFLUENCIA NA
PROPOSTA DE BRANDING

A arquitetura local apresenta caracteristicas associadas ao interior mineiro
tradicional: volumetria simples, fachadas simétricas, uso de cores sobrias, elementos
ornamentais discretos e insergao harmoniosa na paisagem.

Esse conjunto remete ao repertorio colonial e pos-colonial mineiro, no qual a
igreja ocupa posi¢ao central na organizagédo espacial e simbdlica do nucleo urbano.
Conforme argumenta Frangoise Choay (2006), o patrimbnio arquitetbnico nao
representa apenas forma estética, mas estrutura de memoria coletiva.

A predominancia de construgdes religiosas e edificacbes histéricas de
pequena escala contribui para atmosfera de recolhimento, contemplagcédo e
permanéncia temporal, atributos que influenciaram diretamente as decisbes de
branding.

Assim, a proposta visual buscou traduzir:

e Simplicidade formal;

e Valorizagao da tradigcao;

e Permanéncia historica;

e Integracéao entre fé, memodria e territorio.

Esses elementos constituem referéncias importantes para a interpretacao da
identidade territorial de S&o Bras do Suacui e orientaram a construgcdo da proposta
de branding turistico apresentada neste trabalho, permitindo que a identidade visual
desenvolvida dialogue de forma coerente com os valores culturais, histéricos e

simbdlicos presentes no territério.

4.5 FUNDAMENTACAO HISTORICO-ARQUITETONICA DA IGREJA MATRIZ E DO
CONJUNTO URBANO

A Igreja Matriz de Sao Bras possui documentagado de construgcao datada de
13 de abril de 1728, conforme registrado no IPAC (2007). Essa data a insere no
contexto do ciclo minerador setecentista em Minas Gerais, periodo marcado pela
consolidacao do Barroco colonial brasileiro.

No inicio do século XVIII, especialmente na Capitania de Minas Gerais,

predominava o Barroco Colonial, linguagem arquitetdnica associada a expansao da
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Igreja Catdlica no territorio minerador. O barroco mineiro caracterizava-se por
fachadas simétricas, torres laterais, frontées curvilineos ou triangulares e interiores
marcados por forte expressividade simbdlica. Conforme destacam Bazin (1983) e
Oliveira (2006), essa arquitetura desenvolveu adaptag¢des locais, consolidando
identidade propria no contexto colonial.

Mais do que um estilo formal, o barroco cumpria fungdo pedagdgica e
simbdlica: estruturava o espaco urbano, afirmava a presenga da Igreja e organizava
a vida social. A dramaticidade espacial e a dimensao espiritual dessa linguagem
contribuiram para formar uma paisagem marcada por religiosidade e permanéncia
histérica.

A partir da segunda metade do século XVIII, algumas edificacbes passaram a
incorporar elementos do Rococd, caracterizados por ornamentagdo mais leve e
maior delicadeza decorativa, indicando continuidade e atualizagdo estética do
patriménio religioso.

Paralelamente, a arquitetura civil colonial consolidou a paisagem urbana
tradicional mineira, com fachadas simples, alinhamento as vias, coberturas em duas
aguas e adaptagcdo a topografia. Esse conjunto construiu ambiéncia de escala
reduzida, harmonia volumétrica e integragao entre edificagao e territorio.

Essa base arquitetdnica, religiosa, simbodlica e de pequena escala,
fundamenta os valores de contemplacao, tradicdo e continuidade histérica que

orientam a proposta de branding turistico do municipio.

Figura 1 — Igreja de S&o Bras, Sao Bras do Suagui (MG)
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Fonte: Acervo da autora (2025).

A fachada da Igreja Matriz apresenta elementos caracteristicos da arquitetura
religiosa colonial mineira, como torres sineiras laterais, frontdo curvilineo central,
oculos circulares e pilastras verticais que organizam a composi¢ao simétrica. Esses
elementos estruturam visualmente a edificagdo e contribuiram como referéncia para

a sintese grafica utilizada na construgéo da identidade visual do destino turistico.

Figura 2 — Elementos arquitetonicos da fachada da Igreja Matriz de Sao Bras

que inspiraram a construgéo da identidade visual turistica.
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2. Cruz no frontdo central
1. Torres sineiras laterais { /]\

5. Pilastras verticais

\fontdo curvilineo

Oculos cire s (janelas)

Fonte: Acervo da autora (2025).

A Figura 2 apresenta a fachada da Igreja Matriz de Sdo Bras com destaque
para alguns de seus principais elementos arquitetbnicos. Os elementos compdem
uma fachada marcada pela simetria, pela verticalidade e pela organizagao
equilibrada das formas, caracteristicas recorrentes na arquitetura religiosa colonial
presente em diversas cidades historicas de Minas Gerais. No contexto da proposta
de branding turistico, esses elementos foram considerados relevantes por
apresentarem formas claras, reconheciveis e carregadas de significado cultural.

A andlise da fachada permitiu identificar estruturas visuais que serviram de
referéncia para a construgdo da identidade grafica do destino, possibilitando a
simplificacdo e adaptacdo desses elementos para uma linguagem visual sintética.
Além da forma arquitetonica da edificagdo, alguns elementos estéticos da fachada
também serviram como referéncia para a construgdo da identidade visual.
Destaca-se a moldura em cor amarela que contorna os principais elementos da

fachada da Igreja Matriz de S&o Bras, criando contraste com o fundo claro das
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paredes e evidenciando portas, janelas e limites estruturais do edificio. Esse recurso
cromatico e estrutural, bastante caracteristico da arquitetura religiosa mineira,
contribui para destacar a volumetria e a composi¢cao da fachada. Na proposta de
branding, essa leitura visual inspirou o uso de contornos e molduras graficas que
delimitam os elementos da marca, reforcando a ideia de enquadramento simbdlico
do patrimonio e contribuindo para a construgdo de uma linguagem visual que dialoga
diretamente com a estética arquitetébnica do municipio.

Conforme apresentado na Figura 2, a analise dos principais elementos
arquitetbnicos da fachada da Igreja Matriz de Sdo Bras evidencia caracteristicas que
compdem uma estética marcante e que foram consideradas como referéncia para a
constru¢ao da proposta de branding turistico do municipio:

1. Torres sineiras laterais: As torres laterais conferem verticalidade e equilibrio
a composic¢ao da fachada, sendo um elemento caracteristico da arquitetura religiosa
colonial mineira. No contexto do branding, essas formas verticais contribuem para a
construcdo de uma silhueta facilmente reconhecivel, favorecendo a sintese grafica
da igreja na identidade visual do destino.

2. Cruz no frontdo central: A cruz posicionada no topo do frontdo representa o
carater religioso do edificio e reforga a dimensdo simbdlica da fé na formagao
historica da cidade. No branding turistico, esse elemento remete a tradigao religiosa
local e fortalece a narrativa associada ao patriménio histérico-religioso do municipio.

3. Frontdo curvilineo: O frontdo central apresenta linhas curvas que remetem
a estética barroca presente em diversas igrejas do periodo colonial em Minas
Gerais. Esse elemento contribui para a expressividade visual da fachada e inspira a
construcdo de uma linguagem grafica mais organica e sensivel na identidade visual
proposta.

4. Relogio central: O relégio localizado no centro da fachada atua como ponto
focal da composicdo arquitetdnica. Além de sua funcdo pratica, ele simboliza a
passagem do tempo e a permanéncia histérica da cidade, reforgando na proposta de
branding a ideia de memoaria, tradigao e continuidade cultural.

5. Pilastras verticais: As pilastras estruturam a fachada e reforcam sua
organizagdo simétrica. Esse principio de simetria e equilibrio também orienta a
constru¢do da marca turistica, contribuindo para uma composi¢cdo visual clara,

estavel e facilmente identificavel.
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6. Janelas superiores retangulares: As janelas superiores organizam a
fachada e mantém proporcao equilibrada entre os elementos arquitetbnicos. Essa
relagdo de proporcdo e alinhamento inspira a organizagdo visual da identidade
grafica, reforgando a harmonia e a legibilidade da composigao.

7. Oculos circulares (janelas): Os pequenos 6culos circulares funcionam como
elementos decorativos e de ventilagdo, sendo recorrentes na arquitetura religiosa
colonial. Visualmente, esses elementos introduzem ritmo e repetigdo na fachada,
principios que também podem ser explorados em padrdes graficos associados a
identidade visual.

8. Portal principal em pedra: O portal central marca o acesso principal a igreja
e destaca a importancia simbdlica do edificio na organizagao do espacgo urbano. Na
proposta de branding, esse elemento remete a ideia de acolhimento e convite a
entrada, associando-se a narrativa de hospitalidade e experiéncia turistica proposta

para o destino.

4.5.1 A centralidade da arquitetura religiosa na formagao urbana

Conforme argumenta Choay (2006), o monumento religioso estrutura o
espacgo e organiza a memoria coletiva. No caso das vilas mineiras setecentistas, a
igreja matriz funcionava como:

e Marco fundacional,
e Centro organizador da malha urbana;
e Referéncia simbdlica e espiritual.

Portanto, a escolha da Igreja Matriz como eixo visual do branding n&o é
apenas estética, mas histérica e urbanisticamente coerente.

A arquitetura barroca carrega valores de:

e Dramaticidade simbdlica;

e Espiritualidade;

e Permanéncia temporal;

e Relacdo entre fé e territorio.

A narrativa de encantamento proposta fundamenta-se nesses valores
historicos e simbdlicos, incorporando-os como referéncias estruturantes da

identidade turistica do municipio.
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4.6 ENCANTAMENTO COMO CATEGORIA EXPERIENCIAL DO DESTINO

O encantamento, no contexto turistico de Sdo Bras do Suacui, ndo se refere a
entretenimento espetacularizado, mas a uma experiéncia sensivel e contemplativa.

O territorio oferece:

e Escala urbana reduzida;

e Siléncio e ritmo desacelerado;

e Presenga marcante da natureza;
e Patriménio preservado;

e TradicOes vivas.

Segundo Pine e Gilmore (1999), experiéncias memoraveis emergem quando
o visitante é envolvido emocionalmente pelo ambiente. No caso de destinos
histéricos de pequeno porte, o encantamento deriva da autenticidade e da
atmosfera.

O barroco, enquanto linguagem estética, trabalha com emocao,
transcendéncia e sensorialidade. Assim, o encantamento proposto pelo slogan
conecta-se:

e A dramaticidade simbodlica da arquitetura;
e A espiritualidade histérica;

e A sensacdo de deslocamento no tempo;
e A contemplacédo da paisagem.

Trata-se de um encantamento sereno, introspectivo e identitario.

O conceito de encantamento adotado neste trabalho esta diretamente
relacionado a experiéncia sensivel proporcionada pelo territério, na qual a
contemplagao da paisagem, a presenga do patrimdnio histérico e o ritmo tranquilo da
vida interiorana se articulam na construgdo de uma vivéncia turistica auténtica. Ao
incorporar essa ideia ao posicionamento do destino, o branding turistico busca
valorizar aspectos intangiveis da experiéncia do visitante, transformando a
simplicidade, a memoria e a espiritualidade local em elementos centrais da narrativa
do municipio. Assim, 0 encantamento n&o se apresenta como espetaculo, mas como
resultado do encontro entre o visitante e a atmosfera singular de Sdo Bras do

Suacui.
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4.7 A MUSICA INVENTARIADA COMO PATRIMONIO VIVO E EXTENSAO DA
MARCA

O IPAC (2007) registra como formas de expresséo cultural:
e Unido Musical de Santa Cecilia;
e Marujos de Nossa Senhora do Rosario;
e Coro e Orquestra de Camara de Sao Bras do Suagui.

Esses grupos representam patriménio imaterial ativo, vinculando
religiosidade, tradigdo e memaria coletiva.

A musica, especialmente em cidades mineiras historicas, cumpre papel
estruturante semelhante ao da arquitetura. Bandas e corporagbes musicais
remontam ao periodo colonial, quando as irmandades religiosas mantinham
conjuntos musicais para festas e celebragdes.

A presenga dos grupos evidenciam a continuidade dessa tradigdo. O Coro e
Orquestra de Camara de Sao Bras do Suacui refor¢ca a dimensao erudita e artistica

local.

4.8 PROPOSTA DE IDENTIDADE VISUAL DO DESTINO TURISTICO

A identidade visual foi concebida a partir da leitura sistematica do patrimonio
inventariado, especialmente dos bens tombados de natureza arquitetdnica e
religiosa.

A escolha da Igreja Matriz de S&o Bras como elemento central do simbolo
grafico nao decorre de preferéncia estética subjetiva, mas de fundamentacéao técnica
respaldada pelo IPAC, que evidencia sua centralidade historica e simbdlica no
territorio, além de constituir a edificagcdo mais antiga ainda preservada no municipio,
cuja permanéncia material desde o século XVIII reforga sua centralidade histérica e
simbdlica na formacgao territorial local.

Marcos arquitetdbnicos amplamente reconhecidos pela comunidade funcionam
como elementos de ancoragem simbdlica na constru¢do da marca territorial (Anholt,
2007; Kavaratzis, 2004).

A representacao grafica da igreja sintetiza:

e Continuidade historica;

e Centralidade da religiosidade;
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e I|dentidade arquitetdnica local;
e Memodria coletiva.

A utilizagado da Igreja Matriz como elemento estruturante da identidade visual
permite que a marca turistica se conecte diretamente ao principal referencial
simbodlico do municipio. Ao sintetizar graficamente esse marco arquitetonico, o
branding territorial busca transformar um elemento reconhecido pela populagdo em
signo visual capaz de comunicar a histéria, a cultura e os valores que compdem a

identidade de Sao Bras do Suagui.

4.8.1 Implicagodes para o Branding

A identidade da marca pode incorporar a musica como:
e Narrativa de patriménio vivo;
e Elemento de experiéncia sensorial;
e Estratégia de eventos e calendario cultural,
e Recurso audiovisual na promogéo turistica.
Se a arquitetura representa a memoria material, a musica representa a
memoria sonora do territorio. Branding territorial consistente articula dimensdes

visuais e sonoras da identidade.

4.9 A ESTETICA ANALOGICA COMO ESTRATEGIA NARRATIVA

A escolha de uma linguagem visual que remete a formas artesanais, cores
terrosas e acabamento com aparéncia envelhecida dialoga diretamente com o
imaginario do interior de Minas Gerais, associado a simplicidade, a hospitalidade e a
preservacdao das tradigbes, inspirada em carimbos de viagem, selos postais,
cartbes-postais e correspondéncias antigas ndo se configura como mero recurso
estilistico retr6, mas como decisdo estratégica alinhada ao posicionamento do
destino.

De acordo com Aaker (1996), a identidade de marca deve comunicar valores
consistentes e emocionalmente significativos, permitindo que o publico estabelecga
vinculos simbodlicos com o destino. Nesse sentido, a identidade visual proposta
busca transmitir acolhimento, memoaria e autenticidade.

O universo analégico evoca:
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e Registro de memoarias;

e Permanéncia;

e Ritmo desacelerado;

e \Valorizagao da experiéncia vivida;
e Conexdo com o passado.

Em contraposicéo ao turismo acelerado e hiperconectado, a estética de selo e
carimbo simboliza o convite a uma experiéncia introspectiva, de contemplagao e
permanéncia. Esse repertorio visual dialoga com a proposta de um turismo
associado a tranquilidade, ao sossego, a espiritualidade e a conexdo com a
natureza, atributos identificados na leitura territorial realizada a partir do IPAC.

Do ponto de vista do design grafico, a construgao da identidade visual buscou
seguir principios fundamentais de organizagao visual, como equilibrio, simplicidade
formal e legibilidade. A composigao privilegia a centralidade e a simetria do elemento
principal, a representagdo da Igreja de Sdo Bras, estratégia que reforga sua fungéo
simbdlica como marco estruturante da paisagem urbana do municipio. A
organizacao equilibrada dos elementos contribui para facilitar a leitura da marca e
fortalecer sua capacidade de reconhecimento.

A escolha cromatica foi orientada por critérios conceituais e territoriais. A
paleta de cores em tons terrosos e levemente envelhecidos remete a materialidade
das construgcdes historicas, as tonalidades presentes na arquitetura tradicional
mineira e ao imaginario visual associado a memoria e ao patrimoénio cultural. Essas
cores evocam elementos como madeira, pedra e terra, frequentemente presentes na
paisagem construida das cidades histéricas de Minas Gerais, reforgando a ideia de
permanéncia historica e autenticidade territorial.

Outro aspecto relevante refere-se ao estilo de representagdo adotado para a
ilustracdo da Igreja de S&o Bras. A opgédo por um trago simplificado associado a
acabamento aquarelado busca transmitir sensibilidade visual e carater artesanal,
aproximando a linguagem grafica de formas tradicionais de representagao artistica.
O efeito aquarelado contribui para suavizar os contornos e criar sensacgao de pintura
manual, remetendo a producgao artistica associada a memdéria, a contemplacao e a
valorizacao do patrimdnio cultural.

Associado a isso, a presenga de pequenas irregularidades graficas, como
bordas com aspecto carimbado e textura que remete ao desgaste do papel, reforga

o conceito de imperfeicdo analdgica. Diferentemente das superficies digitais
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excessivamente polidas, a estética proposta valoriza marcas visuais que evocam o
tempo, o uso e o registro de memodrias. Essa escolha dialoga diretamente com a
narrativa construida para o destino turistico, baseada na ideia de experiéncia
sensivel, contemplativa e ligada a tradi¢ao.

A tipografia adotada também desempenha papel importante na construgédo da
identidade visual. O estilo tipografico selecionado apresenta caracteristicas que
remetem a registros graficos tradicionais, como carimbos, selos postais e
correspondéncias antigas. No campo do branding, a tipografia funciona como
elemento expressivo da personalidade da marca, contribuindo para comunicar
valores como acolhimento, autenticidade e meméaria.

Por fim, destaca-se o processo de simplificacdo formal da representagao
arquiteténica. A igreja foi sintetizada em tragos claros e formas reduzidas,
preservando seus elementos estruturais essenciais, como as torres laterais e o
frontdo central, de modo a garantir reconhecimento visual sem comprometer a
legibilidade do simbolo. Esse tipo de sintese grafica é recorrente em projetos de
identidade visual, pois favorece a adaptabilidade da marca em diferentes suportes e
escalas de aplicagao.

Dessa forma, as decisdes projetuais adotadas, envolvendo composi¢céo
simétrica, paleta cromatica terrosa, tipografia evocativa, estilo aquarelado e estética
de imperfeicdo analdgica, articulam fundamentos do design grafico com a narrativa
territorial proposta, permitindo que a identidade visual traduz, simultaneamente,

valores estéticos, culturais e simbodlicos do destino turistico.

Figura 3 — Representacao artistica da Igreja de Sdo Bras como referéncia
arquitetonica, historica e religiosa do municipio de Sdo Bras do Suagui (MG)
remetendo a um selo de carta.

ICGREIA 1
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Figura 4 — Proposta de simbolo grafico do destino turistico de Sdo Bras do Suagui
(MG), inspirada em carimbos de viagem e na arquitetura da Igreja de Sao Bras, com
estética retr6 associada a cartas antigas, vistos e cartdes-postais.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

O mapa ilustrado desenvolvido para o guia turistico amplia a proposta de
branding ao integrar representacdo simbodlica do patrimdénio histérico com a
identificacdo de equipamentos turisticos, como meios de hospedagem e
estabelecimentos gastrondmicos. Essa articulagao entre dimensao cultural e oferta
de servigos transforma o mapa em instrumento estratégico de organizagdo da
experiéncia do visitante. Ao mesmo tempo em que reforga a estética analogica e a
narrativa de encantamento, o material cumpre funcao pratica de orientagao espacial
e estimulo a permanéncia no destino, contribuindo para a consolidagdo de um

turismo de base local.
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Figura 5 — Mapa ilustrado do Guia de Turismo de S&o Bras do Suagui (MG), com
representacéo geografica da cidade, marcos historicos, estabelecimentos e pontos
turisticos.”

W
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).

' O mapa possui carater representativo, sendo elaborado com base na configuragdo real do
municipio, porém interpretado de forma ilustrada e ludica, permitindo maior liberdade grafica
na disposi¢ao dos elementos e na forma de representagao da paisagem urbana.
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4.10 PROPOSTA DO SLOGAN

O slogan “Encante-se” complementa a identidade visual ao reforcar a
dimens&o experiencial do destino. Conforme Pine e Gilmore (1999), o turismo
contemporaneo € orientado pela busca de experiéncias memoraveis. O verbo no
imperativo convida o visitante a vivenciar o territorio de forma sensivel e envolvente.
O termo sintetiza a promessa da marca: encantamento associado ao patrimonio

cultural, a hospitalidade mineira e a atmosfera de tranquilidade interiorana.

Figura 6 — Aplicagado da identidade visual do destino turistico de Sao Bras do Suagui
(MG), com uso do slogan “Encante-se”.

Recarle~se

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

4.11 ANALISE COMPARATIVA DAS VERSOES DA ESTETICA VISUAL

A construcao da identidade visual proposta para o municipio de Sao Bras do
Suacgui foi desenvolvida a partir de diferentes experimentagdes graficas, buscando
conciliar dimensao simbdlica, coeréncia territorial e aplicabilidade estratégica.
Considerando que o branding territorial exige ndo apenas apelo estético, mas
consisténcia conceitual e funcional, apresenta-se a seguir um quadro comparativo
das trés versdes elaboradas. O objetivo & sistematizar os elementos visuais, seus
significados simbdlicos, as referéncias territoriais mobilizadas, a fundamentagéo
tedrica que sustenta a proposta, as fontes de inspiracdo e as possibilidades de
aplicagao. Essa organizagdo evidencia que a marca nao se limita a uma solugao
grafica isolada, mas constitui um sistema identitario estruturado, alinhado aos

principios do patrimdnio cultural e do marketing de destinos.
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Quadro 1 — Analise comparativa das propostas de identidade visual de Sdo Bras do

Suacui.
Parametro
O et
COpecerrele~ie
Q__— 7
Elemento llustracéo detalhada Igreja estilizada Igreja em trago linear
visual da Igreja com textura | aplicada sobre fundo | centralizada em selo
de papel antigo e escuro, com circular com borda
moldura serrilhada de | destaque para a rustica
selo postal assinatura tipografica
Significado Meméria, tradicao, Sofisticacao, Oficialidade,
simbdlico autenticidade historica | contraste, reforco da | consolidacao
e valorizagao do identidade como institucional e
patriménio assinatura visual reconhecimento
territorial
Referéncia Igreja Matriz como Centralidade da Municipio enquanto
territorial marco fundacional e Igreja como simbolo | destino
paisagem cultural do identitario histérico-cultural
municipio estruturado
Fundamentagad | Patriménio como ativo | Constru¢cdo de marca | Branding territorial
o tedrica simbdlico do territério | territorial e coeréncia | institucional e
(Choay); Turismo visual (Kavaratzis; posicionamento
como experiéncia Wheeler) estratégico (Anholt)
narrativa (Urry)
Fontes de Selos postais antigos, | Aplicagdes Selos oficiais,
inspiragcao aquarela artistica, contemporaneas de brasbdes, carimbos

estética barroca

mineira

logotipo com fundo

solido

institucionais e
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identidades turisticas

consolidadas

Onde usar

Materiais
promocionais
culturais, folders

histéricos, postagens

Redes sociais, capas
digitais, campanhas

visuais de impacto

Materiais oficiais da
prefeitura, eventos
turisticos, selo

institucional,

comemorativas, guia souvenirs e uniformes

turistico

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

4.12 DIRETRIZES ESTRATEGICAS DE POSICIONAMENTO TURISTICO

A leitura do inventario patrimonial evidencia que o municipio possui vocacao
para turismo cultural e religioso, associado a experiéncias de tranquilidade,
introspeccéo e contato com a natureza.

Diferentemente de destinos voltados ao turismo de massa, S&o Bras do
Suacui apresenta caracteristicas compativeis com um turismo de ritmo
desacelerado, orientado a contemplagao e a experiéncia sensivel do lugar.

Nesse contexto, o posicionamento estratégico adotado para o branding
fundamenta-se em trés pilares:

e Patriménio historico-religioso;
e Paisagem e natureza preservada;
e Experiéncia de acolhimento e sossego interiorano.

Nesse contexto, o posicionamento estratégico adotado para o branding
fundamenta-se em trés pilares: patrimonio historico-religioso; paisagem e natureza
preservadas; e experiéncia de acolhimento e sossego interiorano.

Esses pilares também orientam possiveis diretrizes para o desenvolvimento
de atividades turisticas no municipio. O patrimdnio histérico-religioso pode fortalecer
a criagao de roteiros de turismo cultural e religioso, valorizando a Igreja Matriz de
Sao Bras e outros bens inventariados como elementos centrais da narrativa histérica
local. A paisagem e a natureza preservadas abrem possibilidades para atividades de
turismo rural, caminhadas interpretativas, contemplagao da paisagem e experiéncias

associadas ao contato com o meio natural. Ja o pilar do acolhimento e do sossego
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interiorano relaciona-se a formas de turismo de experiéncia, baseadas na
hospitalidade local, na gastronomia tradicional, em vivéncias comunitarias e na
valorizagao do ritmo tranquilo caracteristico das pequenas cidades do interior. Dessa
forma, os pilares estratégicos ndo apenas orientam a construcdo da identidade
turistica do destino, mas também indicam caminhos para a estruturagao de produtos

e experiéncias que possam fortalecer o turismo cultural e de base local no municipio.

413 DIRETRIZES DE IMPLEMENTACAO E GOVERNANGCA DA MARCA
TURISTICA

Para que a identidade visual proposta transcenda o plano conceitual e
produza efeitos concretos, € necessaria sua institucionalizagédo no ambito da gestao
publica municipal. A consolidagdo do branding turistico exige coordenagéo
estratégica, continuidade administrativa e integracdo com politicas publicas de
turismo.

Nesse sentido, recomenda-se que a gestdo da marca seja atribuida a
Secretaria Municipal de Turismo ou érgédo equivalente, com apoio do Conselho
Municipal de Turismo, atuando como insténcia de governanga participativa. A
Organizacdo de Gestdo de Destinos (OGD), conforme discutido por Kordssy,
Holanda e Cordeiro (2022), desempenha papel central na articulagdo entre
identidade, comunicagao e planejamento estratégico.

Entre as diretrizes de implementacao, destacam-se:

e Elaboracdao de manual de identidade visual contendo normas de aplicagao da
marca;

e Padronizacdo do uso da identidade em materiais institucionais, eventos e
redes sociais oficiais;

e Integracdo da marca a campanhas regionais e circuitos turisticos;

e Capacitacao de atores locais para uso adequado da identidade visual;

e Monitoramento periédico da percepcdo da marca junto a visitantes e
moradores.

A governanga da marca deve assegurar coeréncia comunicacional e

continuidade estratégica, evitando descontinuidades em mudancgas de gestao.
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414 AUTENTICIDADE, COERENCIA E LIMITES DO BRANDING
TERRITORIAL

Embora o branding turistico represente uma ferramenta estratégica de
valorizagéo territorial, € necessario problematizar seus limites. Conforme argumenta
Simon Anholt (2007), a construcdo de marcas territoriais ndo deve resultar em
narrativas artificiais ou desconectadas da realidade vivida pela populagéao local.

De modo semelhante, Mihalis Kavaratzis (2004) destaca que a eficacia do
branding depende da coeréncia entre identidade territorial, comunicagéo institucional
e experiéncia concreta oferecida ao visitante. Quando ha dissonancia entre
promessa e realidade, a credibilidade do destino é comprometida.

Nesse contexto, a proposta de identidade visual para S&o Bras do Suagui
fundamenta-se em elementos efetivamente reconhecidos pela comunidade local,
especialmente o patrimdnio arquitetonico e religioso representado pela Igreja de Sao
Bras, buscando assegurar autenticidade e alinhamento entre representagao

simbodlica e identidade territorial.

4.15 COMPETITIVIDADE REGIONAL E POSICIONAMENTO ESTRATEGICO

No contexto do desenvolvimento regional, destinos turisticos de pequeno
porte enfrentam desafios relacionados a visibilidade, recursos financeiros limitados e
concorréncia com municipios vizinhos. A auséncia de posicionamento claro pode
gerar dispersao comunicacional e perda de competitividade.

Conforme apontam Kavaratzis e Ashworth (2005), o branding territorial
contribui para estruturar uma proposta de valor distintiva, permitindo que o destino
ocupe espago especifico no imaginario turistico regional. A identidade visual
proposta auxilia no fortalecimento desse posicionamento ao enfatizar atributos
culturais e arquitetdénicos singulares, evitando a diluigdo simbdlica diante de outros
municipios do interior mineiro.

Assim, o branding turistico torna-se instrumento de diferenciac&o estratégica,
favorecendo a inser¢cdo do municipio em circuitos regionais e ampliando sua

capacidade de atrair fluxos turisticos qualificados.
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4.16 CONTRIBUICOES DA PROPOSTA PARA O FORTALECIMENTO DO
BRANDING TURISTICO

A proposta de identidade visual desenvolvida responde diretamente ao
problema de pesquisa ao articular elementos arquiteténicos, histéricos e culturais em
linguagem grafica coerente e simbdlica. Ao incorporar a representagao da Igreja de
Sao0 Bras como marco identitario, a marca traduz visualmente atributos reconhecidos
pela comunidade local e potencialmente valorizados pelos visitantes.

A utilizacdo de cores terrosas, estética retrd e referéncia a selos e carimbos
de viagem refor¢a a narrativa de tradicdo, memoria e experiéncia auténtica. Esses
elementos contribuem para:

e Consolidar a identidade territorial;

e Facilitar a memorizacio do destino;

e Estruturar posicionamento competitivo regional;

e Integrar comunicagao institucional e promogéo turistica.

Dessa forma, a identidade visual proposta nao se limita a um recurso grafico,
mas configura-se como ferramenta estratégica de gestdo publica do turismo,
articulando territorio, cultura e desenvolvimento regional.

A proposta de identidade visual apresentada sintetiza elementos
arquitetbnicos, culturais e simbdlicos identificados na analise territorial do municipio,
buscando traduzir graficamente a narrativa de encantamento associada ao
patrimdnio, a religiosidade e a atmosfera interiorana de S&o Bras do Suacui. Dessa
forma, a marca turistica proposta constitui ndo apenas um recurso comunicacional,
mas um instrumento de valorizagdo da identidade local e de fortalecimento do

posicionamento turistico do destino.

5 CONCLUSAO

O presente trabalho teve como objetivo geral desenvolver uma proposta de
identidade visual para o destino turistico de Sao Bras do Suacui fundamentada na
valorizagdo do patriménio cultural local e na construgdo de um posicionamento
estratégico coerente com sua identidade territorial e dialogar com o Plano
Estratégico de Desenvolvimento Turistico do municipio (RESENDE, 2025),

reforgando a coeréncia entre diagndstico territorial e proposi¢cao de branding.

43



O problema de pesquisa partiu da seguinte questdo: como estruturar uma
marca turistica capaz de representar, de forma auténtica e competitiva, a
singularidade cultural do municipio, fortalecendo sua atratividade regional?

A analise do Inventario de Protegdo ao Acervo Cultural (IPAC, 2007) permitiu
cumprir o primeiro objetivo especifico, ao identificar e sistematizar os principais bens
patrimoniais materiais e imateriais do municipio. Constatou-se que a arquitetura
religiosa setecentista, com destaque para a Igreja Matriz de Sao Bras, cuja
construcao data de 1728, configura elemento estruturante da paisagem urbana e da
memoria coletiva local.

O segundo objetivo especifico, referente a analise do estilo arquitetbnico
predominante e de sua influéncia na identidade territorial, foi atendido ao demonstrar
que o barroco mineiro e a arquitetura civil colonial consolidaram ambiéncia marcada
por espiritualidade, contemplacdo e permanéncia historica, valores que
fundamentaram a proposta de encantamento turistico.

O terceiro objetivo especifico, que envolveu a incorporagdo das
manifestacdes culturais ao posicionamento da marca, foi contemplado por meio da
integracdo do patriménio imaterial inventariado, como a Unido Musical de Santa
Cecilia, os Marujos de Nossa Senhora do Rosario e o Coro e Orquestra de Camara
de Sao Bras do Suagui, evidenciando que a identidade do municipio se expressa
tanto na materialidade arquiteténica quanto na dimensao sonora e festiva da cultura
local.

A partir dessa fundamentagado, foi possivel atender ao objetivo central do
trabalho, ao desenvolver proposta de estética visual e slogan alinhados aos valores
identificados no territério. A estética inspirada em selos e carimbos, associada ao
slogan “Encante-se”, traduz a proposta de um turismo contemplativo, cultural e de
experiéncia desacelerada, coerente com a escala urbana, a paisagem histérica e a
tradicdo comunitaria do municipio.

Como forma de demonstrar a aplicabilidade da estética visual proposta,
alguns materiais ja desenvolvidos a partir dessa linguagem grafica foram reunidos
nos anexos deste trabalho. Esses materiais incluem convites institucionais, pecas de
divulgacao de eventos, o guia de turismo do municipio, propostas de comunicagao
digital e materiais promocionais voltados a valorizag&o da cultura local e do turismo.

Entre essas aplicagbes, destacam-se o convite do primeiro Seminario de

Turismo de Sdo Bras do Suagui, realizado em 2025, o material de divulgagdo do
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curso de produgéo de queijo voltado ao fortalecimento do meio rural, além do convite
do Festival de Quitanda, evento que busca valorizar a gastronomia tradicional do
municipio. Também foram incluidas imagens do Guia de Turismo de Sao Bras do
Suagui, bem como propostas de layout para o site institucional de turismo e para um
cartdo postal promocional.

Esses materiais evidenciam as possibilidades de aplicagao da estética visual
desenvolvida neste estudo em diferentes suportes de comunicagao, contribuindo
para a consolidacdo de uma narrativa visual coerente e alinhada a valorizagao do
patriménio cultural, das tradigdes locais e das experiéncias associadas ao turismo no
interior de Minas Gerais.

Conclui-se que o branding territorial proposto responde ao problema de
pesquisa ao articular patriménio inventariado, identidade cultural e estratégia
comunicacional em narrativa coerente e aplicavel. A proposta contribui para
fortalecer o posicionamento competitivo do municipio, ampliar sua visibilidade
regional e consolidar base estratégica para o desenvolvimento do turismo cultural
sustentavel.

Por fim, destaca-se que a continuidade das a¢des, o engajamento comunitario
e a institucionalizagdo da marca no ambito da gestdo publica serdo determinantes
para que os resultados pretendidos - aumento da atratividade, valorizagao
patrimonial e fortalecimento da economia local -, se consolidem a médio e longo

prazo.
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ANEXO A - Relagao de bens tombados de Sao Bras do Suacui

Tel: (031) 3738-1570 — Telefax: (031) 3738-1248

Relagao do pairiménio protegido no municipio

372

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO BRAS DO SUACUIL
Estado de Minas Gerais

Av. Dr. Aprigio Ribeiro de Oliveira, 150 — CEP: 35495-000 — S&o Bris do Suagui

1. PATRIMONIO PROTEGIDO

o Nivel de : Ano de
i Foto protacad Denominagao Enderego eeTtaTG
Area de Preservacio
© Tombamento Fazenda Santa
@ ! Pemanente "Oswaldo . 1999
il Municipal X Amélia
<2 Marques Gontijo"
Av. Dr. Aprigio

@ Tombamento N o " . o

@ o Igreja Matriz de Sao Bras | Ribeiro de Oliveira, 1989
i Municipal

.3 sin

Igreja Matriz de Séo
Bras

[ Tombamento . -

@ s Imagem de S&o Miguel Av. Dr. Aprigio 1999
id Municipal ity X

s Ribeiro de QOliveira,

s/n

g Tombamento Passo do Encontro Av. Dr. Aprigio e
i Municipal Doloroso Ribeiro de Oliveira, 35

) Tombamento \ 2 "

@ ) Cruzeiro dos Martirios Capéo do Gamba 2000

] Municipal

IPAC - EXERCICIO 2008

SAO BRAS DO SUAGUI| - MINAS GERAIS - MARGO DE 2007
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PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO BRAS DO SUACUI
Estado de Minas Gerais

Av. Dr. Aprigio Ribeiro de Oliveira, 150 — CEP: 35495-000 — Sao Bras do Suagui
Tel: (031) 3738-1570 — Telefax: (031) 3738-1248

" Av. Dr. Aprigio
o Tombamento Casaréo da Dona i Fa
g Wiriciod] Kisaitii Ribeiro de Oliveira, 1999

unicipal egrinha
~ : ¥ 419
Av. Dr. Aprigio
© Tombamento AN < -
o o Casa da Anastacia Ribeiro de Oliveira, 2000
e Municipal
™ 449
< Tombamenta Capela do Senhor dos P¢. Ministro Olavo o
=]
f’. Municipal Passos Drummond, sin
< Tombamento R. Dona Candinha,
=] & Fonte do Mato 1999
o Municipal sin
o~
Trecho circunscrito do

< Tombamento
o . Caminho Velho municipio de Sao 2004
o Municipal . s
L Bras do Suagui

OBS: Fonte: Dossié de Tombamento da Area de Preservagdo Permanente “Oswaldo Marques Gontijo", 1998 / Dossié de
Tombamento da Igreja Matriz de S&o Bras, 1998 / Dossié de Tombamento da Imagem de S&o Miguel, 1999 / Dossié de
Tombamento do Passo do Encontro Doloroso, 1989 / Dossié de Tombamento do Cruzeiro dos Martirios, 1999 / Dossié de
Tombamento do Casardo da Dona Negrinha, 2002 / Dossié de Tombamento da Capela do Senhor dos Passos, 2004 / Dossié

de Tombamento da Fonte do Mato, 2004 / Dossié de Tombamento do Caminhe Velho, 2004.

ERCICIO 2008

O BRAS DO SUACUI| - MINAS GERAIS - MARCO DE 2007

Fonte: Inventario de Protecdo ao Acervo Cultural de Sdo Bras do Suacgui — IPAC. S&o Bras

do Suagui: Prefeitura Municipal (2007).
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ANEXO B — Convite do Seminario de Turismo de Sao Bras do Suacgui (2025)

Vo
aw (B
A 1

SEMINARIO DI
9 L L Opae

SITIO CANA VELHA - SAO BRAS DO SUACUI

(omo chegar

CONFIRMAR PRESENCA PELO WHATSAPP: (32) 99160-0256

Sy reeovvmoe e =M /AN R LR aereeeser SECRETARIA DE
[ SAO BRAS  SECRETARIADE " ‘f SAO BRAS CULTURA, ESPORTE,
Y oosuncur AtmE * 5 503kcon Pt

P ADMBMSTRACAG 2072008 I [C, ) \ ar .__ ADMINSTRACAD 2022028

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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O Anexo B apresenta o convite do Seminario de Turismo Rural de Sao Bras
do Suacui, realizado em setembro de 2025, considerado o primeiro evento voltado
especificamente para a discusséo e planejamento do turismo no municipio. Durante
o encontro foram apresentadas as primeiras propostas de acgbes voltadas a
estruturacdo da atividade turistica local. O material grafico do convite ja incorporou
elementos da identidade visual proposta neste trabalho, utilizando o selo de carta
como recurso estético inspirado em correspondéncias tradicionais, reforcando a
narrativa visual associada a memoria, ao registro de viagem e ao conceito de

turismo como experiéncia.
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ANEXO C - Convite do Curso de Queijo para Produtores de Leite

o

CURSO DE

(UELJO

PARA PRODUTORES DE LEITE
— TNT—

DIA 11 DE NOVEMBRO, 9 AS 12H
Curso teorico, no Sociocultural

DIA 12 DE NOVEMBRO, 7 AS 12H
Curso pratico, local a combinar

o

EM/ATER

Minas Gerais

------------

SECRET)

I sAO BR;\S, m%m

DO SUAGUI 'AzER
DORVISE! Yool

7

CANL VT

= QUEIJOS ARTESANANS —

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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O Anexo C apresenta o convite do curso de produgéo de queijo promovido no
municipio, iniciativa voltada ao incentivo da agregacao de valor a produgao leiteira
local. A capacitagao aconteceu a fim de estimular produtores rurais a beneficiarem o
leite produzido, ampliando as possibilidades de geragdo de renda no meio rural e
fortalecendo cadeias produtivas associadas a agricultura familiar. A acdo também se
relaciona com a proposta de desenvolvimento do turismo rural, ao valorizar saberes
tradicionais e produtos locais. No material grafico foi utilizado o elemento visual do
carimbo, reforcando a identidade visual turistica proposta e a estética analdgica

associada a ideia de registros e memorias de viagem.
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ANEXO D - Guia do Turismo de Sao Bras do Suagui

GUIA DO

S 7720
SAQ BRAS DO SUACLI
MG

wx, ‘ 9 " GAO BRAS SECRETARIADE E M /AT E R
VG /DO SUACUE ASICHLTURAE Ay ;
-ﬂ"l ADNlN\STkF{iO 2021/2024 M l n a S G e r a | S

o
¢
B

== e

Fonte: Elaborado pela autora (2025).



PONTOS TURISTICOS
« Igreja de Sao Bras
« Capela Senhor dos Passos
« APA Fonte do Mato
« APA Cachoeira da Pedreira
« Igreja de Sao Francisco de Assis
« Fonte de Souza
« Fonte de Lava Pés
« Cruzeiro Joao Machado
« Cruzeiro do Capao
« Parque de Exposigdes
« Marco da Estrada Real - Ponte
Quebrada Rio Paraopeba
« Caminho do Paraopeba
« Caminho de Sao Chico
« Circuito da Estrada Real
« Caminho de Sao Joao - pequeno
« Caminho de Sdo Jodo - grande
« Cachoeira do Tunel

« Cachoeira das Borboletas - Acgude

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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GASTRONOMIA

Queijaria e Sitio Cana Velha
Restaurante e Pizzaria Gueles
O Querubim - Café

Aconchego do Engenho

HOSPIDAGI-M:
Hotel Mirante

Pousada Vila Lara
Pousada Alves

MAIS INFORMACOLS

Aponte a cédmera do celular e escaneie o QRcode

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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REALIZACAO:

EM/ATER

Minas Gerais

2E5 ‘ PREFEITURA DE
; SAO BRAS SECRETARIA DE

2 AGRICULTURAE

'DO SUAQUI MEIO AMBIENTE

Sy A ADMINISTRACAQ 2021/2028

'Y Bigs oo BUF

APOIO!

“'%ﬁf‘: {*33?‘ PREFEITURA DE

r N e A SECRETARIA DE
i [ tf SAO BRAS CuULTURA, ESPORTE,
wwﬁ?j‘ DO SUACUI LAZER, TURISMO

)

oy Sl ..a? " ADMINISTRAGAQ 202172028
o

E EVENTOS

CANA VLY

— DUELJOS ARTESANALS —

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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O Anexo D apresenta imagens do material grafico do Guia de Turismo de Sao
Bras do Suacgui a ser impresso, desenvolvido como instrumento de divulgagao das
principais informacdes e atrativos turisticos do municipio. A primeira imagem
corresponde a capa do guia, na qual foi aplicado o selo de carta como elemento
central da identidade visual. Na paginas interna seguinte foi utilizado o carimbo
como recurso grafico semelhante a um papel timbrado, reforgcando a linguagem
visual inspirada em correspondéncias e registros de viagem. A quarta imagem
incorpora um QR Code que permite ao visitante acessar diretamente a mais
informagdes no site oficial do turismo (Anexo E) em formato digital, integrando os
diferentes suportes de comunicagao da marca turistica. A quinta imagem apresenta
o mapa ilustrado da cidade, que representa de forma ludica e interpretativa os
principais marcos urbanos, discutidos anteriormente. A ultima imagem corresponde
a secao final do guia, destinada a apresentacédo dos promotores e apoiadores da

iniciativa.
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ANEXO E - Proposta de Layout do Site de Turismo

i A &
L%?/{}”«M{f E}‘ ﬁ?’
how g%fdé (Hoarpres Rl & j:\g %

HC ‘IR _NEe

MAPA PONTOS HOSPEDAGEM |

; s EVENTOS
INTERATIVO TURISTICOS GASTRONOMIA

(@1
(@ e

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

O Anexo E apresenta a proposta de layout do site de turismo de S&o Bras do
Suagui, plataforma digital que reunira informagbes sobre atrativos, servigos e
atividades turisticas do municipio. Essa proposta foi concebida como continuidade

ao Guia de Turismo, mantendo a mesma identidade visual proposta no material

fisico.
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ANEXO F — Proposta de Cartao Postal

O BRAS DO Suy

MINAS (RERAIS
BRASIL

Cur

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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O Anexo F apresenta a proposta de design do cartdo postal de Sdo Bras do
Suagui, concebido como material de divulgagdo turistica e também como
instrumento para eventuais convites institucionalizados para eventos promovidos no
municipio. A proposta busca resgatar o uso do cartdo postal como forma tradicional
de comunicacao e registro de viagem, dialogando com a estética analégica adotada
na identidade visual do destino. Além do aspecto visual, o cartdo postal também
busca resgatar habitos perdidos, promovendo a ideia de encantamento e de

valorizacdo de praticas comunicativas associadas a memoria e a experiéncia

turistica.
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ANEXO G - Convite do Festival de Quitanda

Fonte: Elaborado pela autora (2025).




O Anexo G apresenta o convite do Festival de Quitanda de S&o Bras do
Suagui, evento em fase de preparagao que tem como objetivo promover a culinaria
tradicional local e valorizar os saberes gastrondmicos do municipio. O material
grafico utiliza a paleta cromatica definida na identidade visual e o elemento do
carimbo como marca de identificagdo do turismo local. O festival integra as
estratégias de promogao turistica propostas para o municipio, articulando
gastronomia, cultura e tradicdo como elementos de fortalecimento da identidade

territorial.
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