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RESUMO

Através das conexdes e interconexdes digitais, propiciada por um sistema de
comunica¢do em redes, a nova ordem cultural, social e politica da atualidade consolida-se na
condicdo de estar conectado. Entre as plataformas de redes sociais e midias digitais que
divulgam videos de curta duracdo, o TikTok surge como um fendmeno central, catalisador de
mudangas comunicacionais na sociedade contemporanea. Originalmente direcionada para as
dinamicas gerais da plataforma durante a pandemia de covid-19, esta pesquisa redireciona seu
olhar para investigar os processos pelos quais indigenas de varias etnias e regides do Brasil
conectam-se, por meio de produgdes audiovisuais de si, as novas ferramentas tecnoldgicas de
midias digitais dispostas no ciberespago com foco no aplicativo TikTok. Partindo do conceito
de hipermodernidade de Lipovetsky (2004) - que caracteriza esse periodo como uma aceleragao
da vida, marcada pelo excesso de imagens, efemeridade, contradigdes e autorreferencialidade -
o estudo parte do pressuposto de que os indigenas, enquanto grupo identitario, pertencem a uma
categoria que ndo se reconhece plenamente nas representacdes hegemodnicas da produgao
cultural. Dessa forma, esta pesquisa busca analisar o uso estratégico da autorrepresentagao e da
autoetnografia por influenciadores indigenas em seus audiovisuais publicados na plataforma.
Em termos metodoldgicos, adotamos a pesquisa etnografica on-line, de carater misto, revisao
bibliografica, aplicacdo de questiondrios e a andlise de 109 videos de cinco influenciadores
indigenas com mais de 500 mil seguidores cada - representantes dos povos Kalapalo, Pataxo,
Tatuyo, Tikuna e Wajapi, seguindo as diretrizes éticas da Comissdo Nacional de Etica em
Pesquisa (Conep). Por meio da triangulag@o entre analise de contetido (Bardin, 1977), andlise
imagética (Reyna, 2014; France, 1989) e analise do discurso (Foucault, 1970; Bakhtin, 1981),
constatamos que as narrativas dos videos apresentam praticas autoetnograficas que articulam
humor, ironia, ativismo e resisténcia em narrativas pessoais para afirmar identidades, contestar
estereotipos e disputar visibilidade. Conclui-se que o TikTok ¢ ressignificado pelos
influenciadores indigenas como um espaco de agéncia e resisténcia cultural, equilibrando
autenticidade e engajamento algoritmico. Ao desafiar logicas coloniais e reconfigurar as
tradigdes numa perspectiva contemporanea, transformaram a plataforma em um palco de
afirmagdo identitdria e ativismo, alterando as dinamicas de visibilidade e agéncia no

ciberespaco.

Palavras-chave: Agéncia indigena; TikTok; autorrepresentacdo; resisténcia; humor;
autoetnografia; analise de conteudo; andlise imagética; analise do discurso.



ABSTRACT

Through digital connections and interconnections, facilitated by a networked
communication system, the new cultural, social, and political order of today is consolidated in
the condition of being connected. Among social media platforms and digital media that
disseminate short videos, TikTok emerges as a central phenomenon, a catalyst for
communicational changes in contemporary society. Originally focused on the general dynamics
of the platform during the COVID-19 pandemic, this research redirects its focus to investigate
the processes by which Indigenous people from various ethnicities and regions of Brazil
connect, through audiovisual productions of themselves, to the new technological tools of
digital media available in cyberspace, focusing on the TikTok application. Starting from
Lipovetsky's (2004) concept of hypermodernity — which characterizes this period as an
acceleration of life, marked by an excess of images, ephemerality, contradictions, and self-
referentiality — the study assumes that Indigenous people, as an identity group, belong to a
category that does not fully recognize itself in the hegemonic representations of cultural
production. This research aims to analyze the strategic use of self-representation and
autoethnography by Indigenous influencers in their audiovisual content published on the
platform. Methodologically, we adopted a mixed-methods approach using online ethnographic
research, a literature review, questionnaires, and the analysis of 109 videos from five
Indigenous influencers with over 500,000 followers each — representing the Kalapalo, Pataxo,
Tatuyo, Tikuna, and Wajapi peoples — following the ethical guidelines of the National Research
Ethics Commission (CONEP). Through triangulation between content analysis (Bardin, 1977),
image analysis (Reyna, 2014; France, 1989), and discourse analysis (Foucault, 1970; Bakhtin,
1981), we found that the video narratives present autoethnographic practices that articulate
humor, irony, activism, and resistance in personal narratives to affirm identities, challenge
stereotypes, and contest visibility. It can be concluded that TikTok is being reinterpreted by
Indigenous influencers as a space for agency and cultural resistance, balancing authenticity and
algorithmic engagement. By challenging colonial logics and reconfiguring traditions from a
contemporary perspective, they have transformed the platform into a stage for identity

affirmation and activism, altering the dynamics of visibility and agency in cyberspace.

Keywords: Indigenous agency; TikTok; self-representation; resistance; humor;

autoethnography; content analysis; image analysis; discourse analysis.
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1 INTRODUCAO

As pesquisas que embasam esta proposta de doutorado comecaram em 2021,
impulsionadas por questionamentos sobre o aplicativo TikTok, uma plataforma de midia digital
que transformou a forma de consumir contetido ao disseminar o formato de videos curtos
verticais em todo o mundo, abrangendo o Brasil, onde teve sua chegada em 2019. A principio,
o foco era investigar as contribui¢des do TikTok como um espago virtual de interagdo social,
ressaltando sua esséncia divertida, ludica, dinamica e de facil acesso, caracteristicas que
ampliaram seu uso, especialmente entre os jovens, durante o periodo de confinamento imposto
pela pandemia de covid-19. Este periodo, além de consolidar novas maneiras de conexao,
também acelerou a digitalizacdo da sociedade brasileira, representando um avango importante
em seus processos de transformacdo digital. Entretanto, conforme meus estudos sobre a
plataforma progrediram, fui observando a presenca de outros participantes no TikTok, o que
tragou uma nova linha de investigacdo, concentrando o enfoque da pesquisa no papel central de
indigenas brasileiros que se destacam como influenciadores na plataforma.

Esses indigenas, compreendidos aqui como atores sociais, no sentido proposto por
Touraine (1984, p. 89), para quem o “ator ndo € apenas um suporte de forgas sociais, mas um
sujeito que se constroi por meio de conflitos € movimentos sociais”, transformaram o TikTok
em um palco para afirmacao da identidade, resisténcia cultural e posicionamentos politicos. Ao
fazé-lo, redefinem as dimensdes centrais no ciberespago, entendido como “o novo meio de
comunica¢do que surge da interconexdo mundial dos computadores” (Lévy, 1999, p. 17),
particularmente no que tange a no¢do de agéncia. Para interpretar as praticas desses
influenciadores indigenas no TikTok, esta pesquisa mobiliza o conceito de agéncia a partir de
duas perspectivas complementares. Seguindo Latour (2005, p. 71), entendemos que “agéncia
ndo ¢ um atributo, mas um efeito de conexdes” e, a esta abordagem relacional somamos a
definicdo de Giddens (1984, p. 9), que concebe agéncia como “a capacidade do individuo de
fazer as coisas”, onde a agdo depende da sua capacidade de “causar uma mudanca em relagao
a um estado de coisas ou curso de eventos pré-existentes” (Giddens, 1984, p. 14). Articuladas,
essas perspectivas permitem analisar como os indigenas redefinem a tecnologia e demandam
reconhecimento em um ambiente constantemente desafiador.

Para fundamentar essa andlise, utilizamos referenciais tedricos que discutem a
sociedade contemporanea, caracterizada por vinculos e interconexdes digitais favorecidas por
um sistema de comunicac¢do em redes, mediado por dispositivos tecnologicos que possuem a

capacidade de influenciar o comportamento e as interacdes de seus usuarios, como argumenta
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Latour (2005). Nesse cenario, as formas de comunicagdo da cibercultura, também definida por
Lévy (1999, p. 170) como “o conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de praticas,
atitudes, de modos de pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o
crescimento do ciberespago”, se estabelecem como elementos essenciais da nova configuragao
cultural, social e politica, na qual nenhum grupo - nem mesmo aqueles considerados mais
isolados - fica fora ou excluido da nova forma de se comunicar e do novo modelo de interacdes
sociais.

A apropriagao tecnologica, nesse sentido, aparece como uma ferramenta moderna
para manter a cultura viva, fortalecer identidades e ampliar a visibilidade de culturas
marginalizadas, conforme discutido por Canclini (2006). Como o autor salienta, “uma simples
inovagao formal implica mudangas culturais, mas o significado final depende dos usos que lhes
atribuem os agentes” (Canclini, 2006, p. 307), reforcando a agéncia dos atores sociais na
ressignificagdo das tecnologias digitais em contextos especificos.

A internet, ¢ em especial as plataformas de redes sociais e midias digitais
consolidaram-se como espagos privilegiados para a transmissao de conhecimento e informagao
na contemporaneidade. Dessa forma, nao ¢ de se surpreender que os povos originarios do Brasil,
por meio de seus representantes, sejam eles ativistas, influenciadores ou comunicadores
digitais, estejam ativamente ocupando essas plataformas para amplificar suas vozes, contestar
esteredtipos e reivindicar visibilidade para suas existéncias. Como argumenta Alvaro Tukano
(2006, apud Pinto, 2018), a tecnologia representa uma ferramenta crucial para romper com o
isolamento geografico e social historicamente imposto aos indigenas, permitindo-lhes
transcender a condicdo de “pegas de museu” e afirmar-se como sujeitos politicos plenos,
independentemente da media¢ao ndo indigena.

Nas palavras do autor:

[...] a tecnologia [...] da muita liberdade de expressao [...] ela representa uma
possibilidade de salvar os programas e as culturas que nunca estiveram nesse
mundo dindmico de comunica¢do. Agora que, para nds, o mundo ficou
pequeno e grande a0 mesmo tempo, estamos dispostos e curiosos para dialogar
com ele (Tukano, 2006, p. 119 apud Pinto, 2018, p. 130).

Essa apropriacdo das tecnologias ndo se resume apenas a uma adaptacdo pratica,
mas também assume um carater politico e cultural, no qual os indigenas ressignificam as
ferramentas digitais buscando fortalecer sua autonomia e preservar sua historia. E nesse cendrio

que esta pesquisa se insere, tentando decifrar de que maneira o TikTok, como espago de trocas
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e disputas simbolicas, tem sido usado por esses grupos para desafiar narrativas dominantes e
criar novas formas de pertencimento e resisténcia.

Contudo, a ocupagao do TikTok pelos influenciadores indigenas nao deve ser vista
como um processo isento de fricgdes. Como aponta Esteves (2022), jornalista e pesquisadora
de midias e direitos humanos, essa agéncia ¢ exercida em um territorio digital marcado por
profundas assimetrias, onde o racismo algoritmico e a dependéncia de infraestruturas
corporativas tensionam constantemente a autonomia das narrativas. Assim, a visibilidade aqui
analisada ¢ compreendida ndo como uma concessao da plataforma, mas como um resultado de
estratégias de resisténcia ativa contra as logicas de invisibilizagdo digital. E justamente esse
carater disputado e estratégico da autorrepresentagao que esta pesquisa busca compreender.

Este estudo dialoga com a perspectiva de Pinto (2018), para quem a internet
configura-se como um canal estratégico para os povos indigenas contraporem estereotipos
consolidados e o apagamento de suas identidades. Por meio da apropriacdo de ferramentas
tecnologicas e da produgcdo autdbnoma de informacdo, eles passam a exercer uma
autorrepresentacao assertiva, que se mostra eficaz na promogao da visibilidade de suas culturas.
Segundo Canevacci (2015, p. 34), “a autorrepresentacdo ¢ uma pratica comunicativa que
desloca a visdo etnocéntrica, permitindo que o sujeito se torne ativo produtor de sua propria
imagem, em contraposi¢ao a uma representacdo imposta por outros”. Ja para Renov (2004), a
autorrepresentagdo como resisténcia permite que vozes marginalizadas encontrem expressao
em um campo historicamente dominado por discursos de autoridade externa. O autor destaca
que ela se manifesta em maultiplas modalidades, como “o didrio filmado, o ensaio
autobiografico, a etnografia doméstica ou a videoarte confessional” (Renov, 2014, p. 44). Cada
uma com suas regras de inscricdo do eu, influenciadas pelo meio tecnologico e contexto
cultural. Essa visibilidade, assim entendida como uma a¢do politica, tem por objetivo evidenciar
a diversidade, a contemporaneidade e¢ o protagonismo dos povos indigenas no cenario
contemporaneo.

A partir da proposta tedrica de Pinto (2018), buscamos construir um arcabougo
conceitual que permita compreender, sob uma perspectiva antropologica, as dinamicas
comportamentais da sociedade contemporanea nas plataformas de redes sociais e midias
digitais, com énfase na atuacao de influenciadores indigenas brasileiros no TikTok. Partindo do
pressuposto de que as tecnologias digitais ndo apenas mediam, mas também reconfiguram
relagdes sociais e subjetividades, conforme afirma Lévy (1999), interessa-nos investigar como

esses atores sociais negociam identidades, tradicdes e modernidades em um espago marcado
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pela instantaneidade e pela performatividade algoritmica. A abordagem de Lévy (1999) sobre
o ciberespago como um ambiente em constante mutagdo comportamental oferece um ponto de
partida fundamental, na medida em que destaca a emergéncia de novas sociabilidades e
epistemologias na era digital.

No entanto, para além de uma analise restrita ao presente, propusemos uma reflexao
que considere as continuidades e rupturas entre praticas comunicacionais ancestrais e as logicas
da cultura digital, seguindo uma perspectiva antropoldgica que privilegia processos historicos
de longa duracao. Nesse sentido, as praticas culturais observadas no TikTok ndo podem ser
reduzidas a fendmenos superficiais ou circunstanciais - elas refletem e sdo moldadas por
processos culturais mais profundos que envolvem dinamicas de mediacao, hibridizacao cultural
e estratégias de ressignificagcdo identitaria.

Para caracterizar o contexto sociotécnico em que esses Pprocessos ocorrem,
recorremos ao conceito de hipermodernidade, cunhado por Lipovetsky (2004), que descreve
esse momento vivido pela humanidade, marcado pela aceleracao do tempo, pelos excessos, pelo
individualismo e pela cultura do efémero, e, buscamos compreender de que forma as
plataformas de midias digitais redefinem formas de pertencimento e interagdo na
contemporaneidade. Esses aportes tedricos constituiem uma via de acesso que nos permite
compreender como os atores sociais desta pesquisa - influenciadores indigenas que atuam no
TikTok - negociam suas identidades em um cenario de fluidez digital, no qual convivem com
algoritmos que potencializam vozes marginalizadas e permeiam as interacdes sociais na
atualidade.

Diante desse quadro teodrico, que articula conceitos como cibercultura, agéncia,
autorrepresentagdo, entre outros, torna-se necessario explicitar o caminho metodologico
adotado para acessar e interpretar as praticas dos influenciadores indigenas no TikTok.
Compreender os significados e a producao de sentidos exige uma abordagem metodoldgica que
siga a perspectiva antropologica, seguindo a orientacdo de Geertz (1997), para quem a analise
interpretativa deve buscar “ver as coisas do ponto de vista dos nativos” (Geertz, 1997, p. 86).
Essa abordagem exige uma imersdo nas experiéncias dos atores sociais pesquisados,
compreendendo suas proprias concepgdes de si e do mundo ao seu redor, especialmente no
contexto digital, no qual continuam a produzir e ressignificar suas narrativas. Ter acesso a essa
producdo simbdlica ¢ essencial para realizar uma analise que v4 além da simples descricao,

buscando interpretar criticamente as dindmicas envolvidas.
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Para entender o que esses atores sociais estdo produzindo no mundo digital, foi
necessario cadastrar-me na plataforma de midia digital TikTok. Dessa forma, entrei no campo
- também digital - e comecei a navegar como uma estratégia metodoldgica para observar suas
producdes audiovisuais, atentando para todos os detalhes que, segundo Geertz (1978), seriam a
“piscadela” que permite ao pesquisador associar o que esta sendo mostrado as categorias que
lhes sdo familiares. Assim, criei o perfil @leabr0 no TikTok e comecei a observar as
publica¢des dos influenciadores indigenas e a interagir com eles nesse espagco onde atuam.
Como nao foi possivel fazer contato presencial - pela propria natureza da pesquisa, que se
concentra em praticas digitais - a alteridade foi construida virtualmente, por meio do didlogo
mediado por telas. Essa foi a forma encontrada de compreender melhor a producido dos
indigenas no TikTok.

Essa op¢ao metodoldgica levou a adogao da netnografia - ramo da etnografia que
analisa o comportamento das pessoas e grupos sociais na internet (Kozinets, 2014) - e da
etnografia de tela, originalmente proposta como uma das possibilidades de realizar anélises de
producdes mididticas. A etnografia de tela transporta os procedimentos proprios da pesquisa
antropolégica, “como a longa imersao do pesquisador no campo, a observagdo sistematica, o
registro em caderno de campo etc” (Rial, 2004, p. 30), para os estudos de contetidos em
ambientes digitais. S3o abordagens que permitem capturar os significados das produgdes
audiovisuais dos influenciadores indigenas em seu contexto de circula¢do nas telas. Assim, a
tela, longe de ser um obstaculo, transformou-se no proprio campo de pesquisa, possibilitando a
analise dos processos que conectam indigenas de distintas etnias e regides do Brasil, por meio
de suas autoproducdes midiaticas, articuladas as logicas das plataformas de midias sociais
digitais dispostas no ciberespaco contemporaneo.

Assim como com todas as metodologias, transpor a etnografia para um ambiente
on-line envolve algumas reexaminagdes do que a metodologia implica (Hine, 2000). Para
Polivanov (2013), essas “reexaminagdes” envolvem todas as principais etapas do trabalho
etnografico, desde a entrada do pesquisador no campo (e, ¢ claro, o proprio campo de pesquisa,
que pode ser um aplicativo de rede social, uma comunidade virtual, um game on-line, um férum
de discussdo, dentre tantas outras possibilidades), os modos de conexdo com os informantes,
até as ferramentas de coleta de dados e os tipos de dados coletados em muitos casos.

Para produzir uma interpretacdo antropologica dos videos dos influenciadores
indigenas, partimos de trés eixos analiticos complementares que, articulados, permitiram uma

compreensdo mais aprofundada e multidimensional do fendmeno estudado.
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1. Analise de contetido (AC) e Analise imagética (Al):

a) A AC, conforme Bardin (1977), para identificacdao de categorias tematicas e
padrdes narrativos, identificando temas recorrentes, estratégias narrativas e
elementos que caracterizam a producao dos influenciadores indigenas;

b) A Al, com base na proposta de France (1989) para examinar a construgdo
simbolica das imagens e sua articulagio com os discursos audiovisuais,
considerando elementos visuais como cendrios, vestimentas, cores,
enquadramentos e gestos que constroem significados e comunicam
identidades culturais.

2. Anélise do discurso:

Conforme Foucault (1970) e Bakhtin (1981), para examinar as relagdes de poder e
os repertorios culturais mobilizados nos videos; além dos pressupostos de Orlandi (2007)
voltados para a interpretagdo das estratégias discursivas, do nao-dito e os siléncios
significativos no contexto digital.

3. Observacgao estruturada e triangulagao metodologica:

a) Observagao estruturada dos conteudos, segundo os preceitos de Lakatos e
Marconi (2003), que permitiu sistematizar dados sobre temas predominantes,
estratégias de engajamento e métricas de alcance;

b) Triangulagcdo metodologica, proposta por Denzin (1978), que articulou as
diferentes abordagens analiticas, tanto quantitativa como qualitativa, textual
e imagética para produzir uma interpretagdo mais robusta do fendmeno,
capturando as diferentes dimensdes do objeto.

Esses trés eixos nos permitiram nao apenas categorizar os conteudos, mas também
produzir uma interpretacdo antropologica sobre como esses influenciadores indigenas
ressignificam o TikTok como espago de ativismo, educacdo e afirmagdo cultural.

A pesquisa foi submetida a avaliacdo e aprovacdo do Sistema CEP/Conep,
conforme Anexo III, com foco em influenciadores indigenas brasileiros ativos no TikTok. A
amostragem foi intencional e contou com a participagdo de cinco indigenas, Daldeia (Wajapi-
AP), Dickson Piké (Tatuyo-AM), We’e’na (Tikuna-AM), Xohahi (Patax6-BA) e Ysani
(Kalapalo-MT), cada um pertencente a uma etnia distinta, com mais de 500 mil seguidores e
curtidas em seus perfis. Os critérios de inclusdo para a definigdo da amostra foram: ser indigena
autodeclarado, residir no Brasil, pertencer a etnias diferentes, possuir perfil ativo no TikTok

com mais de 500 mil seguidores e curtidas, produzir conteido sobre cultura indigena,
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identidade, causas sociais ou reivindicagdes e, ter respondido positivamente ao convite de
participagdo apds contato formal.

A fim de acessar efetivamente o que vem sendo produzido pelos influenciadores
indigenas no TikTok, iniciei minha inser¢ao na plataforma por meio da criagao de um perfil
pessoal para realizar uma pesquisa exploratoria e identificar os perfis indigenas com alta
relevancia e visibilidade ptblica, de acordo com os critérios de inclusdo previstos. Identificados
os influenciadores indigenas por meio de busca na categoria “Indigenas” no TikTok, o proximo
passo foi estabelecer contato via e-mail, conforme disponibilizado nos proprios perfis publicos
dos possiveis participantes no TikTok. Nesse contato, apresentei a proposta do estudo, seus
objetivos, etapas e implicagdes éticas e encaminhei o Registro de Consentimento Livre e
Esclarecido (RCLE), o qual constitui a autorizacao para inclusao do participante na pesquisa.

A amostra final contempla representantes das seguintes etnias indigenas,
distribuidas em diferentes regides do Brasil:

* Kalapalo, do Parque Indigena do Xingu (Mato Grosso);

» Wajapi, de Pedra Branca do Amapari (Amapa);

* Tatuyo, do Alto Rio Negro, municipio de Manaus (Amazonas);

* Pataxo, da Aldeia Coroa Vermelha, em Santa Cruz de Cabralia (Bahia);

* Tikuna, de Tabatinga (Amazonas).

No periodo compreendido entre novembro de 2022 e julho de 2024, foram
assistidos e catalogados 1.635 videos publicados pelos cinco influenciadores selecionados. Para
a sistematizagdo do corpus analitico, adotou-se um recorte estratificado, selecionando 324
videos, os quais foram organizados em cinco cole¢des tematicas salvas diretamente no TikTok.
Desse conjunto, 110 videos foram submetidos a uma anélise qualitativa, fundamentada nos
seguintes eixos metodoldgicos: andlise de conteido, andlise imagética, analise do discurso,
observagdo estruturada dos conteudos e triangulagdo metodolédgica.

Conforme mencionado no inicio desta introdugdo, as investigagdes para esta
proposta de pesquisa tiveram inicio em 2021, motivadas por inquietagdes e curiosidades sobre
o aplicativo de rede social TikTok, que inaugurou e popularizou o formato de videos curtos
verticais no mundo e no Brasil - assim caracterizados pela propria plataforma TikTok (2021) -
provocando um “processo de tiktokizacdo das redes sociais”, que vem ganhando espago em
grandes plataformas ja consolidadas com a divulgacdo de videos longos e fotos, conforme

divulga o portal de noticias Meio&Mensagem (2021).
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O TikTok ¢ uma plataforma de midia social, criada em 2017 pela startup chinesa
de tecnologia da internet ByteDance, que possui a missdo de “inspirar criatividade e trazer
alegria” (TikTok, 2021). E uma plataforma de compartilhamento de video de formato curto que
permite aos usudrios produzirem e compartilharem videos com duragdo maxima de 60
segundos, construidos em torno do Conteudo Gerado pelo Usuario (UGC). Esse formato traz
algumas consequéncias no que diz respeito as possibilidades de acesso e producao, sobre isso,
alguns autores, como Ritzer e Jurgenson (2010), chegam a afirmar que o digital permite a
ascensao do prosumer - uma mistura entre produtor € consumidor de contetudo.

De acordo com Monteiro (2020), em 2020, o Brasil viu crescer de forma muito
rapida o uso do aplicativo Douyin /TikTok, que teve o seu dpice apos a aquisi¢ao do Musica.ly,
ferramenta propria para produgdo de videos curtos de no maximo 60 segundos e que se tornou
nesse mesmo ano, o aplicativo mais baixado na App Store, por exemplo, e em 2023, apareceu
entre as 10 midias sociais mais acessadas no mundo, com mais de 800 milhdes de usuarios
ativos. Em 2021, de acordo com o proprio TikTok (2021), esse numero atingiu a marca de 1
bilhdo de usuarios ativos.

Atualmente, o TikTok ja permite videos de até 10 minutos e ¢ um aplicativo que
alcanga pessoas de varias idades, opinides, regides geograficas, classes sociais e condigdes
culturais diferentes (TikTok, 2021). O TikTok esta acessivel em 150 paises e foi convertido em
75 linguas. Chegou ao Brasil em meados de 2019 e destaca-se pelo publico estratégico que
alcanca: cerca de 66% de seus usudrios tém menos de 30 anos, uma gera¢do de jovens
conectados com idade, majoritariamente, entre 15 e 25 anos, que costumam gravar esquetes de
humor ou dublagem de musicas, filmes, séries e demais videos da internet (Monteiro, 2020).

De acordo com Quiroz (2020), durante o isolamento social, causado pela pandemia
da covid-19, em 2020, o TikTok tornou-se o aplicativo mais baixado ¢ usado no mundo. “E, ao
contrario do Instagram, por exemplo, o aplicativo motiva os jovens a utilizd-lo porque eles
podem participar ativamente de tendéncias que incluem desafios de danca, atuagdo, tutoriais,
entre outros, numa combina¢do de texto, som e movimentos” (Quiroz, 2020, p. 1). Em
consonancia com o que diz esse autor, uma pesquisa coordenada e realizada por Teitelbaum
(2021), divulgada pela Pontificia Catolica do Rio Grande do Sul (PUCRS) em setembro de
2021, revelou que, durante o periodo da pandemia da covid-19, o0 mundo viu a explosao do
TikTok em processo de ascendente popularidade e constantes atualizagdes. O aplicativo foi

frequentemente apontado em pesquisas do mercado de tecnologia como um dos servigos das
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plataformas de redes sociais e midias digitais com maior adesdo de publico entre 18 e 30 anos
postando, assistindo, compartilhando e curtindo videos diariamente.

Conforme define a plataforma TikTok, nesta pesquisa utilizaremos a descri¢ao
“videos curtos verticais” para denominar os “audiovisuais em rede” e “webvideos” publicados,
uma vez que, praticamente, todos os recursos de apresentacao, edi¢do, tratamento e montagens
desses videos do TikTok sao voltados para celulares.

Esta pesquisa tem como objeto de estudo as praticas socioculturais de
influenciadores indigenas brasileiros na plataforma TikTok, bem como a andlise de suas
estratégias de apropriagcdo tecnoldgica para fins de autorrepresentacdo, ativismo politico e
difusdo cultural. A escolha pelo TikTok como locus de investigacdo justifica-se por seu
crescente protagonismo como espago de performatividade identitaria, disputas narrativas e
ressignificagdo cultural. A pergunta central que orienta a investigagdo ¢: Qual a relagdo que se
estabelece entre influenciadores digitais indigenas brasileiros e as tecnologias contemporaneas
de comunicacgao a partir da apropriagdo da plataforma de midia digital TikTok como ferramenta
de visibilidade e resisténcia?

A pergunta central desdobra-se em um corpus de videos autoetnograficos,
entendidos também como webvideos, de acordo com Gutmann (2021) e Wodevotzky (2021) —
categoria que engloba producdes audiovisuais concebidas para ambientes digitais e marcadas
por subjetividades em rede.

Considerando que um dos principais potenciais da pesquisa social € analisar como
os usudrios compreendem, vivenciam, questionam e se apropriam das tecnologias e de seus
ambientes, articulamos a questao central outros questionamentos fundamentais que orientaram
este estudo.

Sao eles:

* O TikTok ¢ meramente uma ferramenta de interagdo, divulgacao e preservagao da
cultura indigena ou vai além, introduzindo novas estratégias de produ¢do e circulacdo de
contetdo?

* Quais fatores motivaram influenciadores indigenas a migrar de outras plataformas
para o TikTok?

* Quais as facilidades técnicas oferecidas pelo TikTok na criagdo, producao e edi¢ao
de videos?

» Como se configura o processo de subjetivagdo nessa plataforma?

* Qual ¢ o papel do TikTok na busca por visibilidade por parte dos povos indigenas?
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Como hipdtese central, parto do pressuposto de que os videos publicados por
influenciadores indigenas no TikTok contribuem nao apenas para a divulgacdo, mas também
para a transformagao e revitalizacdo de suas culturas. Acredito que a plataforma oferece novas
possibilidades para superar a invisibilidade social, afirmar identidades, ampliar demandas e,
sobretudo, tornar os indigenas protagonistas de suas proprias narrativas, transformando-se em
um espaco de resisténcia, reinven¢do e empoderamento cultural.

A escolha do TikTok como ferramenta de expressdo pode ser atribuida a
caracteristicas especificas da plataforma, como: baixa complexidade para criagdo, captagdo e
edi¢dao de conteudos audiovisuais; grande alcance entre usudrios de videos curtos e verticais,
facilitando o engajamento; integracao com outras plataformas de redes sociais e midias digitais,
permitindo compartilhamento agil e amplificagdo de vozes; e alto poder de disseminagao que
garante visibilidade em larga escala mesmo para criadores iniciantes.

Observa-se que neste novo momento da sociedade hipermoderna de Lipovetsky
(2004), quando se vive a era da conexdo e da interacdo no universo digital e on-line, 0os povos
indigenas também estdo conectados nas plataformas digitais na internet. Eles estao “aldeando”
o TikTok, como eles proprios afirmam, e trocando o “arco e flecha” pelas ferramentas digitais.
A tecnologia tornou-se essencial nos processos de luta dos povos originarios e, conforme se
constata nos videos dos influenciadores indigenas veiculados no TikTok, muitos deles tém
utilizado esse canal para defender que sua historia teve inicio muito antes da colonizagdo em
1500. Os indigenas estdo interagindo com a sociedade ndo indigena, protagonizando suas
proprias representacdes. A maioria dos influenciadores pertence a faixa etaria entre 18 e 35
anos e esta presente em mais de uma plataforma como o YouTube, Twitter (agora X), Facebook,
Instagram, Kwai e no TikTok.

O objetivo geral desta pesquisa € compreender os fatores que tém levado indigenas
de diferentes etnias e regioes do Brasil a utilizarem o TikTok para produzir narrativas
audiovisuais de si, reforcando identidades culturais, reivindicagdes politicas e o enfrentamento
a preconceitos e discursos hegemonicos.

Como objetivos especificos, buscamos compreender:

a) Quem sdo esses indigenas (perfil publico) e qual a sua representatividade na

plataforma (nimero de seguidores e de curtidas);

b) O que os mantém produzindo contetido, publicando e compartilhando na rede;

c) Como se configura o processo de subjetivagdo diante dessa forma de se

autorrepresentar no TikTok;
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d) Quais os conteidos mais demandados pelo publico aos influenciadores nos

videos selecionados.

Para alcancar os objetivos estabelecidos em termos metodologicos, adotamos a
pesquisa etnografica on-line como método principal de investigacdo, fundamentada na
abordagem proposta por Hine (2000), que reconhece o ambiente digital como campo valido
para a realizacdo de estudos etnograficos, capaz de revelar praticas culturais ¢ modos de
expressao simbolicos mediados pelas tecnologias. Além disso, utilizamos também fundamentos
da etnografia de tela, metodologia cunhada por Rial (2004), que incorpora procedimentos
tipicos da pesquisa antropologica no estudo do contetido mididtico. A autora defende que o
método, originalmente pensado como uma das possibilidades de realizar anélises de producdes
midiaticas, ¢ definido dessa forma por conseguir transportar para os estudos de conteudos
midiaticos os procedimentos que sdo proprios da pesquisa antropoldgica, “como a longa
imersdo do pesquisador no campo, a observagao sistematica e o registro em caderno de campo”
(Rial, 2004, p. 30).

Retomando o tema central apresentado no inicio desta introducao, reafirmo que o
presente estudo teve como foco central investigar os processos de conexdao em suas multiplas
dimensdes: entre pessoas, individuos e redes digitais, entre sujeitos, articulagdes entre
tecnologias e espagos, ¢ interacdes entre corpos ¢ tecnologia. O objetivo principal desta
pesquisa consistiu em compreender os vinculos que unem os influenciadores indigenas
analisados, suas produgdes audiovisuais, a plataforma de midia digital TikTok e as dindmicas
culturais da sociedade contemporanea.

Defendo a relevancia deste estudo tanto por seu ineditismo quanto pela importancia
de compreendermos como as tecnologias digitais vém transformando a produgdo de discursos
e identidades. Vivemos um momento em que as telas estdo cada vez mais influenciadas pelo
fenomeno da “tiktokizagdo”, marcado pela valorizagao das imagens, da mensagem rapida e da
apresentacao por meio de performance, o que exige novas ferramentas de analise € novos
olhares sobre os fendmenos comunicacionais contemporaneos. Sob uma perspectiva
antropologica, queremos compreender como essa logica visual e efémera conversa com as
construgdes identitarias, especialmente em situagdes de desigualdade. Nesse contexto, os povos
indigenas, que j& enfrentaram muitos silenciamentos, t€ém usado os espagos digitais de forma

criativa, politica e simbolica para resistir e se afirmar.
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A presenca indigena no TikTok configura-se como um potente gesto de visibilidade
e resisténcia que merece ser documentado e compreendido, contribuindo para os estudos da
comunicacdo, da cultura digital e das epistemologias indigenas. A escolha pelo recorte das
plataformas de redes sociais e midias digitais também se deve ao seu papel amplificado durante
a pandemia da covid-19 em 2020, quando elas se tornaram espacos centrais de sociabilidade,
ativismo e produc¢ao cultural. Por fim, esta pesquisa ancora-se em um compromisso pessoal e
profissional com os estudos da comunicagao e da cultura, entendendo a produgdo simbolica
como um campo privilegiado para a observagdo das transformagdes sociais em curso.

A estrutura da tese apresenta de forma sistematizada os diferentes aspectos que
constituem essa complexa rede de inter-relacdes. Ela estd organizada da seguinte forma:

O Capitulo 2 estabelece a base tedrica para compreender a sociedade
contemporanea a partir da onipresenga das telas, dialogando com a perspectiva de
“hipermodernidade” de Lipovetsky (2004), a “cibercultura” de Lévy (1999) e a “sociedade em
rede” de Castells (1999) para situar o TikTok como espaco de mediagdo digital e ressignificagao
identitaria. Propde-se uma analise que mostra o contraste entre a heranga moderna e os desafios
inéditos trazidos pela cultura digital, explorando conceitos como “autorreferencialidade” -
conceito-chave para analisar a performance do “eu” como estratégia de visibilidade e
engajamento, mas também como potencial ferramenta de empoderamento para vozes
marginalizadas, mundializacdo da cultura e a era do “tudo-tela” permeada por algoritmos que
moldam desejos e comportamentos.

O Capitulo 3 analisa as narrativas do “eu” e as performances identitarias nas redes
sociais, com destaque para o TikTok, apoiando-se na nog¢ao de performance social de Goffman
(2005) e Turner (1982), e demonstrando que essas plataformas sdo espagos de (re)construcao
do self, mediado pelo olhar do outro. Para os povos indigenas, a performance no digital
configura-se como um ato politico decolonial, conforme Santos (2007), de insurgéncia contra
a invisibilidade histoérica e uma ferramenta de soberania narrativa (Canevacci, 2015), onde as
producdes audiovisuais sdo categorizadas como webvideos ou audiovisuais em rede, de acordo
com Gutmann e Wodevotzky (2021), de natureza autoetnografica, conforme conceito de Reed-
Danahay (1997) e Russell (1999).

O Capitulo 4 examina como a pandemia de covid-19 funcionou como um
catalisador para a intensificacdo de um processo denominado “tiktokizacdo”, que descreve a
mudanca nas formas de interagdes sociais a partir das 16gicas comunicacionais, estéticas e

algoritmicas do TikTok, transformando a plataforma em um palco crucial de visibilidade e
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agéncia politica para influenciadores indigenas no Brasil (Dijck; Poell; De Waal, 2018). Para
entender esse fendmeno, a analise utiliza a Teoria Ator-Rede (TAR) de Latour (2005) para
compreender o TikTok ndo como uma ferramenta neutra, mas como um “ator nao humano” que
participa ativamente da constru¢do de significados e praticas sociais. Demonstra-se que o
contexto pandémico acelerou a plataformiza¢do da cultura e a midiatizacao das relagdes sociais,
fazendo do TikTok um espaco central de performatividade identitaria, resisténcia cultural e
agéncia, cuja presenga indigena deve ser compreendida como ato politico de autorrepresentagao
e visibilidade que rompe com a colonialidade do poder e do saber.

O Capitulo 5 detalha o método utilizado para a analise do corpus constituido por
conteudos audiovisuais produzidos por influenciadores indigenas no TikTok entre 2022 ¢ 2024,
articulando a antropologia interpretativa de Geertz (1978) com a “etnografia de tela” proposta
por Rial (2004). O método central que orientou o estudo foi a “descricdo densa” de Geertz
(1978), que busca ir além da observagdo superficial para capturar as multiplas camadas de
significado que permeiam agdes, simbolos e praticas sociais. A pesquisa possui natureza mista,
combinando procedimentos qualitativos e quantitativos e foi operacionalizada através da
triangulagao metodologica proposta por Denzin (1978), aplicada ao corpus de 110 videos
selecionados para a analise final.

O Capitulo 6 consolida as andlises desenvolvidas no decorrer desta pesquisa,
examinando como os influenciadores indigenas ressignificam o TikTok como instrumento de
contranarrativa e resisténcia cultural. Demonstramos como essa apropriacao constitui um
processo de “contraplataformiza¢do” (Dijck et al., 2018), no qual ldgicas algoritmicas voltadas
ao entretenimento sdo subvertidas para fins de agéncia e visibilidade. A partir do conceito de
“terceiro espago de enuncia¢do” (Bhabha, 1998), analisamos como o TikTok torna-se um
terreno hibrido, onde a cultura indigena ¢ simultaneamente preservada como repositorio de
memoria, reinventada na adaptacdo aos codigos digitais e disputada nas tensdes inerentes a
plataformizagdo. As performances analisadas sdo interpretadas como praticas autoetnograficas
que articulam memoria, identidade e resisténcia, posicionando os influenciadores como
protagonistas de suas proprias narrativas.

Ao longo desta tese, demonstramos, entdo, como a apropria¢cdo do TikTok pelos
povos origindrios configura um fendmeno complexo de agéncia cultural, no qual tecnologias
digitais sdo ressignificadas como instrumentos de autorrepresentagdo, resisténcia politica e
continuidade cultural. A analise dos 110 videos dos cinco influenciadores evidencia que esses

atores sociais transformam a plataforma em territério digital de luta, negociando com logicas
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algoritmicas, enfrentando as limitagdes impostas por essas plataformas, enquanto afirmam
identidades plurais e contestam narrativas hegemonicas. Argumentamos que, por meio de
estratégias discursivas que articulam humor, ironia e performance autoetnografica, eles
subvertem expectativas coloniais e desafiam esteredtipos historicamente impostos. Este estudo
sustenta que a apropriagao representa uma extensao contemporanea das lutas ancestrais por voz,
territério e reconhecimento, agora travadas também no espago simbolico das plataformas
digitais, onde os influenciadores indigenas resistem ao apagamento e reinventam suas

narrativas em seus proprios termos.
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2 O MUNDO DAS TELAS COMO ESPACOS DE INTERACAO CONTEMPORANEA

Vivemos em uma era caracterizada pela onipresenca das telas, as quais superam sua
funcdo de meros suportes tecnologicos para se tornarem espacos privilegiados de interagdo
social, hibridizagdo cultural e ressignificacdo das formas de ser e estar no mundo. Essa
onipresenca esta intrinsecamente ligada ao conceito de ubiquidade, que segundo Santaella
(2014, p. 22), refere-se a condicao na qual “o individuo responde ao mesmo tempo a distintos
focos sem se demorar reflexivamente em nenhum deles”. A ubiquidade' dessas interfaces
digitais redefine as dinamicas das relagdes humanas, mudando comportamentos, estruturas de
sociabilidade e modos de percepcdo da realidade, especialmente pela conexdo ininterrupta a
rede e pelo uso intermitente das novas tecnologias da informacao.

Neste capitulo, propomos uma andlise critica da mediacdo tecnoldgica na
contemporaneidade, articulando-a as transformacdes socioculturais caracteristicas do que
Lipovetsky (2004) denomina hipermodernidade. O autor identifica este periodo como uma
radicalizagdo da modernidade, caracterizado pela intensificacdo do ritmo temporal, pela
proliferacdo de excessos em multiplas esferas da vida social, pela exacerbagdo do
individualismo e pelo predominio de valores efémeros. A partir desse cenario, investigamos os
modos pelos quais as plataformas digitais funcionam como mediadoras de novos arranjos
identitérios e relacionais, reconfigurando as dindmicas de pertencimento e de interagdo social.

Esse arcabougo conceitual oferece subsidios para analisarmos as estratégias de
comunicagdo dos influenciadores indigenas que constituem o universo empirico desta pesquisa.
Ao ocuparem o TikTok como territorio de enunciacdo, eles desenvolvem taticas de
autorrepresentagdo em meio a volatilidade caracteristica dos ambientes digitais. Nesse
contexto, estabelecem relagdes complexas com as logicas algoritmicas da plataforma, que sdo
estruturas técnicas que, simultaneamente, podem potencializar narrativas historicamente
silenciadas e condicionar as formas de visibilidade no espaco digital.

Exploramos também, o processo de mundializacdo da cultura, intensificado pelas
redes digitais, a luz das contribuigdes de Castells (1999) sobre a sociedade em rede e de Lévy

(1999) acerca da cibercultura. Propomos, contudo, um contraponto critico: se a cibercultura

'0 termo ubiquidade possui muitos sentidos. Segundo o Diciondrio Houaiss da Lingua Portuguesa
(Houaiss, 2001, p. 2.796) significa estar em todos os lugares, “onipresenga”, transmitir a “impressio”
de estar em todos os lugares, entre outros sentidos.
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promove desterritorializagdo, também abre caminhos para reterritorializagdes identitarias,
como evidenciam os videos dos influenciadores indigenas, analisados nesta pesquisa.

Esses influenciadores ressignificam a plataforma TikTok, compreendida conforme
(Gillespie, 2010, p. 4), como “uma infraestrutura que suporta o design e¢ o uso de aplicativos
especificos, seja hardware de computador, sistemas operacionais, dispositivos de jogos,
dispositivos moveis e formatos de disco digital”. Trata-se de um espago virtual que estrutura
interacdes sociais, mediando a produgao, circulacao e consumo de conteudo. No contexto das
plataformas de midia digital, como o TikTok, esses ambientes funcionam como espacos
de performance identitaria, nos quais os usudrios negociam suas autoapresentagdes. Esses
fendomenos transcendem fronteiras geograficas, promovendo aproximagdes interculturais e
novas formas de pertencimento. Costa (2008) complementa a discussao ao explorar os impactos
da cultura digital na subjetividade e nas novas formas de sociabilidade.

Tragamos, por fim, um percurso que analisa a multiplicacdo e convergéncia das
telas na contemporaneidade, do contexto dos dispositivos fixos a era dos dispositivos moveis,
da horizontalidade das imagens a verticalizagdo caracteristica dos smartphones, da producao
institucional a criagdo individual massificada. Nesse sentido, dialogamos com Lipovetsky e
Serroy (2010) que discutem a emergéncia de uma cultura-mundo sustentada pela
hiperespetacularizacdo das telas, inaugurando a era do “tudo-tela”, caracterizada pela
multiplicidade de interfaces digitais que permeiam todos os aspectos da vida cotidiana.

Desse modo, este capitulo busca construir um arcabougo tedrico que permita
esclarecer as caracteristicas centrais da sociedade contemporanea, situando-a entre o legado da
modernidade e os desafios inéditos impostos pela cultura das telas, problematizando suas
contradigdes. Ao fazermos isso, acreditamos oferecer subsidios para uma compreensiao
antropologicamente fundamentada das novas formas de mediagdo digital e suas implicagdes

nas relacoes sociais, identitarias e culturais de minorias étnicas.

2.1 A HIPERMODERNIDADE COMO PANORAMA DE CONTEXTO

Para caracterizar o comportamento da sociedade contemporanea e assim auxiliar o
debate proposto neste capitulo, recorremos ao conceito de hipermodernidade proposto por
Lipovetsky (2004), que compreende a conjuntura atual ndo como ruptura com a modernidade,
mas como sua intensificacdo e radicalizagdo. O autor compreende que a hipermodernidade nao

¢ uma ruptura, mas sim uma intensificacdo dos valores modernos como o individualismo,
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consumo acelerado, eficiéncia técnica e culto a performance social. Ele enfatiza que o “hiper”
ndo anula a modernidade, mas a leva ao extremo.

Consolidada no contexto geopolitico pds-Guerra Fria - marcado pela queda do
Muro de Berlim, pelo colapso dos regimes socialistas e pela intensificagao da globalizagdo
neoliberal - a hipermodernidade constitui-se como um periodo atravessado por um paradoxo
essencial, onde quanto mais o mundo se integra economicamente e tecnologicamente, mais se
intensificam os processos de individualizagao e atomizagdo social. Essa dindmica paradoxal
produz uma realidade em constante mutacao, caracterizada pela aceleracao temporal, pela
digitalizagdo das experiéncias e pela convivéncia tensa entre homogeneizacao cultural global e

fragmentacao identitaria local.

A hipermodernidade vislumbra uma sociedade liberal, caracterizada pelo
movimento, pela fluidez, pela flexibilidade, por exageros, pelo
individualismo, apoiada na logica do mercado - onde prevalece a competicao
entre seus usudrios -, na eficiéncia técnica e no proprio individuo. O tempo
em que vivemos ¢ o da modernidade exacerbada, clevada a poté€ncia
superlativa, na qual “tudo € hiper” (Lipovetsky, 2007, p. 26).

Lipovetsky (2004) nos oferece a compreensao de alguns aspectos desse periodo
hipermoderno, do “aqui e agora”, que se apresenta como uma defini¢do para a versao acelerada
da vida, um tempo sem freios, sem barreiras intransponiveis, numa sociedade do excesso de
imagens, do efémero, das contradi¢des e da autorreferencialidade, marcada, sobretudo, pela
evidéncia do “eu” e sua narrativa sobre o que se faz e como se faz. Trata-se de uma logica na
qual o sujeito torna-se simultaneamente produtor e produto de sua propria narrativa, fendmeno
particularmente visivel nos audiovisuais de ndo ficcdo divulgados nas plataformas de redes
sociais ¢ midias digitais, como os videos dos influenciadores indigenas, atores sociais desta
pesquisa.

A narrativa sobre si mesmo, ou seja, a autorrepresentacdo’ é caracteristica
importante e presente nesses videos. Essa logica do empreender a si mesmo ¢ aprofundada pelo
autor Han (2017, p. 16) para quem “a sociedade do cansago substitui a disciplina pelo
rendimento, o sujeito de desempenho ¢ mais explorado que nunca, pois explora a si mesmo”.

Isso pode ser materializado no TikTok, no qual a autoexposicao ¢ tanto empoderamento quanto

2A autorrepresentagdo abordada nesta pesquisa ¢ um processo dindmico e polissémico no qual
individuos ou grupos constroem e comunicam suas identidades por meio de imagens, simbolos e
praticas culturais. Nesta andlise de Massimo Canevacci, em Antropologia da Comunicagdo
Visual (2015), a autorrepresentagio ndo ¢ apenas uma reprodugdo passiva da realidade, mas
uma reinvengdo criativa mediada por tecnologias visuais e contextos interculturais.
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cobranga - um paradoxo que os indigenas enfrentam ao equilibrar tradi¢do e engajamento
algoritmico.

No contexto das midias digitais, essa autorreferencialidade assume contornos
especificos. Charaudeau (2015) observa que, na sociedade midiatizada, o discurso midiatico
assume varias estratégias que oscilam entre a dramatizacdo e a credibilidade no momento da
exposi¢do. Para conquistar maior credibilidade e legitimar-se como autorizado a narrar sua
propria realidade, os influenciadores® utilizam a estratégia da autorreferencialidade como forma
de falar de si e de se tornar a propria narrativa, propondo a consagragao e legitimagao de suas
acodes. O dispositivo midiatico ndo s6 anuncia o seu proprio existir, mas chama atengdo para os
fundamentos e os efeitos de sua pratica interpretativa.

Fausto Neto (2008a) contribui para essa discussao ao observar que “[...] no fundo,
estamos diante de uma operagdo enunciativa autorreferencial, na medida em que o lugar
analitico chama atengdo sobre o seu proprio modo de ser”. Em outras palavras, a instancia
enunciadora toma a si mesma como objeto do discurso, produzindo efeitos de sentido sobre sua
propria imagem. Trata-se de um movimento de referenciamento do eu, numa oferta de um real
sem mediagdes. Como afirma o autor, “[...] sdo as iniciativas autorreferenciais que procuram
expandir as novas possibilidades de legitimidade da autonomia, através de novos processos de
produgdo de sentido” (Fausto Neto, 2008b, p. 121).

No contexto desta pesquisa, a autorreferencialidade ajuda a entender por que os
indigenas usam o TikTok, sendo que eles ndo apenas documentam sua cultura, mas encenam a
si mesmos como protagonistas, negociando identidades entre tradicdo e performatividade
digital. Se, por um lado, a autorreferencialidade empodera ao dar visibilidade a narrativas
marginalizadas, por outro, ela traz o risco de banalizar suas culturas, reduzindo-as a trends®.
Esse tensionamento revela a complexidade da presenga indigena nas plataformas digitais

contemporaneas.

3Influenciador é um profissional do meio digital que tem o poder de afetar as decisdes de terceiros em
funcdo da sua autoridade e conhecimento em determinado assunto ou simplesmente em fun¢do do
relacionamento que ele estabelece com seu publico. Fonte:
https://soluzionenegociosdigitais.com.br/influenciador-digital/ .

*As trends sdo as tendéncias do momento dentro do aplicativo TikTok. Os usudrios e a propria rede
social chamam de trends todas as modinhas que estdo em alta, como desafios, musicas, coreografias,
tutoriais de maquiagem ou dublagens que todos estdo reproduzindo em seus videos. Esses topicos
viralizam de forma natural dentro da comunidade e também podem ser acessados no icone de lupa, em
que sdo encontrados hashtags, efeitos e musicas populares. Fonte:
https://www.techtudo.com.br/listas/2021/04/0-que-e-trend-no-tiktok-veja-o-significado-de-cinco-
expressoes-do-app. ghtml. Acesso em: 8 jun. 2025.
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Observamos que os atores sociais desta pesquisa estariam utilizando o TikTok
como uma espécie de palco, no qual estariam sendo encorajados, de acordo com Bhandari e
Bimmo (2020), a interagirem com um algoritmo de tendéncia’® e suas proprias
autorrepresentacdes, em detrimento da rede de amigos e seguidores prevista em sites de redes
sociais. A experiéncia de usar o TikTok resultaria em um modelo de autorreferencialidade, com
a apresentacao publica de si com seu proprio contetido e autorrepresentagao.

Quando Lipovetsky (2007, p. 34) define hipermodernidade como ““a era em que o
individuo se torna o her6i de sua propria vida, transformando-se em empresario de si mesmo,
em estrela de seu proprio reality show”, ele pontua um paradoxo, pois, a0 mesmo tempo em
que se estd numa sociedade do hiperconsumo, da hiperprodutividade e do exagero, se esta
também numa sociedade em que “tudo” ¢ muito efémero, fluido e de curta duragao.

A efemeridade surge como consequéncia desse hiperconsumo. As relagdes, o
sucesso, a queda, tudo ¢ muito rdpido e passageiro, assim como na modernidade liquida de
Bauman (2001), segundo a qual o que ¢ liquido se esvai rapidamente em segundos. Na
atualidade, o autor sugere uma modernidade liquida em oposi¢ao a modernidade solida que, aos

poucos, foi se esvaindo como a agua.

[...] ser moderno significa ser incapaz de parar e ainda menos capaz de ficar
parado. O homem moderno persegue o novo, mas, apos a conquista de tal bem,
dele rapidamente se enfastia; insaciavel, persegue novos anseios norteado
sempre pelo eterno “adiamento da satisfagdo” (Bauman, 2001, p. 37).

A nogao de velho e de novo no mundo hipermoderno também foi alterada, pois o
que ¢ novo hoje, logo envelhece, muitas vezes, logo depois do agora. E ¢ justamente nesse
aspecto do efémero, do passageiro e do exagerado que Lipovetsky (2004) fundamenta sua

compreensdo de hipermodernidade.

Tudo se passa como se tivéssemos ido da era do pos para a era do hiper. Nasce
uma nova sociedade moderna. Trata-se ndo mais de sair do mundo da tradigao
para ascender a racionalidade moderna, e sim de modernizar a propria
modernidade, racionalizar a racionaliza¢do — ou seja, na realidade, destruir os
“arcaismos” e as rotinas burocraticas, por fim a rigidez institucional ¢ aos
entraves protecionistas, relocar, privatizar, estimular a concorréncia. [...] Por
toda a parte, a énfase é na obrigacdo do movimento, a hipermudanga sem o
peso de qualquer visdo utdpica, ditada pelo imperativo da eficiéncia e pela

SUm algoritmo de tendéncias (ou trending algorithm) é um procedimento computacional projetado para
identificar, analisar e prever padrdes ou dire¢des predominantes (tendéncias) em conjuntos de dados,
especialmente em séries temporais ou fluxos de informagdes dindmicas (Bhandari ¢ Bimmo, 2020).
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necessidade da sobrevivéncia. Na hipermodernidade, ndo ha escolha, ndo ha
alternativa, sendo evoluir, acelerar para nao ser ultrapassado pela “evolugao”:
o culto da modernizagao técnica prevaleceu sobre a glorificagdo dos fins e dos
ideais (Lipovetsky; Charles, 2004, p. 56-57).

A realidade da sociedade hipermoderna para os autores ¢ aquela que possui modos

~ . . . . ;. 6 . A e 7

e relagdes interpessoais caracterizadas por tragos das personalidades narcisica® e histridnica’,
que apresenta um exagero de amor-proprio e de busca pela autopromocdo e visibilidade a
qualquer custo, visando o sucesso pessoal e valorizando o culto ao individualismo. E a
sociedade em que felicidade se confunde com o hiperconsumo diante de um novo padrao de
felicidade. Um padrao que prevé uma sociedade que consome exacerbadamente, sem se atentar
para as consequéncias sociais com o tempo futuro. Uma sociedade da imagem, um mundo da

aparéncia, que nao valoriza necessariamente a esséncia, mas sim a aparéncia da realidade.

O ideal moderno de subordinagio do individuo a regras racionais coletivas foi
pulverizado, o processo de personalizagdo promoveu e encarnou macicamente
um valor fundamental: o da realizagdo pessoal, do respeito a singularidade
subjetiva, da personalidade incomparavel, quaisquer que sejam as novas
formas de controle e de homogeneizacao realizadas simultaneamente. O
direito de ser absolutamente si mesmo, de aproveitar a vida ao maximo ¢,
certamente, inseparavel de uma sociedade que instituiu o individuo livre como
valor principal e ndo € mais do que a manifestacdo definitiva da ideologia
individualista; mas foi a transformacao dos estilos de vida ligada a revolucao
de consumo que permitiu esse desenvolvimento dos direitos e desejos do
individuo, essa mutag¢do na ordem dos valores individualistas. Salto adiante
da logica individualista: o direito a liberdade — teoricamente ilimitado, mas
até entdo circunscrito a economia, a politica, a cultura — ganha os costumes e
o cotidiano. Viver livre e sem pressdes, escolher seu modo de existéncia sdo
os pontos mais significativos no social e no cultural do nosso tempo, pontos
da aspiragdo, do direito mais legitimo aos olhos dos nossos contemporaneos
(Lipovetsky, 2005, p. 18).

Esse mundo da aparéncia, além de pregar o imediatismo, propde também uma

competi¢ao constante orientada para o individualismo. No ambiente da internet, essa

SNarcisismo: Transtorno movido pela meta de expandir dominios pessoais para grupos, tipificado por
uma estratégia de superar os outros na competicdo por status, bem como de autopromover-se e exigir
tratamento especial. Os narcisistas veem-se acima dos simples mortais ¢ buscam a gloria por meio de
qualquer método que possa ser usado com seguranga (Beck, Aaron T.; Davis, Denise D.; Freeman,
Arthur. Terapia cognitiva dos transtornos da personalidade. Porto Alegre: Artmed, 2017).

"Histriénico: Padrdo de pessoas que interagem com outros de modo teatral, exagerado, chamando a
atengdo etc. Gostam de aparecer e falam, muitas vezes, como se estivessem encenando para entreter e
atrair engajamento. Os individuos com transtorno histridnico tendem a atrair os outros para si sendo
divertidos, mas também por meio de ataques de raiva e comportamento melodramético para forgar
proximidade quando sua seducdo ¢ ineficaz (Beck, Aaron T.; Davis, Denise D.; Freeman,
Arthur. Terapia cognitiva dos transtornos da personalidade. Porto Alegre: Artmed, 2017).
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competicao manifesta-se de forma particularmente intensa nas redes sociais, onde os individuos
apresentam narrativas sobre si mesmos, expdem seu cotidiano e sua privacidade, construindo
performances do “eu” voltadas a conquista de audiéncias. Tal competi¢ao ¢ quantificada por
meio de métricas especificas: nimero de seguidores, curtidas, compartilhamentos, frequéncia
de publicacdes e engajamento das postagens. A valorizagdo social passa a depender da
capacidade de produzir contetido visualmente atraente, videos virais e narrativas que projetem
uma vida idealizada. Nesse cenario, destacam-se ainda, aqueles que convertem visibilidade em
capital econdmico, sendo remunerados para divulgar produtos e servigos - os influenciadores
digitais.

Esse tipo de sociedade ¢ considerado por Lipovetsky (2004) como hipermoderna:
aquela em que o consumo transcende a logica da necessidade ou do desejo, convertendo-se em
instrumento de afirmag¢do identitaria e distingdo social. Nessa configuracao, prevalece o que o
autor denomina “seducdo perpétua”, onde o ato de conquistar ndo implica permanéncia, mas
renovagdo incessante do proprio gesto de conquista. Essa logica manifesta-se de forma
exemplar nas estratégias contemporaneas de publicidade e propaganda que, disseminadas por
multiplas plataformas midiaticas e cada vez mais articuladas a figura dos influenciadores
digitais, operam como dispositivos de persuasdo voltados ao estimulo do consumo continuo.
No contexto desta pesquisa, € precisamente nesse ambiente de sedugdo algoritmica e
performatividade constante que os influenciadores indigenas negociam suas identidades,
apropriando-se dessa mesma logica para fins de visibilidade cultural e resisténcia politica.

Para Lipovetsky (2004), a modernidade ndo foi superada, mas radicalizada. O
momento atual, marcado pelo excesso em todas as esferas - producdo, trabalho, consumo,
inovacdo -, constitui a intensificagdo das proprias promessas modernas de emancipacao
humana, liberdade, progresso da ciéncia, da tecnologia e produtividade acelerada. Nesse
cenario, emerge o que o autor denomina “hiperindividuos” — um sujeito multitarefa, ubiquo e
desterritorializado, capaz de estar simultanecamente em multiplos espacos gragas a mediagao
tecnologica. Na hipermodernidade, a tecnologia nao € apenas utilizada por nos: ela faz parte de
nods, deixando de ser apenas uma ferramenta para tornar-se a extensao constitutiva do sujeito,
incorporando-se a subjetividade reconfigurando suas formas de existir no mundo. O resultado
¢ um individuo fragmentado, plural e permanentemente conectado, cuja identidade se constroi
em constante negocia¢io com dispositivos digitais e logicas algoritmicas. E precisamente nesse

cenario que os influenciadores indigenas, objeto desta pesquisa, negociam suas identidades,
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apropriando-se das ferramentas da hipermodernidade para fins de resisténcia cultural e
visibilidade politica.

E precisamente nesse cenario de hiperindividualismo conectado e performatividade
constante que os influenciadores indigenas negociam suas identidades no TikTok. A plataforma
representa, no ambito desta investigagdo, um espago ambivalente: por um lado, suas ldgicas
algoritmicas priorizam métricas de engajamento e formatos virais que podem desconectar os
sujeitos de suas referéncias culturais mais profundas, submetendo-os a padrdes
homogeneizantes; por outro, esse mesmo espaco ¢ ressignificado como ferramenta de
afirmacao identitaria e resisténcia.

Exemplo disso sdo os videos nos quais os indigenas exibem rituais, ensinam suas
linguas nativas e fazem denuncias sobre violagdes territoriais. Essas praticas, conforme sugere
Lévy (1999), constituem processos contemporaneos de reterritorializagao simbolica, enquanto
a logica da plataforma tente a desterritorializar as identidades, os influenciadores indigenas
reconfiguram o espaco digital como extensdo politica de suas cosmologias, reafirmando
vinculos territoriais e culturais no ambiente virtual.

Esse ambiente comunicacional permite o que Polivanov (2019) denomina
“construcao performatica de diferentes versoes do self” - pratica que convive, contudo, com
uma contradi¢do estrutural. De um lado, hd a exigéncia social por coeréncia expressiva e
autenticidade, frequentemente inalcancavel nas dinamicas aceleradas das plataformas; de outro,
emergem subjetividades hibridas que ultrapassam a dicotomia humano-maquina, nas quais os
influenciadores indigenas negociam constantemente entre tradicao ancestral e performatividade
digital. Essa tensdo revela a complexidade dos processos identitarios mediados pelas
plataformas contemporaneas, especialmente para sujeitos que buscam afirmar diferencas
culturais em espacgos desenhados para homogeneizar.

Tendo estabelecido o panorama da hipermodernidade como contexto para
compreender essas dindmicas, passamos agora a explorar como essa logica hipermoderna se
manifesta em escala global através do processo de mundializagdo da cultura, fundamental para
entender tanto as forgas homogeneizantes quanto as estratégias de resisténcia cultural no

ambiente digital.
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2.2 AMUNDIALIZACAO DA CULTURA

A globalizagdo cultural, mais do que um simples processo homogéneo, ¢ marcada
por tensdes entre a padronizacdo de comportamentos e a manutencdo de resisténcias locais.
Para compreender a especificidade desse fenomeno na contemporaneidade, Lipovetsky e
Serroy (2011) propdem o conceito de cultura-mundo, que descreve a integragdo entre economia
e cultura no hipercapitalismo. Nessa perspectiva, a globalizacdo ndo ¢ apenas um fluxo de
trocas, mas um sistema onde a esfera cultural se expande e se mercantiliza, gerando uma
hipercultura transnacional. Este conceito surgiu a partir da reflexdo dos autores sobre a
tendéncia de unificagdo do mundo, observada ao final do século XX, impulsionada por
inovagoes tecnoldgicas e mudangas geopoliticas. Embora esse processo sugira a emergéncia de
uma cultura cosmopolita e planetaria, ¢ importante notar que tal dindmica ndo implica a
dissolucdo total das fronteiras; estas persistem e se reconfiguram em novas barreiras
econdmicas, sociais e digitais. A cultura-mundo busca explicar as transformacgdes culturais
decorrentes da globalizacao, da hipermodernidade, em um cenério onde a vida social ¢
crescentemente moldada pela convergéncia entre tecnologia e ldgica capitalista. Lipovetsky e

Serroy (2011) definem a cultura-mundo como

[...] em primeiro lugar pelo fim da separacdo entre cultura e economia, em
segundo lugar pelo significativo desenvolvimento da esfera cultural, em
terceiro lugar pela absor¢do dela pela ordem mercantil. A cultura que
caracteriza a época hipermoderna ndo ¢ mais o conjunto das normas herdadas
do passado e da tradigdo (a cultura no sentido antropoldgico, nem mesmo o
“pequeno mundo” das artes e das letras (a alta cultura); ela se tornou um setor
econdmico em plena expansdo, a tal ponto consideravel que se chega a falar,
ndo sem razao, de “capitalismo cultural”. A cultura-mundo designa o sistema
econdmico-cultural do hipercapitalismo globalizado (Lipovetsky; Serroy,
2011, p. 68).

Para os autores, a cultura-mundo ¢ estruturada por quatro principios: o
hipercapitalismo (a cultura de consumo global), a hipertecnicizagdo (quando a tecnologia
reconfigura as relagdes sociais), o hiperindividualismo (identidades fluidas e menos vinculadas
a tradi¢cdes) e o hiperconsumo (a cultura como espetaculo e experiéncia de consumo) que,
consequentemente, promovem uma hipercultura, assim denominada por entenderem que a
globalizacdo ¢ também uma manifestagdo cultural e que, na contemporaneidade, desenvolve-
se e amplia-se enormemente uma cultura de “'terceiro género” - ou seja, uma espécie de

hipercultura transnacional (Lipovetsky; Juvin, 2012, p. 1-2).
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A hipertécnica e a hipereconomia nao produzem apenas um mercado racional-
material; elas criam propriamente falando, uma cultura, um mundo de
simbolos, de significagdes e de imagindrio social que tem como
particularidade ter se tornado planetario. E, se ¢ preciso falar de cultura-
mundo, ndo ¢ apenas em virtude da intensificagdo das trocas mercantis
internacionais e da erosdo das fronteiras geograficas, mas também da
desregulamentagdo global em acdo em todos os campos da vida social e
individual (Lipovetsky; Serroy, 2011, p. 32).

A cultura-mundo, embora seja universal, ndo ¢ totalizante por ser composta por
povos que trazem culturas distintas caracterizadas por diferentes idiomas, habitos e estilos de
vida oriundos das mais variadas localidades. No entanto, a cultura-mundo coloca todas essas
particularidades em comunicacdo e hibridizagao (Lipovetsky; Serroy, 2011). Os principios
organizadores da contemporaneidade deram origem a uma cultura-mundo inimaginavel, tendo
como consequéncia um novo tipo de relacao entre as diferentes culturas do globo, quando as
identidades dos povos comegam a afetar diretamente as questdes culturais, que passam a ter

uma nova importancia social:

Com a cultura-mundo, dissemina-se em todo globo a cultura da tecnociéncia,
do mercado, do individuo, das midias e do consumo €, com ela, uma infinidade
de novos problemas que pdoem em jogo questdes ndo sé globais (ecologia,
imigracdo, crise econdmica, miséria do Terceiro Mundo, terrorismo...) mas
também existenciais (identidade, crengas, crise dos sentidos, distirbios da
personalidade...). Mundo que se torna cultura, cultura que se torna mundo:
uma cultura-mundo (Lipovetsky; Serroy, 2011, p. 8-9).

Essa analise ¢ util para entendermos fendmenos como o TikTok, no qual criadores
de diversas culturas produzem contetido em um sistema dominado por logicas de mercado, pois
Appadurai (1996 apud Rial et al. 2023) lembra que os fluxos globais de imagens, ideias e capital
ndo sdo simétricos. Enquanto o ocidente exporta seu imaginario, as periferias globais sdo mais
consumidoras do que produtoras de narrativas. Essa dinamica, contudo, ndo se distribui de
maneira uniforme. A multiplicagdo de possibilidades identitarias ¢ observada nos centros do
sistema global, enquanto nas periferias esse processo ocorre de forma mais limitada. Por outro
lado, as sociedades periféricas continuam abertas para receberem as influéncias culturais
ocidentais.

Essa assimetria pode ser ilustrada pelos dados de penetracdo das plataformas

digitais. O ranking® publicado pela revista Exame em 2023 mostra que paises periféricos como

8Disponivel em: https://exame.com/tecnologia/ranking-mostra-quantos-brasileiros-estao-no-tiktok-em-
2023. Acesso em: 15 set. 2023.
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0 Brasil, com 82,2 milhdes de usuarios e, a Indonésia com 109,9 milhdes, figuram entre os
maiores contingentes de usudrios do TikTok, inferiores apenas aos Estados Unidos, primeiro
colocado no ranking com 113,3 milhdes de usuarios. Esses numeros evidenciam que, embora
as plataformas sejam controladas por corporagdes do Norte global, seu uso se dissemina
massivamente também nas periferias, configurando-se como espacos de disputa cultural.

Como observa Hall (2001)

a ideia de que esses sdo lugares “fechados” - etnicamente puros, culturalmente
tradicionais e intocados até ontem pelas rupturas da modernidade - ¢ uma
fantasia ocidental sobre a "alteridade": uma "fantasia colonial" sobre a
periferia mantida pelo Ocidente, que tende a gostar de seus nativos apenas
como "puros" e de seus lugares exoticos apenas como "intocados". Entretanto,
as evidéncias sugerem que a globalizagdo esta tendo efeitos em toda parte,
incluindo o Ocidente, ¢ a "periferia" também esta vivendo seu efeito
pluralizador, embora num ritmo mais lento e desigual (Hall, 2001, 79-80).

No entanto, a presenca de influenciadores indigenas no TikTok e demais
plataformas mostra que os povos originarios t€ém usado a internet ndo apenas para consumo,
mas para resisténcia e reexisténcia. Essa presenca demonstra que a cultura-mundo nao ¢ apenas
imposi¢do mercadoldgica, mas também campo de disputa, no qual se manifestam
contranarrativas que desafiam esteredtipos e reivindicam protagonismo.

Castells (2006) ja descrevia, antes mesmo da formulagdo do conceito de cultura-
mundo por Lipovetsky e Serroy (2011), o contexto de uma nova sociedade que vinha mudando

e vivenciando uma revolugdo tecnologica centrada nas tecnologias da informacao.

Essa revolugdo tem seu foco na remodelagem da base material da sociedade,
onde as economias de todo o mundo passaram a manter uma interdependéncia
global, numa nova forma de relacdo entre sociedade, Estado e economia. Onde
a base ¢ a informagao e quando as atividades decisivas de todos os ambitos se
estruturam nas tecnologias da informacdo organizadas em redes (Castells,
2006, p. 39).

No entanto, isso nao significa que todas as pessoas participam da rede, mas que
todos, de alguma forma, estdo afetados por ela, uma vez que as atividades basicas que
configuram e controlam a vida humana em todo o planeta estdo organizadas em rede e

ancoradas em dispositivos tecnologicos:
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A economia global ndo abarca todos os processos econdmicos do planeta, ndo
abrange todos os territdrios e ndo inclui todas as atividades das pessoas,
embora afete direta ou indiretamente a vida de toda a humanidade (Castells,
1999, p. 120).

A mundializacdo da cultura, ainda que se manifeste de forma desigual em diferentes
contextos - afinal, viver em uma aldeia indigena no Amapa difere significativamente da
experiéncia em uma aldeia no sul da Bahia ou em uma metropole como Sao Paulo -, configura-
se como um fendmeno cada vez mais irreversivel. Suas consequéncias sdo complexas, pois, ao
mesmo tempo em que enfraquecem os lagos identitarios tradicionais, também propiciam o
surgimento de novas identidades, reconfigurando as nogdes de pertencimento.

Nesse cenario, Hall (2001) argumenta que

quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e
pelos sistemas de comunicag@o globalmente interligados, mais as identidades
se tornam desvinculadas — desalojadas — de tempos, lugares, historias e
tradig¢des especificos e parecem “flutuar livremente”. Somos confrontados por
uma gama de diferentes identidades, dentre as quais parece possivel fazer uma
escolha (Hall, 2001, p. 79).

Ao testemunharmos a presencga de influenciadores indigenas na internet, de forma
especial no TikTok, € como se pudéssemos confirmar um tipo de emancipagao das comunidades
indigenas dos meios hegemonicos de comunicacdo. Embora, segundo o autor, essas populagdes

remotas ja estivessem participando da aldeia global das novas redes de comunicagao:

[...] as pessoas que moram em aldeias pequenas, aparentemente remotas, em
paises pobres, do "Terceiro Mundo", podem receber, na privacidade de suas
casas, as mensagens e imagens das culturas ricas, consumistas, do Ocidente,
fornecidas através de aparelhos de TV ou de radios portateis, que as prendem
a "aldeia global" das novas redes de comunicagéo (Hall, 2001, p. 74).

Para o tedrico, os fluxos entre culturas e na¢des associados ao consumismo global
criam possibilidades de “identidades partilhadas™ entre pessoas que estdo distantes umas das
outras no tempo e no espaco. Ou seja, “[...] quanto mais exposta estd uma cultura nacional a
influéncias externas, mais dificil é conservar as identidades culturais intactas ou impedir que
elas se tornem enfraquecidas pela infiltracdo cultural” (Hall, 2001, p. 74). Elas acabam se

hibridizando, ainda que as identidades culturais para o autor estejam fundamentadas nos “[...]
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aspectos de nossas identidades que surgem de nosso pertencimento a culturas étnicas, raciais,
linguisticas, religiosas e, acima de tudo, nacionais” (Hall, 2001, p. 8).

Na atualidade, os vinculos de pertencimento estao frageis, fluidos e instaveis,
deixando as identidades fragmentadas. Essa condig¢ao decorre da alteragdo nas relagdes entre o
local e o global, processo que Hall (2001, p. 68) descreve como marcado pelas “novas
caracteristicas temporais e espaciais, que resultam na compressao de distancias e de escalas
temporais, um dos aspectos mais importantes da globalizagdo a ter efeito sobre as identidades
culturais®”. Tal fendmeno tem contribuido significativamente para a diluicdo das fronteiras
entre culturas e nagdes, reconfigurando os modos de constru¢do identitdria na
contemporaneidade.

Bauman (2005, p. 19) complementa essa reflexdo ao afirmar que “as identidades
flutuam no ar, algumas de nossa escolha, mas outras infladas e langadas pelas pessoas em nossa
volta. E preciso estar em constante alerta para defender as primeiras em relagdo as wltimas”.
Aproveitando a afirmacdo do autor sobre a defesa da identidade primeira, ou seja, a originaria,
percebemos nos videos e na propria argumentacao dos influenciadores indigenas nas trocas
realizadas que um dos grandes propositos de suas narrativas na internet € a afirmacao de suas
identidades origindrias. Eles procuram mostrar que, embora estejam se apropriando da cultura
e, por consequéncia, da tecnologia ndo indigena, eles o fazem, também, para valorizarem sua
identidade primeira. Nao é porque utilizam a tecnologia que deixam de ser indigenas.

A mundializagdo da cultura, portanto, ndo ¢ apenas a unificacdo pelo mercado
(Lipovetsky; Serroy, 2011), mas um processo contraditorio, no qual ha homogeneizagdo pela
industria cultural global, mas também resisténcia por parte de indigenas e outros grupos
minoritarios que usam as redes para suas contranarrativas. Constatamos ainda, o controle
algoritmico nas plataformas de redes sociais e midias digitais, que podem tanto amplificar como
silenciar vozes. Tendo compreendido como a mundializacao da cultura redefine identidades e

pertencimentos em escala global, passamos agora a examinar como essas dindmicas se

’Identidades culturais enunciadas por Hall (2001): Sujeito do Iuminismo: individuo centrado,
unificado e essencialmente o mesmo. Possui sua determinacdo na capacidade racional de pensar e agir.
Sujeito sociolégico: compreendido ndo a partir de si mesmo, como um ser autossuficiente, mas sim
como um produto da relacdo entre pessoas e a sociedade, a cultura e o mundo social em geral. Sujeito
pos-moderno: ¢ identificado como um sujeito sem identidade fixa ou essencial, isto ¢é, sua identidade
¢ movel, contraditoria e continuamente transformada pelos didlogos com a diversidade cultural.
Marcado pelo descentramento e pela desestabilidade, esse sujeito estd exposto as mais diversas
identidades culturais e, como tal, seria acometido por uma crise de identidade.
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manifestam concretamente no ambiente digital por meio da cibercultura, da cultura digital e

dos processos de plataformizagdo que caracterizam a sociedade contemporanea.

2.3 CIBERCULTURA, CULTURA DIGITAL E PLATAFORMIZACAO

A revolucdo tecnoldgica centrada nas Tecnologias Digitais de Informacdo e
Comunicag¢ao (TDICs), conforme analisa Castells (1999), transformou profundamente a
sociedade contemporanea ao possibilitar conexdes globais via internet, dando origem a novas
formas culturais. Além do conceito de cultura-mundo ja discutido, surge a cibercultura, que
Lévy (1999) define como uma modalidade cultural distinta, intimamente ligada ao
desenvolvimento do ciberespago.

Como explica o autor, para compreender a definicdo desse neologismo
“cibercultura” ¢ preciso identificar e conhecer o meio onde ela foi criada, onde ela surgiu e tem
se transformado, a cada dia, que ¢ o ciberespaco, acrescentando que este se constitui como “o

novo meio de comunicagao que surge da interconexao mundial dos computadores” (Lévy, 1999,

p. 17).

Quanto ao neologismo “cibercultura”, especifica aqui o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e
de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco (Lévy, 1999, p. 17).

Essa transformacgdo digital ndo se limita as infraestruturas tecnologicas, mas
redefine radicalmente as relagdes sociais € os processos comunicacionais. Castells (1999)
destaca que a sociedade em rede valoriza como nunca a informagao, que agora circula em
velocidade e volume sem precedentes, criando novas subjetividades e formas de interacao
social em escala global. Nesse contexto, o autor afirma que “as redes constituem a nova
morfologia social das nossas sociedades”, modificando profundamente “a operagdo e as
consequéncias dos processos de producdo, experiéncia, poder e cultura” (Castells, 1999, p.
469).

Essa reconfiguracao das relagdes sociais esta diretamente vinculada a expansao do
ciberespaco, que por sua vez alimenta e ¢ alimentado pelo desenvolvimento da cibercultura. O
ciberespago, na concepcao de Lévy (1999), transcende sua dimensdo técnica para se tornar um

ambiente sociocultural complexo:
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o termo especifica ndo apenas a infraestrutura material de comunicagdo
digital, mas também o universo ocednico de informacdes que ela abriga, assim
como os seres humanos que navegam e alimentam esse universo (Lévy,

1999, p. 17).

A cibercultura, portanto, emerge como um sistema dindmico que engloba técnicas,
préticas, valores e modos de pensamento em constante evolugdo, cujo potencial transformador
manifesta-se na capacidade de conectar pessoas e dispositivos em redes globais de criagdo e

compartilhamento de informagao. Como projeta Lévy (1999),

a perspectiva da digitalizacdo geral das informagdes, provavelmente, tornara
o ciberespaco o principal canal de comunicagdo e suporte de memoria da
humanidade a partir do inicio do préximo século, indicando o carater cada vez
mais central dessa nova configuragdo cultural na experiéncia humana
contemporanea (Lévy, 1999, p. 93).

A partir da compreensdo desses prognosticos de Castells (1999) e Lévy (1999),
podemos afirmar que as novas praticas relacionadas ao acesso € aos proprios meios de se
comunicar, no que diz respeito a produgdo, emissdo, recepgao e apropriagdo de seus contetidos,
tanto do ponto de vista técnico quanto de significados, passaram a ter um novo poder de
penetracdo no cotidiano das pessoas. No contexto dos influenciadores digitais indigenas, aqui
pesquisados, constatamos que a previsao de Lévy (1999), ao dizer que o ciberespago se tornaria
o principal canal de comunicagdo do século XXI, foi bastante assertiva: os acontecimentos
relacionados ao cotidiano desses influenciadores, por exemplo, amplamente divulgados por eles
em seus perfis nas plataformas de redes sociais e midias digitais, chamam a aten¢do de inimeros
espectadores dos mais variados lugares do pais e do mundo.

A essa modalidade de cultura da atualidade, intimamente ligada a ideia de
interatividade'?, interconexio!! e inter-relagio!? entre homens, objetos, informacdes, imagens,

sons e povos, Costa (2008) denomina por cultura digital:

Interatividade: o que caracteriza a interatividade é a possibilidade, crescente com a evolugdo dos
dispositivos técnicos, de transformar os envolvidos na comunica¢ao, simultaneamente, em emissores
e receptores da mensagem (Lévy, 1999).

"Interconexdo: para a cibercultura a conexio é sempre preferivel ao isolamento, ¢ um bem em si. Para
além de uma fisica da comunicagdo, a interconexao constitui a humanidade em um continuo sem
fronteiras, (Lévy, 1999).

PInter-relagdo: a dindmica de inter-relacionamentos existentes em grupos e organizagdes € entre
individuos compreende a mediagdo pelas tecnologias e meios de comunicagdo, também constituida
por diversas “linguagens, representacdes e narrativas que penetram na vida cotidiana de modo
transversal” (SARTORI, Ademilde Silveira; SOARES, Maria Salete Prado. Concepgao dialogica e as
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Essa interconexao diversificada e crescente é decorrente da enorme expansao
das tecnologias digitais nas tultimas décadas, que tem provocado a
disseminacdo de novos habitos entre milhdes de pessoas por todo o mundo
designando essa nova pratica cultural como cultura digital (Costa, 2008, p. 8).

Ao analisar as dindmicas dessa cultura digital no contexto especifico dos
influenciadores indigenas, a pesquisa de campo realizada neste estudo buscou compreender
como essa logica cultural se materializa em um contexto especifico, revelando que a interagao
entre os influenciadores indigenas e os seus seguidores nas plataformas e redes sociais digitais
¢ fundamental para o sucesso do trabalho desenvolvido por eles nesses espacos. Conforme
argumenta Hine (2000), se pensarmos o ciberespago como um lugar em que as pessoas fazem
coisas como trabalhar, conviver, relacionar etc., ¢ possivel estudar os tipos de interagdo
propiciados por ele.

Para a influenciadora indigena We’e’na (2023 We’e’na, 2023, informagao oral), do
povo Tikuna, uma das influenciadoras participantes desta pesquisa, ¢ a possibilidade de
interacdo e interconexao com seus seguidores que torna possivel a realizagdo do seu trabalho

nas redes, segundo ela:

Nao estariamos no TikTok ou em qualquer outra rede social se ndo fosse pela
aceitacdo dos fas e seguidores que gostam do meu trabalho. Sem eles, nos,
influenciadores indigenas, ndo estariamos presentes nas redes para mostrar
essa diversidade do povo indigena (We’e’na, 2023, informagéo oral)"3.

A fala da influenciadora indigena encontra respaldo tedrico na reflexdo de Costa
(2008) sobre a cultura digital. Segundo o autor, na era digital as pessoas buscam ativamente
compartilhar conhecimentos, preferéncias, gostos pessoais e até aspectos de sua intimidade.
Esse processo fundamenta-se na percepgao de que, mesmo mediadas por interfaces digitais que
ndo exigem contato face a face, os individuos reconhecem a existéncia de outros participantes
situados em grupos de interesse afins, criando assim possibilidades reais de colaboragdo mutua.
Nao se trata, portanto, de um anonimato absoluto, mas uma reconfiguragdo das formas de
presenca e reconhecimento, nas quais as identidades sdo construidas e validadas através de

perfis, conteudos compartilhados e interacdes continuadas, ainda que nao presenciais.

NTICs: a educomunicagdo e os ecossistemas comunicativos. Coléquio internacional Paulo Freire,
v. 5, p. 147-148, 2005).
BQuestionario aplicado a influenciadora indigena We’e’na em: 4 abr. 2023, via WhatsApp.
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A cultura digital estabelece um novo paradigma comunicacional, caracterizado pela
substitui¢ao do modelo unidirecional tradicional por dindmicas de interconexao e interatividade
que estimulam os usudrios a assumirem multiplas funcdes na rede (Costa, 2008). Esse
fendmeno desenvolve-se a partir de quatro eixos fundamentais: a interligagao entre dispositivos
tecnologicos, as relacdes humanas em escala global, a convivéncia cotidiana com sistemas
inteligentes ¢ a busca constante por conexdes em tempo real (Costa, 2008). Essas conexdes,
longe de serem andnimas no sentido estrito, constituem-se como relagdes de reconhecimento
reciproco mediadas digitalmente, nas quais os participantes se identificam mutualmente por
meio de marcadores identitarios visiveis como perfis, hashtags e engajamento com conteudo
que permitem a formagao de vinculos baseados em afinidades compartilhadas.

Complementando essa reflexdo, Jenkins (2008) identifica na sociedade
contemporanea o surgimento de mais uma modalidade cultural, a cultura da convergéncia.
Trata-se de um fenomeno multidimensional que abarca aspectos politicos, econdmicos, sociais
e culturais, no qual diferentes transformacdes tecnolodgicas e culturais buscam pontos de
articulacdo em comum. Como explica o autor, “a cultura da convergéncia € um processo que
consegue definir transformacgdes tecnologicas, mercadoldgicas, culturais e sociais” (Jenkins,
2008, p. 29), sustentado por trés pilares fundamentais: a convergéncia mididtica, a cultura
participativa e a inteligéncia coletiva.

A perspectiva do autor ¢ fundamental para compreendermos o fendmeno dos
influenciadores indigenas no TikTok, pois ele aponta para a ascensdo do ator social como
agente nesse cenario comunicacional. A cultura participativa, definida por Jenkins (2008),
pressupde um ambiente de engajamento coletivo, no qual os atores sociais assumem o
protagonismo na criagdo e circulagdo de contetidos, apropriando-se das ferramentas midiaticas
para expressar suas proprias narrativas e visdes de mundo.

Esse processo ndo implica a substituicdo dos meios tradicionais, mas sim sua
reconfiguragdo em um ecossistema comunicacional mais complexo. Jenkins (2008) ilustra essa
dindmica ao destacar que a televisdo ndo eliminou o radio, assim como o cinema nao substituiu
os teatros, os computadores ndo extinguiram os jornais e os smartphones ndo tornaram
obsoletos os computadores pessoais. Nesse contexto, o autor ressalta que “os velhos meios de
comunica¢do nao estdo sendo substituidos. Mais propriamente, suas funcdes e status estao
sendo transformados pela introdugdo de novas tecnologias” (Jenkins, 2008, p. 42), ja que cada
formato mididtico preserva seu valor singular ao proporcionar experiéncias e interagdes

especificas aos usuarios.
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A presenca de influenciadores indigenas nas plataformas digitais ndo ¢ um
fendmeno recente, embora tenha ganhado contornos mais robustos nos ultimos anos. Desde os
anos 2000, pesquisadores brasileiros vém se debrucando sobre as formas pelas quais os povos
origindrios se apropriam das tecnologias de informagao e comunicagao, ainda que muitas dessas
pesquisas tenham permanecido 8 margem dos debates hegemdnicos sobre comunicagao digital.
O que esses estudos revelam - e isso me parece fundamental para situar a presente investigacao
- ¢ que a entrada dos indigenas no ciberespaco nunca foi passiva ou meramente instrumental.
Pelo contrario, trata-se de um movimento politico de ocupagdo e ressignificagdo de territorios
digitais.

Pinto (2018), em seus estudos, ja apontava para o impacto das Tecnologias de
Informagao e Comunicagao (TICs) nos povos indigenas ao demonstrar que as comunidades
alcancaram aquilo que ele denomina “convergéncia digital nativa”. Esse conceito ¢
particularmente interessante porque rompe com a ideia equivocada de que os indigenas estariam
atrasados tecnologicamente ou simplesmente adaptando-se ao digital. O que Pinto (2018)
evidencia ¢ uma apropriacao criativa e estratégica, na qual informagdes de diversos tipos sao
veiculadas no espago on-line a partir de logicas proprias.

Complementarmente, o conceito de “etnomidia indigena” trabalhado por Carneiro
(2019) em sua analise da Radio Yandé nos ajuda a compreender que estamos diante de um fazer
comunicacional especifico. Nao se trata de apenas usar a internet, mas de construir redes de
resisténcia nas quais os sujeitos indigenas articulam suas proprias vozes sem a mediagao tutelar
caracteristica dos veiculos de comunicagao tradicionais. Durante a pandemia de Covid-19,
conforme analisado por Ribeiro e Kaseker (2020), essa capacidade de mobilizacao digital se
mostrou ainda mais decisiva e o produto audiovisual consolidou-se como uma ferramenta de
defesa estratégica, permitindo dentincias em tempo real sobre violacdes territoriais e sanitarias
que, de outra forma, permaneceriam invisibilizadas.

Particularmente, o que nos chama a atencao nesses estudos - e aqui estabeleco um
didlogo direto com minha pesquisa - ¢ a centralidade da autorrepresentacdo. Kaseker, Gallasi e
Ribeiro (2022) trabalham esse conceito como politica de identidades em luta e, ¢ exatamente
nessa esfera que compreendo os videos dos influenciadores no TikTok. As narrativas
produzidas pelos proprios indigenas nao sdo meras alternativas aos estereotipos historicamente
construidos, elas confrontam diretamente, disputando os sentidos sobre o que significa ser

indigena no século XXI.
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Rios e Silva (2023) chegaram a conclusdes semelhantes ao investigarem perfis de
influenciadores digitais da Amazonia brasileira no Instagram. Todos produziram contetido
identitario e alguns apresentaram conteudo explicitamente ativista. As plataformas de redes
sociais ¢ midias digitais deixam de ser apenas plataformas de entretenimento para se
configurarem como espagos de manifestagcdo politica de uma minoria étnica sistematicamente
apagada das midias tradicionais.

Ja Silva et al. (2024), ao analisarem o projeto Kmaikya também no Instagram,
reforgam essa perspectiva ao mostrarem como as midias sociais funcionam como ferramentas
pedagogicas digitais capazes de evidenciar o protagonismo indigena e combater narrativas
coloniais ainda mais vigentes.

Dentro desse panorama, temos também a contribuicdo da pesquisa de Lorena Cruz
Esteves sobre o ativismo digital de mulheres indigenas, estudo este que recebeu varios prémios
em 2023. Ao investigar as lives do Acampamento Terra Livre 2020 e realizar rodadas de
didlogos com mulheres indigenas protagonistas do Movimento Indigena Brasileiro, Esteves
(2022) propde um desengajamento epistemologico que questiona as proprias bases sobre as
quais construimos conhecimento académico sobre povos indigenas. Seu argumento demonstra
como as mulheres indigenas se apropriam das plataformas digitais para amplificar vozes
historicamente silenciadas e produzir sentidos sobre a pluralidade de ser mulher indigena,
enfrentando colonialidades interseccionais por meio de resisténcias comunicativas.

Essa perspectiva decolonial ressoa diretamente sobre o que observo nos perfis
analisados nesta tese: influenciadores que ndo apenas “usam’ o TikTok, mas que o transformam
em extensdo de seus territorios existenciais. Entretanto, como adverte Esteves (2022), essa
participagdo nao ¢ plena, pois esbarra no racismo algoritmico e na dependéncia de
infraestruturas corporativas.

Inspirada por essas discussdes, parto do entendimento de que a comunicagao digital
indigena vai além de qualquer uso meramente instrumental das tecnologias. Estamos diante de
um fendmeno que se configura simultaneamente como territorio de luta politica, espaco de
preservacdo cultural e arena de construcdo de contranarrativas. Quando influenciadores
indigenas utilizam TikTok, Instagram, Facebook, Youtube e Kwai, eles ndo buscam apenas
visibilidade; eles buscam visibilidade com propdsito, demarcando espacos digitais como
extensdes de seus territorios fisicos e simbolicos.

Para compreender o significado e os desafios dessa ocupagdo intencional do digital,

¢ fundamental situd-la no contexto mais amplo das analises sobre a internet e a cultura. Pois, se
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por um lado, as plataformas oferecem um espago sem precedentes para contranarrativas, por
outro, sdo ambientes marcados por contradi¢cdes e estruturas de poder. Nesse sentido, Jenkins
(2008) demonstra que a internet ndo consagrou simplesmente os principios utdpicos de
igualdade, liberdade e fraternidade previstos pelos primeiros entusiastas da rede. Embora exista
um potencial democratizante, a realidade contemporanea ¢ mais complexa e contraditoria.

De acordo com o antropdlogo Escobar (2016), as diversas plataformas, hoje
disponiveis nos diferentes dispositivos que dao acesso as novas plataformas de redes sociais e
midias digitais na internet, estimulam a busca por respostas para as questdes sobre as novas

formas de construgdes e reconstrugdes culturais, nas quais as novas tecnologias sdo baseadas:

Se estdo sendo criadas ou modificadas; como sdo socializadas as pessoas por
meio de suas experiéncias cotidianas de espagos construidos por meio das
novas tecnologias; como as pessoas se relacionam com seus mundos
tecnologicos (maquinas, corpos e naturezas reinventadas); como elas
constroem seus ambientes de subjetividade; como estdo posicionadas nos
tecno-espagos e como se diferem suas experiéncias nesses espacos (Escobar,
2016, p. 21).

O autor observa que as tecnologias digitais ndo sao neutras, pois elas moldam
subjetividades e comportamentos. Quando um video de um indigena viraliza, nao ¢ apenas por
seu valor cultural, mas porque ele também se encaixa em métricas de atencao e monetizagdo. E
os influenciadores indigenas ndo ignoram as regras do jogo a partir do momento em que adotam
formatos virais, edigdes dindmicas e estratégias de engajamento, como veremos mais adiante
no capitulo na qual sdo apresentadas as analises dos videos.

A compreensdo do papel das plataformas digitais na contemporaneidade exige que
superemos visdes simplistas que as tratam como meras ferramentas neutras de conexao. Dijck,
Poell e Waal (2018) desenvolvem o conceito de plataformizagdo para descreverem a penetragao
da infraestrutura, dos processos economicos e das estruturas das plataformas em diferentes
setores e esferas da vida, demonstrando que elas nao sdo apenas intermedidrias técnicas, mas
sim, atores que moldam ativamente as interagdes sociais, culturais e politicas, como veremos
de forma mais abrangente no Capitulo 4 na Teoria Ator-Rede de Latour (2005).

A plataformizagdo representa uma mudanca fundamental na forma como
organizamos a vida social, econdmica e cultural. Como argumentam Dijck, Poell e Waal
(2018), vivemos em uma sociedade de plataformas, na qual grandes corporacoes da tecnologia

possuem o controle de infraestruturas essenciais que combinam a transformagdo de acdes
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sociais em dados quantificaveis, a transformacao de bens e servi¢os em mercadorias € o uso de
algoritmos para curar, moderar e personalizar contetido.

No caso do TikTok, trabalhado nesta pesquisa, os efeitos a plataformizacao sao
particularmente evidentes, onde o algoritmo, além de distribuir o contetido, molda de forma
ativa o que ¢ produzido, privilegiando determinados formatos, duragdes, estéticas e narrativas.
Esse fato tem implicacdes diretas para os influenciadores indigenas no que diz respeito a
conquista de visibilidade. Eles acabam tendo que negociar com essas logicas algoritmicas,
adaptando suas produgdes as métricas de engajamento como as curtidas, compartilhamentos e
tempo de visualizagdo que a plataforma valoriza.

Essa realidade contrasta com visdes de pensadores como Lévy (1999) de que a
internet seria um espago democratico de inteligéncia coletiva, no qual todos teriam voz
igualitaria. Como alertam os estudiosos das plataformas, elas nao apenas facilitam conexdes,
mas também governam fluxos de informacdo, monetizam dados dos usudrios e estabelecem
normas implicitas sobre o que pode ou ndo circular.

Para os influenciadores indigenas, isso significa que sua presenca no TikTok ¢
marcada por uma ambivaléncia estrutural. Por um lado, a plataforma oferece oportunidade de
alcance sem precedentes, permitindo que vozes historicamente silenciadas atinjam audiéncias
globais. Por outro, condicionam essa visibilidade a adequacdo aos pardmetros da plataforma,
que podem entrar em conflito com formas tradicionais de narrar, representar e preservar as
culturas indigenas.

Como demonstra Demarchi (2020, p. 66), as contranarrativas indigenas
representam “uma forma de insurgéncia a essa cascata de imagens negativas coladas aos povos
indigenas nesses quinhentos e vinte anos de colonizagdo”. Essas contranarrativas precisam,
portanto, navegar entre a afirmagao cultural auténtica e as demandas algoritmicas por conteudo
viral.

Martin-Barbero (1997) ja nos alertava que a cultura ndo ¢ mera imposi¢do, mas
também apropriagdo, ela ¢ feita de negociagdes. Se, por um lado, as plataformas digitais como
o TikTok sdo controladas por corporagdes, por outro, permitem que grupos marginalizados
contestem narrativas hegemonicas. Influenciadores indigenas, exemplificam essa ambiguidade
- ndo sdo totalmente livres do algoritmo, mas também nao sdo passivos. O desafio ¢ fortalecer

redes decoloniais e navegar nesse paradoxo sem perder de vista o protagonismo indigena.
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Em sua obra Dos Meios as Mediacoes: comunicacdo, cultura e hegemonia'* -

Martin-Barbero afirma que, para ele, a premissa ¢ relativamente simples, desde que se tenha

atencao a trama

r

que nem toda assimilacdo do hegemdnico pelo subalterno é signo de
submissao, assim como a mera recusa nao ¢ de resisténcia, € que nem tudo
que vem "de cima" sdo valores da classe dominante, pois ha coisas que vindo
de 14 respondem a outras logicas que ndo sdo as da dominagdo (Martin-
Barbero, 1997, p. 107).

A plataformizagdo, portanto, representa tanto oportunidade quanto
constrangimento para as culturas indigenas no digital. Como afirma Martin-Barbero (1997),
devemos nos ater as mediagdes. O que significa analisar as articulagdes entre a comunicagao e
a cultura a partir da observacao de como os atores sociais, dentro de seus contextos e praticas,
negociam, resistem e se apropriam das mensagens, tornando visivel a complexa trama que
constitui a cultura contemporanea. E precisamente essa negocia¢io que torna o fendmeno dos
influenciadores indigenas tdo rico para andlise: eles demonstram agéncia criativa ao
ressignificarem as ldgicas da plataforma para seus proprios fins politicos e culturais.

Essa complexa trama de negociagdes entre usudrios e plataformas ocorrem
concretamente por meio das telas, que se tornaram as interfaces centrais de nossa experiéncia
digital. Se a cibercultura e a l6gica das plataformas definem as regras do jogo, ¢ na onipresenca
das telas e na linguagem propria dos dispositivos méveis que essas interagdes ganham corpo.
Assim, para compreender como os influenciadores indigenas navegam nesse cenario, ¢ preciso
examinar a transi¢ao das grandes telas fixas e horizontais (cinema e TV) para as pequenas telas,
onde a verticalizacdo e a mobilidade redefinem o que entendemos por presenca e linguagem
audiovisual na contemporaneidade.

A sociedade contemporanea caracteriza-se pela multiplicacao e ubiquidade das
telas digitais. Diferente de momentos historicos anteriores, marcados pela centralidade de uma
unica tela, como a televisdo no ambiente doméstico ou o cinema nas salas de projecao, vivemos
agora o que os autores Lipovetsky e Serroy (2009) nos indicam, que € a era da tela global: um
contexto no qual os individuos transitam constantemente entre os mais variados modelos de
telas, quase onipresentes em todas as sociedades e culturas, ao alcance de todos aqueles que as

quiserem e puderem té-las. Inclusive, os habitantes das regides mais remotas do planeta.

“MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios as mediacdes: comunicagdo, cultura e hegemonia. Rio de
Janeiro: UFRJ, 1997.
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Essa proliferacdo ndo representa apenas uma mudanga quantitativa, mas uma
transformagdo qualitativa nas formas de comunicacdo, sociabilidade e producao cultural. As
telas se tornaram portateis, pessoais € permanentemente conectadas, reconfigurando as nogdes
de tempo, espaco e presenca. O ritmo acelerado da vida contemporanea, caracteristica da
sociedade hipermoderna de Lipovetsky (2004), além de ter estimulado a proliferacao das telas,
tem incitado altera¢des no perfil de consumo do individuo, que a cada dia esta mais interligado
e dependente dos meios midiaticos para sua sobrevivéncia.

Telas de todo tipo invadem o nosso cotidiano - informacao, jogos, propagandas,
comunicagdo interpessoal, educacao, saude, comércio, ambientes e telas que transmitem arte,
musica e vigilancia - e passam a multiplicar-se por todos os espacos da vida social, cada uma

com suas proprias especificidades e usos:

Tela em todo lugar e a todo momento, nas lojas e em aeroportos, em
restaurantes e bares, no metrd, nos carros € nos avioes; tela de todas as
dimensoes, telas plana, tela cheia e minitela portatil; tela sobre nds, tela que
carregamos conosco; tela para ver e fazer tudo. Tela de video, tela em
miniatura, tela grafica, tela nomade, tela tatil: o século que comega € o da tela
onipresente e multiforme, planetiria e multimididtica (Lipovetsky; Serroy,
2009, p. 12).

No contexto especifico das plataformas de midia digital, essas transformagdes se
materializaram na ascensao dos videos curtos verticais, formato nativo dos dispositivos méveis
- celulares - que se tornou hegemdnico com a chegada do TikTok. A verticalizacdo das imagens
ndo ¢ apenas uma questao técnica ou estética, mas representa uma mudanga fundamental na
forma como produzimos e consumimos conteudo audiovisual. Enquanto a horizontalidade
sempre foi associada a TV, ao cinema e a produgdo profissional, a verticalidade surge com
linguagem propria dos smartphones, democratizando a producdo e favorecendo a
espontaneidade, a autorreferencialidade e a performance cotidiana.

Ainda que a maioria das novas telas esteja vinculada a web 2.0'5, que permite aos
dispositivos com telas ndo somente receber informagdes, mas também inserir e interagir com

elas, instaura-se uma dinamica diferente da que tinhamos anteriormente. A web 2.0 envolve o

SWeb 2.0: termo criado em 2004 pela empresa americana O'Reilly Media para designar uma segunda
geracdo da World Wide Web - tendéncia que reforga o conceito de troca de informagdes e colaboragao
dos internautas com sites e servigos virtuais. A ideia € que o ambiente on-line se torne mais dindmico
€ que os usudrios colaborem para a  organizacdo de conteudo. Fonte:
https://pt.wikiversity.org/wiki/Ambientes Virtuais de Aprendizagem/Web 2.0. Acesso em: 14 mar.
2023.
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modo de operagdo no qual antes havia um distanciamento entre emissor e receptor da
mensagem, agora substituido por dindmicas de coprodugdo e compartilhamento.

Extrapolando essa reflexao para o cendrio atual das plataformas de midias digital,
essa dinamica manifesta-se de forma ainda mais intensa no TikTok, onde os audiovisuais
produzidos pelos influenciadores indigenas utilizam a autorreferéncia como estratégica
narrativa central, ao mesmo tempo em que as ferramentas de interacdo eliminam quase
completamente a distancia entre o autor da mensagem e o seu seguidor.

O TikTok incentiva que usuarios se tornem criadores, transformando momentos
cotidianos em performances audiovisuais verticais de curta duragdo. Os influenciadores
indigenas, ao se apropriarem dessa linguagem, demonstram que o “tudo-tela” ndo é apenas
imposicdo tecnologica ou mercadologica, mas também pode ser ressignificado como
instrumento de autorrepresentacdo, denuncia e preservacao cultural, que podemos interpretar
como exemplos de autoetnografia digital. Além de usarem o espaco para uma ressignificacao
de suas tradi¢des com a exibi¢do de rituais, costumes e modos de vida que passam a ganhar
novos significados nesse formato de videos curtos.

Ao longo deste capitulo, exploramos como a sociedade contemporanea constitui-se
nesse universo de telas multiplas, moveis e verticais, compreendendo as telas como metafora
fundamental para nossa relagdo com as tecnologias visuais na hipermodernidade. Essa reflexao
inicial nos prepara para entrar no proximo capitulo, no qual nosso foco se voltara para a
compreensdo de como as redes sociais e as plataformas de midia digital, especialmente o
TikTok, tornaram-se locais para a performance de identidades, destacando as producdes de
influenciadores indigenas. Buscaremos compreender a natureza especifica dessas produgdes
indigenas no TikTok, conhecer um pouco mais a plataforma e situar esse fendmeno no contexto

mais amplo das categorias que definem esses produtos audiovisuais.
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3 NARRATIVAS DA PRODUCAO AUDIOVISUAL NAS REDES SOCIAIS

Nas ultimas décadas, as plataformas de redes sociais e midias digitais
consolidaram-se como espacos fundamentais para a producdo e circulacdo de narrativas
audiovisuais, reconfigurando modos de expressdo, interacdo e construcdo identitaria. Este
capitulo propde uma reflexdo sobre como essas plataformas, especialmente o TikTok,
tornaram-se espacos para a performance de identidades, tomando como foco as produgdes de
influenciadores indigenas.

Para analisar esse fendmeno, adotamos a no¢do de performance social, tal como
desenvolvida por Goffman (2005) e Turner (1982), articulando-a aos processos de construgao
identitaria e reflexividade do self. Nessa perspectiva, os individuos ndo apenas buscam gerir
impressdes e influenciar percepgdes alheias, mas também se engajam em um processo continuo
de reconstru¢do de si mesmos.

Goffman (2005), em sua metafora teatral, descreve a vida social como um palco
onde representamos papéis, projetando versoes do self estrategicamente ajustadas ao publico e
ao contexto. J& Turner (1982) enfatiza a performance ritual como mecanismo que reforca
identidades coletivas e individuais, alinhando-se a antropologia simbolica de Geertz (1973),
para quem a cultura ¢ um sistema de significados publicamente partilhados. Ambos os autores
destacam que as performances sdo avaliadas socialmente, vinculando-se a ideia de “alto
desempenho”, ou seja, seu “sucesso” depende do reconhecimento e da validacdo pelos
interlocutores.

Essa abordagem performatica amplia-se por meio de conceitos como os “eventos
de palco” (Goffman, 1959) e os “rituais” (Turner, 1982), nos quais enquadres'® e contextos
especificos definem normas e expectativas de comportamento. Bateson (1998) complementa
essa visdo ao destacar a importancia do contexto e das regras metacomunicativas que orientam
a interpretacdo das interagoes.

Nas narrativas digitais, como nas performances indigenas no TikTok, observamos
uma fusdo entre tradi¢do e contemporaneidade, na qual o audiovisual funciona como dispositivo
de autorrepresentagdo e expressao cultural. Nesse ambiente, a “validagdo social” teorizada por

Goffman e Turner ¢ mediada e potencializada pela logica das plataformas, onde o engajamento

*Enquadres sdo como ferramentas de interagdo cotidiana (Goffman, 1959).
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e a visibilidade concedida pelos algoritmos tornam-se métricas cruciais do “alto desempenho”
performatico.

Desse modo, a vida social revela-se intrinsecamente performatica, sendo
simultaneamente moldada por estruturas invisiveis que organizam a nossa leitura do mundo e
pela agéncia dos atores sociais em negociar suas identidades em diferentes cenarios. A proposta
deste capitulo ¢, portanto, oferecer uma analise antropologica das dinamicas de performance e
construgdo do self em contextos indigenas mediados pelo TikTok, explorando como os ritos de
interacao classicos sdo traduzidos e transformados pela ecologia unica dessa plataforma.

Para além da dimensdo performatica, este capitulo também aborda o papel das
plataformas de redes sociais e midias digitais como ferramentas essenciais de mediacdo e
interacao social. Esse aspecto tornou-se particularmente crucial em contextos de distanciamento
fisico, como o vivido no decorrer da pandemia de covid-19, um fendomeno que, segundo a
perspectiva de Recuero (2009), intensificou a dinamica dessas plataformas como espagos de
sociabilidade.

Nesse cenario, a visibilidade e a subjetividade emergem como eixos estruturantes
das produgdes audiovisuais. Sao precisamente esses eixos que os influenciadores indigenas
articulam em suas praticas de autorrepresentacdo e performance cultural. Para analisar as
estratégias de autoapresentacao e as identidades fluidas negociadas nesses ambientes, o capitulo
dialogou com as contribui¢des de Bauman (2007) e Hall (1997, 2002, 2006).

Complementarmente, a pesquisa ancorou-se em Geertz (1973), Elias (1994) e
Bateson (2008) para decifrar as teias de significados simbdlicos e sociais que sustentam e dao
coeréncia a essas narrativas digitais. Os conceitos de autoetnografia, desenvolvidos por Reed-
Danahay (1997) e Russell (1999) e de webvideo, conforme proposto por Gutmann (2021) e
Wodevotzky (2021), servem como apoio adicional para definir e examinar o corpus analitico
desta investigacdo que mescla autobiografia, reflexdo etnografica e experiéncia digital.

Assim, ao integrar as perspectivas da antropologia de Geertz (1973), da sociologia
de Elias (1994) e da comunicacao de Bateson (2008), este capitulo propde uma analise critica
dessas produgdes audiovisuais em plataformas de midia digital. Examinamos como elas se
tornam palcos para a encenagdo de si mesmo, entendendo-as ndo apenas como produtos
midiaticos, mas como expressoes complexas de subjetividades em rede, nas quais o aparecer €

o ser visto consolidam-se como atos politicos e existenciais fundamentais na era hipermoderna.
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3.1 A EVIDENCIA DO “EU” NAS NARRATIVAS DOS AUDIOVISUAIS NAS
PLATAFORMAS DE MIDIA DIGITAL

Este topico analisa a forte presenca do “eu” e as performances de si nos videos dos
influenciadores indigenas no TikTok. Partimos do pressuposto de que o objetivo dessas
narrativas vai além do mero aparecimento, buscando uma visibilidade com proposito. Para isso,
utilizamos como referéncia as nogdes de subjetividade e visibilidade propostas por Sibilia
(2008). De forma complementar, dialogamos com as reflexdes de Bauman (2018) e Hall (1997,
2002, 2006) sobre identidade e autorrepresentagao na cultura digital. Este debate, por sua vez,
insere-se no contexto mais amplo da hipermodernidade (Lipovetsky, 2004), conceito ja
abordado no capitulo anterior, que ajuda a entender a énfase contemporanea na performance do
self.

Contrastar as perspectivas de Bauman (2007) com a de Goffman (2005) permite
delimitar com maior precisdo o conceito de performance que orienta a analise. Para Bauman
(2007), a performance de si refere-se a autoapresentacdo como consumo, em que a identidade
¢ compravel e descartavel, sendo menos uma questdo de adequacdo social e mais sobre
sobrevivéncia em um mercado de identidade. Diferentemente de Goffman (2005), para quem
havia uma clara separagdo entre palco (publico) e bastidores (privado), no contexto digital
contemporaneo, quase tudo tende a virar conteudo em uma cultura de visibilidade.

Se, por um lado, os influenciadores indigenas estdo inseridos nesse ecossistema e
negociam com suas regras, por outro, seus objetivos fundamentais distanciam-se da mera logica
do consumo identitario. Suas performances sao movidas por um projeto politico de resisténcia
- 0 enfrentamento ativo as estruturas coloniais de representacao - ¢ de reexisténcia, entendida
como a afirmag¢do de seus modos de vida, suas linguas e cosmologias no ambiente digital. A
visibilidade buscada serve como um instrumento para a desestabilizacdo de narrativas
hegemonicas e a construgdo de uma autoria coletiva, ndo apenas a validagao individual.

Contudo, ao observarmos a autorrepresentacao indigena nas plataformas digitais,
percebemos que ela vai além das 16gicas de consumo e do narcisismo, configurando-se como
um processo de ressignificacdo identitaria. Esse processo dialoga diretamente com as
transformagdes historicas e politicas que marcaram os povos indigenas no Brasil. Essa busca
por novos sentidos de pertencimento e cidadania se insere em um cenario mais amplo, no qual
a identidade ndo pode ser pensada como algo fixo ou imutivel, mas como resultado de

negociacdes constantes.
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E nesse ponto que as reflexdes de Hall (2006) tornam-se fundamentais, pois, para
ele, aqueles que integram culturas consideradas hibridas vém sendo obrigados a abandonar a
ideia de reencontrar uma suposta “pureza cultural perdida” ou de sustentar qualquer
“absolutismo étnico”. Para Hall (2006), tais culturas, grupos sociais e sujeitos ja se encontram
de forma irrevogdvel traduzidos, ou seja, atravessados por multiplas influéncias e
deslocamentos que impossibilitam uma nogao essencialista de identidade.

Dessa forma,

[...] devem aprender a habitar, no minimo, duas identidades, a falar duas
linguagens culturais, a traduzir e a negociar entre elas. As culturas hibridas
constituem um dos diversos tipos de identidade distintivamente novos
produzidos na era da modernidade tardia (Hall, 2006, p. 89).

Na sociedade contemporanea, € corriqueiro observar que os sujeitos, por meio da
internet - especialmente nas plataformas de midias digitais, conforme discutido no capitulo
anterior -, buscam atribuir significado a sua existéncia e ao cotidiano através de postagens
repletas de informagdes sobre suas vidas, seja em contextos individuais ou coletivos. Para
Sibilia (2008, p. 8), as pessoas anseiam “pelo olhar do outro, serem vistas de alguma forma,
encontrando na internet um espago propicio para atender a seus desejos e necessidades”, ainda
que nem sempre com sucesso.

Quando a autora publicou sua obra, em 2008, plataformas de midia digitais como o
TikTok ainda ndo existiam. Atualmente, porém, sua reflexdo assume um sentido ainda mais
literal nesse contexto, em que a visibilidade ndo apenas legitima subjetividades, mas também
se traduz em retorno financeiro. Influenciadores indigenas, a semelhanca de outros criadores de
contetdo, tornam-se cada vez mais dependentes da logica algoritmica, seja para viralizar ou
para monetizar seus videos.

E o caso do influenciador Daldeia, do povo Wajipi - ator social desta pesquisa,
sobre o qual nos deteremos mais adiante - que acumula mais de trés milhdes de seguidores e
transformou sua presenca no TikTok em fonte de renda. Contudo, para ser remunerado pela
plataforma, ¢ essencial que sua visibilidade se mantenha constante, o que exige a producao de
conteudo alinhado aos interesses algoritmicos, que privilegiam métricas de engajamento como

curtidas, compartilhamentos e tempo de visualizagao.
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A monetizagdo no TikTok e em outras plataformas amplia a anélise sobre a busca
por visibilidade, transformando as dindmicas do “ser visto”. Performar!” a si mesmo passa a
ser, também, uma forma de gerar valor econdmico, aprofundando tanto as oportunidades quanto
as contradigdes ja previstas por Lipovetsky (2004) no contexto da hipermodernidade.

Por meio de sua presenga e visibilidade nas midias digitais, os influenciadores
indigenas buscam desafiar a representacio pejorativa construida sobre os povos originarios ao
longo da histdria social brasileira. O éxito em reverter efetivamente essa realidade ndo € o tnico
objetivo; o processo de autorrepresentagao em si amplia a visibilidade desses grupos e, dessa

forma, eles afirmam sua agéncia cultural'®

, conquistando o direito a fala e fortalecendo a luta
contra a perpetuagdo de esteredtipos € equivocos narrativos.

Vemos, entdo, que o TikTok tanto pode empoderar o usudrio que ali atua como
pode usa-lo em seu beneficio. E um espago no qual comunidades menorizadas como os povos
originarios podem ganhar voz e, a0 mesmo tempo, ter uma renda. Contudo, a pressao para que
seus videos viralizem pode provocar a banalizacao das suas culturas, reduzindo seus rituais, por
exemplo, a trends ou, ainda, incentivar a exposi¢ao excessiva de si a ponto de corroborar para
que os influenciadores indigenas, por exemplo, transformem a rotina de suas vidas privadas em
conteudo para os videos.

Outra contradi¢ao a ser considerada ¢ a desigualdade algoritmica que faz com que
criadores ndo indigenas e urbanos, muitas vezes, tenham mais acesso as parcerias com
patrocinadores do que indigenas ou periféricos, ainda que apresentem contetidos similares.
Sendo assim, a monetiza¢do no TikTok eleva as observacdes sobre autorrepresentagdo digital
aum novo patamar. Esse recurso profissionaliza a autoexposic¢ao, transformando-a em trabalho
remunerado. Nessa logica, a chamada economia dos afetos - likes, views e seguidores -
converte-se em métrica financeira direta, excedendo mera validagao simbolica.

O algoritmo, ao recompensar contetidos hiperexpressivos e polarizantes, acelera a

performatividade e espetaculariza ainda mais a intimidade. Com a dissolug@o dos limites entre

"Performar € o ato de realizar uma performance e que segundo Goffman (2005), é entendida como um
conjunto de agdes que os individuos realizam para gerenciar impressdes em interagdes sociais. Butler
(1990) amplia o conceito de Goffman, propondo que género e identidade sdo performativos, ou
seja, construidos através de repeticdes ritualizadas. No contexto desta pesquisa, performar € atuar uma
identidade de modo estratégico, usando as plataformas digitais como palco para afirmagao cultural,
quando ha o uso de trajes e narrativas tradicionais; Subversao de estereétipos através da ironia e do
sarcasmo; além de ganho de visibilidade impulsionado pelos algoritmos e engajamento no TikTok.

8Capacidade de agdo (agéncia) para afirmar identidades e promover transformagdes no campo cultural.
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a pessoa e o personagem, os criadores de contetido tornam-se, em ultima analise,
empreendimentos de si mesmos.

Como observa Sibilia (2008)

A espetacularizagdo da intimidade cotidiana tornou-se habitual, com todo um
arsenal de técnicas de estilizagdo das experi€ncias de vida e da propria
personalidade para ficar bem na “foto. As performances dos usuarios vao ao
encontro daquilo que eles querem perpassar como significado sobre si nos
olhares alheios (Sibilia, 2008, p. 50).

O contexto digital contemporaneo institucionaliza a cultura da exposicao,
transformando-a em um negdcio com logica de mercado especifica. A intimidade deixa de ser
apenas espetaculo para se tornar a matéria-prima desse modelo de negocio. Consequentemente,
a subjetividade construida nos videos ¢ quantificada e o algoritmo passa a privilegiar contetidos
que geram engajamento, € nao necessariamente autenticidade. Essa dinamica complexa
evidencia a necessidade de ampliar os estudos para responder a perguntas que esta pesquisa nao
pretende abordar, tais como: de quem ¢ o lucro gerado pela autoexposi¢cdo nas plataformas?
Como se articulam as novas formas de colonialismo digital? Essas e outras questdes emergem
a medida que se aprofunda a investigacao sobre o tema.

Esta pesquisa nos permitiu desconstruir a inverdade, que ainda € presente no senso
comum, de que o uso de tecnologias “ocidentais” por povos indigenas significaria uma perda

de autenticidade. Como bem explica o lider indigena Gersem Baniwa (2019):

Dominar os conhecimentos dos brancos ndo significa tornar-se branco ou
abdicar de seus modos tradicionais de vida. Significa que, de posse dos
conhecimentos dos brancos e dos seus modos de pensar, agir, viver, a chance
de estabelecerem estratégias eficazes de defesa, resisténcia e garantia de seus
interesses ¢ muito maior, transformando os proprios conhecimentos dos
brancos ndo contra os brancos, mas em favor dos direitos coletivos indigenas
(Baniwa, 2019, p. 61).

As tecnologias, numa defini¢do ampla como a de Selwyn (2011), sempre fizeram
parte da historia humana, e os povos indigenas ja possuiam seus proprios instrumentos técnicos
antes da colonizagdo. A apropriagdo critica de ferramentas como o TikTok ¢, portanto, uma
extensdao contemporanea da luta ancestral por voz e territdrio, agora travada também no campo
digital. Para o autor, o conceito de tecnologia ¢ relativamente abrangente, abarcando tanto
atividades pré-histéricas quanto contemporaneas, frequentemente referindo-se ao “uso, por

humanos, de ferramentas e técnicas para adaptar e controlar o seu meio ambiente” (Selwyn,
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2011, p. 14). Ou seja, todos os recursos criados e utilizados por seres humanos para viabilizar

e aperfeigoar atividades especificas podem ser considerados “tecnologias”:

[...] o uso contemporaneo da palavra “tecnologia” refere-se a muito mais do
que apenas maquinaria e artefatos (ou seja, os aspectos materiais “nao
humanos” da tecnologia). Pelo contrario: refere-se, também, aos contextos e
as circunstancias sociais de uso dessas maquinas e artefatos (ou seja, o que
pode ser qualificado como os aspectos “humanos” da tecnologia) (Selwyn,
2011, p. 16).

Sob essa perspectiva, compreende-se que a presenga indigena no TikTok vai além
da simples busca por visibilidade, configurando-se como um ato de reivindica¢ao decolonial,
uma afirmacdo de agéncia politica em um sistema midiatico que historicamente silencia e
invisibiliza vozes ndo hegemonicas. Essa pratica ¢ uma insurgéncia contra a ldgica
do pensamento abissal, que atua produzindo a invisibilidade do “outro lado da linha”, onde
saberes e povos “desaparecem como realidade, tornam-se inexistentes e sao mesmo produzidos
como inexistentes”, como afirma Santos (2007, p. 71).

De acordo com o autor, ao ocupar massivamente a plataforma, esses grupos
reclamam sua agéncia e forcam um rompimento da hierarquia colonial do conhecimento,
deixando de ser “objeto ou matéria-prima de investigagdes” (Santos, 2007, p. 73) para se
afirmarem como sujeitos produtores de saber. Esse processo ecoa o principio de Santos (2007)
de que “ndo existe justica social global sem justica cognitiva global” (Santos, 2007, p. 77), j&
que a plataforma transforma-se em um campo de batalha na qual saberes subalternizados
necessitam ser reconhecidos.

No entanto, a justica cognitiva - entendida quando sistemas de saber marginalizados
sao reconhecidos como validos - s6 se concretiza plenamente quando tais saberes rompem a
hierarquia abissal e s3o inseridos em uma ecologia de saberes, que se funda “no reconhecimento
da pluralidade de conhecimentos heterogéneos [...] € em interagdes sustentaveis e dindmicas
entre eles sem comprometer sua autonomia” (Santos, 2007, p. 85).

O TikTok, nesse sentido, pode ser encarado como um espaco contingente para essa
tradugdo intercultural, um espaco de luta para que a co-presenca entre saberes deixe de ser uma
impossibilidade do pensamento abissal e se torne uma realidade concretizada pela agéncia dos
proprios povos historicamente invisibilizados. E aqui que a reflexdo de Castro (1998)
manifesta-se, pois, para ele, se diferentes grupos culturais funcionam sob ontologias distintas,
os influenciadores indigenas nao apenas interpretam o mundo de modo diverso, mas habitam

cosmovisdes que desafiam a universalidade ocidental embutida nas tecnologias digitais. Ao
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fazé-lo, transformam a plataforma em territorio de afirmagdo ontoldgica, onde praticas, rituais
e saberes ancestrais ndo se configuram apenas como conteudos, mas performances de mundos
possiveis que confrontam a l6gica de padronizagdo algoritmica.

Esse processo de afirmagdo e disputa nao ocorre de forma isolada, mas na
intersec¢ao entrelacada dos mundos on-line e off-line (Bauman, 2018). Para os influenciadores
indigenas, a autorrepresentacdo digital (Renov, 2004) vai além de uma projecdo identitaria e
configura-se como um ato politico de existéncia. Se o on-line lhes oferece uma possibilidade
de fuga da invisibilidade mididtica tradicional do mundo off-line, também os submete a nova
logica algoritmica, com suas proprias formas de controle.

Dessa forma, a reinvencao do real no TikTok, seja na documentagdo de rituais, seja
no ensino de linguas e costumes, ¢ uma reafirmacgao coletiva de mundos que o colonialismo
tentou suprimir. A plataforma converte-se, portanto, em um palco de tensao no qual a liberdade
performativa descrita por Bauman (2018) coexiste com as estruturas de poder que esses
influenciadores desafiam, revelando que o on-line ndo ¢ uma fuga, mas um prolongamento
contraditorio e potencialmente transformador do off-line.

Essa complexa negociagao dialoga com a busca pelo olhar do outro como motor
das autoapresentagdes digitais. No entanto, na visdo de Bauman (2018, p. 55), para os
influenciadores indigenas a “zona de seguranga on-line” revela-se paradoxal: se por um lado
possibilita escapar da invisibilidade, por outro, exige a confrontacdo com algoritmos que
reproduzem novas exclusoes.

Para os povos origindrios trata-se de uma dupla e complexa negociacdo. Eles ndo
negociam apenas com as expectativas da audiéncia, mas também com as estruturas colonialistas
embutidas na tecnologia. Nesse processo, a transformacdo continua das identidades, um
fendmeno amplamente observado nas culturas digitais Guimaraes (2009), assume um carater
singular de resisténcia ativa por meio da ressignificagcdo das proprias ferramentas digitais.

E precisamente nesse ponto que a alteridade indigena emerge como elemento
transformador, funcionando como uma cunha que quebra a logica homogeneizadora da
plataforma. O TikTok por sua arquitetura algoritmica, tende a privilegiar a padronizagdo com
trends virais, dancinhas sincronizadas, formatos replicaveis e estéticas globalizadas - o mais do
mesmo que alimenta a economia da atengdo. Contudo, quando influenciadores indigenas
ocupam esse espago, eles ndo se adaptam simplesmente a essa padronizagdo, mas impdem a

diferenca cultural como principio estruturante de suas narrativas.
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Ao apresentarem modos de vida, rituais, linguas origindrias, cosmologias e
epistemologias que destoam do repertério hegemodnico da plataforma, esses sujeitos
desorganizam e expectativa algoritmica de previsibilidade e replicabilidade. Essa diferenca nao
¢ decorativa, mas sim constitutiva - € a alteridade manifestando-se como resisténcia. Nao se
trata de desorganizar o algoritmo no sentido técnico, mas de provocar a ordem estabelecida de
saberes e estéticas que a plataforma naturaliza.

Essa afirmagdo da diferenca cultural ndo busca uma aceitacao passiva, mas uma
reivindicagdo de um espago legitimo para existéncias que, historicamente, foram empurradas
para as margens do discurso midiatico. Do ponto de vista antropologico, essa ¢ a dimensao da
alteridade em sua poténcia politica ndo como exotizagdo ou folclorizagdo, mas como afirmagao
de modos de ser irredutiveis a logica da valoragao algoritmica.

Como argumenta Castro (2017), a alteridade amerindia nao pode ser assimilada aos
marcos conceituais ocidentais sem violéncia epistémica. E justamente essa irredutibilidade que
os influenciadores indigenas performam no TikTok, criando fraturas no tecido homogéneo que
a plataforma busca tecer. Contudo, essa performance ocorre em um cenario digital globalizado
especifico, conforme descrito por Castells (2010), marcado pela fluidez, relativizacao de
temporalidades e pela sintese de multiplas referéncias, o que da origem a identidades dindmicas
e hibridas. Para Castells (2010, p.23), tais “identidades sdo as fontes mais importantes de
significado do que de papéis”, pois organizam a finalidade simbodlica da ag@o dos atores sociais.

Se por um lado, o contexto ¢ de hibridizagao e fluidez (Castells, 2010), e por outro,
a posi¢do indigena afirma uma certa irredutibilidade (Castro, 2017), como se constrdi, entdo, o
significado dessa presenca? E aqui, que a reflexdio de Hall (2002) sobre a representacio se torna
crucial. Para o autor, os sistemas de significados culturais - operados por meio da linguagem e
da representacdo - sdo os que regulam as praticas sociais e fundamentam o senso de identidade
e pertencimento. A performance indigena no TikTok pode ser lida, portanto, como um forte ato
de representacdo, que disputa os sistemas de significado dentro da ldgica das identidades
hibridas, mas a partir de um lugar de enunciag@o que reivindica sua diferenca constitutiva.

Como exemplo, vemos que atores sociais desta pesquisa ao utilizarem as

plataformas de midia digital TikTok, performam!® suas identidades de modo estratégico, como

PPerformar € o ato de realizar uma performance e que segundo Goffman (2005), é entendida como um
conjunto de agdes que os individuos realizam para gerenciar impressdes em interagdes sociais. Butler
(1990) amplia o conceito de Goffman, propondo que género ¢ identidade sdo performativos, ou
seja, construidos através de repetigdes ritualizadas. No contexto desta pesquisa, performar € atuar uma
identidade de modo estratégico, usando as plataformas digitais como palco para afirmagao cultural,
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¢ o caso da influenciadora We’e’na do povo Tikuna, de quem falaremos mais adiante, ao utilizar
trajes tradicionais para afirmar sua cultura em seus videos, ou do influenciador Daldeia do povo

Wajapi, que emprega ironia para desconstruir estereotipos.

E através do uso que fazemos das coisas e o que dizemos, pensamos e sentimos
acerca destas - como as representamos - que damos significado. Em parte,
damos significado aos objetos, pessoas e eventos através da estrutura de
interpretagdo que trazemos conosco. Em parte, damos significado as coisas
através da forma como as utilizamos, ou as integramos em nossas praticas do
cotidiano (Hall, 1997, p. 3).

Ao pensar sobre o carater de visibilidade dos sujeitos historicos e sociais, que
buscam ser vistos pelo olhar do outro, Sibilia (2008) chama atengdo para a emergéncia de “[...]
outras construgdes identitarias, baseadas em novos regimes de produgdo e tematizagao do eu”
(p. 90).

Tais regimes decorrem do fim das estruturas que, na sociedade industrial,
delimitavam com clareza as esferas publica e privada - uma distingdo que hoje se esvanece,
uma vez que a intimidade de qualquer pessoa pode se tornar visivel. Desse modo, esses sujeitos
veem seus “‘eus” ndo apenas espetacularizados para além das subjetividades, mas ativamente
performados para gerar um impacto especifico em sua visualidade.

A reflex@o da autora sobre o esfacelamento das fronteiras entre os dominios publico
e privado na contemporaneidade encontra um contraponto fundamental e precursor na filosofia
de Arendt (2007). Se Sibilia diagnostica a cultura do “Show do eu” na qual a intimidade ¢
espetacularizada, Arendt oferece a base filoso6fica para entendermos o que estava em jogo nessa
distingdo originalmente e os riscos inerentes a erosdo dessa fronteira fundamental.

Para Arendt (2007), a necessidade de ‘“aparecer publicamente” era condic¢ao
fundamental para uma existéncia politica plena, mas esse aparecimento era rigidamente
delimitado e qualificado. Ela estabelece uma distin¢do crucial: a esfera publica era o reino da
liberdade, da permanéncia através das “obras”, dos feitos memoraveis e da honra, no qual os
individuos revelavam quem eram através do discurso e da acdo perante seus pares. Em
contrapartida, a esfera privada era o dominio da necessidade como a manutengao da vida, da
futilidade e da vergonha, funcionando como um espaco de ocultamento necessario para tudo

que era pré-politico. O seu significado mais elementar “indica que hé coisas que devem ser

quando ha o uso de trajes e narrativas tradicionais; Subversdo de estereétipos através da ironia e do
sarcasmo; além de ganho de visibilidade impulsionado pelos algoritmos e engajamento no TikTok.
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ocultadas e outras que necessitam ser expostas em publico para que possam adquirir alguma
forma de existéncia” (Arendt, 2007, p. 83).
A respeito da realidade do mundo e do self, argumenta Arendt (2007) que

presenca de outros que veem 0 que vemos € ouvem o que ouvimos garante-
nos a realidade do mundo e de ndés mesmos; e, embora a intimidade de uma
vida privada plenamente desenvolvida, tal como jamais se conheceu antes do
surgimento da era moderna e do concomitante declinio do dominio publico,
sempre intensificard e enriquecera grandemente toda a escala de emocgdes
subjetivas e sentimentos privados, essa intensificacdo sempre ocorre a custa
da garantia da realidade do mundo e dos homens (Arendt, 2007, p. 60).

E essa arquitetura classica, descrita por Arendt (2007), que Sibilia (2008) observa
estar em desintegracdo na contemporaneidade digital. O que Sibilia identifica ndo ¢ a mera
exposicao, mas uma exposi¢cdo desregrada e generalizada, onde o que era para ser oculto torna-
se a principal moeda de visibilidade. Nas plataformas digitais, o imperativo arendtiano de
“aparecer para existir’” € hiperbolizado e esvaziado de seu sentido politico original. A
existéncia, assim, deixa de ser garantida pelo testemunho de pares em um espaco comum para
ser validada pela métrica quantificavel de algoritmos e estranhos através dos likes, views e
seguidores.

Nesse contexto, a “garantia da realidade” de que fala Arendt (2007) ¢
profundamente distorcida. A realidade do mundo e do self passa a ser mediada e validada por
métricas de engajamento e ndo pelo didlogo genuino e pela agdo compartilhada. A intimidade,
que para a autora se intensificava na esfera privada as custas da garantia da realidade publica,
¢ agora projetada para o publico na esperanca de obter essa mesma garantia, pautada pela logica
do espetaculo e do consumo ¢ nao pela da agdo e do discurso compartilhado. Assim, a cultura
da exposicao descrita por Sibilia (2008) pode ser interpretada como a radicalizacdo de um
imperativo arendtiano de aparecer em um mundo que perdeu as referéncias que davam sentido
a esse aparecimento.

Contudo, ¢ fundamental reconhecer que essa andlise de Sibilia (2008), embora
pertinente para descrever dinamicas gerais de autoexposicao narcisica nas plataformas digitais
- ndo se aplica de forma integral aos influenciadores indigenas no TikTok. A autora identifica
uma cultura na qual o aparecer torna-se um fim em si mesmo, esvaziado de propdsito politico
ou coletivo, reduzido a busca por validacdo algoritmica e consumo da propria imagem. No

entanto, as performances dos influenciadores indigenas ndo se reduzem a esse “show do eu”
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descrito por Sibilia (2008). Suas motivagdes extrapolam a mera visibilidade narcisica,
articulando-se a projetos politicos, epistemologicos e culturais mais amplos.

Essa distingao nao invalida o didlogo com a autora, mas o complexifica. A distor¢ao
da garantia da realidade e a performatividade da intimidade como espetaculo, teorizadas por
Arendt (2007) e Sibilia (2008), materializam-se de forma ambivalente nos videos dos
influenciadores indigenas analisados. Por um lado, esses videos estdo inseridos na mesma
economia da atencao e dependem das métricas de engajamento para alcangar visibilidade. Por
outro, subvertem a logica narcisica ao subordinar a autoexposi¢do a projetos coletivos de
resisténcia, preservagdo e luta por justica cognitiva.

Veremos no Capitulo 6, na analise dos videos dos atores sociais estudados nesta
pesquisa, como essas tensdes se manifestam concretamente - por exemplo, em um video da
influenciadora We’e’na do povo Tikuna, no qual a performance de si articula simultaneamente
estratégias de venda (logica do consumo) e afirmagdo identitaria (loégica da resisténcia),
evidenciando que o “aparecer para ser visto” adquire, no contexto indigena, camadas de sentido

irredutiveis ao diagnostico de Sibilia (2008). (FIG. 1).

Figura 1- A tiktoker We’e’na apresenta colar da sua coleg@o a base de sementes
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Nesse video, a indigena se autoapresenta com os trajes, acessorios e pinturas
tradicionais de sua etnia para divulgar sua propria grife de roupas e biojoias. No entanto, para
falar sobre isso, ela conta uma histdria sobre a relagao de seu povo com a natureza, de forma
especial com os passaros, que lhes fornecem as penas, com as plantas, de onde retiram as
sementes, as “tintas” e as folhas e com os demais animais que se tornam inspiragdo para suas
producdes artisticas. E possivel perceber que ela constroi um roteiro para que a apresentagio,
neste caso, seja a mais interessante e “espetacular” possivel com vistas a seduzir e atrair o
espectador ndo somente para as curiosidades da sua cultura como também para conquista-lo
como consumidor dos produtos que ali se mostram a venda.

O que a influenciadora faz no referido video ¢ o ato de performar no contexto das
plataformas digitais como estratégia de venda, neste caso, de suas biojoias e roupas,
compreendendo que essa conexao ndo se resume a apenas um ato comercial, mas a uma
autoafirmacdo identitaria, quando We’e’na reivindica seu lugar como mulher indigena
contemporanea que desafia esteredtipos. Essa acdo esta ligada a uma logica mais ampla de
producao de subjetividade e consumo, segundo a qual o ato de vender suas criagdes ¢ também
politico ao demonstrar autonomia econdmica e visibilidade cultural. A influenciadora associa
sua cultura ao produto e sua performance ndo vende apenas um objeto, mas sim um estilo de
vida, uma experiéncia e um valor simbolico como se ela dissesse: “compre esta biojoia e apoie
a cultura Tikuna”.

Isso se alinha ao que Lipovetsky (2004) aborda no conceito de hipermodernidade a
respeito do “eu” virar uma marca, na qual a autoapresentagdao nao ¢ s6 sobre identidade, mas
sobre construir uma imagem que seja atraente e vendavel, além da transformagao da cultura em
produto, ou seja, os rituais, os trajes e as narrativas viram contetido que gera engajamento e,
consequentemente, maior monetizagao no TikTok.

Outro exemplo ¢ o influenciador indigena Daldeia, do povo Wajapi, também ator
social desta pesquisa, que construiu uma identidade para seus videos caracterizada pela ironia
e pelo sarcasmo (FIG. 2). O influenciador Daldeia conta que o retorno dos espectadores aos
seus primeiros videos veiculados no TikTok foi carregado de uma forte dose de preconceito
contra os indigenas e contra a forma de vida dos indigenas na atualidade. Baseado nesse fato,
ele decidiu apostar na ironia para dar o tom as suas narrativas audiovisuais, produzindo videos
curtos para a plataforma TikTok que brincam com o imagindrio do ndo indigena a respeito

daquilo que ele imagina que vem a ser a cultura indigena, o modo de ser e de viver do indigena.
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Assim, Daldeia tem despertado a curiosidade e o interesse do outro pelos seus conteudos,

arrebanhando, até entdo, mais de trés milhdes de seguidores no TikTok.

Figura 2 - O tiktoker Daldeia ironiza critica a respeito da “preguica” indigena
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Sibilia (2008) afirma que em decorréncia do processo de midiatizagdo vivido, o
“eu” passa a se estruturar em torno da imagem visivel do que cada um é. E, em fun¢do da
multiplica¢do de possibilidades de exibir-se frente a olhares alheios pelas “telas de vidro”, o

“eu” se torna um “eu visivel” (Sibilia, 2008, p. 8).

As 1imagens s3o signos extremamente relevantes para observar o
comportamento dos sujeitos e as producdes de suas subjetividades,
atualmente, em que as intimidades sdo expostas e 0s processos de significacdo
dos sujeitos passam por plataformas de redes sociais na internet, uma vez que
a plataforma possibilita analisar subjetividades como sentimentos, afetos,
aspectos identitarios entre outras abordagens (Sibilia, 2008, p. 83).

A autora se inspira em Lipovetsky (2004), mas reconfigura a hipermodernidade
para analisar as redes sociais, corpos e subjetividades para além do consumo e do
individualismo. Ela adiciona uma critica politica ao perceber como a visibilidade também

reforca as desigualdades, além de comentar como corpos e culturas sdo transformados pelas
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plataformas de midia digitais. A esse excesso de exposicao, Sibilia (2008) define como “show
do eu”, no qual o personagem ¢ também o narrador, autor e algumas vezes, o proprio espectador,

criando uma linguagem que provém de narrativas especificas:

Os usos confessionais da internet parecem se enquadrar nessa defini¢ao:
seriam, portanto, manifestagdes renovadas do velho género autobiografico. O
eu que fala e se mostra incansavelmente na web costuma ser um ser triplice: é
ao mesmo tempo autor, narrador e personagem. Além disso, porém, ndo deixa
de ser uma ficg¢do; pois, apesar de sua contundente autoevidéncia, & sempre
fragil o estatuto do eu. Embora se apresente como “o mais insubstituivel dos
seres” e “a mais real, em aparéncia, das realidades”, o eu de cada um de nds ¢
uma entidade complexa e vacilante. Uma unidade ilusoria construida na
linguagem, a partir do fluxo caotico e multiplo de cada experiéncia individual
(Sibilia, 2008, p. 31).

O movimento que vem sendo feito pelos influenciadores indigenas no TikTok
revela muito desse “eu” incansavel na web pelo objetivo de ver sua identidade indigena
afirmada e reconhecida por um maior nimero de espectadores possivel. Os videos revelam que
os influenciadores estdo, inclusive de forma sazonal, ou seja, acompanhando os acontecimentos
referentes as suas causas, constantemente se autorrepresentando contra todo tipo de preconceito
ao qual sdo submetidos.

Durante o periodo de desenvolvimento desta pesquisa, eles se fizeram presentes nas
campanhas eleitorais nacional, estadual e municipal como candidatos a cargos publicos e
apoiadores a politicos. Eles se fizeram presentes nos movimentos contra a tese juridica do
Marco Temporal? e continuam presentes nas redes trabalhando pautas temporais ou atemporais
em favor de suas lutas. O Marco Temporal, por exemplo, tornou-se um dos maiores focos de
disputa politica pelos movimentos indigenas na tltima década.

A partir de uma forte mobilizacdo dos povos indigenas, inclusive através do
TikTok, que emergiu como ferramenta central na amplificagcdo dessas vozes indigenas, o
Supremo Tribunal Federal (STF), em 2024, ao julgar o Recurso Extraordinario (RE) 1.017.365,

entendeu que a Constituigdo Federal reconhece aos indigenas o direito originario sobre suas

2'Marco temporal ¢ uma tese juridica segundo a qual os povos indigenas tém direito de ocupar apenas
as terras que ocupavam ou ja disputavam em 5 de outubro de 1988, data de promulgacdo da
Constitui¢do. A tese surgiu em 2009, em parecer da Advocacia-Geral da Unido sobre a demarcagdo da
reserva Raposa-Serra do Sol, em Roraima, quando esse critério foi usado. Fonte: Agéncia Camara de
Noticias. Disponivel em: https://www.camara.leg.br/noticias/966618-0-que-e-marco-temporal-e-
quais-os-argumentos-favoraveis-e-contrarios/. Acesso em: 14 jun. 2025.
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terras, independentemente de terem ocupado ou disputado a drea nessa data especifica. Ou seja,
suas vozes foram ouvidas ¢ suas reivindicagdes aceitas.

O influenciador indigena Xohahi, do povo Pataxd, ator social desta pesquisa (FIG.
3) possui varios videos veiculados no TikTok nos quais, além de explicar sobre sua origem
miscigenada, motivo pelo qual ele possui cabelos crespos e ndo lisos e, motivo também de
muitos comentarios preconceituosos em seu perfil no TikTok, e de apresentar rituais de seu
povo, possui varios videos que demonstram sua participagdo ativa nos movimentos publicos e
coletivos em favor dos direitos dos povos indigenas. Ele usa esses videos curtos para explicar

o impacto de acdes hegemonicas contra suas culturas.

Figura 3 - O tiktoker Xohahi, a esquerda, responde critica sobre seu cabelo crespo
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Fonte: https://www.tiktok.com/@pataxo_xohahi

Ja ainfluenciadora Ysani, do povo Kalapalo, também presente nesta pesquisa (FIG.
4), possui diversos videos em seu perfil no TikTok, explicando a dindmica da vida sexual de
seu povo - considerado um assunto de foro intimo para os indigenas até pouco tempo atras -, o
infanticidio e o estupro, também considerados costumes culturais praticamente extintos em sua
etnia. Ou seja, quanto mais vocé se expde, mais sujeito vocé estd a exposi¢cdo, que pode vir
acompanhada de aceitacdo ou ndo dos seus seguidores. No caso dos atores sociais desta

pesquisa, embora recebam muitos comentarios € perguntas preconceituosas em seus perfis,
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nenhum deles disse ter passado pela experiéncia de ser cancelado?' na rede. Muito pelo

contrério, eles estdo entre os mais seguidos influenciadores indigenas no TikTok.

Figura 4 - A tiktoker Ysani, a direita, responde pergunta sobre orgia sexual entre indigenas
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Fonte: https://www.tiktok.com/@ysani_

A autorrepresentacdo em videos de curta duragdo, base material desta pesquisa, é
atualmente uma caracteristica bastante comum nas plataformas de redes sociais e midias
digitais, e de forma especial, nos videos dos influenciadores indigenas Daldeia do povo Wajapi,
Dickson Piké do povo Tatuyo (FIG. 5) We’e’na do povo Tikuna, Xohahi do povo Pataxé e
Ysani do povo Kalapalo, atores sociais deste estudo.

Segundo Canevacci (2009, 2015), esse fendmeno sinaliza uma profunda
transformagao na “divisdo comunicacional do trabalho”, um ato politico de soberania narrativa
por meio do qual os povos indigenas, apds séculos de representagdo externalizada e distorcida,

afirmam o direito e o desejo de narrar suas proprias historias. Esse processo, entendido como

2Cancelado: O conceito de "ser cancelado" na internet (ou cancel culture) refere-se a pratica coletiva
de boicote, ostracismo ou repudio publico a individuos, empresas ou instituicdes devido a
comportamentos ou declaracdes considerados ofensivos, problematicos ou contrarios a valores sociais
vigentes. Esse fenomeno ¢ frequentemente associado a redes sociais, onde a mobilizacdo de usuarios
pode levar a consequéncias como perda de emprego, danos a reputagdo ou exclusdo de espagos
publicos digitais. Fonte: NG, E. Cancel Culture: Accountability or Shame? Social media + Society, v.
8,n. 1,2022.
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uma emancipa¢do comunicativa, desloca a visdo etnocéntrica e funda uma nova epistemologia

horizontal, na qual a autodefini¢do ¢ um direito inalienavel.

A autorrepresentagdo ¢ uma pratica comunicativa que desloca a visdo
etnocéntrica, permitindo que o sujeito se torne ativo produtor de sua propria
imagem, em contraposicdo a uma representacdo imposta por outros
(Canevacci, 2015, p. 34).

Figura 5 - O tiktoker Pik6 mostra que encontrou buriti na mata
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A autorrepresentagdo abordada nesta pesquisa ¢ um processo dindmico e
polissémico no qual os individuos ou grupos constroem e comunicam suas identidades por meio
de imagens, simbolos e praticas culturais. Nesta andlise de Canevacci (2015), em sua obra
Antropologia da Comunicag¢do Visual, a autorrepresentagdo ndo ¢ apenas uma reproducao
passiva da realidade, mas uma reinvengao criativa mediada por tecnologias visuais e contextos
interculturais. Um exemplo para o autor de que a autorrepresentacdo tem assento nas culturas
digitais e possui uma légica dividida entre quem representa, de um lado, e quem ¢é representado,

de outro ¢ que:



68

a autorrepresentagdo significa que, como antropdlogo, ndo posso mais
representar a cultura dos bororos e xavantes, por exemplo, ou da periferia de
Sao Paulo ou ainda da juventude on-line, porque tanto os jovens indigenas
quando os jovens metropolitanos ou os cibernautas afirmam seus direitos e
desejos de representar a si mesmos e de me representar como pesquisador
(Canevacci, 2015, p. 17).

O exemplo citado pelo autor vai ao cerne da profunda transformacao de poder que
a autorrepresentacdo propicia. Canevacci (2015) evidencia que esse fendmeno nao se limita a
uma simples troca de emissor, mas institui uma nova légica comunicacional, na qual a relagao
tradicional e vertical entre o pesquisador (aquele que observa, documenta e representa) e o
pesquisado (o objeto passivo da representacao) € desestabilizada. Os sujeitos que foram
histérica e midiaticamente invisibilizados tornam-se agentes ativos, invertendo o fluxo do olhar.

E possivel inferir, portanto, que a autorrepresentacio indigena, facilitada pelas
culturas digitais, ¢ muito mais do que uma ferramenta de contra-narrativa: ¢ um ato politico de
soberania narrativa. Ao afirmarem o direito de contar suas proprias historias e, de forma
metaforica, representar o pesquisador, esses influenciadores estdo desafiando e desmontando
as estruturas colonialistas, que durante séculos os definiram de forma externa e frequentemente
distorcida.

Esse processo “desloca a visdo etnocéntrica”, como afirma Canevacci (2015), e
funda uma nova epistemologia, segundo a qual o conhecimento ¢ co-construido de forma
horizontal, e a autodefini¢ao da identidade ¢ reconhecida como um direito inalienavel de todo
grupo cultural. Dessa forma, a emancipacdo comunicativa consolida-se como um pilar
fundamental para a plena cidadania e autodeterminagdo dos povos indigenas no século XXI.

Ao refletir sobre a autorrepresentagdo sob esse prisma emancipatorio, torna-se
imperioso recorrer a um arcabougo tedrico que permita decifrar suas multiplas fungdes e sua
complexidade narrativa. E neste ponto que a contribui¢io de Renov (2004), em sua obra The
Subject of Documentary, mostra-se indispensavel, pois ele reposiciona o autobiografico e o
subjetivo no cerne da producdo documental. Ou seja, ele argumenta que os elementos
autobiograficos (a historia da propria vida) e subjetivos (as opinides, emogdes e pontos de vista
pessoais) devem ser considerados elementos centrais e legitimos na criacao de documentarios
e ndo algo marginal ou a ser evitado.

A proposi¢ao de Renov (2004) de que o audiovisual documental cumpre as fungdes
de registrar, persuadir, interrogar e expressar fornece mais uma lente para conceber as narrativas

em primeira pessoa dos influenciadores indigenas no TikTok ndo como meros “contetidos de
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rede social”, mas como “documentérios autobiograficos em miniatura” ou ainda, como formas
legitimas de conhecimento e intervencao cultural.

A articulagdo entre a base fenomenoldgica descrita por Canevacci (2015) e a
estrutura funcional proposta por Renov (2004) permite uma compreensao integral do fenomeno.
Se Canevacci (2015) identifica “o qué” e o “porqué” politico dessa luta pelo poder de
representar, Renov (2004) oferece as ferramentas para analisar “como” essa autorrepresentacao
manifesta-se e funciona na pratica.

Por exemplo, o desejo de uma pessoa “nunca mais conceder a um terceiro o direito
de representa-la” (Canevacci, 2015, p. 16) se materializa nas fungdes de Renov (2004):
a fun¢do de registrar, revelar ou preservar converte o TikTok em um arquivo vivo da cultura
indigena contra o esquecimento; a fungdo de persuadir ou promover torna-se um ativismo
epistémico que promove as contranarrativas; a funcdo de analisar ou interrogar permite
autoetnografias performaticas que questionam nog¢des de identidade; e, fundamentalmente,
a fungdo de expressar que legitima a subjetividade como um ato de resisténcia em si mesmo.

E essa funcdo que lida diretamente com a autoexpressio e a constru¢io da
identidade. E quando a subjetividade, manifestada como ato de resisténcia, viabiliza a
autorrepresentagdo, enfatiza que a autorrepresentacdo como resisténcia permite que vozes
marginalizadas encontrem expressao em um campo historicamente dominado por discursos de
autoridade externa. O autor destaca que ela se manifesta em multiplas modalidades como o “o
diario filmado, o ensaio autobiografico, a etnografia doméstica ou a videoarte confessional”
(Renov, 2004, p. 44). Cada uma com suas regras de inscri¢do do eu, influenciadas pelo meio
tecnologico e contexto cultural.

Dessa forma, os videos dos influenciadores indigenas constituem o ponto de
convergéncia entre essas duas perspectivas. Eles sdo a manifestacdo empirica da “autoridade”
e da “emancipacao comunicativa” teorizadas por Canevacci (2015), ao mesmo tempo que
performam, na linguagem &gil do TikTok, as fung¢des classicas do género documentario
elencadas por Renov (2004).

Essa articulagdo tedrica revela que a autorrepresentagdo indigena ¢ um
fendmeno duplamente potente - € epistemologica, pois desestabiliza monopo6lios de saber e
instaura novas formas de enunciagdo (Canevacci, 2015); e € estética, pois mobiliza recursos
expressivos para cumprir funcdes narrativas complexas, subvertendo as fronteiras entre o

pessoal e o politico, o privado e o publico (Renov, 2004).
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Assim, a pratica analisada transcende o entretenimento para afirmar-se como um
gesto profundo de existéncia, resisténcia e transformacao no século XXI, escapando dos filtros
das midias tradicionais e dos enquadramentos coloniais, afirmando autonomia sobre sua propria
imagem e narrativa. No contexto das plataformas de midias digitais, os atores sociais que detém
o poder de fala colaboram para a produg¢@o de novas subjetividades e identificagdes, fomentando
autoestima, orgulho, empoderamento e um forte senso de pertencimento a grupos identitarios.

Para os influenciadores indigenas, um motivo central para sua presenca on-line ¢ a
atualizacdo da imagem do indigena contemporaneo, desafiando estereotipos ao demonstrar que
ser indigena no século XXI engloba o uso de tecnologia, o acesso a educacdo superior, a
participagdo politica e o uso de vestimentas comuns, sem que isso implique a perda da
identidade étnica.

Contudo, essa ressignificagao identitaria nao ¢ sua unica motivacao. A monetizacao
de conteudo surge como uma estratégia de autonomia financeira, oferecendo a influenciadores
especificos uma fonte de renda que complementa, mas nao substitui, o papel de instituicdes
como o Estado e a Organizagdes Nao Governamentais (ONGs).

E muito importante distinguir essas esferas de a¢do, pois enquanto a monetizago
atende necessidades econdmicas particulares de individuos e suas familias, operando dentro da
logica algoritmica das plataformas, o Estado e as ONGs, atuam na garantia de direitos coletivos,
como a demarcagdo de terras, acesso a saude, educagdo e preservacao cultural para todos os
povos indigenas. Essas instdncias ndo sdo substituiveis, mas sim complementares.

A renda obtida via TikTok ndo assegura, por exemplo, a protecdo territorial contra
invasdes, o reconhecimento constitucional de direitos originarios ou politicas publicas
estruturadas. Apesar de todas as criticas legitimas sobre o Estado e as ONGs, eles continuam
sendo atores indispensaveis na defesa dos interesses coletivos que vao para além da esfera
individual. A plataforma oferece visibilidade e sustento para alguns, mas ndo garante a justica
social ou cognitiva para todos.

E preciso reconhecer que essa autonomia negociada nas plataformas esta
condicionada por estruturas de poder que operam tanto dentro quando fora da tela. A andlise
das dinamicas de monetiza¢do nao pode ofuscar a dimensao material do colonialismo de dados
como a captura, mercantilizagao e controle corporativo das informacdes geradas pelos usuarios
indigenas. Enquanto os influenciadores performam suas identidades e resisténcias no TikTok,
grandes corporagdes de tecnologia extraem valor de seus dados, reproduzindo novas formas de

explorac¢do que ecoam velhas estruturas coloniais.



71

Embora os motivos especificos para permanecerem no TikTok possam variar, o
elemento unificador dessa diversidade de usos ¢ a reivindicagdo fundamental pela
autodeterminacao narrativa ¢ econdomica no plano individual, sem que isso signifique abdicar
da luta coletiva por direitos fundamentais, que continua dependendo de mobilizagdes politicas,
juridicas e institucionais que vao muito além da esfera algoritmica.

A andlise dos videos dos influenciadores indigenas participantes desta pesquisa
revela que sua atuacao transcende a performance individual, configurando-se um complexo ato
de negociagao politica - a luta por poder de representacao e de direitos - € epistemologica - a
luta pelo reconhecimento e validagao de seus saberes e cosmovisoes.

Essa pratica evidencia a tensdo central que estrutura a presenca indigena nas
plataformas: o embate entre a logica homogeinizante do algoritmo - que funciona como um
mecanismo técnico de curadoria visivel, privilegiando formatos padronizados e engajamento
previsivel - e a poténcia desestabilizadora da alteridade indigena.

Ao apresentarem cosmovisoes, ritos e linguagens irredutiveis aos marcos ocidentais
(Castro, 2017), esses influenciadores forcam uma fricgao no sistema. Eles instrumentalizam a
arquitetura da plataforma, subvertendo-a de um instrumento de pensamento abissal (Santos,
2007) - que historicamente produz o mesmo e invisibiliza o outro - para um contingente de
justiga cognitiva, que reconhece e torna visivel saberes antes excluidos.

A possibilidade de monetizacao, consequéncia direta dessa visibilidade disputada e
conquistada, instaura um novo “duplo vinculo” (Bateson, 1963) na experiéncia digital: a
plataforma simultaneamente incentiva a autoafirmagdo cultural e a submete a logica do
“empreendimento de si” (Sibilia, 2008) e da economia de afetos.

A resposta criativa observada, como a associa¢do entre venda de artesanato e
transmissdo de saber tradicional, ¢ uma tentativa de subordinar a l6gica econdmica a logica
cultural, convertendo a identidade em legitimidade social. No entanto, a conquista individual e
ambivalente ndo resolve, e até pode obscurecer, a dimensao estrutural da luta coletiva por
direitos. Ela explicita, assim, que a agéncia exercida no TikTok ¢ sempre uma agéncia
negociada, que ocorre dentro de um sistema que a precede e a condiciona, exigindo uma

constante reinvengao tatica e critica.
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3.2 REDES SOCIAIS E PLATAFORMAS DE MIDIA DIGITAL: FERRAMENTAS
ESSENCIAIS PARA A INTERACAO SOCIAL NA CONTEMPORANEIDADE

Neste topico, apresentamos um breve relato sobre o que vém a ser as redes sociais
na internet como ferramentas essenciais de interagdo social na contemporaneidade e, para isso,
utilizamos a compreensdo da pesquisadora, Recuero (2009). A nogdo de rede social relaciona-
se, historicamente, com a abordagem de estudo sobre os grupos sociais. Uma rede social, para
ela, tem a defini¢io de um conjunto composto por dois elementos: atores?? (vinculados a
performance, que se refere a individuos ou grupos que atuam nas redes sociais de forma
performadtica, ou seja, que constroem e gerenciam suas autorrepresentagdes para se comunicar
e se expressar com foco no “eu” digital, na constru¢ao de identidades e na interagdo mediada
pelas plataformas) e suas conexdes (modelos de interagdes ou lagos sociais). “Assim, uma rede
¢ uma metafora para observar os padrdes de conexao de um grupo social, a partir das conexdes

estabelecidas entre diversos atores” (Recuero, 2009, p. 24).

As redes sociais sdo as estruturas dos agrupamentos humanos, constituidos
pelas interagdes, que constroem os grupos sociais. Nessas ferramentas, essas
redes sdo modificadas, transformadas pela mediacdo das tecnologias e,
principalmente, pela apropriagdo delas para a comunicagdo (Recuero, 2012,

p. 16).

De forma geral, essas interconexdes sdo provenientes dos lacos sociais e das
subjetividades construidos nos processos de interagdo entre os individuos, manifestando-se
através dos sinais sociais ali estabelecidos. Como observa Recuero (2009, p. 30), tais conexdes
“s20, de certo modo, fadadas a permanecer no ciberespaco, permitindo perceber as trocas
sociais, mesmo distante, no tempo e no espago, de onde foram realizadas”.

No ambiente digital, contudo, essas conexdes assumem caracteristicas especificas.
Recuero (2012, p. 206) argumenta que as “conexdes ndo sdo apenas lacos sociais constituidos
de relacdes sociais”, mas sdo também marcadas pelas “ferramentas que proporcionam a

emergéncia dessas representacdes”. Em suas palavras, “as conexdes sdo estabelecidas atraveés

220 termo “ator”, aqui, ¢ utilizado no sentido construido pelo Interacionismo Simbdlico, de modo
especial, pelos escritos de Goffmann (2011), onde o sujeito aparece através de sua performance diante
dos demais. Percebemos os nés como representacdes construidas no ciberespago, de forma
performatica, de modo a construir determinadas impressdes em uma audiéncia imaginada (a rede).
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dessas ferramentas e mantidas por elas”, o que confere as redes sociais on-line uma
materialidade tecnoldgica que as distingue das redes sociais presenciais.

Para estudar as redes sociais on-line, segundo a autora, ¢ necessario analisar tanto
seus elementos estruturais quando seus processos dinamicos. Isso porque as redes podem ser
compreendidas também como representagcdes ou expressdes dos atores sociais vinculados a
estratégias de sobrevivéncia, conflito e lutas - como € o caso dos influenciadores indigenas que
utilizam essas plataformas como espagos de disputa, resisténcia e articulagcdo politica. Nesse
contexto, as conexdes transcendem as relagcdes sociais convencionais para se constituirem como
ferramentas de agdo coletiva, mobilizadas para enfrentamento de desigualdades, conquista de
visibilidade e afirmacdo identitaria. Trata-se de meios de comunicagdo emergentes capazes de
difundir informagdes de forma global e massiva, reconfigurando as possibilidades de grupos

historicamente marginalizados:

Sdo espacos de interagdo, lugares de fala, construidos pelos atores de forma a
expressar elementos de sua personalidade ou individualidade [...] hd um
processo permanente de construcao e expressdo de identidade por parte dos
atores no ciberespaco [...]. Essas apropria¢des funcionam como uma presenga
do “eu” no ciberespago, um espaco privado e, ao mesmo tempo, publico. A
individualizagdo dessa expressao, de alguém “que fala” através desse espaco
¢ que permite que as redes sociais sejam expressas na internet (Recuero, 2009,
p- 25-26).

A autora afirma que com o surgimento de meios de comunicagdo digitais, que
transformam todos os modelos de interagdes sociais em codigos, surgiram novas formas

interdisciplinares de analisar esses grupos sociais:

O conceito de rede, que tem suas raizes na sociologia, ha quase um século,
possui em sua base, que rede social significava a visdo de um grupo social
através de suas relagdes, considerando o grafo (estrutura de rede) como
construto para tal. Nessa perspectiva, a rede sdo as pessoas, as institui¢des
materiais e o foco estdo nas relagdes entre esses diferentes atores (Recuero,
2019, p. 2-3).

Dessa forma, para a pesquisadora, quando se fala em “rede social” & preciso
considerar que outros estudos foram realizados nos ultimos anos. Partindo desse extenso
percurso de décadas de estudo sobre as quais estdo submetidas, € preciso considerar que a
abordagem dessas redes sociais on-line ou na internet diz respeito a significativa mudanca pela
qual elas passaram, transformando-se de “estrutura mediada pelas relagdes institucionais e

interpessoais” para uma “estrutura mediada pelas relagdes mediadas pela propria tecnologia
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digital”. Para Recuero (2019), essa nova configuragdo das redes sociais permitiu-lhes as

seguintes possibilidades:

[...] conexdo “individual” e por interesse proprio, ndo mais limitada pela
localizagdo geografica; conexdes massivas, em grande escala (uma vez que
essas conexdes podem ser mantidas pelas ferramentas sem a necessidade de
interacdo social), assim permitindo que as pessoas tenham centenas ou
milhares de “amigos” - como ¢ fendmeno dos “influenciadores”, por exemplo;
participagdo em conversacdes globais ¢ de acesso a contetido que ndo
necessariamente estaria disponivel devido a complexificacdo das conexdes
sociais; a possibilidade de ser alguém diferente, ter mais de um “perfil”,
brincar com a propria identidade (o que também possibilita que coisas que ndo
poderiam ser atores em redes sociais offline, como um perfil robd, por
exemplo, agora possam ser) (Recuero, 2019, p. 4).

As transformagdes conceituais descritas por Recuero (2019) sobre redes sociais e
plataformas digitais sdo fundamentais para compreendermos como os influenciadores indigenas
se apropriam desses espagos. Embora as plataformas de midia digital como o TikTok nao
funcionem primordialmente como redes sociais, pois sua arquitetura privilegia entretenimento,
viralidade e monetizagdo ao invés da criacao de lagos duradouros, os influenciadores indigenas
as ressignificam para darem voz as suas apresentacdes, representagdes e autorrepresentacdes
com o propdsito de articulagdo politica e construgao identitaria.

Essa apropriacdo revela uma tensdo produtiva, pois se a logica da plataforma ¢
algoritmica e mercadologica, o uso indigena a subverte parcialmente ao mobiliza-la como
ferramenta de resisténcia cultural e visibilidade politica. Nesse sentido, embora Recuero (2019)
observe que os atores se expressam na internet, entendemos que eles também se constituem
nela, conforme argumenta Lévy (1999). Construimo-nos nesse espaco cultural, que se
transformou no préoprio espago cibercultural, justamente pela atividade continua que nesse se
realiza.

A internet ndo € um lugar considerado externo: estamos imersos nela e nossas agoes
on-line ndo sdo secundarias, mas a propria matéria-prima da qual a realidade social digital ¢
feita. Para os influenciadores indigenas, isso significa que o TikTok, ainda que estruturado
como plataforma de midia digital voltada ao entretenimento e a monetizagdo, torna-se
simultaneamente um territorio de disputa simbolica, arquivo vivo de memoria cultural e espaco
de enunciacdo politica. A rede que se forma ndo é a de amigos, mas sim de aliados,
simpatizantes e espectadores engajados em torno de pautas comuns, reconfigurando os limites

impostos pela arquitetura original da plataforma.
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Ja a ideia de site de rede social (SRS), Recuero (2019) atribui a Danah Boyd e
Nicole Ellison, que no ano de 2007 deram uma explicagdo para o que a época estaria sendo um
fendmeno social: os entao considerados sites de rede social - Friendster (2002), Orkut (2004) e
o Facebook (2004). Boyd e Ellison (2007) explicavam que esses sites, que eram aqueles que
permitiam a construgdo de um perfil publico ou semipublico** do individuo interessado em
servigos baseados na web, davam a possibilidade de que as informagdes da sua rede social

ficassem visiveis e acessiveis a outras pessoas que transitassem por essa rede social alheia:

O Orkut ou Facebook ndo seriam entdo a propria rede social, mas, sim, o
espaco técnico que proporciona a emergéncia dessas redes, pois essas
ferramentas sdo apropriadas pelos individuos que lhes conferem sentido e que
as adaptam para as suas praticas sociais (Recuero, 2012, p. 18).

Atualmente, a pesquisadora parte do entendimento de que o site de rede social
funciona como ferramenta que possibilita a exibi¢do e a publicizacdo das redes sociais dos
usudrios, ainda que ndo constituam as proprias redes. Boyd (2010) complementa essa
perspectiva, destacando que os sites de redes sociais (SNSs) ndo apenas representam as
interacdes sociais do mundo off-line, mas também as acentuam e reforcam, convertendo-as em
correspondentes digitais. Essas plataformas incentivam os usudrios a se conectarem com
amigos por meio de agdes como curtir, comentar, compartilhar postagens e visualizar perfis de
outros participantes.

No entanto, Bhandari ¢ Bimmo (2020) ressaltam uma particularidade do TikTok:
diferentemente de outras plataformas de midia digital, essa plataforma orienta os usuarios a

24

interagirem prioritariamente com um algoritmo de tendéncia®® e com suas proprias

autorrepresentacdes para aumentar a visibilidade de seus videos, ao invés de priorizar conexdes

2Um perfil publico ou semiptblico em SRS é uma pagina pessoal criada pelo usuério dentro de uma
plataforma digital, que possui as seguintes caracteristicas essenciais: Perfil publico ¢ visivel a qualquer
usuario da plataforma ou até mesmo a nao cadastrados, como os perfis abertos; Perfil semipublico ¢
visivel apenas a parte dos usuarios, dependendo de configuragdes de privacidade, como um perfil
restrito a “amigos de amigos” (Boyd; Ellison, 2007).

24Um algoritmo de tendéncias do TikTok é um sistema de recomendagdo que prioriza a descoberta de
contetido viral e a personalizagdo baseada em engajamento, em vez de privilegiar conexdes sociais
pré-existentes (como amigos ou seguidores). Essa logica difere radicalmente de outras redes sociais
(como Facebook ou Instagram) e faz com que os usuarios se relacionem mais com o algoritmo do que
com suas redes pessoais. Enquanto plataformas como o Facebook destacam posts de amigos ou
paginas seguidas, o TikTok ignora quase totalmente a rede de contatos do usuario. O feed principal
(For You Page) ¢ dominado por videos de desconhecidos, selecionados com base em comportamento
do usuario como o tempo de visualizagdo, repeti¢des, likes e tendéncias em alta (hashtags, trilhas
sonoras, desafios virais) (Bhandari e Bimmo, 2020).
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com amigos e seguidores. Essa caracteristica fundamental distingue o TikTok de plataformas
como o Facebook ou Instagram, que se estruturam em torno de redes sociais pré-existentes ou
nao.

O TikTok funciona primordialmente como uma “plataforma de midia digital”
voltada para o entretenimento, viralidade e monetiza¢do, ¢ ndo para a formagdo de lagos
duradouros. O feed principal “Para vocé” (For You), que veremos no proximo capitulo, ¢
dominado por contetido de desconhecidos, aleatorios e selecionados algoritmicamente com
base em padrdes de engajamento, ndo em conexdes pessoais. Essa 16gica redefine o significado
de “estar em rede”, ja que no TikTok, a rede ndo ¢ de amigos, mas sim de contetidos, tendéncias
e hashtags.

Embora as terminologias “site de rede social”, “rede social”, “midia social” ou
“plataforma digital” sejam expressoes utilizadas no cotidiano da sociedade contemporanea, de
forma especial para quem possui acesso a uma delas, na concep¢do de Recuero (2019) esses
conceitos possuem significados distintos. Para a pesquisadora, o conceito de midia social se
diferencia dos demais, pois seu interesse € na combinacao entre a estrutura que propicia a

comunicacao - os sites de rede social -, as affordances e, na rede que emerge dessa estrutura:

O que chamamos “midia social” ¢ um dos (talvez o principal) efeitos da
apropriacdo das ferramentas de comunicacdo digital, onde a estrutura das
redes sociais e as affordances dessas plataformas permitem que emerjam tipos
de conversacdes nas quais ha modos de circulacdo de informacdo que sdo
diferentes daqueles off-/ine. Ou seja, a midia social € algo emergente, ndo uma
coisa prevista ou combinada nesses espagos. E ela acontece a partir das a¢Ses
coletivas e individuais dos atores nessas ferramentas, que vai dar visibilidade
a determinados temas, silenciar outros temas, fazer circular determinadas
ideias em pequenos grupos e outras em grandes. A midia social compreende,
assim, essas conversagoes decorrentes da apropriacdo dessas plataformas
pelas redes sociais, que modificam os modos de circulagdo de informagdes.
Acho que podemos dizer que ha uma “apropriacdo” da nogdo de midia nesse
espaco, decorrente dos “superpoderes” das ferramentas, que proporcionam ao
coletivo das redes a possibilidade de fazer circular, informar (ou desinformar)
outras redes (Recuero, 2019, p. 7).

Para entender com maior precisdo a dinamica descrita por Recuero ¢ importante
detalhar o conceito de affordance, mencionado por ela como um dos pilares da midia social. A
pesquisadora Perani (2017) explica que as affordances sdo consideradas o conceito principal da
teoria da Psicologia Ecoldgica ou teoria da Percepgao Ecologica, criada pelo psicologo James
J. Gibson em 1960, que as define como as possibilidades de agdo que um ambiente permite a
um ator/animal, por meio de um relacionamento ecoldgico, no qual os atores e o ambiente sdo

interligados e interdependentes.
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Segundo Perani (2017), as ideias de Gibson foram utilizadas pela primeira vez pelo
designer de usabilidade, Donald Norman, que em 1998, definiu que para ele, “uma affordance
nao ¢ uma propriedade, ¢ um relacionamento que existe entre o objeto e o organismo que esta
agindo no objeto, sendo que esse mesmo objeto pode ter affordances diferentes para cada
individuo” (Norman, 1998, p. 123).

Perani (2017) avanca nessa distingdo, separando

as affordances percebidas que seriam as possibilidades de acdo em relagdo a
um objeto em um determinado ambiente que sdo percebidas por um usudrio e
as affordances reais que seriam as possibilidades de agdo que podem
realmente ser executadas por um usuario com aquele objeto em um

determinado ambiente (Perani, 2017, p. 194).

Essas affordances sdo, portanto, propriedades fundamentais das proprias
plataformas digitais.

Recuero (2019) oferece uma outra via de interpretagdo sobre as plataformas
digitais, focando nas estruturas que dao suporte as redes sociais. Ela menciona que alguns
autores acreditam que deve se dar atengdo a compreensdo da formac¢do do social estabelecida
nos softwares e nas infraestruturas das plataformas, a partir das suas regulagdes politico-
econdmicas. “A plataforma digital, de forma mais abrangente, compreende os sites de rede
social, a partir também de suas APIs? e das ferramentas que sdo usadas a partir deles” (Recuero,
2019, p. 5).

Ja na visao de D’Andréa (2020), as plataformas sao as responsaveis por coletarem
as informagdes, através do monitoramento dos tipos de conexao estabelecidos pelos usuarios,
e as potencializarem, veiculando todo tipo de antincios, com o objetivo final de captar os rastros
desses usudarios no que diz respeito as suas preferéncias com vistas a interesses, sobretudo,
comerciais. D’ Andréa (2020) acredita ser arriscado usar o termo “rede social” com énfase na
dimensao relacional das plataformas, em detrimento dos aspectos materiais, economicos €

politicos da conexado on-line:

B APIs: sdo um conjunto de padrdes que fazem parte de uma interface. As APIs permitem a criagdo de
plataformas de maneira mais simples e pratica para desenvolvedores. A partir de APIs, é possivel criar
softwares, aplicativos, programas e plataformas diversas. Fonte:
https://www.techtudo.com.br/listas/2020/06/0-que-e-api-e-para-que-serve-cinco-perguntas-e-
respostas.ghtml. Acesso em: 14 mar. 2023.
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Na perspectiva dos estudos de plataformas e dos campos tedricos que os
subsidiam, as plataformas ndo sdo meras intermediarias em que a sociedade
se faz visivel e a partir das quais, interagdes sociais podem ser estudadas, mas
sim, ambientes que condicionam a emergéncia de um social (D’ Andréa, 2020,

p. 18).

Para Feldkamp (2021), as plataformas sdo estruturas moéveis, baseadas na
tecnologia da web 2.0 com o objetivo de facilitar varias formas de comunicacdo, interagao

social, marketing e compartilhamento de conhecimento. A autora observa que,

Enquanto alguns argumentam que as plataformas de midia social sdo
complicadas, pois podem assumir diferentes formas, outros definem o termo
como sendo um servico baseado na tecnologia da web 2.0, que permite o
compartilhamento, a co-criacdo, discussdo e modificacdo de contetido gerado
pelo usuério. As plataformas de midia social mais famosas incluem o TikTok,
Facebook, Twitter e Instagram (Feldkamp , 2021, p. 75).

Segundo a autora, embora ja saibamos o que sdo as plataformas de midia social,
ainda nd3o somos capazes de compreender por que elas exercem tamanha influéncia. Nesse
sentido, ainda que ndo seja possivel encontrar todas as respostas para justificar o alcance das
redes sociais, podemos compreendé-las como organismos sociotécnicos - respaldados por
aparatos tecnologicos complexos - que propiciam novas formas de interagdo, expressio e
comunicac¢do dos sujeitos em sociedade.

Ao caracterizar as redes sociais como organismos, Feldkamp (2021) sugere que elas
possuem uma dinamica propria. Essa metafora, no entanto, revela uma contradi¢ao estrutural:
embora os usudrios paregam agir livremente, estdo inseridos em uma arquitetura maior,
controlada por interesses econdmicos que definem as regras do ambiente digital. As plataformas
criam a sensagao de autonomia - permitindo que as pessoas criem, participem e construam suas
presencgas on-line -, mas operam, na pratica, sob ldgicas corporativas de extracao de valor.

Embora Feldkamp (2021) ndo utilize explicitamente o termo capitalismo digital,
sua analise expde como as plataformas exploram o trabalho imaterial dos usuarios desde a
criagdo de contetdo até a geracao de dados. A autora destaca a tensdo entre a suposta autonomia
do usuario e o controle algoritmico exercido pelas corporagdes, revelando as relagdes de poder
subjacentes a esses sistemas. Sua abordagem foca, portanto, ndo no modelo econdémico em si,
mas em seus efeitos sociais e tecnologicos.

E esse modelo apresenta uma particularidade na qual os proprietarios das
plataformas ndo comercializam apenas produtos visiveis, mas experiéncias, influéncia e

aten¢do. Os influenciadores digitais, frequentemente sem plena consciéncia, atuam como
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intermediarios nesse mercado, promovendo estilos de vida, habitos e desejos que mantém os
usuarios engajados. Nesse sistema, a propria interagdo converte-se em mercadoria,
configurando uma nova forma de mercado - menos evidente, porém igualmente poderosa
quanto os modelos tradicionais.

Para sustentar o engajamento continuo, as plataformas digitais criam ambientes
altamente imersivos, nos quais os individuos desenvolvem normas, linguagens e até mesmo
codigos éticos proprios. Nesses espagos, emergem formas de interacao singularmente adaptadas
ao meio digital, processo que contribui para a crescente naturaliza¢ao do on-line em detrimento
da centralidade do off-line.

Nesse contexto, trés dindmicas merecem destaque:

e as plataformas estabelecem as regras, enquanto a maioria dos usudrios
adapta-se ou replica comportamentos impostos - como evidenciado pela
popularizacdo do formato de videos curtos e verticais impulsionada pelo
TikTok;

e 0s nossos comportamentos nas redes sdo sistematicamente monitorados,
categorizados e moldados por algoritmos que privilegiam contetidos com
maior potencial de engajamento;

e métricas como curtidas, compartilhamentos e seguidores convertem-se em
moedas simbolicas de valor, alimentando uma economia da atengao na qual
0s usuarios competem por visibilidade.

Essas dinamicas evidenciam que, embora as plataformas se apresentem como
espacos democraticos de expressdo, funcionam na pratica, sob logicas de controle, monetizacao
e governanca algoritmica que moldam profundamente as interagdes sociais contemporaneas.

No contexto desta pesquisa, tal configuragao constitui um paradoxo fundamental:
apesar da crescente conscientizagdo sobre questdes como manipulacdo algoritmica,
superficialidade das interacdes e vigilancia de dados, muitos individuos, incluindo os
influenciadores indigenas aqui analisados, permanecem ativamente inseridos nessas
plataformas. Seja por necessidades profissionais, habito ou busca por reconhecimento ou, no
caso dos povos originarios, pela urgéncia de conquistar visibilidade e afirmar suas identidades,
a logica do capitalismo digital se perpetua justamente porque a presenga nesses espagos tornou-
se incontorndvel, mesmo quando criticamos suas estruturas e efeitos. Esse paradoxo revela a
complexidade da agéncia dos sujeitos contemporaneos, que negociam constantemente entre

submissao as logicas das plataformas e tentativas de ressignifica-las para fins proprios.
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Esse cenario de negociacdo permanente foi intensificado durante o periodo da
pandemia de covid-19, declarada em 2020, quando as redes sociais na internet tornaram-se uma
ferramenta digital essencial para as pessoas se comunicarem e manterem o contato com o
mundo, diante do confinamento e isolamento social impostos. De acordo com a pesquisadora
em Saude Publica da Fiocruz, Deslandes (2020), a internet teve funcao fundamental de manter
“certa” rotina e proporcionar parametros de “normalidade” no momento de suspensdo das
atividades presenciais.

A conectividade digital passou a ser o tinico meio disponivel para que nao fossem
interrompidas todas as interagdes sociais e de trabalho no mundo. Como observa a
pesquisadora, “se antes da pandemia ja se discutia com exaustdo a questdo da fluidez entre as
sociabilidades on-line x off-line, vimos que, pela primeira vez, o contato com o mundo “real”
s0 foi possivel via conexao digital” (Deslandes, 2020, p. 2480).

Apbs pouco mais de trés anos do inicio da emergéncia sanitaria global, foi
anunciado em maio de 2023 o fim da covid-19 como uma Emergéncia de Saude Publica de
Importancia Internacional. No entanto, o uso das redes sociais na internet tornou-se um habito
mais recorrente do que antes da pandemia, tanto no Brasil quanto no mundo. Para Deslandes
(2020), a sociabilidade digital, essencial a contemporaneidade, consolidou-se definitivamente,

ainda que continue a sofrer constante muta¢ao em fung¢ao da incorporacao de novas tecnologias.

Talvez leve um tempo para o "desmame" gradual dos que ficaram mais
aficcionados, ja para outros, que ndao faziam uso das redes sociais,
provavelmente, passardo a incorporar tais praticas em suas rotinas. Contudo,
a sociabilidade presencial, que permite a vinculagdo das corporalidades que
demarcam nossa existéncia como a for¢a dos sentidos, do toque ¢ do abraco,
continuara a ser o essencial da vida em comum. Continuaremos nos
desdobrando entre as fronteiras cada vez mais borradas entre os mundos on-
line e off-line (Deslandes, 2020 em entrevista concedida a Malavé?®, 2020).

Retomando o que foi apresentado no tdpico anterior sobre o acesso e direito a voz
nas plataformas de redes sociais e midias digitais conquistados pelos indigenas, colaborando
para novas identificagdes e produgdes de subjetividades como autoestima, orgulho,
empoderamento e pertencimento aos seus grupos identitarios, vamos tentar responder por que

as redes, de uma forma geral, se tornaram “quase” parte de n6s de uma forma bastante natural.

2Mayara Malavé: jornalista autora da entrevista realizada com a pesquisadora Suely Deslandes do

Instituto Nacional de Saude da Mulher, da Crianga e do Adolescente Fernandes Figueira (IFF/Fiocruz),
em 18/05/2020. Acesso em: 11 jul. 2021. Instituto Nacional de Saude da Mulher, da Crianca e do
Adolescente Fernandes Figueira - Inicio (fiocruz.br).
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Para D’Andréa (2020), a metafora da rede ¢ tema de destaque nos estudos que
envolvem a internet e a sociedade contemporanea, indo além de termos como “rede de
computadores” ou “sociedade em rede”. Segundo o autor, “a rede evidencia a possibilidade
social e técnica de interagdo entre os perfis dos individuos que nela estao, através dos recursos
como seguir, curtir, compartilhar e comentar” (D’ Andréa, 2020, p. 17).

No proximo topico, abordamos a conexao como elemento estruturante desse novo
modelo de comunicagdo, explorando como a reciprocidade das ac¢des comunicacionais
mediadas pelas plataformas digitais vem reconfigurando as relagdes sociais e articulando

tradi¢do e contemporaneidade nas praticas dos influenciadores indigenas.

3.3 O QUE CONECTA A TRADICAO E A CONTEMPORANEIDADE

Para compreender como as plataformas de midia digital, em especial o TikTok, s3o
apropriadas pelos atores sociais desta pesquisa para compartilhar suas representagdes culturais,
recorremos a trés referenciais teoricos que, em conjunto, oferecem uma via fértil de
interpretagdo para esse processo de mediagdo entre tradi¢do e modernidade. Esses trés eixos -
a concepcao de Geertz (1973) sobre a construcdo social da subjetividade por meio de
representacdes culturais compartilhadas; as teias de interdependéncia e configuragdes sociais
de Elias (1994), que destacam a complexidade das relagdes humanas; e o Modelo Orquestral
de Comunica¢ao de Bateson (2008), que compreende a comunicagdo COmo um processo
circular e multifacetado — articulam-se para sustentar nossa hipdtese central: a de que as
plataformas digitais funcionam como espagos de reconfiguragdo identitaria, permitindo que
indigenas de diferentes etnias ampliem sua visibilidade e interajam tanto entre si quanto com
ndo indigenas. Essa dinamica serd examinada a luz dos conceitos elencados, explorando como
as tecnologias digitais ressignificam praticas tradicionais de comunicacao.

Na década de 1970, Geertz (1973) apresentou a ideia de que a subjetividade humana
s0 € possibilitada quando o ser humano desenvolve representacdes, construidas culturalmente,
em interacdo social e, que possuem significados para serem compartilhados. Para o autor, o
individuo so6 se constitui como “criatura social” mediante a interacao simbolica com outros, em
contextos culturalmente estruturados. No caso dos indigenas no TikTok, essa perspectiva ajuda
a entender como suas postagens ndo sdo meros registros, mas atos de comunicagdo carregados

de significados culturais, que reforcam identidades e estabelecem didlogos interculturais.
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Elias (1994) argumenta que as sociedades sdo formadas por configuracdes
dindmicas, nas quais os individuos estdo interligados por relagdes de dependéncia mutua. Sua
abordagem ¢ til para analisar como os indigenas, ao adotarem o TikTok, integram-se a
plataformas de redes sociais e midias digitais mais amplas, mantendo vinculos tanto intraétnicos
quanto com a sociedade hegemonica. A plataforma, nesse sentido, funciona como um vinculo

de interdependéncias, por meio da qual diferentes grupos negociam suas representacdes:

A rede de interdependéncias entre os seres humanos ¢ o que os liga. Elas
formam o nexo do que aqui ¢ chamado de configuragdo, ou seja, uma estrutura
de pessoas mutuamente orientadas e dependentes. Uma vez que as pessoas sdo
mais ou menos dependentes entre si, inicialmente por acdo da natureza e mais
tarde através da aprendizagem social, da educagdo, socializacdo e
necessidades reciprocas socialmente geradas, elas existem, poderiamos nos
arriscar a dizer, apenas como pluralidades, apenas como configuracdes. Este
¢ o motivo por que, conforme afirmado antes, ndo € particularmente frutifero
conceber os homens a imagem do homem individual. Muito mais apropriado
sera conjecturar a imagem de numerosas pessoas interdependentes formando
configuracgdes (isto €, grupos ou sociedades de tipos diferentes) entre si (Elias,
1994a, p. 240).

Completa esse quadro teodrico a contribuicdo de Gregory Bateson (2008). Em sua
base estd a convicgdo de que uma “estrutura que une” - um padrao de conexao relacional -
fundamenta todos os sistemas vivos. Para Bateson (2008), os seres humanos ndo apenas
participam de sistemas sociais, mas se constituem como sistemas de comunicagdo em si
mesmos, cuja existéncia ¢ mediada por trocas simbolicas continuas. Desse principio filosofico
deriva seu Modelo Orquestral de Comunicacdo, que desloca o foco da transmissdo de
mensagens para os processos relacionais e circulares que constituem a interacao. Para o autor,
a comunicacdo ¢ um sistema global e multinivel no qual todos os gestos - verbais e ndo verbais
- sdo significativos e onde o sujeito faz parte do processo e a comunicagdo € vista como um
evento cotidiano e ndo necessariamente um evento atrelado aos veiculos midiaticos (Winkin,
1998). Esse modelo ¢ fundamental para pensarmos a comunicagdo digital ndo como um mero
envio de contetido, mas como a tecitura continua de um ecossistema de significados.

Articulados, esses trés referenciais - Geertz (1973), Elias (1994) e Bateson (2008)
- fornecem respectivamente as ferramentas para analisarmos os influenciadores no TikTok: -
produzem atos comunicativos carregados de significados culturais; - posicionam-se em redes
complexas de interdependéncia dentro e fora da plataforma; - engajam-se em um processo
circular de comunicagdo onde cada like, comentario e compartilhamento retroalimentam e

transformam suas narrativas e suas proprias identidades performadas.
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Ao aplicar essa perspectiva analitica aos atores sociais desta pesquisa - conhecendo
seus perfis, dialogando com eles e observando suas narrativas audiovisuais - foi possivel
compreender a materialidade dessas referéncias teoricas. Embora sejam todos indigenas
pertencentes a etnias diferentes, com socializagdes proprias, todos afirmam que a apropriagao
tecnoldgica ampliou radicalmente sua capacidade de socializagdo e representacdo social. Como
destacou um dos influenciadores, o TikTok os tornou visiveis para “mais parentes”, referindo-
se nao apenas a familiares consanguineos, mas a uma rede ampliada de indigenas e aliados que
compartilham lutas e identidades comuns (Seeger, 1980; Castro, 2002). Esse testemunho
concretiza a no¢ao de configuragdo de Elias (1994), na qual a plataforma se torna o nexo de
uma nova interdependéncia.

De modo interpretativo, aplicamos essa perspectiva a analise do comunicador
digital contemporaneo, que assume multiplos papéis na internet, como os de produtor de
conteudo, personagem narrativo e narrador de sua propria trajetdria. Nesse contexto, o
individuo ndo apenas utiliza a rede como meio de comunicagdo, mas se torna um sistema
autonomo de significagdo, constantemente reconfigurado pelas interagdes que estabelece. Essa
dinamica € potencializada pelas possibilidades técnicas das plataformas digitais, que funcionam
em um modelo circular de comunicacdo, nas quais agdes como ‘“visualizar”, “curtir”,
“comentar” e “compartilhar” ndo sdo meras funcionalidades, mas atores ativos na construgao
de redes de interdependéncia simbolica (Elias, 1994). Cada interac¢ao reforga lagos, redefine
identidades e amplifica discursos, confirmando que, no ambiente digital, o comunicador ndo
apenas transmite mensagens, mas se estrutura como um ecossistema comunicativo em
constante transformacgao.

Além do Modelo Orquestral de Comunicagao, Bateson (1963) introduz o conceito
de duplo vinculo como uma ferramenta analitica essencialmente vinculada a uma perspectiva
comunicativa do comportamento humano. Desenvolvido inicialmente no contexto de pesquisas
com pacientes esquizofrénicos, o duplo vinculo descreve uma situagdo paradoxal em que um
individuo recebe mensagens contraditorias e € punido independentemente de sua resposta
(Bateson, 1963). Posteriormente, Bateson (1963) ampliou a aplicagdo desse conceito,
demonstrando que os mesmos principios comunicativos ocorrem em interagdes cotidianas,
mesmo entre individuos sem transtornos psiquidtricos. Assim, o duplo vinculo supera o
contexto clinico, revelando-se um fendmeno estrutural da comunica¢ao humana.

O conceito de duplo vinculo mostra-se pertinente para analisar conflitos culturais

contemporaneos, como a presenca indigena no TikTok, em que mensagens tradicionais sdo
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adaptadas para publicos ndo indigenas, gerando contradi¢des e ressignificacdes. Essa dindmica
cria um paradoxo comunicativo: quando influenciadores indigenas aderem aos codigos virais
da plataforma, arriscam ser acusados de perda de autenticidade; quando resistem a essas
convengdes, enfrentam marginalizagao algoritmica. Configura-se assim um impasse estrutural
- a adaptacdo significa risco de perda de legitimidade, enquanto a resisténcia implica redu¢do
de alcance - dilema que pode levar tanto a autocensura quanto a reprodugdo estereotipada para
agradar aos algoritmos.

No TikTok, os influenciadores indigenas vivenciam duplos vinculos ao negociar
tradicdo e demandas digitais. Isso ocorre, por exemplo, quando precisam condensar rituais
sagrados para formatos de 60 segundos ou quando seu contetido cultural ¢ consumido como
“entretenimento exético” por audiéncias ndo indigenas, embora concebido como ato de
resisténcia pelos proprios criadores. Essa presenca on-line revela um duplo vinculo colonial
atualizado, que exige simultaneamente “modernidade” e “tradi¢do” dos povos origindrios,
dentro de um sistema que se beneficia estruturalmente dessa contradicao.

Como demonstra Bateson (1963), a comunicac¢ao nunca € neutra, podendo veicular
visdes colonizadoras e estereotipos midiaticos. Ailton Krenak (2019) amplia essa perspectiva,
alertando que as tecnologias digitais reproduzem as mesmas estruturas de poder que ha cinco
séculos afetam os povos origindrios. A aplicacdo do conceito de duplo vinculo ao TikTok -
especialmente em contextos de ativismo, educacdo ou entretenimento indigena - transcende a
analise de conflitos individuais, transformando-se em ferramenta critica para compreender
estratégias comunicativas em ambientes digitais assimétricos.

E nesse contexto que o trabalho de influenciadores indigenas adquire sua
relevancia. Ao se valerem da ironia e deboche, eles convertem o duplo vinculo em um recurso
discursivo estratégico. Apropriam-se de imagens estereotipadas e cristalizadas para, em um
segundo momento, desconstrui-las por meio do humor. Videos que encenam a figura do “indio
de filme ou do livro de histéria” - com penas, arco e flecha - para, em seguida, revelar a
diversidade e complexidade da vida indigena contemporanea, evidenciam de modo critico o
abismo entre o imaginario ndo indigena e as experiéncias vividas.

Ao assumirem provisoriamente esse esteredtipo apenas para subverté-lo, esses
influenciadores instauram um jogo dialdogico em que o discurso hegemoénico ¢
momentaneamente confirmado para, em seguida, ser desestabilizado, conduzindo assim o
publico a uma leitura critica dessas representagdes. Assim, o que na teoria de Bateson (1963)

configurava-se como uma armadilha comunicacional patogénica transforma-se, nas maos
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desses atores sociais, em uma poderosa estratégia de agéncia, resisténcia simbolica e
desconstrugdo ativa dos estereotipos.

Como ressalta Bateson (1963), a analise do duplo vinculo nao focaliza o individuo
isoladamente, mas sim o contexto comunicativo que o constitui. Essa perspectiva ¢ produtiva
para examinar como criadores indigenas nas plataformas digitais negociam identidades
culturais dentro de estruturas digitais que perpetuam visdes coloniais. O método de pesquisa
adotado por Bateson (1963) revela que ele nao estuda individuos ou culturas isoladas do que
pelos padroes relacionais que os unem, pelas regras que governam as interagoes e pelos limites
do possivel definidos pela estrutura social.

Uma implicacdo direta desse enfoque para esta pesquisa ¢ que o influenciador
indigena nao ¢ analisado como um nativo usando tecnologia, mas como parte de uma rede de
interdependéncias (Elias, 1994) e um n6 em sistemas de significacdo (Geertz, 1973). E o
TikTok, por sua vez, ndo ¢ um canal neutro, mas um contexto que redefine as regras da
comunicag¢do indigena.

Dessa forma, assim como os autores buscaram entender as conexdes que unem os
membros de uma sociedade, esta pesquisa investiga a relacdo de interdependéncia entre o
sujeito indigena - detentor de uma cosmovisao propria - e as tecnologias digitais desenvolvidas
por culturas ndo indigenas. Ao apropriar-se do TikTok, esse influenciador ndo apenas
estabelece dialogos interculturais, mas protagoniza seu proprio processo comunicativo: assume
o controle ativo da produgdo, edicdo e disseminagdo de conteudos, transformando-se de
receptor passivo em autor de sua narrativa midiatica.

Esse protagonismo manifesta-se, por exemplo, quando indigenas enfrentam o duplo
vinculo imposto pela plataforma no seguinte sentido: como conciliar autenticidade cultural e
engajamento? Uma estratégia frequente € o uso da storytelling®’ - técnica narrativa que, segundo
Lundby (2008), organiza experiéncias em estruturas coerentes e emocionalmente envolventes,
combinando elementos tradicionais (mitos, rituais) com formatos virais (desafios, trends).
Outros subvertem as limitagdes algoritmicas, usando hashtags como #IndigenousTikTok para

criar redes de resisténcia e afirmagdo identitaria. Nesses casos, a plataforma, ainda que

YStorytelling: pratica social de estruturar experiéncias em narrativas coerentes, utilizando recursos
simbolicos para produzir identificagdo e sentido (Lundby, 2008).
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impositiva, revela-se um espaco de agéncia negociada®®, na qual a cultura indigena se
reinterpreta sem se apagar.

Ou seja, algo como o exposto pelos autores aqui abordados, no que diz respeito a
interconexdo e interatividade®, compreende-se o TikTok como a ferramenta que apoia os
indigenas na descri¢do das suas realidades e que os auxilia a criar uma realidade. Refor¢ando
essa interpretagdo, Domingues (2004) entende que as tecnologias interativas de comunicagao
nos aproximam de situagdes ritualisticas, que nos levam a repetir e ressignificar certos

comportamentos da vida cotidiana, uma vez que,

[...] ao estarmos conectados, nos entregamos a um ritual iniciatico e
desencadeamos um processo que nos permite viver sensagoes que estendem
nossa percepcao de mundo. Interagir pode ser comparado a participar de uma
cerimdnia e, pela performance ou desempenho do corpo, atingir algum
conhecimento, significado ou emog¢ao (Domingues, 2004, p. 182).

Bateson (1963) oferece, assim, a base para compreender o que serd exposto no
topico seguinte: os aspectos autoetnograficos das narrativas e performances de si presentes nos
videos dos influenciadores indigenas no TikTok. Entende-se que a autoetnografia nesse
contexto € um ato comunicativo inserido em teias de significados maiores, uma resposta criativa
ao duplo vinculo do ambiente digital. Ao filmar seu cotidiano, esses criadores ndo apenas se
representam, mas reinterpretam suas culturas em um meio marcado por contradi¢cdes. O
proximo topico explorara como essas narrativas, ao circularem no TikTok, transformam-se em

atos de resisténcia.

3.4 A NARRATIVA AUDIOVISUAL COMO UMA CONSTRUCAO DE SI COLOCADA
EM CENA NAS REDES SOCIAIS

Para responder aos objetivos especificos propostos nesta pesquisa fez-se necessario
compreender a natureza das narrativas e performances de si presentes nos videos publicados
pelos influenciadores indigenas no TikTok e a sua propria categoria dentro das classificacdes

trabalhadas pela Antropologia Visual. Segundo Aragjo (2015), em sua pesquisa de doutorado

28 Agéncia negociada: nogio derivada da teoria da mediagdo (Couldry, 2012), que descreve a capacidade
dos usuéarios de reinterpretar as estruturas tecnologicas, mesmo sob constrangimentos.

2 Assunto abordado no topico 3.2 deste capitulo, quando trata das redes sociais na internet e suas formas
de interagéo.
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sobre o projeto Video nas Aldeias*® (VNA), a producdo audiovisual de nao fic¢do
contemporanea caracteriza-se por uma incidéncia de documentarios que incluem um conjunto
de obras de dificil classificacdo, tendo em vista a riqueza, a complexidade e a diversidade de
procedimentos enunciativos empregados pelos cineastas.

Contudo, assim como Aragjo (2015), encontramos em nossa pesquisa uma
producdo audiovisual com varias denominag¢des como “audiovisuais em rede”, “webvideos” -
expressoes que estao sendo utilizadas por pesquisadores para a defini¢ao dos videos curtos em
formato vertical publicados na internet - ou documentarios de curtissima duragao sobre diversos
temas que envolvem a cultura indigena, mais bem descritos nos proximos capitulos.

Sabemos que o audiovisual, além de ser compreendido como um instrumento de
producao artistica, ¢ também entendido como um mecanismo politico e social que,
especialmente agora, com o acesso facilitado as cameras pela sociedade contemporanea,
possibilita a construgdo de representagdes sobre quem sdo os individuos e quais sdo 0s seus
papéis dentro da sociedade (Aratijo, 2015).

No caso dos influenciadores indigenas no TikTok, o processo de produgado dos seus
videos foi possibilitado, segundo eles, por fatores como: melhores condi¢des de acesso aos
sinais de internet mével via antenas rurais inicialmente e hoje via satélite, via radio e wi-fi nas
aldeias; aquisi¢ao de smartphones com cameras filmadoras acopladas de boa qualidade sem a
necessidade de capacitacao técnica para utiliza-los e de outros investimentos em equipamentos;
aplicativo para smartphone com recursos de facil manuseio para a gravagao e edi¢ao dos videos;
e aplicativo com caracteristicas técnicas que viabilizam agilidade na navegacao do video.

Tudo isso tem contribuido para que os indigenas conquistem os seus espagos de
representacdo e conquistem a visibilidade desejada. A repercussdo positiva dos videos dos
influenciadores indigenas, traduzida nas métricas utilizadas pelo TikTok para mensurar o
sucesso de um determinado perfil, como a quantidade de seguidores, visualizacdes, curtidas e
compartilhamentos, tem impactado positivamente nas proprias aldeias, fazendo com que suas
populagdes se articulem na defesa de suas lutas.

Um exemplo do cenério descrito foi o movimento contra o Marco Temporal (tese

juridica que condiciona a demarcagdo de terras indigenas a comprovag¢do de ocupagdo no

3%ideo nas Aldeias: projeto que teve por objetivo o fortalecimento de identidades, patrimdnios culturais
e territoriais dos povos indigenas através dos recursos audiovisuais. A ideia do VNA era colocar os
indigenas em contato com as midias, para que, aprendendo a manusea-las, produzissem audiovisuais
como registros de preservacdo de suas culturas, bem como registros de invasdes e outras ameagas aos
seus territorios (Aragjo, 2015).
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periodo da promulga¢do da Constitui¢ao Federal de 1988), articulado por varios influenciadores
indigenas em seus perfis, convocando seus parentes’! a se fazerem presentes nas manifestacdes
presenciais realizadas em varias localidades do pais.

O debate sobre o Marco Temporal, ja abordado em topico anterior neste mesmo
capitulo, tem conquistado visibilidade nas redes sociais, especialmente por meio de
influenciadores indigenas no TikTok, e permanece central no direito socioambiental brasileiro.
Esses criadores de contetido utilizam o audiovisual como ferramenta de autoetnografia e
ativismo politico, articulando narrativas que contestam a tese do Marco Temporal e reivindicam
direitos territoriais. Paralelamente a isso, emergem estudos sobre o “marco civilizatorio”,
proposta que associa direitos territoriais a protecdo de modos de vida tradicionais (Cunha,
2023), enquanto movimentos indigenas pressionam por legislagao especifica (APIB, 2024).

Dados do Conselho Indigenista Missionario (CIMI, 2024) revelam que 310 terras
indigenas estdo paralisadas devido aos questionamentos judiciais baseados no Marco Temporal.
De forma concomitante, a Articulagdo dos Povos Indigenas do Brasil (APIB), que representa
mais de 300 povos em todas as regides do Brasil, articula no Congresso a PEC 32/2023, que
garantiria o direito originario indigena independentemente de Marco Temporal. Nesse contexto,
os indigenas tém usado o TikTok para informar sobre o julgamento e suas consequéncias,
mobilizar protestos como o Acampamento Terra Livre e contrapor narrativas hegemonicas que
associam demarcagdes a “ameagas ao agronegocio”.

A fim de respaldar essa compreensdo, apos a reflexao acima, buscamos apoio no
conceito de autoetnografia, cunhado por Reed-Danahay (1997) e Russell (1999) para pensar
essas produgdes audiovisuais de ndo ficcdo em primeira pessoa, bem como nas defini¢des de
autobiografia e etnografia doméstica defendidas por Renov (2004). Reed-Danahay (1997)
propde que a autoetnografia se constitui como uma forma narrativa que posiciona o self dentro
de um contexto social amplo. Segundo a autora, trata-se simultaneamente de um método

investigativo e de um texto resultante, funcionando de modo analogo a etnografia tradicional.

310 termo parentes ou parentesco para os indigenas ndo se limita a lagos bioldgicos ou de
consanguinidade, mas abrange relacdes sociais, politicas e cosmoldgicas que estruturam as
comunidades indigenas. O parentesco ¢ um sistema de aliancas que regula matrimdnios, trocas e
obrigacdes reciprocas, constituindo a base da organizagdo social. Entre muitos povos indigenas, a
nogdo de parente pode incluir parentes consanguineos ¢ afins; parentes ritualisticos como em
cerimoOnias de batismo ou nominagdo; parentes por afinidade étnica (indigenas de outras etnias
reconhecidos como parentes por lagos historicos ou politicos); parentes ndo humanos (entidades da
cosmologia, como animais, plantas e espiritos, em sociedades que estabelecem relagdes de parentesco
com o ambiente) (Lévi-Strauss, 1949),
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A partir dessa conceituagdo sobre a autoetnografia caminhamos nesta pesquisa para
compreender a caracteristica das narrativas dos videos produzidos e divulgados pelos nossos
atores indigenas no TikTok, nos quais eles apresentam filmagens de si, relatando o cotidiano
de suas vidas nas aldeias e fora delas, bem como seu ativismo em busca da preservagao de suas
tradi¢des, a0 mesmo tempo em que se organizam e ocupam os espagos de direito na sociedade
contemporanea.

O conceito de autoetnografia defendido por Russell (1999) vai ao encontro desse
comportamento dos influenciadores, quando ela diz que a autoetnografia ¢ como “[...] um
veiculo e uma estratégia para desafiar formas impostas de identidade e explorar possibilidades
discursivas de subjetividades ndo autorizadas” (Russel, 1999, p. 276). Podemos dizer aqui que
os nossos influenciadores indigenas encontraram nesse “modelo” autoetnografico um caminho
para exercerem o protagonismo de suas proprias historias.

Dialogando com a defini¢cao de Russell (1999), o autor Renov (2004), embora ndo
empregue o termo autoetnografia, apresenta uma proposta para pensar as producdes
audiovisuais de nao ficcdo em primeira pessoa a partir do conceito de etnografia doméstica,
desenvolvido em seu artigo Domestic ethnography and the construction of the ‘other’ self*.
Essas producdes, para ele, apoiam-se “[...] na documentacdo de membros da familia ou, ao
menos, de pessoas com as quais o realizador mantém um longo relacionamento e por isso

conquistou certo nivel de intimidade” (Renov, 2004, p. 218).

A etnografia doméstica ¢ um modo de pratica autobiografica que une o
autoquestionamento a preocupacao da etnografia em documentar a vida dos
outros, em particular, membros da familia que servem como espelho ou
contraste para o eu. Devido aos lagos de parentesco, sujeito e objeto estdo
atados um ao outro. O resultado é um autorretrato refratado através de um
outro familiar (Renov, 2004, p. 42).

Nos videos publicados pelos influenciadores indigenas no TikTok ¢ possivel
observar a relagdo de intimidade e proximidade, da qual fala Renov (2004) sobre a etnografia
doméstica, ao se assistir a narrativa do indigena, protagonista do video, em parceria com
familiares e demais parentes, integrantes da sua comunidade. Como exemplos, temos o
influenciador Daldeia que insere sua avo, sua irma e, em alguns casos, seus filhos em seus

videos sobre assuntos em que a presenca deles contribui para a apresentagdo do cotidiano na

32RENOV, Michael. Domestic ethnography and the construction of the “Other” Self. Collecting visible
evidence, v. 6, p. 140-55, 2004.
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aldeia; We’e’na, quando publica videos tematicos, geralmente em datas comemorativas, insere
seu marido, sua filha e sua mae na narrativa; além de Piko, que apresenta uma parceria forte
com sua irma, Cunhaporanga, que ¢ uma das mais conhecidas tiktokers indigenas do Brasil,

além de seus pais e, mais recentemente, sua esposa.

Figura 6 - O tiktoker Dickson (Piko) faz brincadeira com sua irma e cunhado

Fonte: https://www.tiktok.com/@dicksontatuyo_oficial

Renov (2004) aponta que as caracteristicas definidoras da etnografia doméstica sdo
a consanguinidade e a com(im)plicagdo®, sendo que elas estariam relacionadas, primeiramente,
ao fato de ser necessaria a existéncia de lagos familiares entre quem filma e os sujeitos filmados,
ainda que esses sejam estabelecidos por relagcdes de convivéncia; e, em seguida, que podem
acontecer momentos de complicacdo, embaracos e dificuldades durante a realiza¢do dos videos,
ainda que haja vinculos familiares entre os participantes. A etnografia doméstica, para o tedrico,
funciona como um tipo de pratica autobiografica, ou seja, um modo de construir o

autoconhecimento através desse outro familiar.

3Em inglés Renov emprega o termo co(i)mplication (Renov, 2004, p. 217) para falar sobre as
dificuldades existentes em parcerias entre familiares nas producdes da etnografia doméstica.
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De acordo com Aratijo (2015), o que foi visto na pesquisa sobre o projeto Video
nas Aldeias, por exemplo, poderia ser passivel de interpretacdo como um tipo de progndstico
para as narrativas dos audiovisuais hoje produzidos e divulgados pelos influenciadores

indigenas no TikTok:

[...] a apropriacdo da cimera pelos sujeitos, que até entdo somente eram
observados por ela, estd no centro da producdo audiovisual de ndo-ficgdo
contemporanea, na medida em que a alteridade teve o seu local de referéncia
deslocado e passou a ndo ser mais apenas retratada audiovisualmente, mas,
sobretudo, a realizar suas proprias filmagens (Aragjo, 2015, p. 72).

Esse deslocamento apontado por Arajo (2015) revela uma transformacgao
fundamental nas dindmicas de representacao, onde os sujeitos, antes observados, tornaram-se
produtores de suas proprias narrativas visuais. E nesse contexto que se insere o cerne desta
pesquisa, considerando que o TikTok configura-se como um espago propicio para a producao
de autoetnografia de diversas representacdes culturais e sociais, entre elas as indigenas,
permitindo que essas comunidades construam e compartilhem suas proprias interpretacdes

identitarias através do audiovisual.

3.5 WEBVIDEO DE NATUREZA AUTOETNOGRAFICA - CATEGORIA QUE MELHOR
DEFINE O AUDIOVISUAL NAS REDES SOCIAIS

Apresentamos aqui uma descri¢ao daquilo que procuramos para definir a categoria
utilizada como corpus nesta pesquisa, “audiovisual em rede” ou “webvideo”, de natureza
autoetnografica. Para tanto, utilizamos as defini¢des de Gutmann (2021) e Wodevotzky (2021)
para os videos ¢ a ideia de autoetnografia de Russell (1999), ja abordada anteriormente, nos
permitindo visualizar as caracteristicas de autoetnografia imbricadas nas narrativas dos
audiovisuais dos influenciadores indigenas.

O universo da internet acabou transformando a experiéncia audiovisual e
promovendo uma consideravel democratizacdo dos meios de criacdo, produgdo, acesso €
difusdo de conteido. H4 aproximadamente 15 anos, os audiovisuais disponiveis na rede eram
longos, pesados e s6 podiam ser acessados via desktop, a partir de uma rede wi-fi. Atualmente,
esse cenario mudou drasticamente e individuos de todas as classes sociais e econdmicas em

todo o mundo os consomem o tempo todo, seja atraves de plataformas de redes sociais e midias
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digitais ou ndo, a partir de diferentes dispositivos mdveis ou fixos e, especialmente, a partir de
seus smartphones.

O produto audiovisual, comumente denominado video, foi por algum tempo uma
exclusividade da plataforma de videos, langada em 2005, o YouTube™. De 14 para c4, varias
outras plataformas que suportam a hospedagem de produtos audiovisuais foram criadas, sendo
que algumas delas ainda sobrevivem e outras ja foram extintas. Atualmente, de acordo com
informacdes de sites especializados em tecnologia, como o Techtudo (2022), as mais
conhecidas plataformas da rede sao o TikTok, o Instagram, YouTube, Facebook, Vimeo e
Kwai.

A esse modelo de video veiculado na internet, que possui formato audioverbovisual
(trama de imagens, sons e textos) - construido sob a légica do ambiente digital em rede, que
permite fluxos interativos e colaborativos em seus processos de criagdo, de maneira reciproca,
entrelacando plataformas, corpos e sujeitos em expressdes comunicacionais diversas numa
dinamica de produgdo, circulacido e consumo em fluxo - denomina-se “Audiovisual em Rede”
para Gutmann (2021) e “Webvideo” para Wodevotzky (2021).

Para Gutmann (2021), sdo esses fluxos que nos permitem observar o quanto os usos
que fazemos da tecnologia dizem sobre velhos e novos sentidos € possuem relagdes com
ritualidades, competéncias, percepcdes e discursividades, com identidades e suas diversas

figuras construidas enquanto processo de diferencia¢des e disputas:

As expressdes audioverbovisuais ndo cabem mais nas definigdes de
significado e texto, por mais abertas que elas possam ser, nem na ideia de
produto ou video veiculado por um meio, mas se constituem enquanto tecido
enredado; forma rizomatica, trama de nés heterogéneos, conectados e
multiplos (Gutmann, 2021, p. 14-15).

O que antes era chamado de video ou de produto audiovisual, para Gutmann (2021)
esta agora sob a possibilidade de uma nova nomeagao. A autora afirma que a acepgdo de rede
em suas analises nao se confunde com plataforma, ainda que com ela se relacione, pois, a ideia

¢ pensar a experiéncia com esse audiovisual heterogéneo, multiplo e conectado.

A rede € vista como o proprio tecido (em rede) do audiovisual, a linguagem
de nosso ecossistema pela qual se configuram os fluxos e mutagdes culturais,
o espectro social pelo qual as audiovisualidades se expressam (Gutmann,
2021, p. 15).

34Que chegou no Brasil em 2007.
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Segundo a autora, as formas audiovisuais do momento ja ndo existem mais unica e
exclusivamente com o objetivo de registro, escrita, linguagem e arquivo. Elas agora
representam as conexdes, 0s transitos e os repertorios de quem se envolve com elas. A
contemporaneidade evidenciou a centralidade do audiovisual como uma dimensao concreta da
mediagdo, que ndo se propde a ser apenas o espelho e nem tampouco a representagao do real.

O audiovisual constitui-se o proprio real a partir do momento em que ele pode ser
compreendido como um resultado de relagdes, que nao mais se explica pela diferenca entre algo

que seria “mididtico” ou “mediatico’:

Um real atravessado por telas que reforcam sentimento de partilha dessa
experiéncia de mundo e exclusdes. Telas que constituem novas formas de
presenga, mas também de auséncias, de cortes socioecondmicos brutais
(Gutmann, 2021, p. 16).

J& na visdao de Wodevotzky (2021), a partir das ferramentas tecnologicas
disponiveis hoje na rede, principalmente em plataformas que oferecem recursos de
interatividade que auxiliam a produzir e compartilhar conteudo, criar, realizar e distribuir
audiovisuais, tornou-se possivel para pessoas comuns, que antes dependiam de grandes aparatos
e conhecimento de técnicas mais sofisticadas para executar tais tarefas. E essa oferta de recursos
de “facil manuseio” ¢ uma das fortes caracteristicas do TikTok, por exemplo, como
aparesentamos no Capitulo 4.

Conforme afirma Wodevotzky (2021), para além de democratizar os meios de
producdo e difusdo, a web ja conta com plataformas de veiculacdo de audiovisuais criados
especificamente para a internet com uma logica propria, levando em consideragdo as
ferramentas interativas disponiveis e os fluxos de interacdo exigidos pelas redes. Qualquer
pessoa com um aparelho capaz de se conectar a internet, que possua aptidao para esses aparatos
e plataformas, tem a possibilidade e ¢ estimulado a produzir para as redes, utilizando-se da
logica criada, articulada e oferecida em seus processos criativos para o desenvolvimento desses
audiovisuais.

Wodevotzky (2021) destaca que a reconfiguracdo dos processos de criagdo de
audiovisuais deu origem ao conceito de Webvideos, que sdo frutos das novas formas de

interagdo na web e das novas ferramentas disponibilizadas pelas plataformas

Webvideos sdo audiovisuais feitos especificamente para/na web, muitas vezes
empregando apps para seus desenvolvimentos, no contexto participativo da
web 2.0, tendo como tecido de fundo a cibercultura e se utilizando do
ciberespaco (Wodevotzky, 2021, p. 31).
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Esses videos podem ser feitos para a web de maneira off-line e depois
disponibilizados de forma on-line, desde que pensados para o trafego e agenciamento entre as
possibilidades interativas trazidas pela interface grafica da web e dos aplicativos de
compartilhamento desse contetido.

De acordo com Wodevotzky (2021), eles também podem ser produzidos de maneira
on-line, utilizando ferramentas disponibilizadas pelos websites e aplicativos, que além de serem
espacos de distribuig¢ao desses conteudos também sdo plataformas que possibilitam sua criagao.
Os webvideos sdao audiovisuais que se constroem da l6gica interativa e promovem interagdes

que vinculam os usudrios ao redor deles e em suas entranhas:

O que difere os audiovisuais tradicionais feitos para outras midias dos
webvideos sdo as possibilidades de interatividade que eles constroem ou por
onde sdo construidos, ou seja, o entrelacamento dialdgico entre interatores,
considerando o fluxo ciberespacial que permite a bidirecionalidade
comunicacional, afetando os processos de criagdo e permitindo a continuidade
do processo criativo em cultura colaborativa ou instigando a continuidade do
fluxo interativo em ferramentas que se colocam juntamente ao audiovisual
(Wodevotzky, 2021, p. 31).

A fim de conseguir analisar esse audiovisual, que circula por multiplas plataformas,
constroi-se em rede e une as “bolhas sociais”, Gutmann (2021) sugere a tecnicidade como o
lugar tedrico para pensar a tecnologia, suas competéncias de linguagem e seus modos de uso e
de acdo. A autora compreende as plataformas que se utilizam dos videos curtos como TikTok,
YouTube, Instagram, Facebook etc. ndo apenas como plataformas, mas como ambiéncias pelas
quais se constituem redes de articulacdes entre corpos, imagens, textos, sons, afetos, gostos etc.
“As formas expressivas dessas ambiéncias digitais (que sdo audioverbovisuais) constituem
vetor promissor para o debate sobre transformagdes na comunicagdo e na cultura” (Gutmann,
2021, p. 17).

Para a autora, ha uma dimensao corporificada dessa experiéncia conformada com o

audiovisual enquanto processo de interagao:

O lugar do corpo ¢ o sentido de conectividade se apresentam como pistas
importantes para identificar a nogdo de performance como categoria analitica
do que agora denomino audiovisual em rede. As redes sociais sdo lugares de
fluxos, transitos e multiplicagdo de corpos que se autodifundem, articulam-se
e ressignificam temporalidades e espacialidades, sdo ambiéncias de
mediagdes, as mais diversas (Gutmann, 2021, p. 17).
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Além das caracteristicas discutidas pelos autores para definir o produto
audioverbovisual na internet, conforme abordado, este estudo também analisa especificamente
as narrativas presentes nos videos de influenciadores indigenas no TikTok. E possivel observar,
como propde Russell (1999), que esses indigenas recriam seu cotidiano diante da cAmera, em
um exercicio de interpretagdo da vida real, retratando questdes do dia a dia na aldeia para sua
propria comunidade e para o publico externo.

Os resultados das analises, apresentados no Capitulo 6, demonstram que, embora
alguns videos apresentem um ambiente preparado para a gravagdo, a maioria parece ser
registrada de forma espontinea, aproveitando agdes do momento. A categoria “video
autoetnografico”, aplicada por Russell (1999), sugere que esse tipo de produgdo pode
ressignificar memoria e tradicdo como expressoes do desejo cultural, em vez de meramente
representa-las como espagos de autenticidade.

Para a autora, o video adquire carater autoetnografico quando os influenciadores se
filmam, frequentemente em enquadramentos de self, controlando o que dizer, quando, onde e
como gravar, além de decidir quem incluir na narrativa. Essa perspectiva interna permite que
apresentem suas aldeias, cotidiano, historias, rituais e desafios sociais, construindo uma
autorrepresentagao ativa.

De forma geral, a partir da reflexdo proposta neste topico, compreendemos que os
videos de carater autoetnografico, veiculados no TikTok pelos influenciadores indigenas,
colocam em evidéncia o fato de o produtor/personagem/consumidor do video, na maioria das
vezes, se confundir com o proprio universo filmado e exibido por explorar temas do cotidiano
dos tiktokers. Ou seja, os videos analisados possuem narrativas que trazem elementos e
questdes do universo do proprio indigena que estd se filmando, na maioria das vezes, em
posic¢ao de self, construindo seu proprio contetido em sua aldeia ou em ambientes por onde ele
costuma viver.

Assim como afirma Russell (1999), as narrativas desses videos apresentam uma
vinculagdo direta ao que ela considera como sendo: “[...] as lutas de minorias, como 0s povos
indigenas, os moradores das periferias, as mulheres, os negros, enfim, as subjetividades nao
autorizadas” (Russell, 1999, p. 276).

No proximo capitulo, analisamos de que forma o contexto da pandemia de covid-
19 funcionou como catalisador de um processo que denominamos “tiktokizacao”. Esse conceito
designa a reconfiguragdo das interacdes sociais a partir das logicas comunicacionais, estéticas

e algoritmicas do TikTok - incluindo, de forma central, a primazia de videos curtos e em
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formato vertical, concebidos especificamente para consumo em smartphones, que se tornou
hegemdnico e passou a ser incorporado por outras plataformas como Instagram (Reels) e
YouTube (Shorts). Tal dinamica transformou essa plataforma de midia social em mais um palco
de visibilidade e agéncia politica para diversos grupos sociais, incluindo os povos indigenas.
Para tanto, abordamos como a pandemia impulsionou o aumento do uso do TikTok pelos
influenciadores indigenas brasileiros, aprofundando essa apropriagdo em um contexto de crise

sanitaria e social.
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4 TIKTOKIZACAO DAS RELACOES SOCIAIS EM TEMPOS PANDEMICOS:
MIDIAS DIGITAIS E AGENCIAMENTO INDiGENA

A pandemia de covid-19, que teve seu inicio em 2020, trouxe mudangas
importantes na maneira como as pessoas se relacionam. Ela fez com que nossa vida diaria
ficasse cada vez mais conectada e dependente das plataformas digitais. Esse periodo acelerou
processos que ja estavam acontecendo, como a crescente midiatizagdo e plataformizacao da
cultura, como explicam Dijck, Poell e Waal (2018). Hoje, as plataformas de redes sociais e
midias digitais sdo muito mais do que apenas meios para o estabelecimento de didlogos; elas se
tornaram espagos essenciais para socializar, trabalhar, comercializar, mostrar quem somos ¢
expressarmos nossas opinides sobre tudo, inclusive politica, religido, educacao etc. Além disso,
essas plataformas se tornaram locais onde as pessoas podem afirmar suas identidades, resistir
culturalmente e dar novos significados as suas relagdes sociais.

No Brasil, o TikTok tem se destacado como um espago importante para entender
aspectos culturais e sociais, especialmente para comunidades historicamente marginalizadas
como os povos originarios. Os influenciadores indigenas, por exemplo, estdo usando de forma
criativa a logica dos algoritmos e o formato audiovisual da plataforma, o que estd mudando as
formas de serem vistos e representados na sociedade. Assim, eles desafiam as narrativas
tradicionais e dominantes, confirmando ideias apresentadas por estudiosas como Pinto (2018)
e Feldkamp (2021).

Este capitulo explora como a crise causada pela pandemia de covid-19 acelerou um
processo que chamamos de “tiktokizacdo” - a reconfiguragdo das interacdes sociais a partir das
l6gicas comunicacionais, estéticas e algoritmicas do TikTok, caracterizada especialmente pela
disseminag¢do do formato de videos curtos e verticais, otimizados para smartphones. Esse
fendomeno ndo apenas universalizou um padrao técnico especifico - posteriormente incorporado
por plataformas como Instagram (Reels) e YouTube (Shorts) -, mas transformou o TikTok em
um espago estratégico no qual grupos historicamente colocados a margem na sociedade, como
os povos indigenas, podem conquistar maior visibilidade e exercer agéncia politica. Tomando
como referéncia, o conceito de agéncia de Latour (2005), apresentado na introducgdo desta tese,
analisamos como a pandemia impulsionou o uso TikTok pelos influenciadores indigenas e de
que modo eles ressignificaram a plataforma para fins de autorrepresentagao, resisténcia cultural
e ativismo digital.

Para fundamentar essa analise, dialogamos com autores que investigaram o

crescimento exponencial do TikTok durante a pandemia e suas implicagdes socioculturais. Hou
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(2018), Monteiro (2020), Quiroz (2020), Feldkamp (2021) e Meng e Leung (2021) fornecem
subsidios para compreender a plataforma como fendmeno técnico e social, destacando sua
capacidade de viralizacdo, engajamento e producdo de subjetividades. A partira dessas
contribuigdes, discutimos como o TikTok se configurou, especialmente durante o isolamento
social, como meio privilegiado de afirmag¢do étnica e contranarrativa a globalizagdo
homogeneizante - perspectiva também defendida por Pinto (2018) e Kaseker (2022) em suas
analises sobre comunicacgao indigena.

A fim de compreender as dindmicas especificas da plataforma, abordamos, ainda
que de forma panoramica, o funcionamento do algoritmo do TikTok, responsavel pela curadoria
dos videos exibidos na se¢do Para Vocé (For You). Esse sistema de recomendagdo
personalizada ¢ considerado pela propria plataforma como um dos pilares de seu sucesso
(TikTok, 2021), uma vez que determina quais conteudos ganham visibilidade e molda,
consequentemente, as possibilidades de alcance dos influenciadores. Compreender suas 16gicas
¢ essencial para analisar como os influenciadores indigenas negociam com essas estruturas
algoritmicas em busca de visibilidade.

Do ponto de vista tedrico-metodoldgico, apoiamo-nos também na Teoria Ator-Rede
de Latour (2005), que permite conceber o TikTok ndo como ferramenta neutra, mas como um
ator nao humano na co-constru¢do de significados nas interagdes sociais. Essa perspectiva ¢
fundamental para entender que a agéncia dos influenciadores indigenas se da em constante
negociacdo com a materialidade técnica da plataforma, seus algoritmos e suas affordances. De
forma complementar, recorremos a sociologia de Simmel (1983), cujas contribuicdes sobre
formas de sociabilidade oferecem ferramentas conceituais para analisar as novas configuragdes
relacionais que emergem no ambiente digital, marcadas pela fluidez, efemeridade e

fragmentacdo caracteristicas das plataformas de redes sociais e midias digitais contemporaneas.

4.1 NOVO MODELO DE COMUNICACAO RECONFIGURA AS RELACOES SOCIAIS
EM REDE

O sistema contemporaneo de comunicacdo mundial, estruturado sobre uma
multiplicidade de plataformas digitais, tem se sustentado na logica da conectividade em rede e
tem funcionado como uma ruptura bastante significativa com o modelo unidirecional do século
XX. Como observa Latour (2005), ndo estamos mais diante de meros instrumentos de

transmissdo e emissdo de mensagens, mas de redes hibridas onde humanos e ndo humanos como
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algoritmos, interfaces e dispositivos coexistem em relacdes de mutua constituicdo e interagao.
Nesse ambiente, os sujeitos deixam de ser apenas receptores de mensagens e tornam-se
produtores e disseminadores de contetidos, engajados em um processo de producao de valor e
dados para as plataformas. Essa transformac¢ao modifica o modelo classico de comunicagao
baseado na dicotomia emissor-receptor € inaugura uma nova dinamica mididtica em que
interagdo, performatividade e visibilidade tornam-se temas centrais, mas que deve ser analisada
com cuidado sob a lente critica da plataformizagao.

Nesse novo sistema comunicativo, os atores sociais (Touraine, 1984) que estdo na
rede produzem e consomem conteudos interativos disseminados em diferentes midias,
constituindo, assim, uma nova realidade de ser e estar nas redes, redefinindo,
consequentemente, posi¢coes identitarias, sociabilidades e modos de interagdes. Essa
perspectiva € particularmente util para analisarmos o TikTok, considerando que ela nao ¢ uma
plataforma neutra, pois seu algoritmo, conforme veremos no topico a seguir, formata
ativamente comportamentos, sugerindo desafios, filtrando conteudos e premiando certos
formatos em detrimento de outros.

A luz da Teoria Ator-Rede (TAR), formulada por Latour (2005) e Callon (1984),
buscamos compreender os influenciadores indigenas, atores sociais desta pesquisa, como
agentes que se associam a elementos humanos e nao humanos - como dispositivos moéveis,
algoritmos, hashtags e formatos audiovisuais, constituindo redes hibridas de acdo e
significacdo. A TAR, abordada na parte introdutoria desta tese, propde uma simetria
metodoldgica que evita hierarquizagdes prévias entre os atores da rede. Assim, o TikTok ndo ¢
apenas uma ferramenta, mas um agente com capacidade de interferir e ser interferido,
participando ativamente da constru¢do das praticas comunicacionais ¢ das subjetividades
indigenas.

Como discutem Gillespie (2014) e Bucher (2018), os algoritmos das plataformas
digitais s3o mecanismos técnicos e estruturas de poder que mediam o que ¢ visto, promovido
ou silenciado. No caso do TikTok, a se¢cdo Para Vocé (For You) funciona como filtro
algoritmico baseado em padrdes e comportamento dos usudrios, como veremos melhor a seguir.
A visibilidade dos influenciadores indigenas e de todos os usuarios do TikTok esté4, portanto,
sujeita a uma légica de curadoria algoritmica que articula desejo, performatividade e
comercializacdo de dados.

No contexto atual das interagdes mediadas por tecnologias digitais, a interatividade

- compreendida como uma forma de relagao possibilitada por dispositivos especificos (Gobbi,
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2013; Vittadini, 1995) - assume um papel central. Quem corrobora essa compreensdo ¢ a
pesquisadora Sharma (2020), ao afirmar que plataformas como o TikTok potencializam essa
interatividade ao integrar recursos audiovisuais, efeitos visuais, trilhas sonoras, texto e
remixabilidade, criando ambientes comunicacionais mais sensoriais e afetivos. E isso ndo
apenas transforma a experiéncia de comunicacdo, mas redefine os proprios modos de
sociabilidade, que passam a ocorrer em espacos hibridos entre o fisico e o digital.

As mnovas formas de sociabilidade sdao profundamente marcadas pela
hipermobilidade dos dispositivos digitais, que propicia uma presenca local e global simultanea.
Essa caracteristica permite que o sujeito mantenha uma conexao continua com diferentes
esferas sociais, independentemente de sua posi¢do geografica. A capacidade de estar em um
lugar e fora dele ao mesmo tempo ¢ uma decorréncia direta da utilizagao de tecnologias méveis
como smartphones, tablets, notebooks, GPS e drones, que estendem o alcance da interagdo
social para além dos limites fisicos imediatos (Santaella, 2014).

Essa condicao de onipresenca, sobre a qual nos diz a autora, também nos leva a
interpretar que tanto a capacidade de agéncia dos artefatos tecnologicos quanto sua
hipermobilidade favorecem o surgimento de um novo sistema de relagdes sociais centrado no
individuo, tal como discutido no Capitulo 2, a partir da perspectiva de Lipovetsky (2004).

Sobre essa forma de sociabilidade, Castells (2003) argumenta que ela é marcada
por um individualismo em rede, no qual os sujeitos se conectam seletivamente, em busca de
reconhecimento e pertencimento. Essa tensao entre visibilidade individual e afirmagao coletiva
¢ particularmente evidente no caso dos influenciadores indigenas, cujas performances articulam
validagdo externa e reafirmagao identitaria coletiva.

Como sintetiza Castells (2003):

[...] o novo padrao de sociabilidade em nossas sociedades ¢ caracterizado pelo
individualismo em rede, [...] provocado pela transformacao da sociabilidade,
que sugere um deslocamento da comunidade para a rede como forma central
de organizar um novo modelo de interagdo (Castells, 2003, p. 106-108).

Tal condi¢ao favorece novas formas de interacdao e de producao de subjetividade,
em que o individuo se torna um elo importante nas plataformas de redes sociais e midias digitais
para a circulacao de informacgdes e conexdes, como ¢ o caso de influenciadores que se vinculam
a marcas e seguidores ou lideres comunitarios que articulam demandas. Nesse cenario, o humor
e a ironia surgem como recursos estratégicos eficazes, funcionando como padrdes de

reconhecimento cultural que potencializam a viralidade e a eficacia da mensagem. Eles atuam
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como uma ferramenta que conquista a audiéncia pelo entretenimento e pelo prazer do riso,
facilitando a penetracao de conteudos criticos em bolhas algoritmicas diversificadas.

Um exemplo de uso dessa apropriacao estratégica, sobre a qual mencionamos no
contexto do conceito de duplo vinculo de Bateson (1963) e abordamos mais adiante, no
Capitulo 6, ¢ o influenciador indigena Daldeia, que utiliza o humor e a ironia em conjunto com
a linguagem nativa para responder perguntas de seguidores do TikTok que desconhecem ou
tém preconceito em relacdo ao uso dessas tecnologias por povos indigenas aldeados, para
desconstruir esteredtipos e afirmar a presencga indigena nas redes.

Sua atuagao vai além da desconstrucdo, ¢ uma afirmacao positiva de subjetividade
no espago digital. Ele ndo apenas nega o esteredtipo, mas ocupa o lugar do protagonista com
voz propria, utilizando a ferramenta do humor para estabelecer uma nova logica de
representacao indigena, acessivel e com repercussao na rede. Com mais de trés milhdes de
seguidores, seus videos constituem atos performativos de resisténcia e transmissdo cultural,
como pudemos constatar através dos estudos de Bakhtin (1987) abordados mais adiante. O
deboche, nesse sentido, ¢ como uma chave que desbloqueia a atencdo do publico nao indigena,
permitindo que a mensagem de afirmagao cultural ressoe de forma mais ampla e efetiva.

O atual modelo de interacdo mediado pelas plataformas de midias digitais coloca a
sociedade diante de um paradoxo: o “individualismo em rede”, no qual a construgdo de
significado nas relagdes passa necessariamente pela alteridade - isto €, da relagdo com o outro.
Como ja observava Simmel (1983, p. 168), a sociabilidade surge do “estar-junto”, de um
“sentimento de estar sociado” que gera satisfagdo mutua. Esse “impulso de sociabilidade” extrai
das interagdes cotidianas a forma pura das relagdes humanas, ou seja, uma organizagao invisivel

que conecta os individuos, transformando-a em um valor central da vida social:

[...] o “impulso de sociabilidade” extrai das realidades da vida social o puro
processo da sociagdo como um valor apreciado, e através disso constitui a
sociabilidade no sentido estrito da palavra. E compreensivel que a pura forma,
por assim dizer, a inter-relagdo interativa, suspensa, dos individuos seja
enfatizada de maneira mais vigorosa e efetiva (Simmel, 1983, p. 169).

No contexto digital, porém, essa sociabilidade assume novos contornos. Se, para o
autor, as interagdes se davam na esfera do jogo desinteressado e da reciprocidade direta, hoje
elas s3o mediadas por algoritmos, métricas de engajamento (likes, views) e interfaces que
convertem gestos comunicacionais em moeda de prestigio digital. Esse mecanismo torna-se

evidente nos videos de influenciadores indigenas no TikTok, como analisamos no Capitulo 6,
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uma vez que, mesmo ao tratar de temas tradicionais, eles precisam negociar com a estética do
entretenimento rapido privilegiada pelo algoritmo.

A plataforma transforma a sociabilidade em rituais de validagdo por meio de
comentarios e compartilhamentos, criando vinculos efémeros, porém significativos. Surge,
assim, um paradoxo que oscila entre expressdo individual e dependéncia do reconhecimento
coletivo. Como demonstra Pinto (2018), longe de ser uma adaptacdo passiva, esse processo
insere-se na histdrica resiliéncia midiatica dos povos originarios, que ressignificam tecnologias
para reafirmar suas culturas. O TikTok, nesse sentido, representa mais um capitulo dessa
trajetoria - nem totalmente libertador, nem totalmente opressivo -, mas um campo de disputa

no qual antigas lutas por representagdo se atualizam.

4.1.1 A Teoria Ator-Rede como ferramenta analitica para a visibilidade indigena no

TikTok

A Teoria Ator-Rede (TAR), desenvolvida por Latour (2005), Callon (1984) e Law
(1992), oferece uma lente tedrico-metodoldgica para analisar fendmenos sociais complexos
sem recorrer a dicotomias pré-estabelecidas, como sobre natureza/cultura ou sujeito/objeto.
Conforme afirma Latour (2021) em entrevista a Revista Cult, a teoria consiste em fazer no lado

social o que a antropologia das ciéncias faz do lado da natureza.

A simetria que eu usava anteriormente fez com que eu me apercebesse que
tanto a natureza como o social (a sociedade) é semelhante. Essa divisdo entre
natureza e cultura € uma forma de se fazer politica, de reunir as coisas em duas
coletividades, por razoes que vém da modernidade. [...] Como agora
dissolvemos essa dicotomia entre a natureza € a sociedade, nos restam coisas
interessantes a fazer, como investigar suas associagdes, suas conexoes € suas
politicas de agrupamento (Latour, 2021, p. 4-5, on-line).

Por meio do termo ndo humanos, os tedricos da TAR buscam incluir na analise
social entidades naturais, artefatos materiais e demais componentes que, embora distintos dos
atores humanos, interagem com eles para constituir e efetivar a vida social. Nessa perspectiva,
Latour (2005) defende um novo entendimento do social, que deixa de ser um “espago”
estagnado para ser compreendido como um processo de associacao entre essa multiplicidade de
elementos heterogéneos, integrados em uma malha de inter-relagdes, uma “rede”. O proposito
¢ interpretar os fendmenos traduzindo as relagdes entre pessoas e materialidades que se

manifestam nas praticas cotidianas.



103

Metodologicamente, a TAR incentiva o pesquisador a ir além da observacao dos
agentes humanos, direcionando o olhar para a capacidade de acdo (agéncia) dos actantes ndo
humanos presentes em sua esfera de pesquisa (Latour, 2005). A TAR defende um principio de
simetria analitica, posicionando humanos ¢ ndo humanos como actantes dotados de agéncia,
isto ¢, como entidades que atuam e exercem influéncia mitua na rede de conexdes que constitui
a realidade social (Latour, 2005). Desse modo, o foco desloca-se dos agentes isolados para os
coletivos, reconhecendo que o material e o social sao coproduzidos.

A orientagdo de Latour (2005, p. 12) de “seguir os atores” sugere que o pesquisador
deve captar as inovagdes introduzidas pelos actantes, mapeando as conexdes e os vinculos
estabelecidos entre os entes envolvidos. Trata-se de estudar a ciéncia - ou qualquer fendmeno -
enquanto esta sendo construida, antes que se estabilize como uma “caixa-preta”, um artefato
pronto e incontestavel. Sob esse principio, enfatiza-se a relevancia de conhecer o processo em
movimento e o que estou fazendo. A TAR busca, assim, compreender os atores em suas relagdes
heterogéneas e os atributos que vao sendo negociados e reconfigurados nessas interagdes. “[...]
Nao devemos buscar por suas qualidades intrinsecas, mas por todas as transformagdes que ele
sofre depois, nas maos dos outros” (Latour, 2000, p. 421).

Este subtdpico foi integrado a este capitulo com o propdsito de esclarecer os
principais conceitos da TAR para aplica-los a analise da rede sociotécnica que possibilita a
produgdo de um novo espaco de visibilidade e resisténcia indigena no TikTok. Nesse contexto,
seguindo a premissa de Latour (2021) sobre diluir dicotomias, consideramos que tanto a
plataforma TikTok, seu algoritmo, os dispositivos smartphones utilizados para acessa-la, as
hashtags ¢ propria infraestrutura de internet sdo actantes ndo humanos que mediam,
transformam e condicionam as ac¢des humanas. Eles ndo sdo meros intermediarios que
transportam significado sem altera-lo, mas mediadores que, como afirma Latour (2021, p. 7),
“transformam, traduzem e distorcem os elementos que conectam”.

Essa visdo permite analisar a presenga indigena no TikTok como resultado de uma
rede complexa de associagdes entre actantes humanos (comunicadores, influenciadores,
espectadores, comunidades) e ndo humanos. Contudo, ¢ fundamental reconhecer que a
categoria de actantes ndo humanos deve abarcar tanto os elementos tecnologicos (algoritmos,
dispositivos, plataformas) quanto os seres e entidades da cosmovisao indigena (deuses,
espiritos, ancestrais e forcas da floresta como mediadores entre mundos), que igualmente
exercem agéncia nas praticas comunicativas e identitarias desses povos. Ignorar essa dimensao

cosmoldgica seria reproduzir uma leitura colonial que subordina ontologias indigenas a
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episteme ocidental, tratando a tecnologia como tUnico actante legitimo e invisibilizando os
sistemas de relagdes que estruturam o modo de ser e comunicar desses povos.

Para Latour (2005), a acdo nao pode ser compreendida como um fendmeno
plenamente consciente ou controlado, mas sim como um emaranhado de agéncias. Esse
conjunto de for¢as revela-se de maneira surpreendente a medida que os eventos se desenrolam.
O autor defende que “as agéncias dao conta da complexidade, diversidade e heterogeneidade
da acdo [...] a acdo deve permanecer uma surpresa, uma mediacdo, um evento” (Latour, 2005,
p. 45).

A agéncia manifesta-se em toda situacdo que envolve transformacao, isto é, sempre
que um actante - humano ou nao humano - produz um efeito perceptivel no estado das coisas.
Nesse sentido, Latour (2005) conceitua agéncia de modo inclusivo, atribuindo-a a tudo aquilo
que seja “capaz de alterar as circunstancias, fazer a translagdo, distorcer e modificar o
significado daqueles a quem deveria representar - os mediadores” (Latour, 2005, p. 45).

Dessa forma, a capacidade de alterar o curso dos eventos ndo ¢ um atributo restrito
aos humanos, mas emerge da interferéncia ativa de elementos materiais e tecnologicos. E
precisamente nesse ponto que reside a principal distingdo entre a Teoria Ator-Rede e as
abordagens sociologicas tradicionais. A TAR avanga ao incorporar explicitamente os nao
humanos na andlise, reconhecendo que eles vao além da condi¢do de simples artefatos
interpretados pelo homem para assumir um papel efetivo como coparticipantes nas dindmicas
cotidianas, quando igualmente provocam e catalisam mudangas.

Aplicando essa perspectiva ao contexto indigena, reconhecemos que a produgao de
videos a serem divulgados no TikTok ndo envolve apenas a negociagdo com algoritmos e
métricas de engajamento, mas também se articula com sistemas relacionais mais amplos nos
quais ancestrais, espiritos e entidades nao humanas da floresta atuam como actantes que
influenciam escolhas narrativas, temas abordados e modos de apresentagao.

Por exemplo, a decisdo de um influenciador indigena de filmar um ritual pode estar
mediada tanto pela ldgica viral da plataforma quanto pela permissdo ou orientacao de entidades
espirituais. Essas agéncias cosmoldgicas ndo sdo metaforas culturais, mas actantes reais que
modulam a a¢do no mundo digital, ainda que invisiveis para os ndo indigenas. Como alerta
Castro (2002), as cosmologias amerindias operam sob ontologias relacionais, nas quais
humanos, animais, plantas e espiritos compartilham agéncia e subjetividade, configurando

redes de interdependéncia que desafiam a separacdo moderna entre natureza e cultura.
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Portanto, a rede sociotécnica que sustenta a autorrepresentacao indigena no TikTok
deve ser pensada como uma estrutura simultaneamente algoritmica e cosmologica. Contudo,
embora a TAR oferega um arcabouco robusto para compreender a visibilidade e o agenciamento
indigena no ciberespago, ¢ crucial tensionar a narrativa de uma conectividade universal e
equitativa que, por vezes, permeia analises centradas apenas nas associacdes entre actantes.

A reconfiguragdo das relagdes sociais mediadas pelas plataformas digitais, como o
TikTok, ndo ocorre em vacuo de igualdade. Pelo contrério, ela se manifesta em um cenario
marcado por profundas desigualdades estruturais que limitam a participagao plena de diversos
grupos, especialmente das mulheres indigenas, conforme evidenciam as autoras Esteves e Cal
(2020; 2022) em seus estudos.

Esses desafios de infraestrutura impactam diretamente a capacidade de
agenciamento ¢ a fluidez da comunicacao que a TAR busca descrever. A auséncia de acesso
estavel e de qualidade pode fragmentar as redes de comunicagdo, dificultar a produgdo e o
compartilhamento de contetudo. Para Esteves e Cal (2020; 2022), em resposta a essas limitagdes,
estratégias de resisténcia emergem, minimizando o impacto de exclusdo digital e garantindo
que as vozes ¢ demandas indigenas continuem a circular, mesmo que por meios adaptados e
coletivos.

Nessa perspectiva, as plataformas de midias digitais, e em especial o TikTok,
devem ser compreendidas como atores ndo humanos que, por meio de seus algoritmos de
curadoria e formatos virais, interferem ativamente na constituicdo das praticas e das
subjetividades. No entanto, essa interferéncia ndo ¢ unilateral. Ela se insere, sobrepde-se,
negocia e, por vezes, entra em conflito com outras agéncias ndo humanas ja presentes nas
cosmologias indigenas.

Nao se trata apenas de meios de comunicacdo neutros, mas de elementos que
moldam a sociabilidade e um individualismo performatico, no qual o sujeito se constitui como
ator mididtico. Essa contradi¢do manifesta-se claramente no caso dos influenciadores indigenas
no TikTok, que precisam equilibrar-se entre a busca por visibilidade - submetida a métricas de
aceitacdo condicionadas pela alteridade - e a autoafirmagdo de uma identidade coletiva. Para
compreender a materialidade desse equilibrio, o topico seguinte apresenta as logicas técnicas
do TikTok, especialmente sua curadoria algoritmica e seus formatos virais que estruturam essa

experiéncia paradoxal.
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4.2 MAS AFINAL, O QUE E ESSE TAL DE TIKTOK?

Para compreender as dinamicas da presenca e da performance indigena no ambiente
digital - foco central desta pesquisa - foi necessario primeiro examinar as caracteristicas
técnicas e funcionais da plataforma que se tornou seu principal palco: o TikTok. Este capitulo
dedicou-se a esta andlise. E este topico mostra de forma mais detalhada o que ¢ o TikTok.
Originalmente concebido como plataforma de compartilhamento de videos curtos em formato
vertical, o TikTok permitia inicialmente a criacao e compartilhamento de videos com duragao
maxima de 60 segundos, baseados no modelo de Contetdo Gerado pelo Usuério (UGC).

Desenvolvido prioritariamente para smartphones, o aplicativo tem como missao
declarada de “inspirar criatividade e levar alegria” (TikTok, 2021), oferecendo uma interface
intuitiva para criagao, publicagdo e interagao com conteudo de outros criadores. A plataforma
disponibiliza diversos recursos criativos, incluindo: producao de duetos; upload de efeitos e
sons personalizados; sincroniza¢do de dublagens; ferramentas de edi¢do integradas; download
instantaneo para compartilhamento em outras redes.

Com a evolucao da plataforma, que passou a permitir videos de até 10 minutos, o
aplicativo consolidou-se como espago privilegiado de interacao digital - particularmente para
influenciadores indigenas brasileiros durante a pandemia de covid-19 -, destacando-se por sua
natureza ludica, fluida e colaborativa.

Analiticamente, o TikTok configura-se como uma plataforma tecnossocial cujos
elementos técnicos como algoritmo, interface e formatos de contetido encontram-se
profundamente imbricados nas dinamicas de expressdao simbolica, representacdo identitaria e
disputas por visibilidade. Sao precisamente essas caracteristicas que o tornaram particularmente
um campo tao fértil e revelador para as estratégias comunicativas dos povos indigenas, as quais
foram analisadas em detalhe nos capitulos seguintes.

O distanciamento social imposto em todo o mundo durante a pandemia exigiu novas
formas de interagdo virtual para atender as necessidades sociais. Nesse contexto, o TikTok
surgiu como uma solugdo relevante e, em 2021, a plataforma atingiu a marca de 1 bilhdo de
usuarios ativos mensais, equivalente a aproximadamente 14% da populagdo mundial (TikTok,
2021). Diferentemente de outras plataformas de redes sociais e midias digitais, o TikTok
destaca-se por sua estruturacdo especifica para producao e circulagdo de videos curtos, com

forte apelo audiovisual e ferramentas de edi¢do nativas.
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Como analisa Shifman (2013), essa estética da brevidade ¢ do remix favorece a
criacdo de narrativas ageis e virais, marcadas por criatividade espontanea, uso estratégico do
humor e ironia e hibridez cultural. Para os influenciadores indigenas, de acordo com os videos
analisados, essas caracteristicas tornaram-se meios acessiveis para reencenacao de
performances culturais e configuraram a plataforma para denuncia de apagamentos historicos
e canal de didlogo intercultural com publicos diversos. Assim, quando apropriado por esses
grupos, pudemos constatar que o ambiente digital do TikTok transformou-se em espago de
reinvencao identitaria, resisténcia cultural e ferramenta de agéncia politica.

De acordo com um levantamento realizado pela empresa alema de pesquisas e
estatisticas de mercado, Statista’>, no ano de 2022, o Brasil ¢ o segundo pais que mais usa o
TikTok no mundo, ficando atras apenas da China. A pesquisa revelou também que cerca de
4,72 milhdes de brasileiros usam a plataforma e que esse numero deve chegar na marca de 4,92
milhdes no ano de 2025.

O TikTok ¢ uma plataforma de rede social criada em 2017, pela startup chinesa de
tecnologia, ByteDance, oriunda de uma fusao entre a empresa também chinesa Douyin (2016)
e a ocidental Musical.ly (2017), que carrega em seu codigo genético duas caracteristicas
fundamentais: a énfase na criatividade algoritmica, de acordo com os pesquisadores Meng e
Leung (2021), e a cultura do remix, trabalhada por Lessig (2008). Essas caracteristicas
tornaram-se particularmente atraentes durante a pandemia, quando a plataforma atingiu 1 bilhao
de usuarios ativos, conforme citado acima, transformando-se no que a pesquisadora Santaella
(2014) denomina de “territdrio existencial digital”.

Como aponta Monteiro (2020), o Brasil viu crescer de forma muito rapida o uso do
aplicativo Douyin/TikTok, que teve o seu dpice apos a aquisi¢ao do Music.ly, que € a ferramenta
propria para producdo de videos curtos de 60 segundos. O TikTok tornou-se o aplicativo mais
baixado na App Store, por exemplo, e esta entre as 10 midias sociais mais acessadas no mundo.
Esté acessivel em 150 paises e foi convertido em 75 linguas. Chegou ao Brasil em meados de
2019 e destaca-se pelo publico estratégico que alcancga: cerca de 66% de seus usuarios t€ém
menos de 30 anos, uma geragdo de jovens conectados com idade, majoritariamente, entre 15 e
25 anos, que costumam gravar esquetes de humor ou dublagem de musicas, filmes, séries e

demais videos da internet (Monteiro, 2020).

35Satista: ¢ uma plataforma on-/ine alema especializada em coleta e visualizagio de dados, que oferece
estatisticas e relatorios, insights de mercado, insights de consumidores e insights de empresas em
alemdo, inglés, espanhol e franc€s. Disponivel em: https://www.statista.com/topics/1164/social-
networks/#topicOverviewv. Acesso em: 20 jan. 2023.
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O aplicativo tornou-se popular entre os jovens em 2019, mas foi durante a
quarentena da pandemia que ele conquistou nimeros impressionantes, ¢ de acordo com dados
da companhia de analise do mercado mobile, App Annie*®, o TikTok foi o aplicativo mais
baixado no mundo durante todo o ano de 2020 e manteve essa posi¢ao no primeiro trimestre de
2021, quando quebrou recordes com 315 milhdes de downloads.

Para Hou (2018), o recente e rapido desenvolvimento da industria de videos curtos
tem feito com que todos os tipos de aplicativos que lidam com esses videos se espalhem
rapidamente na sociedade ao serem langados, potencializando o que denominamos de
“tiktokizacdo”. No entanto, ainda ha poucos estudos sobre eles.

O sucesso do TikTok, conforme analise de Meng e Leung (2021), assenta-se em
trés pilares fundamentais: a plataforma, os criadores de contetudo e seus seguidores. Essa triade

forma um ecossistema interdependente no qual:

(1) a plataforma oferece infraestrutura técnica, algoritmos de recomendacéo e
condi¢des otimizadas de trafego digital; (2) os criadores produzem conteudos
que alimentam a rede; (3) os seguidores ndo apenas consomem, mas
ativamente engajam-se através de curtidas, comentarios, compartilhamentos e
desafios virais - mecanismos que impulsionam a distribuigdo organica dos
contetidos (Meng; Leung, 2021, p. 2).

Embora classificado como midia “over-the-top” (OTT??) - servico de video sob
demanda e nao por assinatura - o TikTok diferencia-se dos modelos tradicionais de SVoD
(Streaming Video on Demand), servigos de video sob demanda baseados em assinatura. De

acordo com Meng e Leung (2021), enquanto os SVoD funcionam por meio de assinaturas,

o TikTok baseia-se num modelo econdmico alternativo, sustentado por
publicidade segmentada, integracdo com comércio eletronico, sistemas de
recompensas ao vivo € micropagamentos por reconhecimento (Meng; Leung,
2021, p. 1-2).

3®App Annie. Disponivel em: https://www.data.ai/en/. Acesso em: 20 jan. 2023.

TOTT (Over-the-Top): Sdo os servigos baseados em aplicativos através dos quais publicamos,
acessamos e trocamos contetido. Sao os servigos que operam na camada de aplicagdes da internet, ou
seja, na qual os seus usuarios produzem, acessam ¢ trocam informagdes. Entre os mais conhecidos
estdo os de video sob demanda (VoD), como YouTube, Hulu, Netflix, Apple TV, o servigo
de streaming de videos da Amazon, os de transmissdo de mensagens e voz sobre [P, como WhatsApp,
Telegram, Facetime, Skype, Viber, Messenger, iMessage, ou mesmo Xbox 360 e World of Warcraft
no mundo dos jogos. Até mesmo Facebook, Twitter, Google e todos os sites podem ser compreendidos
como OTTs quando os compreendemos tecnicamente como tudo o que esta “over the top”, ou seja, na
camada de aplicacdes da internet. Fonte: https://politics.org.br/. Acesso em: 22 set. 2023.
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Essa arquitetura peculiar posiciona o TikTok como um espaco privilegiado para a
expressdo criativa digital, perfeitamente sintonizado com a era da comunicagao visual movel.
Segundo os pesquisadores, dois fatores tecnologicos foram decisivos para seu protagonismo: a
popularizacdo de dispositivos inteligentes acessiveis (smartphones, tablets) e o advento das
redes 5@G, que viabilizaram e potencializaram a producdo e o consumo de videos curtos, hoje
componente essencial do ecossistema internet movel. Como observam os autores, “o formato
de video curto tornou-se item obrigatdrio, estabelecendo novos paradigmas para as aplicagdes
moveis” (Meng; Leung, 2021, p. 2).

Os mesmos autores argumentam que o TikTok diferencia-se de outros aplicativos
por integrar gravacdo, edicdo e compartilhamento em um fluxo 4gil, assemelhando-se a
um playground digital. Com recursos como loop® de 15 segundos, rastreamento de imagem,
efeitos visuais e camera lenta, a plataforma recria a experiéncia lidica de um parque infantil
fisico, mas em formato virtual. Eles destacam ainda, que seu potencial como espago de fuga da
realidade, no qual funcionalidades como substituicao facial e remix de contetidos alheios
favorecem interagdes criativas e conversas ao vivo, tornando - a um ambiente social
“incrivelmente viciante” (Meng; Leung, 2021, p. 3).

“Essa combinacao de multimodalidade (video, dudio e texto) explica parte de sua
popularidade, j4 que a comunicagdo visual é percebida como mais confidvel do que o texto
isolado” (Meng; Leung, 2021, p. 3). A imersdo proporcionada por esses recursos atende a
demandas juvenis por entretenimento, interatividade e sociabilidade, enquanto a edigdo
simplificada democratiza a criagdao. Assim, o TikTok consolida-se nao apenas como ferramenta
técnica, mas como espago simbodlico no qual a realidade ¢é ressignificada por meio de praticas
colaborativas e efeitos que amplificam a expressdo criativa.

Pik6 (FIG. 7) inicia o video dizendo que encontrou uma garrafa de agai em cima da
mesa e que vai fazer um chibezinho. Em seguida, ele ouve sua irma procurando a garrafa e sai

correndo fugindo dela com a garrafa na mao.

3BLoop: A gravagdo em loop permite gravar video continuamente e salvar somente a captura mais
recente. Vocé pode selecionar o ntimero de minutos de video a serem salvos. Isso permite economizar
o0 espago de armazenamento quando desejar capturar momentos essenciais, mas ndo desejar salvar toda
a captura de uma atividade. Fonte: https://www.garmin.com. Acesso em: 22 set. 2023.
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Figura 7 — Pik6 e um chibezinho

namesa

-—
Piké Tatuyo . m

gue achei a garrafa de agai na
* @cunhaporanga_ofi... mais

@ T2 novos usudrios e amigos de volta para o @ ["aga novos usuirios e amigos de volta para o
TikTok e recebam recompensas juntos. TikTok e recebam recompensas juntos.

asS -]

b

Fonte: https://www.tiktok.com/@dicksontatuyo_oficial

A dinamica ludica e multimodal do TikTok revela-se, na pratica, em videos como
o do influenciador indigena Piké do povo Tatuyo, que transforma cenas cotidianas em
narrativas virais. Em um de seus conteudos, ele se filma todo feliz com uma garrafa de acai,
anunciando: “Eu vou mostrar essa garrafa de agai para vocés e vocés ai s6 na vontade. Mas eu
vou fazer aquele chibezinho” - enquanto assovia e interage com a camera. A cena ganha
camadas de humor e interatividade quando sua irma, Cunhaporanga, ¢ ouvida ao fundo
gritando: “Cadé minha garrafa de agai?”, ao que Piko foge correndo, mantendo a filmagem.

Esse video exemplifica como os recursos técnicos da plataforma, como a captura
em movimento, o audio integrado e edicdo em tempo real potencializam expressdes culturais
indigenas, transformando gestos cotidianos, neste caso o preparo do chibé e as brincadeiras
entre irmaos, em conteudos que mesclam tradi¢do e viralidade. Apropriando-se da estética
do remix e da brevidade, Pikd converte uma situacdo cotidiana em disputa por visibilidade,
quando o humor e a autenticidade reforcam tanto o pertencimento comunitario quanto o
engajamento de publicos ndo indigenas.

Quem corrobora essa analise ¢ a pesquisadora Quiroz (2020), para quem o TikTok
consolidou-se como a plataforma mais baixada globalmente ao oferecer uma experiéncia
participativa unica, contrastando com redes como o Instagram por exemplo. Seu sucesso deriva

da combinagdo de trés elementos principais - texto, som € movimento - que incentivam 0s
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jovens a se engajarem ativamente em tendéncias como desafios de dancga, tutoriais e
performances. A pesquisadora destaca fatores como a liberdade criativa para publicar diversos
conteudos cotidianos; ferramentas de edi¢do ageis que estimulam a criatividade; e
a “fugacidade” do contetdo, alinhada a légica hipermoderna (Quiroz, 2020). Essa estrutura
favorece tanto a expressao individual quanto o engajamento rapido, tornando-a ideal para a era
da atencdo fragmentada.

Essa ascensdao ¢ também explicada pela convergéncia de fatores tecnossociais.
Como analisa Feldkamp (2021), trés caracteristicas diferenciam o TikTok: um algoritmo
hiperpersonalizado; o modelo “antissocial”, que permite uso sem registro; € a migracdo em
massa de influenciadores durante a pandemia, atraindo novos publicos. A plataforma adaptou-
se as mudancas nos habitos de consumo durante a crise sanitaria e redefiniu as préprias
dinamicas de visibilidade e entretenimento digital, tornando-se um fenomeno cultural

incontornavel.

O TikTok busca se estabelecer como uma plataforma de marketing ao ser um
parceiro nessa area, oferecendo diferentes formas de comercializagdo de
produtos e marcas e colaborando com empresas em tempos de crise; o TikTok
investe na criagdo de conteudo educacional, convidando instituigdes de
caridade, universidades e profissionais para criar conteido educacional na
plataforma; o TikTok desperta preocupacdes em lideres politicos no que diz
respeito a privacidade, seguranga e politica. O TikTok corre o risco de sofrer
possiveis proibi¢des no seu uso (Feldkamp, 2021, p. 79).

Essas contradi¢des presentes na plataforma, acabam por coloca-la em uma posigao
ambigua, revelando como a cultura digital contemporanea esta profundamente imbricada com
disputas simbolicas, econdmicas e politicas.

A popularizagio do TikTok em contextos rurais, como na India, evidencia o
potencial desterritorializante da plataforma, que permite a usuarios distantes dos grandes
centros urbanos conectar-se com tendéncias culturais globalizadas e estabelecer vinculos
simbolicos com modos de vida urbanos ou semiurbanos.

A pesquisadora Sharma (2020) observa que, para muitos jovens dessas
comunidades, o aplicativo funciona como uma via de superagao do isolamento social e cultural,
ao oferecer visibilidade, reconhecimento e participacdo em dinamicas contemporaneas de
expressdo identitaria. Ela argumenta que o desejo de afirmacdo pessoal manifesta-se na

tentativa de equilibrar a busca por originalidade com a adesdo as tendéncias mais populares,
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dindmica essa que confere aos videos copiados ou adaptados maior potencial de aceitacdo e
viralizagao.

Nesse contexto, o TikTok torna-se também um campo de atuagdo do “ego”,
entendido como a instancia responsavel pela constru¢do consciente da identidade,
constantemente alimentada pela produgao e circulagdo continua de conteudo conforme sugere
Sharma (2020). A autora também propde a nogao de “darwinismo digital” para descrever como
os usudrios mais bem-sucedidos sdo aqueles que melhor se adaptam as logicas algoritmicas e
culturais da plataforma, produzindo videos que combinam criatividade, humor e adesao as
tendéncias.

Dessa forma, o TikTok desponta como um espago privilegiado para a observagao
das complexas relacdes entre identidade individual, cultura digital e dinamicas de
pertencimento coletivo em sociedades marcadas por profundas desigualdades territoriais e

tecnologicas.

O TikTok atende a necessidade do sujeito de manter uma identidade
individual e a0 mesmo tempo nao ficar de fora das tendéncias, que estdo em
constantes mudanc¢as no universo das midias sociais digitais” (Sharma, 2020,

p-5).

Assim como plataformas de midias digitais, o TikTok possui interagdes entre os
usuarios através dos recursos de curtidas para as postagens, compartilhamento no proprio
TikTok e com outras redes sociais na internet, sistema de mensagens diretas e a ferramenta de
comentarios. Sua ascensao inicial foi impulsionada pelos desafios criados pelos internautas e
denominados challenges®®, que envolvem musicas e até mesmo pessoas famosas, conforme
informacdes da plataforma (TikTok, 2021).

Uma das principais estratégias adotadas pelo aplicativo para consolidar o consumo
do seu publico de interesse foi classificar o conteudo em categorias, ao contrario das outras
plataformas de redes sociais e midias digitais que apresentam o contetido de acordo com as

pesquisas realizadas pelos usuérios dentro e fora do aplicativo em uso (TikTok, 2021).

3¥Challenges: sio uma espécie de desafios publicos, no qual os participantes interagem através de
dancinhas. Eles sdo acessados na propria plataforma, mas também podem ser compartilhados em
outras redes sociais compativeis para outras pessoas visualizarem. Além de ser uma 6tima estratégia
para perfis que desejam ter um alcance maior, os challenges sao divertidos e aumentam o engajamento
do usuario. Disponivel em: https://www.dci.com.br/empreendedorismo/marketing-digital/challenges-
no-tiktok/57236/. Acesso em: 15 jul. 2023.
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Segundo a professora Adriane Buarque de Holanda (2020), em entrevista para o

site 6minutos:

O algoritmo do TikTok ¢ interessante porque todo video feito e veiculado no
TikTok vai para a area de classificagdo e pode ser exibido para qualquer um
que declarou a preferéncia pela categoria, mesmo que esse usuario ndo tenha
nenhuma relagdo com quem fez o video (Holanda, 2020, on-line).

O funcionamento do algoritmo dessa forma deve-se a tecnologia de machine
learning®® que, de acordo com o proprio TikTok (2021), é um dos diferenciais da plataforma
com o objetivo de revolucionar o consumo ¢ a entrega de informagdes através da jungdo de
inteligéncia artificial e do crescimento da internet mével. Por causa dessa tecnologia, o TikTok
consegue analisar o comportamento individual e entregar contetido baseado na experiéncia do
usuario, melhorando o desempenho e tornando o uso do aplicativo cada vez mais inovador
(TikTok, 2021).

Essa maneira de entregar o contetido produzido, caracteristica do algoritmo de
recomendacao utilizado, facilitou o aumento das visualizagdes e permitiu que as pessoas
criassem contetidos - por mais amadores que fossem - conseguindo alcangar ascensdo na rede
ao ponto de serem consideradas tiktokers e influenciadores.

Segundo o pesquisador (Qu, 2022), a interatividade atual do TikTok inclui o uso de
novos recursos de midia para que os usudrios pesquisem, naveguem, divulguem textos, fotos,
voz, videos e outras informagoes digitais, além de poderem também responder, encaminhar,

comentar, curtir e compartilhar.

Os usudrios podem obter informagdes e conhecimento por meio de pesquisa e
navegagao, recriar informagdes por meio da criagdo e compartilhamento, além
de interagir com a plataforma TikTok e com os outros criadores e usuarios de
videos (Qu, 2022, p. 1747).

A arquitetura interativa do TikTok ¢ um dos fatores decisivos para sua eficacia no
engajamento dos usudrios, estruturando-se em trés modos principais de interagdo que

favorecem uma experiéncia fluida, responsiva e imersiva. Segundo o autor (Qu, 2022), a

“Machine learning: Aprendizado de maquina é uma area da Inteligéncia Artificial (IA) e da Ciéncia da
Computagdo que se concentra no uso de dados e algoritmos para que seja possivel imitar a maneira
como os humanos aprendem, e assim, melhorando gradualmente a sua precisao. Fonte: IBM CLOUD
EDUCATION (Nova York). What is Machine Learning? Machine Learning, IBM, 15 jul. 2020.
Disponivel em: https://www.ibm.com/cloud/learn/machine-learning. Acesso em: 22 set. 2023.
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primeira inovagdo relevante ¢ a reproducdo automatica em tela cheia, que exibe o conteudo
assim que o aplicativo ¢ aberto, eliminando a necessidade de selegdo ativa por parte do usudrio
e reduzindo, assim, os custos cognitivos de navegacao. Essa funcionalidade opera como um
gatilho passivo que simplifica o acesso e estimula o consumo continuo.

O segundo modo interativo destacado pelo autor ¢ o uso eficiente de gestos, como
o clique duplo para curtir, o deslizar vertical para alternar videos € o movimento lateral para
acessar o perfil do criador, promovendo uma experié€ncia tatil e intuitiva. Por fim, o terceiro
elemento € o loop automatico dos videos, que, ao concentrar o conteido mais impactante nos
primeiros segundos, incentiva a repeticdo e favorece o reforco do engajamento.

Esses recursos, ao serem articulados de maneira estratégica, contribuem para tornar
a navegacao no TikTok altamente envolvente e adaptada as logicas de atengdo fragmentada
caracteristicas da cultura digital contemporanea. Para o pesquisador (Qu, 2022), o sucesso do
TikTok reside justamente nessa economia de esfor¢co ao remover barreiras interativas como
menus complexos ou necessidade de busca ativa. A plataforma potencializa a retengdo de
usudrios e naturaliza o engajamento continuo, transformando o consumo de contetido em um
processo quase involuntario. Esse mecanismo configura o que o autor denomina de “design
persuasivo” (Qu, 2020).

Para assistir aos videos do TikTok ndo ¢ necessario se cadastrar e fazer login na
plataforma, mas para produzir contetido e interagir com outros usuarios (curtir € comentar) ¢
preciso estar cadastrado. O aplicativo possui uma barra de rolagem vertical, pela qual o usuario
navega, descendo os videos para assisti-los, 0 que gera, naturalmente, uma curiosidade e uma
grande vontade de ver os proximos que virao.

Ao abrir o aplicativo, o usudrio depara-se com duas opcdes de feed?!: a opgio
denominada “Para vocé” (For you), na qual aparecem videos que o proprio TikTok, através do
seu algoritmo de recomendagao, infere que possam interessar ao usuario € os recomenda; ¢ a
outra opcao intitulada “Seguindo”, que mostra os videos dos perfis que o usuario segue ou
comegara a seguir. Os usudrios podem optar por adicionar um video especifico aos favoritos ou

selecionar “ndo estou interessado” na opg¢ao videos na pagina “Para vocé”.

Y0 feed #ParaVocé é um dos recursos que definem a plataforma TikTok e reflete as preferéncias
exclusivas para cada usuario. E uma das pecas que possibilita a conexdo e a descoberta. Quando uma
pessoa abre o TikTok e acessa o feed #ParaVocé, ela recebe um fluxo de videos com curadoria de
seus possiveis interesses, facilitando assim a localiza¢do de conteudo e criadores de sua preferéncia.
Disponivel em: https://newsroom.tiktok.com/pt-br/como-o-tiktok-recomenda-os-videos-para-o-feed-
paravoce. Acesso em: 22 set. 2023.
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E possivel também, seguir influenciadores e criadores de contetido especificos. Se
os usuarios seguirem um perfil especifico, os videos desses perfis serdo exibidos na pagina
“Seguindo”. Na parte inferior da tela sdo apresentadas as informagdes daquele video com o
nome ¢ foto do dono do perfil, descricdo com o audio ou a musica, além dos efeitos utilizados
para que o usudrio, que esta assistindo, saiba quais ferramentas foram utilizadas na criagdo do
video e, ao clicar nelas, possa criar a sua propria versao daquele video. Do lado direito da tela
esta o botdo de “curtir” e as op¢des de compartilhamento com amigos através de outras
plataformas, como o WhatsApp, por exemplo, ¢ o que informa a propria empresa (TikTok,
2021).

De acordo com o pesquisador da plataforma, Zuo (2019), é exatamente nessa area
de criar a sua propria versao do video que os usudarios se tornam produtores de conteudo,
deixando de ser receptores passivos para se converterem em protagonistas de uma infinidade
de videos. A esse Contetido Gerado pelo Usuario (UGC), conforme mencionado no inicio deste
topico, pode-se designar qualquer forma de conteudo, como imagens, videos, texto e dudio
postados por usuarios do TikTok.

O autor explica que com base na diferenca de forma de produgdo e objetivo de
produgdo, os usuarios sdo divididos em trés categorias: pessoas comuns; formadores de opinido
- dominados por celebridades da internet - e pessoas famosas; e as organizagdes empresariais.
“Nesse espaco, os usudrios comuns realizam seus desejos de exibicdo, se expressam ¢ se
reconstroem continuamente para alcangar a autorrealizacao e a autossatisfacao” (Zuo, 2019, p.
1). E 0 modo UGC na plataforma TikTok que capacita cada usuario comum a produzir contetido

para atender as necessidades psicoldgicas de sua autoapresentacao.

Por exemplo, as “estrelas” usam a plataforma TikTok para divulgarem seus
trabalhos no cinema e na televisdo, venderem endosso** de produtos e
aproveitarem sua popularidade para conquistarem mais consumidores para as
marcas que eles representam. Uma vez que como os fas perseguem seus
idolos, esta € uma estratégia para conseguirem mais usuarios para a plataforma
TikTok (Zuo, 2019, p. 2).

“2Endosso: ¢ um contetido feito para um anunciante (ou para a marca propria de um criador de contetido,
se arelagdo entre o criador e a marca ndo estiver clara) com uma mensagem que, na visao dos usuarios,
parece refletir as opinides do criador. E uma forma de depoimento de alguém, com destaque social,
que indica que ele gosta ou aprova um produto. Disponivel em: https://spiegato.com/pt/o-que-e-um-
endosso-de-produto. Acesso em: 22 set. 2023.
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Figura 8 - Video aleatdrio recomendado na pagina “Para Vocé”

Cantaidos recomendadas pelo TikTok
de acordo o suss reférintias

Conteddos postedos pelas
PESI0ES QUE VOLE SERUE
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Perfil do usudrio que.
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Mimera de curtidzs

Gpgio de camentar
Mimera de comentarios

Compartilhar / Mimera
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Lesenda do ideo Compartilhar via Whatsspp

Audio / Misica / Som
utilizado no video

Seu pertil

S Novos semidores /
sténa Tiklek Fazeruma Mensagens ¢ Curticas
publicacio
Nota: “Para Vocé” disposto no canto superior direito.
Fonte: https://www.tiktok.com/@pataxo xohahi. Figura adaptada pela

autora.

Figura 9 - Video postado em perfil seguido por mim na op¢ao “Seguindo”.
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Nota: “Seguindo” disposto no meio superior.
Fonte: https://www.tiktok.com/@pataxo xohahi. Figura adaptada pela
autora.

A professora Holanda (2020, on-line) afirma em sua entrevista que a forma de
exibicdo de conteudo do TikTok, considerada como democratica por ela, facilita

significativamente a obtencao de visualiza¢des quando comparada a outras plataformas como
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o Instagram. Segundo a professora, o nimero de interagdes também ¢ mais elevado no TikTok,
uma vez que a rede tornou o compartilhamento dos videos em outros aplicativos mais simples

e intuitivo:

O uso de hashtags ¢ bem mais eficiente do que nas outras redes, e tanto os
criadores de contetido como os usuérios sabem como usar isso no TikTok. E
muito mais facil conseguir milhares de curtidas e visualizagcdes. Esses
aspectos tornam a usabilidade da plataforma bem mais simples, além de
diversificar as fontes do conteudo consumido. O TikTok tornou-se uma
grande fabrica de potenciais influenciadores digitais (Holanda, 2020, on-line).

Neste topico, buscamos apresentar uma visao panoramica do TikTok, descrevendo
de forma concisa seu funcionamento e destacando as caracteristicas que o distinguem de outras
plataformas de redes sociais e midias digitais. Nao tivemos a pretensdo de esgotar o tema, tendo
em vista que sua natureza dindmica implica constantes atualiza¢des. A exposicao foi sustentada
por estudos de pesquisadores que vém contribuindo para a compreensdo critica dessa
plataforma no contexto das midias digitais. No topico seguinte, abordamos um dos principais
diferenciais do TikTok: seu sistema algoritmico de recomendagao, responsavel pela curadoria

dos videos exibidos na pagina inicial, conhecida como Para vocé (For You).

4.3 POR DENTRO DO TIKTOK

O TikTok tornou-se uma das plataformas mais influentes da atualidade ao articular,
de modo sofisticado, entretenimento, consumo e personalizagdo algoritmica. Seu principal
diferencial reside na curadoria de conteudo promovida pelo algoritmo da aba Para Vocé (For
You), capaz de oferecer aos usudrios uma experiéncia personalizada com base em dados de
navegacao, interagdes e preferéncias declaradas.

Essa personalizacdo ndo se limita a curtidas ou comentarios, mas engloba o tempo
de visualizagao, as repeti¢cdes e pelas microinteragdes que ocorrem ao longo do uso. Segundo
informagdes do proprio TikTok (2022), o sistema de recomendacdo utiliza aprendizado de
maquina, conforme mencionamos no topico anterior, para selecionar videos com base em sinais
de engajamento: como curtidas, compartilhamentos, comentarios, contas seguidas, localizacao
e idioma. Além disso, caracteristicas dos proprios videos como legendas, hashtags, trilhas
sonoras e filtros também sdo levadas em consideragdo. A estratégia central ¢ criar um fluxo
continuo e personalizado que mantenha o usuario engajado, o que implica uma forma de

vigilancia continua, ainda que nao seja percebida como tal.
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Para que o sistema possa capturar essas informacgdes, o reconhecimento das
preferéncias tem inicio quando o usudrio cria seu perfil no TikTok e define as categorias com
as quais pretende se conectar. A escolha pelas categorias de interesse, que vao desde saude,
tutoriais de maquiagem, divulgacao cientifica, manifesta¢des culturais, indigenas, cotidiano,
animais de estimacao, atividades fisicas, viagens, personagens, influenciadores, culinéria entre
outros, direciona o algoritmo, segundo informacdes do TikTok (2022). Apo6s a criagao do perfil,
ao abrir o aplicativo pela primeira vez, o usudrio ira visualizar uma sequéncia de oito videos
mais populares relacionados as categorias escolhidas. E a partir dessa primeira navegagdo que
o algoritmo inicia seu trabalho de selecdo e combinacdo as informagdes para a exibi¢ao
subsequente dos videos.

Os algoritmos, de acordo com Medina e Fertig (2005), sao conjuntos de regras e
procedimentos 16gicos perfeitamente definidos que levam a solu¢ao de um problema em um
numero finito de etapas. Essa concep¢ao de algoritmos se desenvolveu a partir dos trabalhos
apresentados em 1936, pelos matematicos Alonzo Church e Alan Turing. No mundo
contemporaneo, algoritmos sd3o um conjunto de operagdes descritas em linguagem formal, por
exemplo, usando-se diversas linguagens de programacao. Com essas linguagens, ¢ possivel
definir os modos de funcionamento de sistemas computacionais, tanto em supercomputadores
quanto em pequenos chips. Os algoritmos, portanto, sdo pegas-chave do mundo atual,
possibilitando-nos navegar a procura de conteudos visados entre extensos bancos de dados.

No entanto, eles fazem mais do que nos aproximar de postagens e paginas. Ao
propor quais os conteudos, entre seu imenso banco de dados, devem ser ofertados a cada
usuario, os algoritmos acabam por influenciar a nossa continua interpretagdo do mundo. Como
observa Santos (2022), os algoritmos ndo apenas ordenam informagdes, mas moldam
subjetividades, criando ambientes de repeticao e retroalimentagdo que podem favorecer vicios
de uso, pressodes por desempenho e homogeneizagdo de contetido.

As métricas de avaliacdo do TikTok consideram os recursos de interagdo com o0s
videos publicados como sendo os principais sinais de engajamento do publico. Recursos de
interagdo como curtir, comentar, compartilhar, seguir, além de identificar os perfis seguidos por
cada usudrio e o contetido dos videos criados e publicados, sao utilizados pelo algoritmo para
recomendar os proximos videos. Para além desses recursos, o algoritmo do TikTok também
considera caracteristicas da producdo, como legendas, hashtags, efeitos e sons utilizados nos
videos, para, posteriormente, recomendar outros videos com caracteristicas semelhantes. Ainda

de acordo com informagdes do proprio TikTok (2022), elementos como idiomas, configuragao
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de pais e qual o dispositivo utilizado pelo usuério (smartphone, notebook ou tablet) também
sdo considerados para a sugestao de novos videos, embora tenham um peso menor na decisao.

Com a coleta de todos esses dados, o TikTok ¢ capaz de identificar e mapear as
preferéncias de um usudrio, criando um padrao de videos considerados interessantes para ele,
estabelecendo uma rede de contas com interesses semelhantes e formando uma rede de videos
similares. Assim, a plataforma passa a exibir videos que agradem tanto ao interesse do usuario
inicial quanto a toda essa rede interconectada.

Para a pesquisadora Ziller et al. (2021), o TikTok oferece aos seus usudrios uma
logica incomum, diferente das utilizadas por outras plataformas de redes sociais, por exemplo,
como o Facebook, Instagram e Snapchat, nas quais a énfase inicial ndo recai sobre a
sociabilidade entre usuarios, mas sobre o entretenimento a partir da divulgacao de conteudo.
“O TikTok parece assentar-se tanto ou mais na imitagdo e na replicagdo para propagagao de
seus conteudos, do tipo: ou vocé imita, ou deve ser imitado” (Ziller, 2021, p. 68).

Ja Kaufman e Santaella (2020) acreditam que a recente explosdo de dados na
internet trouxe a tona a questao da curadoria, substituindo a ideia de liberdade dos primordios

da rede pela ideia de relevancia:

O acesso a informagao passou a ser personalizado, o que atende aos usuarios
das plataformas digitais que ndo desejam ver publicagdes, anuncios
publicitarios, recomendacdes de produtos, inadequados as suas preferéncias.
Atualmente, a maior parte da curadoria ¢ efetivada pelos algoritmos de
Inteligéncia Artificial, particularmente pelo processo de deep learning®. Um
dos efeitos colaterais que tem sido mais debatido é o da formagao de “bolhas”
ou “camara de eco” (clusters) (Kaufman; Santaella, 2020, p. 6-7).

O tema das bolhas, segundo as autoras, tem sido muito explorado e ndo é por acaso,
pois esta na base da proliferacao de fake news, fendmeno que tem abalado os principios da
comunicac¢do na contemporaneidade. A principal critica as bolhas decorre da sua capacidade de
homogeneizacao das relagdes sociais ao manter os individuos em circulos sociais fechados e

formados por iguais.

B0 deep learning ou aprendizagem profunda baseia-se em um conjunto de algoritmos relacionados
ao machine learning ¢ suas aplicacdes no mundo real sdo cada vez mais tangiveis (predicdo de
resultados de negocio, evolucdo de assistentes virtuais, analise de imagens médicas etc.), atraindo a
atengdo das empresas devido a sua capacidade para tirar o maximo proveito da inteligéncia artificial.
Fonte: https://www.iberdrola.com/inovacao/deep-learning. Acesso em: 24 mar. 2023.



120

Para Kaufman e Santaella (2020), a personalizacdo dos filtros apresenta
parcialidades que afetam significativamente o acesso a informacdo, na medida em que

conduzem o usuario a pontos de vista limitados que impedem a exposicao de ideias contrarias:

A limitagdo das pessoas a uma exposicdo seletiva, alimentada pelos
algoritmos, intensifica as tendéncias homofilicas, ou seja, aquelas de so se
buscar concordancias e fugir das discordancias, tendéncias, de resto, que ja
fazem parte do funcionamento do psiquismo humano (Kaufman; Santaella,
2020, p. 8).

O pesquisador Santos (2022) argumenta que o proposito central dos algoritmos nas
redes sociais € captar e reter o maior numero possivel de usuarios, sustentando assim o “modelo
de negocios” baseado na publicidade e no lucro. Quanto mais os individuos buscam validagao
social, mais se engajam nesses ambientes virtuais, perpetuando um ciclo de uso continuo. O
autor destaca que, especialmente entre os jovens, hd uma sensibilidade acentuada em relacao
ao retorno recebido nas postagens, levando-os a publicar com maior frequéncia quando obtém
respostas positivas.

Além disso, Santos (2022) observa uma pressao social crescente para que as pessoas
estejam presentes nesses ambientes digitais, seja para fins de consumo, comunicagao, estudo
ou insercdo profissional. Esse movimento de adesdo quase obrigatoria ¢ explorado
estrategicamente pelas plataformas, que conscientes da fragilidade emocional dos usudrios e da
competitividade social, desenvolvem estratégias para estimular a dependéncia dos usudrios,
reforcando sua imersdo continua nas redes sociais (Santos, 2022).

Enquanto o autor enfatiza a 16gica economica por tras dos algoritmos, voltada para
0 engajamento continuo dos usudrios e a maximiza¢do do lucro por meio da publicidade,
Kaufman e Santaella (2020) destacam como esses mesmos algoritmos operacionalizam a
curadoria de conteudo, substituindo a liberdade inicial da internet por uma suposta “relevancia”
personalizada.

Os trés autores convergem ao apontar os efeitos negativos desse modelo, sobre o
qual, Santos (2022) discute a dependéncia psicoldgica e a busca por validacdo social, enquanto
Kaufman e Santaella (2020) exploram como a personalizagdo algoritmica cria bolhas e cAmeras
de eco, reforcando vieses e limitando o acesso a perspectivas diversas.

Juntos, a partir de perspectivas diferentes sobre como o design algoritmico das
plataformas de redes sociais e midias digitais condiciona o comportamento dos usuarios, os

autores revelam como os algoritmos nao apenas mediam, mas moldam subjetividades, relagdes
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sociais e percepcoes de mundo, aprofundando desigualdades simbdlicas e comprometendo a
diversidade e a complexidade do debate publico contemporaneo.

Para investigar como esse processo de moldagem algoritmica opera no caso
concreto da presenca indigena no TikTok, foi necessario primeiro compreender o mecanismo
central dessa plataforma. Por isso, este topico dedicou-se a examinar, ainda que de forma
introdutdria, o funcionamento do algoritmo do TikTok, com o objetivo de desvendar suas
logicas de engajamento e as reagdes dos usuarios.

Observou-se que a dinamica entre algoritmos e taticas de plataforma esta
transformando aspectos fundamentais das relagdes sociais, deslocando o eixo da interagdo para
uma relagdo mediada entre o sujeito e sua projecdo algoritmica. Essa estrutura, embora técnica,
ndo € neutra e, suas implicagdes tornam-se mais evidentes quando analisamos como os povos
indigenas brasileiros ocupam esses espacos para negociar suas autorrepresentagdes, como esta

demonstrado a seguir.

4.4 IDENTIDADE E VISIBILIDADE INDIGENA ATRAVES DO TIKTOK

A partir das performances e narrativas que compdem o corpus desta pesquisa, este
topico investiga como as plataformas de midias digitais sdo ressignificadas como espagos de
resisténcia e autoafirmagao. Mais do que meras interfaces de entretenimento, o TikTok passa a
atuar como um palco onde a presenca indigena ¢ reivindicada em toda a sua pluralidade.

Para compreender a complexidade dessa presenga nas plataformas digitais, ¢
necessario situar a diversidade dos povos originarios no Brasil. Segundo o ultimo Censo
Demografico realizado em 2022 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)**,
ha 1,7 milhdao de indigenas no pais, pertencentes a 391 etnias e falantes de pelo menos 295
linguas. Esses dados evidenciam ndo apenas a diversidade sociolinguistica, mas também a
complexidade das dindmicas culturais que extrapolam os limites geograficos, desafiando
concepgdes homogéneas sobre o ser indigena.

Do ponto de vista histérico, a pesquisadora Kaseker (2022) afirma que os povos
originarios encontrados pelos portugueses no Brasil, em 1500, sempre foram representados a

partir do viés colonialista - processo que pode ser comprovado em toda a documentacao

histérica da época e, mais tarde, em livros e demais materiais didaticos, audiovisuais e

“IBGE. Disponivel em: https://educa.ibge.gov.br/criancas/brasil/nosso-povo/20507-indigenas.html.
Acesso em: 24 mar. 2023.
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jornalisticos. O colonialismo, no entanto, ndo se limitou a esfera material. Como afirma Castro
(2002, p. 181), “o colonialismo ndo se contentou em tomar a terra dos povos originarios; quis
também tomar seu pensamento, substituindo suas ontologias por uma unica maneira de ver o
mundo”. Trata-se, portanto, de uma estrutura de poder que, como refor¢a Santos (2007, p. 52)
“ndo ¢ apenas um processo historico, mas continua a moldar as relagdes sociais e cognitivas”
até o presente.

Os povos indigenas brasileiros, ao longo dos ultimos 525 anos, mesmo com todos
os ataques e dificuldades enfrentados na convivéncia com os nao indigenas, buscaram encontrar

diferentes formas de existir e resistir. Para Ribeiro; Kaseker (2020),

o contato dos povos indigenas com os invasores coloniais — portugueses,
franceses, holandeses etc. — ndo pode ser reduzido ao binémio exterminio e
mesticagem. Desde as primeiras relagdes de escambo, passando pelas
inimeras aliancas guerreiras até o desespero causado pelas epidemias de
variola, cada povo indigena reagiu a todos os contatos a partir do seu proprio
dinamismo e criatividade (Ribeiro; Kaseker, 2020, p. 187-188).

Essa agéncia histérica encontra continuidade nas lutas contemporaneas por
visibilidade, direitos e territorialidade, intensificadas apds o regime militar, com a emergéncia
de um movimento indigena articulado nacional e internacionalmente. Figuras como Mario
Juruna, o primeiro deputado federal indigena no Brasil, simbolizam a ocupacdo de espacos
institucionais de poder. Hoje influenciadores digitais, como os indigenas estudados nesta
pesquisa, expandem essa tomada de palavra, utilizando o TikTok para denunciar o racismo, o
preconceito, afirmar identidades e compartilhar conhecimentos ancestrais com uma audiéncia
global.

Segundo Kaseker (2022), ¢ possivel observar historicamente dois momentos na
representacdo dos povos indigenas brasileiros na midia. O primeiro diz respeito as narrativas
construidas pelos colonizadores com uma visao estereotipada dos povos originarios. O segundo
refere-se ao momento, no final do século XX, em que se tem inicio o processo de
autorrepresentacdo dos indigenas brasileiros, quando eles passam a registrar e veicular
narrativas proprias, inclusive com imagens. Essa transformacao, analisada pela autora a partir
da “perspectiva dos Estudos Culturais e Decoloniais™ (Kaseker, 2022, p. 64), representa uma
ruptura espistemoldgica fundamental: os povos originarios deixam de ser objetos de
representacdo alheia para tornarem-se sujeitos produtores de suas proprias narrativas.

Nesse contexto, a nogdo de visibilidade adquire centralidade, ndo apenas como

presenga simbolica nas midias, mas como ato politico de afirmacao identitaria e de resisténcia
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epist€émica frente a invisibiliza¢do histérica imposta pelos discursos coloniais. Conforme
destaca Renata Tupinamba (2018), a visibilidade indigena nas redes e na produ¢do midiatica
deve ser compreendida como um processo de decolonizagdo do imagindrio social € como
ferramenta de reivindicacao de direitos ancestrais, coletivos e territoriais, ja garantidos na
Constituicao Federal de 1988, embora ainda existam muitos desafios. A visibilidade, nesse
sentido, implica o reconhecimento do direito dos povos originarios de produzirem suas proprias
narrativas, de comunicarem suas culturas, linguas ¢ modos de existéncia com autonomia e
protagonismo.

A luta pela visibilidade e pelos direitos indigenas no cenario politico do Brasil,
conforme afirma Kaseker (2022), comegou no final do regime militar, com a criagdo de um
movimento indigena organizado e centrado em suas reivindicagdes, a participacdo em foros
internacionais, a articulagao de lideres indigenas que ganharam repercussdo internacional e a
eleicdo do primeiro indigena, conforme ilustramos acima e refor¢amos aqui, a conquistar um
mandato representativo na Camara dos Deputados, Mério Juruna, indigena Xavante, eleito
como deputado federal pelo Rio de Janeiro (1982—-1986).

De acordo com Ribeiro (2020),

com a forte organizagdo politica desses lideres e a visibilidade das
reivindicagdes por eles demandadas, houve uma reacdo negativa por parte de
latifundiérios, que viam agora os indigenas também como inimigos politicos.
Atualmente, o reconhecimento dos direitos constitucionais e a presenga ainda
mais acentuada do sujeito indigena no cenario politico global contribuem para
a busca por suas raizes étnicas, culturais e religiosas, fortalecendo esses
vinculos (Ribeiro, 2020, p. 188).

Nesse processo de insurgéncia comunicacional, as etnomidias* - midias produzidas
por e para os povos indigenas - tornam-se instrumentos cruciais de reexisténcia (Lemos, 2013).
Por meio delas, os indigenas ndo apenas comunicam suas pautas, mas também instauram

territorios ontologicos digitais (Escobar, 2015), nos quais suas cosmologias e epistemes sao

430 termo etnomidia surgiu em 1997 com o incentivo do grupo de pesquisa “Etnomidia: pesquisa em
midia e etnicidades”, pertencente a Faculdade de Comunicac¢do da Universidade Federal da Bahia
(UFBA), para discutir os impactos das midias sobre os povos indigenas. Contudo, ganhou impulso
quando o comunicador Anapuaka Muniz Tupinamba criou, em 2007, a Web Radio Brasil Indigena.
Etnomidia é um meio de comunicag@o que tem o objetivo de comunicar expressando sua identidade
étnica para que exista um real empoderamento na apropriagdo das novas tecnologias pelos povos e
culturas que a usam como ferramenta, fugindo da colonizagdo audiovisual ou midiatica dos formatos
de midia padronizados pelo pensamento ocidental, apresenta uma natureza contra hegemonica.
(Lemos, 2013).
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performadas e compartilhadas em formatos audiovisuais. A entrada dessas comunidades nas
redes sociais on-line amplia essas dinamicas, de forma especial com o TikTok, cuja linguagem
visual, ritmica e performatica afina-se com as tradigdes orais e corporais dos povos indigenas.

Conforme a proposicao de Renov (2004), a autorrepresentacdo nos meios
audiovisuais constitui um gesto ético e politico que desloca o sujeito da condi¢ao de objeto da
enunciagdo para o lugar de narrador da préopria experiéncia. Esse movimento rompe com os
paradigmas tradicionais de objetividade e legitima formas de expressao subjetiva, emocional e
reflexiva como produtoras de verdade e significado. No TikTok, os videos publicados por
indigenas, além de servirem como documentos e formas de expressdo, persuadem e provocam
autorreflexdo, assumindo o audiovisual como territorio de resisténcia e afirmacdo identitaria.
Assim, essas producdes performam identidades hibridas, plurais e indissociaveis das realidades
vividas, demonstrando como a visibilidade digital torna-se um ato politico de afirmagao
identitéria.

A partir dessa autorrepresentatividade, ndo s6 as etnomidias como as demais
iniciativas dos indigenas em protagonizarem seus processos comunicativos, tomando como
exemplo o projeto Video nas Aldeias (VNA), conforme ja citado no Capitulo 3, passam, a
contribuir para o fortalecimento da identidade cultural e maior visibilidade do movimento
indigena dentro do contexto de globalizacdo no qual estamos todos inseridos.

Esse movimento ¢ perceptivel nas postagens dos influenciadores analisados, jovens
entre 20 e 35 anos, que se apropriam do TikTok para desestabilizar estereotipos, narrar suas
histérias e reivindicar direitos. A metafora “o smartphone ¢ o arco e a internet ¢ a flecha”,
utilizada pelo Coletivo Tucum (2023) %%, explicita como essas tecnologias sdo convertidas em
armas simbolicas na disputa por reconhecimento. Ao produzirem conteiidos que conjugam
ancestralidade e contemporaneidade, esses influenciadores expandem as fronteiras dos

territorios indigenas para o ciberespago:

No entanto, ao longo do seu caminho, essas flechas ndo deixam apenas um
zunido, elas carregam consigo informagdes e conteudo que promovem um
novo olhar sobre a realidade dos indigenas brasileiros, quebrando
preconceitos e estigmas propositalmente cristalizados no imaginario da nossa
sociedade (Tucum, 2020, on-line).

46 Disponivel em: https://site.tucumbrasil.com/blog/. Acesso em: 24 mar. 2023.
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Como exemplo emblematico, o influenciador Xohahi, do povo Pataxd, produz
videos que mesclam rituais, dentincias politicas e humor indigena, demonstrando a poténcia
transformadora dessa presenca digital. Essa pratica ilustra como a cibercultura, nas palavras de
Pinto (2018), cria uma arena estratégica para a constitui¢do de identidades em contextos
globalizados. As redes digitais permitem o entrelagamento de narrativas locais com fluxos
transnacionais, desafiando o projeto de homogeneizacdo cultural imposto pela globalizacao
econdmica dominante.

No contexto indigena, essa apropriagdao tecnoldgica mobiliza o que Pinto (2018)
sistematiza como trés dimensdes interconectadas: “inclusdo na sociedade da informagao,
autonomia que transcende a rede, democracia interétnica a partir de uma cosmovisao que tem
como matriz o territério, a comunidade e a cultura” (Pinto, 2018, p. 14). Esses elementos,
materializados nas representagdes digitais de identidade, revelam como os povos originarios
ressignificam as plataformas digitais para afirmar simultaneamente pertencimento local e
conexao global.

Essa triade proposta por Pinto (2018) explica como a apropriacao tecnologica indigena
desestabiliza nog¢des essencialistas sobre identidade. Nos ultimos anos, a intensa participagao
das comunidades indigenas em espagos digitais de discussdo - potencializada por essas trés
dimensdes - tem catalisado um processo de revisdo critica do conceito de autenticidade
indigena.

Como demonstra a pesquisadora Almeida (2010), esta sendo superada a dicotomia
reducionista entre “indios puros x indios aculturados”, historicamente arraigada no imaginario

brasileiro:

Importa reconhecer que os movimentos indigenas da atualidade evidenciam
que falar portugués, participar de discussdes politicas, reivindicar direitos
através do sistema judiciario, enfim, participar intensamente da sociedade dos
brancos e aprender seus mecanismos de funcionamento ndo significa deixar
de ser indio e sim, a possibilidade de agir, sobreviver e defender seus direitos.
Sdo os proprios indios hoje que ndo nos permitem mais pensar em distingdes
rigidas entre indios e brancos (Almeida, 2010, p. 240).

Assim como a autora, influenciadores indigenas e, de forma especifica, os
estudados nesta pesquisa, entendem a importancia de se posicionarem na luta contra esses
estereotipos, desafiando os preconceitos e se mobilizando nas plataformas de redes sociais e
midias digitais pela garantia dos direitos de seus povos, pela preservagdo de suas identidades

culturais e, consequentemente pela preservagdo dos espacos onde vivem; além de defenderem
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que o fato de frequentarem as universidades, se apropriarem das tecnologias digitais, possuirem
celulares e computadores e aldearem a internet ndo os fazem menos indigenas.

Durante os ultimos anos, os povos originarios tém se valido dos aspectos da
cibercultura para ocupar seus espacos de direito na sociedade brasileira e a voz indigena esta, a
cada dia, sendo mais ouvida por todos. A distancia geografica e territorial em que se encontram
os povos indigenas brasileiros ja ndo mais os impede de se manterem conectados e presentes
no universo on-line, ainda que em alguns casos o acesso a internet seja precario.

Esse rompimento das fronteiras fisicas ¢ um forte elemento do contexto global
atual, que ndo exclui as comunidades indigenas, para as quais ndo existem mais limites
geograficos, ampliando a sua capacidade de expressao para uma parte maior do Brasil e do
mundo. A partir dessa aproximagao, propiciada pela interconexao digital, ha, de fato, uma
ascensao de influenciadores indigenas nas plataformas digitais na internet e eles passam a

apresentar novas formas de habitar e estar nesse mundo contemporaneo:

Nesta nova ordem social, politica e econdmica mundial, caracterizada pelos
fluxos transnacionais de capital e de informagao, através da conexdo digital
eletronica de redes, um novo tipo de resposta ante esta homogeneizacao/
fragmentacdo tem surgido, representada em parte pelos povos indigenas.
Essas identidades tém feito uso do novo espago comunicacional virtual
considerado, sobretudo pelo poder que tem para conectar, armazenar ¢
difundir informagdes de seu interesse e de criagdo propria (Pinto, 2018, p. 2).

Por meio do ciberespaco, os povos indigenas estdo se fazendo presentes para além
das aldeias ou espagos territorialmente demarcados por meio de suas autorrepresentagdes, assim
como observaram Hall (2004) e Lévy (2005), ao mencionarem que o ciberespaco nos da a
possibilidade de romper o tempo e o espaco. Na internet, eles estdo construindo novas redes de
relacionamentos, vendo e sendo vistos por dezenas de milhares de pessoas e tendo a
oportunidade de reafirmar seus valores culturais, éticos e politicos, angariando novos apoios as
suas lutas.

Como elemento estruturante das tradi¢des indigenas, a oralidade encontra no
audiovisual uma nova dimensao expressiva. Conforme Pereira (2010), ha uma passagem direta
da oralidade a linguagem audiovisual, sem a mediag@o da escrita, o que favorece a incorporacao
critica do TikTok como forma de expressdao cultural. Essa passagem revela nao apenas uma
continuidade, mas uma transformac¢ao da performance oral em performance digital, na qual o

corpo, a voz e os gestos se tornam linguagem politica. Essa convergéncia midiatica potencializa
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o protagonismo indigena, permitindo-lhes narrar suas experiéncias em primeira pessoa,
denunciar violagdes, compartilhar saberes e fortalecer vinculos comunitarios.

Nesse sentido, a visibilidade alcancada nas redes ¢ reflexo do consumo de
conteudos e expressao de uma cosmopolitica comunicacional, de acordo com Stengers (2018),
na qual o digital ¢ apropriado para afirmar outros mundos. Ao ocuparem essas plataformas com
seus corpos, vozes e cosmologias, os povos indigenas atualizam suas estratégias de
sobrevivéncia e resisténcia, articulando tradi¢do e inovacao, ancestralidade e tecnopolitica.

O TikTok torna-se, assim, um territorio performativo, no qual a identidade indigena
se visibiliza, se reinventa e se projeta no mundo. No proximo tépico, vamos fazer uma reflexao
sobre como a pandemia de covid-19 tornou-se um catalisador para a intensificacdo do uso do

TikTok pelos influenciadores indigenas.

4.5 POTENCIALIZACAO DO USO DO TIKTOK PELOS INDIGENAS

Conforme ja mencionado na introdugdo deste capitulo, abordamos neste topico o
contexto da pandemia de covid-19 como catalisador para o aumento exponencial do uso de
plataformas e redes sociais na internet pelos indigenas brasileiros, especialmente o TikTok, uma
vez que o objeto central desta pesquisa ¢ a presenca indigena no TikTok. E importante deixar
registrado que todo o meu interesse pela pesquisa sobre o TikTok teve inicio durante o periodo
da pandemia, dada a sua evidéncia, uma vez que até entdo eu nunca havia ouvido falar sobre
essa plataforma de midia digital.

O ponto de partida para esta investigagdo deu-se em novembro de 2020, em meio
ao cendrio de isolamento social imposto. Naquele contexto, a observagdo do uso intensivo do
TikTok por minha filha, entdo com 18 anos, imersa no aplicativo, me fez perceber o fascinio
que essa rede social exercia sobre os jovens, o que me despertou nao apenas uma curiosidade
pessoal, mas também uma inquietacdo académica: o que tornava essa plataforma tdo atraente
aos jovens? Mais do que isso, seria possivel pensar o TikTok para além do entretenimento,
como um espaco de produgdo cultural e participagao politica?

Esses questionamentos ganharam corpo a medida que eu mesma me inseria no
universo da plataforma, descobrindo sua capacidade de viralizagao, sua linguagem fragmentada
e, sobretudo, seu potencial como ferramenta de expressdo para grupos historicamente
marginalizados. Foi assim que o TikTok, inicialmente cogitado como mais um recurso de

comunicagdo a ser incorporado ao ambiente universitdrio onde atuo como jornalista,



128

transformou-se no eixo central desta pesquisa, que, apés um percurso de ajustes tedricos e
metodoldgicos, teve a presenca de influenciadores indigenas brasileiros na plataforma agregada
ao estudo.

Dentro desse contexto, com base nos estudos tedricos apresentados na introducao e
em colaboragdo com meu orientador, professor Carlos Reyna, delineamos um panorama geral
sobre os povos indigenas no Brasil e sua apropriacdo das Tecnologias de Informacgdo e
Comunicagao (TICs). Tal apropriagao revela-se nas multiplas manifestacdes em defesa da
preservacao de suas identidades culturais.

Nesse cendrio, o TikTok - plataforma que despertou meu interesse - emergiu como
um espago privilegiado de visibilidade, criatividade e engajamento, sobretudo entre os jovens
indigenas. Ela tem se consolidado como uma ferramenta estratégica para a afirmacgao
identitaria, circulagdo de conhecimentos tradicionais e contestagdo de narrativas hegemonicas,
aspectos que se mostraram fundamentais para o desenvolvimento desta pesquisa.

Retomando o cendrio da pandemia, que influenciou diretamente na tematica desta
investigacao, temos que ele fez surgir um paradoxo historico, quando, a0 mesmo tempo em que
impds o distanciamento fisico, acelerou os processos de conexao digital que reconfiguraram
profundamente as formas de interacdo social. Para as comunidades indigenas, esse periodo
representou uma mudanga significativa no uso das tecnologias digitais, particularmente no caso
do TikTok.

Como observa Feldkamp (2021), a hashtag “#Stayathome ¥, disseminada em todas
as midias digitais no periodo pandémico, tornou-se um simbolo dessa contradi¢do - o
isolamento fisico como catalisador da hiperconexao virtual. Assim, a plataforma emergiu nao
apenas como espaco de entretenimento, mas como ferramenta vital de resisténcia cultural e
afirmacao identitdria. A hashtag sintetizou também o espirito do periodo, em que o tédio e o
desejo de reconhecimento impulsionaram a migracdo massiva para os ambientes digitais. As
plataformas de redes sociais passaram a oferecer ndo apenas entretenimento, mas se tornaram
meios de manuten¢do de vinculos afetivos, de subjetivacdo e de produgdo cultural. Permanecer
juntos, embora separados, parecia ser o lema para esse periodo.

De acordo com Feldkamp (2021, p. 73) “para gerenciar esta situacdo, a partir das
diretrizes de distanciamento social impostas, ficou evidente o aumento do papel das tecnologias

digitais”. Esse fendmeno manifestou-se na migracao das interagdes sociais para o ambiente

Thstayathome: Fique em casa. Apelo disseminado durante a pandemia da covid-19 em todo o mundo.
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digital, no qual individuos buscaram manter vinculos preexistentes no espaco off-line. Contudo,
como ressalta a mesma autora, a utilizagdo da internet ultrapassou o contato pontual com
familiares, transformando-se em prolongadas conexdes que visavam tanto suprir a caréncia de
relagdes sociais quanto atender a necessidade humana fundamental de reconhecimento, uma
dimensdo profundamente afetada pelo isolamento social.

Nesse contexto, as plataformas de redes sociais e midia digital emergiram como
respostas multifacetadas as adversidades impostas pela quarentena como mecanismo de
interacdo social compensatoria, como recurso de entretenimento contra o tédio € como espago
de visibilidade e reconhecimento interpessoal. Essa tripla fungdo explica sua centralidade
durante o periodo pandémico, conformando-se como solucdo tecnoldgica para problemas

psicossociais agravados pelo distanciamento fisico:

[...] Provedores e aplicativos de streaming prometiam distracdo e
reconhecimento durante esse periodo. Assim, ndo ¢ de surpreender que um
grande vencedor da pandemia do coronavirus tenha sido o aplicativo TikTok.
Para superar o isolamento social, o TikTok teve a maior taxa de download, em
margo de 2020, na Google Play Store e na Apple AppStore, ficando atras
apenas do WhatsApp (Feldkamp, 2021, p. 74).

Podemos inferir, entdo, que a expansao acelerada do uso do ciberespaco durante a
pandemia transformou profundamente as dinamicas de interacdo social e intensificou de
maneira sem precedentes a adogdo de redes sociais digitais, com destaque especial para o
TikTok, que ainda estd sendo estudada de forma incipiente no ambito académico.

Corroborando essa reflexdo, uma pesquisa coordenada por Ilton Teitelbaum e
divulgada pela Pontificia Catélica do Rio Grande do Sul (PUCRS), em setembro de 2021,
revelou que a pandemia coincidiu com a explosdo global do TikTok, marcada por ascendente
popularidade, constantes atualizagdes tecnoldgicas e reconhecimento como uma das
plataformas com maior adesdo entre jovens de 18 a 30 anos, faixa etaria que demonstrou
engajamento intenso através da produgdo, consumo e compartilhamento didrio de videos. A
plataforma transformou-se em “janela para o mundo” de milhdes de jovens confinados e nesse
ecossistema digital destacou-se a apropriacdo estratégica da plataforma por comunidades
indigenas, que nela emergiram como comunicadores e influenciadores digitais.

Para esses influenciadores indigenas, essa conjuntura criou uma oportunidade
unica. Afastados dos espagos tradicionais de socializa¢@o e, em muitos casos, das suas proprias
comunidades, encontraram no TikTok um meio de manter viva ndo apenas a conexao com suas

raizes culturais, mas também de estabelecer didlogos inéditos com a sociedade nio indigena.
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Ao transformar o TikTok em um espacgo de expressao cultural, esses grupos estabeleceram uma
relacdo dialogica singular com a tecnologia, utilizando-a tanto para afirmagao identitaria quanto
para construcao de novas narrativas sobre seus modos de existéncia.

No contexto brasileiro, esse crescimento exponencial refletiu a intensificagdo da
produgdo e circulacdo de contetidos audiovisuais e o produto audiovisual consolidou-se como
meio privilegiado de interagdo dialdgica, criando espagos de visibilidade reciproca nos quais os
sujeitos simultaneamente veem e sdo vistos. Como argumenta Gutmann (2021), os produtos
“audioverbovisuais” vao além da sua funcdo de registro, transformando-se em vetores de
conexao, repertdrios compartilhados e canais de transito intercultural.

Dessa forma, a internet consolidou-se particularmente durante os anos pandémicos
como um verdadeiro espago social - um lugar onde individuos de diversas origens, incluindo
0s povos originarios brasileiros, estabelecem relagdes, trocam informagdes, desenvolvem
atividades laborais e afirmam suas identidades e pautas politicas. A emergéncia de indigenas
como comunicadores e influenciadores digitais exemplifica essa dindmica, ao proporcionar
visibilidade as suas existéncias e amplificar as vozes desses povos no espago publico digital.

Como demonstra Pinto (2018, p. 125) em seus estudos, ja faz um tempo que os
indigenas estdo sendo estimulados a utilizar as Tecnologias de Informa¢dao e Comunicagdo
(TICs), especialmente a internet, e estdo conseguindo com isso convergir e divulgar suas
diversas lutas e modos de vida em todo o espago digital on-line. “O direito a informagdo e
comunicac¢do pelos povos indigenas no ciberespago, possibilitado pela internet, tem permitido
que suas praticas e saberes sejam visibilizados globalmente” (Pinto, 2018, p. 125). Essa
afirmacdo da autora confirma uma caracteristica da cultura da convergéncia, como vimos
anteriormente, nos trabalhos de Jenkins (2008).

Ao falarmos sobre esse protagonismo digital dos indigenas, ¢ preciso considerar
que, antes mesmo de eles comecarem a atuar como influenciadores nas plataformas de redes
sociais e midias na internet, eles ja vinham sendo impactados pelas TICs em seus processos de
comunicag¢do e conexao com o mundo. Como argumenta Pinto (2018), a apropriag¢do indigena
do TikTok se insere num processo historico mais amplo de midiatizagao das culturas indigenas,
que remonta as primeiras experiéncias com radios comunitarias e videos documentais nas
décadas de 1980 e 1990, como mencionado anteriormente.

Para a autora, essa apropriagdo das tecnologias deve ser analisada a partir de dois

pontos de vista:
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[...] de um lado, podem representar uma influéncia negativa, ao trazer consigo
codigos, pautas ou valores que ndo sdo proprios das culturas indigenas; por
outro, essas tecnologias podem significar um instrumento para ser usado a
favor da criagdo de conteudos, sendo uma via de difusdo e recuperacao das
informacdes da propria comunidade (Pinto, 2018, p. 128).

Embora a reflexdo da autora merega a atengao devida, ¢ preciso também considerar
o que diz Alvaro Tukano (2006) ao afirmar que essa reapropriacio tecnologica representa uma
ruptura com a logica colonial da invisibilidade e da exotizagdo. Ou seja, ao assumirem
progressivamente o controle de sua imagem e de sua palavra, os povos indigenas reconfiguram
as fronteiras da cidadania digital, inserindo-se ativamente em um espaco historicamente
dominado por vozes brancas, urbanas e ocidentais.

As tecnologias, além de encurtar as distancias fisicas, aumentando a comunicagao
das aldeias indigenas com o mundo, podem ser usadas “contra a manipulacao de institui¢des
como a igreja ou partidos politicos, visto que nos teremos nossas proprias opc¢oes de dialogo e
comunicagdo com a sociedade ndo indigena” (Tukano, 2006, p. 119). Assim, a presenca
indigena no TikTok, especialmente durante a pandemia, deve ser compreendida como parte de
um processo mais amplo de agéncia sociotécnica, de insurgéncia epistémica e de construgdo de
territorios digitais proprios.

Desde os primérdios da humanidade, quando o homem, em sua condi¢do ndmade,
deixava rastros de suas descobertas, ja era possivel perceber que a relagdo entre informagao e
técnica € inerente a existéncia humana. A curiosidade, a transformacdo do meio para
sobrevivéncia e a transmissao do conhecimento sdo marcas fundamentais dessa trajetoria.

No contexto atual da globalizacao, entendida por Castells (2006) como um processo
que homogeneiza o mundo, mas também o fragmenta, criando novas dindmicas entre o local e
o global, a informacdo e a tecnologia se renovam em constantes processos de construgdo,
ressignificando ndo apenas as relagdes culturais, sociais e econdmicas, mas também refor¢cando
a dinamica da cultura-mundo, como vimos no Capitulo 2. Este ¢ um espago de fluxos
simbolicos em que as identidades se (re)inventam e disputam visibilidade, muitas vezes em
tensdo com as forcas homogeneizantes.

E nesse cenario que os indigenas, ao utilizarem plataformas como o TikTok,
reafirmam seu lugar ativo na rede global: empregando as tecnologias contemporaneas para
resistir, reinterpretar e decolonizar narrativas hegemonicas. Ao fazerem isso, eles ndo apenas
atualizam suas tradi¢des, mas também as projetam no palco da cultura-mundo, no qual a

visibilidade se torna um ato politico.
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Essa estratégia dialoga diretamente com a reflexdo de Sibilia (2008, p. 111), para
quem “mais do que “ser” alguém, é preciso “aparecer” como alguém, pois tudo aquilo que
permanece oculto, fora do campo de visibilidade, corre o triste risco de ndo ser interceptado
pelo olho de alguém”. A citacao reforga os objetivos desta pesquisa ao evidenciar que, para os
indigenas, “aparecer” ndo ¢ mero espetdculo midiatico, mas uma forma de existéncia e
resisténcia, um modo de assegurar que suas vozes, historias e saberes ndo sejam apagados pela
logica colonial que persiste, mesmo em tempos de globalizacao.

Para Pinto (2018), os indigenas encontraram na internet um canal estratégico e
eficiente para dar visibilidade as suas culturas, apropriando-se das ferramentas tecnoldgicas
para produzir e circular saberes tradicionais, narrativas historicas e registros contemporaneos
de seu cotidiano. Essa autonomia, como destaca a autora, refor¢a o carater decolonial da

presenca indigena nas redes, ressignificando a cultura-mundo a partir de suas proprias logicas:

Ao romper com hegemonias seculares de instituicdes como igrejas, ONGs e o
Estado, os indigenas ndo apenas acessam os fluxos globais de comunicagao,
mas também os transformam, tornando-se protagonistas de conteudos que vao
desde rituais ancestrais até denuncias politicas, desafiando a colonialidade
(Pinto, 2018, p. 128).

A “tiktokizacao” das relagdes sociais indigenas durante a pandemia ndo representa
nem uma simples emancipacdo digital nem uma nova forma de coloniza¢do mididtica, mas o
que Couldry e Hepp (2018) denominam de “processo dialético de midiatizagcdo profunda”, ou
seja, uma transformagdo mutua, conflituosa e inacabada, segundo a qual tanto os indigenas
quanto a propria plataforma saem modificados. Nesse sentido, o caso dos influenciadores
indigenas no TikTok oferece uma janela privilegiada para entender as dindmicas mais amplas
da cultura digital contemporanea, quando velhas assimetrias se reproduzem em novas

configuragdes, mas também surgem possibilidades inéditas de resisténcia e reinvengao cultural.
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5 ETNOGRAFIA DE TELA: PERCURSO METODOLOGICO

Este capitulo concentra-se na analise dos contetidos audiovisuais produzidos e
publicados pelos influenciadores indigenas na plataforma TikTok entre 2022 e 2024. Os
procedimentos metodologicos estdo fundamentados em uma abordagem interdisciplinar que
articula a antropologia interpretativa de Geertz (1978) com os estudos contemporaneos de midia
e cultura digital, propostos por Rial (2023) na etnografia de tela.

As anélises foram conduzidas sob a dtica de Geertz (1978), que propde a “descrigao
densa” como um método interpretativo fundamental para uma abordagem hermenéutica da
cultura, pois pressupde que compreender uma cultura ¢ decifrar os coédigos que a constituem
enquanto formas simbolicas compartilhadas. “A cultura ¢ um contexto, algo dentro do qual eles
podem ser descritos de forma inteligivel - isto é, descritos com densidade” (Geertz, 2008, p. 4).

A descricdo densa ¢ uma analise que vai além da mera observacdo superficial,
buscando capturar as camadas de significado que permeiam as agdes, simbolos e praticas
sociais. Essa investigagao adotou esse tipo de método, pois entre seus elementos estdo a
observagao minuciosa de atos sociais, a inser¢do desses atos em seus contextos historicos e
culturais especificos e a andlise interpretativa que busca revelar os sentidos atribuidos por seus
proprios agentes.

Diferente de um relato factual ou jornalistico, por exemplo, essa abordagem busca
decifrar as teias de significacdo que constituem a cultura, aproximando-se mais da interpretagao
de um texto complexo do que de uma descrigdo objetivista, permitindo, assim, ndo apenas
registrar o que as pessoas fazem, mas compreender o que suas agdes significam dentro de um
sistema cultural especifico.

Nesta pesquisa, a proposta foi observar de forma detalhada elementos como o
ambiente, os gestos, as vestimentas e os discursos presentes nos videos dos influencidadores
indigenas no TikTok, a fim de desvendar seus significados (Geertz, 1978).

Este capitulo est4 organizado em trés topicos:

e 0 primeiro aborda a metodologia utilizada para a constituicdo do corpus da
pesquisa, os procedimentos para a coleta de dados na tela do TikTok, os critérios
constituidos para a definicdo da minha amostra e a escolha propriamente dita dos
influenciadores indigenas a serem selecionados;

¢ 0 segundo descreve o tratamento dos dados por meio da analise de conteudo;
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e 0 terceiro expde o delineamento tedrico que sustentou as analises imagética e
discursiva apresentadas no Capitulo 6, no qual estdo os resultados obtidos nessas
analises.

Para realizar a andlise em um ambiente digital, foi adotada uma abordagem
metodoldgica fundamentada na etnografia on-line, conforme proposto por Hine (2000), que
reconhece a internet como um campo legitimo de observacdo, interagdo e construcao de
significados sociais; e na etnografia de tela, de acordo com a proposta de Rial (2023), que adapta
os principios da etnografia tradicional as praticas culturais mediadas por dispositivos digitais.
Esse método considera as telas como espagos de sociabilidade e performance, enfatizando a
circulacao de imagens, a producao de identidades e a apropriacao dos recursos tecnologicos
como os algoritmos pelos influenciadores indigenas pesquisados em suas produgdes
audiovisuais no TikTok.

Adicionalmente, considerando o carater autobiografico e autorepresentativo dos
videos analisados, incorporamos as contribui¢des de Reed-Danahay (1997) e Russell (1999)
sobre autoetnografia, entendendo-os ndo apenas como registros, mas como narrativas
identitarias que articulam subjetividades e resisténcias.

Para sistematizar tudo isso, lancei mao do conceito de triangulagdo proposto por
Denzin (1978) como estratégia metodoldgica de validacdo e aprofundamento analitico ao
combinar multiplas fontes de dados, técnicas de investigacdo ou perspectivas tedricas para
examinar o fendmeno sob diferentes angulos, garantindo maior robustez interpretativa. A
triangulacdo permitiu categorizar os conteudos, combinando:

¢ a andlise quantitativa das postagens (frequéncia de temas);

e a observagao etnografica das praticas culturais mediadas por telas;

e a interpretagdo antropoldgica dos significados culturais presentes nos videos.

Essa convergéncia metodologica permitiu compreender como os influenciadores
indigenas pesquisados ressignificam a plataforma, transformando-a simultaneamente em:

e espaco de afirmacdo identitdria, mediante a performatizacdo de elementos

culturais tradicionais;

e arena de ativismo politico, através da circulagdo estratégica de pautas indigenas;

e campo de resisténcia digital, pela subversao criativa de algoritmos e contestagao

de estereotipos hegemonicos.
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A triangulag@o ndo apenas validou os padrdes identificados, mas revelou processos
especificos de ressignificagdo cultural do TikTok, demonstrando como a plataforma ¢

ressemantizada como territorio sociodigital de luta e reexisténcia indigena.

5.1 METODOLOGIA PARA A CONSTITUICAO DO CORPUS DA PESQUISA

Esta pesquisa possui uma natureza mista, combinando procedimentos qualitativos
e quantitativos, a fim de garantir uma compreensao mais ampla e aprofundada do fendmeno
investigado. A minha etnografia de tela foi estruturada em etapas correlatas de coleta,
organiza¢do ¢ analise de dados provenientes de diversas fontes. A analise do material foi
estruturada nos seguintes eixos complementares:

1. Anélise de contetido conforme Bardin (1977), para identificagdo de categorias
tematicas e padroes narrativos; aplicagdo de questionario com roteiro estruturado
para os influenciadores indigenas que aceitaram participar da pesquisa, de forma
a complementar as informagdes divulgadas por eles em seus perfis, bem como
em suas produgdes audiovisuais;

2. Analise Imagética, com base na proposta de France (1989), que permite examinar
a construgdo simbolica das imagens e sua articulagdio com os discursos
audiovisuais;

3. Analise do Discurso conforme Foucault (1970) e Bakhtin (1981) para examinar
as relagdes de poder e os repertorios culturais reunidos nos videos, além dos
pressupostos de Orlandi (2007), voltados para a interpretacdo das estratégias
discursivas presentes;

4. Observagdo estruturada de conteidos® com aplicagio de indicadores
quantitativos de frequéncia e padrdes das categorias encontradas na andlise de

contetido, segundo os preceitos de Lakatos e Marconi (2003).

“8Observagio estruturada de conteudos com aplicagio de indicadores quantitativos, conforme Lakatos e
Marconi (2003), constitui um método sistematico que articula analise qualitativa e quantificagdo para
examinar dados de forma objetiva e replicavel. Partindo de categorias predefinidas, o pesquisador
registra ¢ mensura a frequéncia de elementos como palavras, temas ou comportamentos, utilizando
instrumentos padronizados (planilhas, tabelas, graficos, checklists ou softwares). Indicadores
estatisticos como ocorréncias absolutas, porcentagens ou correlagdes permitem identificar padroes e
tendéncias, conferindo robustez as inferéncias sem abandonar a contextualizagdo interpretativa. Essa
abordagem ¢ particularmente eficaz em pesquisas que demandam comparabilidade ou generalizagdo
parcial de resultados, como analises de discurso midiatico ou estudos de interagdo em ambientes
digitais, em que a quantificagdo de recorréncias complementa a compreensao dos significados sociais
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Ao tratar esses videos como documentos etnograficos contemporaneos, a pesquisa
buscou contribuir para a reflexdo sobre o protagonismo indigena nas redes sociais,
evidenciando suas estratégias de comunicagao e suas lutas por visibilidade em um contexto
mididtico marcado por desigualdades historicas. A metodologia aqui detalhada justificou-se
pela necessidade de capturar a complexidade dessas producdes audiovisuais, que transcendem
a mera transmissdo de informagdes para se tornarem um tipo de atuagdo politica e cultural.

Ao articular ferramentas da antropologia, dos estudos midiaticos e da analise
discursiva, esta pesquisa buscou nao apenas descrever, mas interpretar criticamente as nuances
dessas performances digitais, reconhecendo nelas um campo fértil para se pensar as dindmicas

contemporaneas de identidade, representacao e agéncia indigena.

5.2 PROCEDIMENTOS PARA A COLETA DE DADOS

O primeiro passo deste estudo foi realizar uma revisao bibliografica sistematica
para o embasamento teorico e a defini¢do dos conceitos centrais da pesquisa: Ciberespago e
Cibercultura na visdao de Lévy (1999), Hipermodernidade cunhada por Lipovetsky (2004),
Autorrepresentacdo nas visdes de Canevacci (2015) e de Renov (2004) Performance para
Goffman (2005), Agéncia na concepg¢ao de Latour (2005), Redes Sociais Digitais na visao de
Recuero (2009) e a plataforma TikTok de acordo com os estudos dos pesquisadores Feldkamp;
Hou, Shuyang, Meng e Leung e Quiroz (2021, 2020, 2018, 2021). Essas foram as nossas
escolhas.

Apoés a revisdo bibliografica, conduzi uma pesquisa exploratoria na plataforma
TikTok, com o intuito de mapear e definir a populacio de interesse, ou seja, os influenciadores
indigenas brasileiros com perfis ativos e de relevante alcance na rede, a fim de compor a minha
amostra. Para essa etapa da pesquisa precisei me cadastrar na plataforma, através da criagao de
um perfil pessoal, @leabr0, no qual me identifico como jornalista e doutoranda da Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF). A partir do cadastro, iniciei minha navegacao, inserindo como

categoria prioritaria de interesse o tema “Indigenas”.

subjacentes. Ao integrar rigor metodoldgico e analise interpretativa, o método alia a densidade
qualitativa a precisdo quantitativa, seguindo os preceitos de uma investigacdo cientifica rigorosa
(Lakatos e Marconi, 2003).
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Figura 10 - Perfil da pesquisadora no TikTok
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A defini¢do da minha amostra foi intencional, baseada em critérios especificos
como a diversidade étnica e a popularidade no TikTok. Os critérios de inclusdo foram: ser
indigena autodeclarado, residir no Brasil, possuir perfil ativo no TikTok com mais de 500 mil
seguidores e curtidas, produzir conteido sobre cultura indigena, identidade, causas sociais ou
reivindicagdes, além de responderem positivamente ao convite formal para que participassem
desta pesquisa, o que serd mais bem detalhado no tdpico a seguir. Os critérios de exclusdo
incluiram perfis que ndo atingem o numero minimo de seguidores, que fossem da mesma etnia
de outro participante ja incluido, que ndo tratassem de tematicas indigenas ou que ndo tivessem
respondido ao convite.

O contato com os possiveis participantes foi estabelecido via e-mail, conforme eles
costumam disponibilizar nos seus proprios perfis no TikTok. Na abordagem inicial, apresentei
a proposta da pesquisa, seus objetivos, as etapas e um convite para que pudéssemos conversar

a respeito dessa participacdo. Para os indigenas que me responderam, enviei nova mensagem
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com o documento denominado Registro de Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE)*,
orientando-os que a resposta deles com o aceite formal ao RCLE constituiria a autorizagdo para
sua inclusdo na pesquisa. Para confirmar e complementar as informag¢des divulgadas pelos
influenciadores indigenas em seus perfis publicos no TikTok, foi aplicado um questionario,
conforme Anexo I, com roteiro estruturado como instrumento de coleta de dados, enviado por
e-mail para os influenciadores indigenas.

Esse questionario serviu para aprofundar a compreensao dos sentidos atribuidos por
eles as suas producdes audiovisuais, pois ao pensarmos o ciberespaco como um lugar em que
as pessoas fazem coisas, conforme argumenta Hine (2000), ¢ possivel comegar a estudar
exatamente o que ¢ que elas fazem e por que, nos seus termos, elas o fazem. No entanto, assim
como com todas as metodologias, mover a etnografia para um ambiente on-line tem envolvido
algumas reexaminag¢des do que a metodologia implica (Hine, 2000). Para Polivanov (2013),
essas reexaminacdes envolvem todas as principais etapas do trabalho etnografico, desde a
entrada do pesquisador no campo (e, ¢ claro, o proprio campo de pesquisa que pode ser um
aplicativo de rede social, uma comunidade virtual, um game on-line, um forum de discussao,
dentre tantas outras possibilidades), os modos de conexdo com os informantes, até¢ as
ferramentas de coleta de dados (e os proprios tipos de dados em muitos casos).

Ap6s terem respondido os questiondrios e a amostra ter sido definida, dei inicio ao
procedimento de sele¢do dos videos publicados pelos indigenas em seus perfis no TikTok entre
2022 e 2024, os quais constituiram os atores sociais centrais deste estudo. Foram selecionados
109 videos, analisados por meio de multiplas estratégias metodologicas, conforme mencionei
na introdugdo deste capitulo. Para finalizar a andlise, foi realizada a triangulagdo dos dados a
fim de permitir uma interpretacdo robusta e coerente dos dados obtidos, garantindo maior

validade e confiabilidade aos resultados da pesquisa.

#“Registro de Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE), documento estabelecido pela Resolugdo n°
510/2016 do Conselho Nacional de Satide (CNS), exigido pela Comissio Nacional de Etica em
Pesquisa (Conep) - comissdo do CNS, criada através da Resolugdo 196/96 e com constitui¢do
designada pela Resolucdo 246/97. A funcdo da Conep ¢ implementar as normas e diretrizes
regulamentadoras de pesquisas envolvendo seres humanos em acordo com o CNS. Sua composigdo
multi e transdisciplinar reune representantes de diferentes areas do conhecimento para cumprir sua
principal atribuicdo, que ¢ a avaliagao dos aspectos éticos das pesquisas que envolvem seres humanos
no Brasil. Disponivel em: https://www.gov.br/conselho-nacional-de-saude/pt-br/camaras-tecnicas-e-
comissoes/conep. Acesso em: 20 jul. 2025.
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5.2.1 Pesquisa Exploratoria

A fase exploratoria da pesquisa iniciou-se em julho de 2022 com minha imersao na
plataforma TikTok, mediante a criacdo do perfil @leabr0. Essa aproximacao etnografica foi
orientada pelo principio da “descri¢do densa” de Geertz (1973), que enfatiza a necessidade de
capturar o “ponto de vista do nativo”, isto €, compreender os significados que os proprios atores
sociais atribuem as suas praticas culturais. Seguindo essa perspectiva, busquei ndo apenas
observar, mas engajar-me criticamente com o universo simbodlico dos influenciadores
indigenas, investigando como eles concebem e significam suas produgdes audiovisuais na
plataforma. Como o autor argumenta, o desafio da antropologia reside em “acessar o mundo de
conceitos e experiéncias do outro”, o que neste estudo traduziu-se em: - compreender as
categorias nativas de producao de conteudo; - decifrar as intengdes comunicativas por tras das
escolhas estéticas e narrativas, e reconhecer os criadores indigenas como intérpretes
competentes de sua propria realidade cultural. Essa abordagem permitiu analisar os videos nao
como meros “dados”, mas como expressdes ativas de autorrepresentacao que ressignificam o
espago digital a partir de logicas culturais especificas.

A impossibilidade do contato fisico e a natureza da pesquisa direcionaram a
investigacdo para o ambiente digital como campo etnografico legitimo, transformando o
TikTok em espago de observacdo ¢ a interacdo mediada por telas em instrumento de analise.
Essa abordagem mostrou-se ndo apenas adaptativa, mas metodologicamente coerente com o
objeto de estudo, permitindo analisar como os influenciadores indigenas articulam resisténcia,
pertencimento e reinvencao cultural na plataforma.

A fundamentagdo tedrica dessa opgao metodoldgica apoia-se em Rial (2004) e seu
conceito de etnografia de tela, que adapta os procedimentos antropologicos tradicionais -
incluindo imersdo prolongada, observacao sistemadtica e registro em didrio de campo - a anélise
de producdes midiaticas. Como ressalta a autora, essa abordagem antecede a pandemia de
covid-19, emergindo como resposta as transformacdes nas praticas etnograficas que ja
questionavam “a centralidade do didlogo face a face como paradigma tUnico da pesquisa
antropologica” (Rial, 2004, p. 30). Neste estudo, a etnografia de tela permitiu decodificar ndo
apenas os conteudos dos videos, mas seu contexto de produgdo e os significados culturais neles

embutidos.
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5.2.2 Imersao no TikTok

Minha navegagao no TikTok comegou com um estudo exploratério no dia 26 de
setembro de 2022, ao dar inicio a minha pesquisa empirica, buscando mapear a presenca
indigena na plataforma e definir como categoria prioritaria e de interesse no TikTok o tema
“Indigenas”. Nesse momento da pesquisa, foram identificados 13 perfis de mulheres indigenas
e 8 perfis de homens indigenas que atendiam aos critérios previamente estabelecidos:
autodeclaracdo como indigena, residéncia no Brasil, perfil ativo no TikTok com mais de 500
mil seguidores e curtidas, produgdo de conteudo relacionado a cultura indigena, identidade,
causas sociais ou reivindicagoes, além de aceitagao do convite para participacdo apos contato
formal. Apos essa etapa inicial, na qual foram identificados 21 influenciadores indigenas, passei

% seus perfis no TikTok, assistindo regularmente aos videos publicados

a acompanhar ou seguir’
e interagindo com o contetido por meio de curtidas®!.

Paralelamente, iniciei a organizacao de um banco de dados destinado ao registro e
salvamento dos videos assistidos e considerados relevantes para a analise, com o objetivo de
sistematizar as informagdes obtidas durante o processo de observacao no ambiente digital e
garantir a integridade e a disponibilidade do material empirico, mesmo diante de possiveis
instabilidades da plataforma ou falhas de acesso futuras.

A seguir, apresento a Tabela 1 com o resultado alcancado apos a realizagdo da

pesquisa exploratoria no TikTok.

50Seguir um perfil no TikTok significa que vocé esta interessado no conteido do usudrio e deseja
acompanhar as suas publicagdes. A contagem de seguidores indica o nimero de pessoas que seguem
o perfil ou as pastas criadas. TikTok Help Center: https://support.tiktok.com/pt BR/using-
tiktok/followers-and-following/following-and-unfollowing. Acesso em: 13 nov. 2023.

51Curtir um perfil no TikTok significa mostrar apreco por um video. As curtidas sdo adicionadas ao
video e ficam visiveis para outros usudrios. As curtidas ajudam a impulsionar um video, fazendo com
que ele tenha mais visualizagdes. Quanto mais curtidas um video tem, mais popular ele se torna e
maior a probabilidade de ser visto por outros usuarios. TikTok Help Center:
https://support.tiktok.com/pt BR/using-tiktok/followers-and-following/following-and-unfollowing.
Acesso em: 13 nov. 2023.
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Tabela 1 - Identifica¢do de indigenas brasileiros com perfil na plataforma TikTok realizada

em 28 de setembro de 2022

Numero de Seguidores 1K= um mil

atualizado em 20/10/2024 IM = um milhao
Daldeia 3,1 M
Dickson Tatuyo 1 M
Cunhaporanga 6,6 M
Noah Lef 1,6 M
We’e’na Tikuna 647 K
Ysani Kalapalo 554,2 K
Xohahi Pataxo 488,2 K
Sénia Guajajara 2,9 K
Célia Xakriaba 22,5 K
Naiara Oro 3,4 K
Paiter Surui 3,2 K
Katumirim 26,1 K
Suhyasun 96,8 K
Tukuma Pataxo 53,7 K
Tamikua Txihi 47,1 K
Ywa Hakti 436,6 K
Nicolly 115,5 K
Cristian Wariu 112,7 K
Kaé Guajajara 101,1

Fonte: Da autora, 2025.

5.2.3 Selecao da Amostra

No dia 27 de novembro de 2022, ao dar inicio a um levantamento das informagdes
pessoais disponiveis nos perfis dos influenciadores indigenas no proprio TikTok, identifiquei
que alguns deles colocavam seus enderegos de e-mail e links para seus perfis em outras redes
sociais, enquanto outros mantinham apenas seu nome e, em alguns casos, o nimero de telefone.
Para aqueles que informavam seu e-mail, seja no TikTok ou em outras redes, criei uma
mensagem-padrao e enviei, na qual me identificava, apresentando minha proposta de pesquisa,
seus objetivos, etapas de realizacdo e solicitando contato via telefone ou e-mail para que
pudéssemos avangar no didlogo com o objetivo de convida-los a participarem do meu estudo.
Para os que divulgavam apenas o nome, enviei mensagem no proprio TikTok pelo canal acesso
restrito, mas como eles ndo eram meus seguidores, eles ndo receberam as mensagens enviadas

dessa forma. Inclusive, essa caracteristica ¢ uma diferenca de recurso de interacdo entre o
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TikTok e as outras redes sociais como Instagram e Facebook, da qual eu s6 tomei conhecimento
depois de iniciar minha inser¢do na plataforma e comecar a vivenciar a interagao. O usudario s6
recebe mensagem privada de perfis que ele segue e que também o seguem de volta. Posso
afirmar que esse fato foi um dos grandes desafios para acessar os indigenas.

Uma vez conhecendo a dinamica interativa do TikTok, inicialmente tentei
estabelecer contato através de comentdrios nos videos, sem obter resposta dos 21 perfis
indigenas abordados. O primeiro retorno ocorreu em 28 de novembro de 2022, quando um
influenciador me contactou por e-mail e compartilhou seu nimero no WhatsApp, possibilitando
nosso didlogo. Esse canal tornou-se entdo a principal via de comunicagdo com os demais
participantes que aceitaram responder meus e-mails e compartilhar seus contatos.

”32 solicitando aos

Complementando essa abordagem, adotei a técnica de “bola de neve
entrevistados que me indicassem outros influenciadores indigenas. Essa estratégia permitiu
incluir mais dois participantes que originalmente ndo haviam respondido as minhas tentativas

iniciais de contato.

5.2.4 Procedimentos para definicio dos atores sociais

Apos estabelecer contato, implementei o seguinte protocolo:
1. Etapa de consentimento:
¢ Enviei o Registro de Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE) por e-mail,
detalhando os objetivos, métodos e usos previstos da pesquisa;
e A participagdo efetiva ocorreu mediante a confirmagao de aceite dos termos.
2. Aplicacao do questionario:
e Para os cinco influenciadores indigenas que concordaram em participar,
ofereci multiplas opg¢des de resposta:
- Entrevista sincrona (via Google Meet ou telefone)

- Respostas escritas ou por audio (via WhatsApp).

52A técnica de bola de neve ¢ um método de amostragem ndo probabilistica utilizado em pesquisas
qualitativas, especialmente quando se trabalha com populagdes de dificil acesso ou grupos especificos.
O pesquisador identifica e contata alguns participantes-chave. Esses primeiros participantes indicam
outros membros do grupo que possam contribuir com a pesquisa. O processo se repete com 0s Novos
contatos, ampliando a rede de forma semelhante ao crescimento de uma bola de neve rolando ladeira
abaixo.
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e Cada participante escolheu livremente o formato de sua preferéncia, ou seja, a
alternativa que respeitou tanto suas conveniéncias quanto seus estilos
comunicativos, resultando em cinco modalidades distintas de interagao.
Curiosamente, cada um dos cinco indigenas escolheu um método diferente de
resposta, revelando assim a diversidade de preferéncias mesmo dentro de um
grupo culturalmente afim

3. Garantia ética:
e O RCLE, conforme Anexo III, assegurou o uso ético dos dados coletados,

incluindo a divulgacdo dos nomes publicos dos perfis no TikTok, em

conformidade com autorizagao dos participantes.

5.2.5 Procedimentos para definicio dos videos que seriam analisados

Entre novembro de 2022 e julho de 2024, realizei a observagao sistematica de 1.635
videos publicados pelos cinco influenciadores indigenas que constituiram o grupo principal de
pesquisa. Para compor o corpus analitico, selecionei 324 videos, organizados em cinco cole¢des
distintas, armazenadas tanto na plataforma TikTok quanto em meu computador pessoal como
medida de preservagdo dos dados. Desse conjunto, escolhi 109 unidades para analise
aprofundada, criteriosamente selecionadas com base em:

¢ Relevancia tematica para os objetivos da pesquisa;

¢ Diversidade de formatos e estratégias narrativas;

e Potencial interpretativo para a analise antropolégica.

Todos os 109 videos selecionados foram transcritos integralmente, garantindo a
fidelidade aos contetidos originais e permitindo uma andlise criteriosa. Esse processo
metodologico proporcionou a base empirica necessaria para compreender as dinamicas de

autorrepresentacao e ressignificagdo cultural na plataforma.

5.3 CARACTERIZACAO DOS INFLUENCIADORES INDIGENAS SELECIONADOS

Nesta investigacdo, conforme mencionado no tdpico anterior, cinco influenciadores
indigenas retornaram meu contato sobre o aceite de participar da pesquisa e receberam a minha
atencdo. A seguir, serdo apresentados a partir de informagdes coletadas em seus perfis no

TikTok. Sao eles: Daldeia, da etnia Wajapi, de Pedra Branca do Amapari (AP), Dickson Pik,
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da etnia Tatuyo, do Alto Rio Negro, no municipio de Manaus (AM), We’e’na, da etnia Tikuna,
radicada no municipio de Tabatinga (AM), Xohahi, da etnia Pataxo, da Aldeia Coroa Vermelha,
em Santa Cruz de Cabralia (BA) e Ysani, da etnia Kalapalo, radicada no Parque Indigena do
Xingu (MT).

A seguir estdo apresentados (TAB. 2) os influenciadores indigenas presentes no

TikTok que aceitaram participar desta investigacao.

Tabela 2 - Usuarios do TikTok participantes da pesquisa

Indigenas no TikTok

Numero de Seguidores 1K= um mil

atualizado em 08/07/2025 IM = um milhdo
Daldeia 3,5 M
Dickson Tatuyo 1,0 M
We’e’na Tikuna 791,9 K
Ysani Kalapalo 661,6 K
Xohahi Pataxo 501,7 K

Fonte: Da autora, 2025.

5.3.1 @odaldeia

Kauri Waiapi, conhecido nas redes sociais como Daldeia, pertence ao povo Wajapi,
tendo nascido e crescido na aldeia localizada no municipio de Pedra Branca do Amapari no
estado do Amapa. Aos 28 anos (na data do contato), Daldeia estd casado com uma mulher
indigena e se diz ser heterossexual. No primeiro contato estabelecido com Daldeia, em
13/12/2022, ele estava matriculado no curso de Licenciatura Intercultural Indigena na
Universidade Federal do Amap4, direcionado a estudantes indigenas. Nessa época, ele se
dividia entre trabalhar na 4rea de comunicacdo popular de uma Organizagdo Nao
Governamental (ONG) e estudar na cidade de Macapa, ja que o curso era modular e, assim, ele
podia estudar, presencialmente, trés vezes por ano. No entanto, depois que seu trabalho cresceu
exponencialmente nas redes sociais, Daldeia abandonou o curso superior para se dedicar
integralmente ao seu trabalho de influenciador digital, nas palavras dele, nas redes sociais e, de
forma especial, no TikTok, no qual possui at¢ o0 momento mais de 3 milhdes de seguidores.
Daldeia explica em um de seus videos publicados que sua entrada no TikTok no ano de 2020

foi despretensiosa, uma vez que ele ja tinha perfil no Instagram ha mais tempo:
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Minha entrada no TikTok foi bem por acaso. Eu ja gostava de fotografar, pois
embora eu ndo seja profissional, sou fotografo e fiz um cursinho onde aprendi
a fotografar e a gravar videos. Ai, eu gravei um video de uma festa tradicional
do meu povo e, até entdo, ndo conhecia a plataforma TikTok. Ao assistir o
video no YouTube, apareceu para mim a propaganda do TikTok, ensinando
como ganhar dinheiro. Ento, eu baixei o aplicativo e vi que tinha um monte
de videos legais 14. Acabei abrindo uma pagina e postei meu video 14, sem
legenda, sem seguidores, sem nada, sem perfil também. Postei, desliguei a
internet, fui embora para casa. No outro dia quando eu voltei e fui ver, tinha
batido 1 milhdo de visualizagdes. E angariei 40 mil seguidores. Foi uma
surpresa” (Daldeia, 2022)%.

Figura 11 - O tiktoker Daldeia

Entdo tava preocupado com Voces,

Daldeia @ - 2023-11-27

Muito pensativo @

Adicionar comentario... @ % %

Fonte: https://www.tiktok.com/@odaldeia

3Fonte: Questionério aplicado ao influenciador indigena Daldeia, 13 dez. 2022.
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5.3.2 @dicksontatuyo_oficial

Dickson Tatuyo, conhecido nas redes sociais como Pikd, pertence ao povo Tatuyo,
tendo nascido e crescido em uma aldeia do povo Tatuyo, localizada préoximo a cidade de
Manaus, na margem direita do Alto Rio Negro, no estado do Amazonas. No primeiro contato
estabelecido com o influenciador Pikd, de 21 anos, em 23/01/2023, foi possivel saber que ele
trabalhava ajudando sua familia com o plantio agricola na aldeia, além de estudar informatica
e se dedicar, desde 2018, ao ativismo digital e ao trabalho como influenciador nas redes sociais,
de forma especial no TikTok, desde 2019, no qual ja possui mais de 1 milhdo de seguidores.
Embora Piko tenha perfil em outras redes sociais como Instagram, Facebook, Kwai, WhatsApp
e YouTube, ¢ no TikTok que ele ja acumula aproximadamente 9 milhdes de curtidas em seus
videos. De acordo com Piké em seus videos, o objetivo do seu perfil ¢ mostrar os costumes do
seu povo e a cultura indigena, a fim de fortalecer a luta dos povos indigenas. Piko diz acreditar
que o TikTok oferece uma forma de interagdo satisfatoria para atingir seu objetivo através das
reacoes deixadas pelo publico nos seus videos e as interacdes que ocorrem nas lives

possibilitadas pela plataforma.
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Figura 12 - O tiktoker Piko
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Adicionar comentario.. @ @ @

Fonte: https://www.tiktok.com/@dicksontatuyo_oficial

5.3.3 @weenatikuna

We’e’na Tikuna, conhecida por esse mesmo nome nas redes sociais, pertence ao
povo Tikuna, originario de uma aldeia localizada as margens do rio Amazonas entre os paises
Brasil, Colémbia e Peru, sendo que sua aldeia fica no municipio de Tabatinga no Brasil. Embora
tenha nascido na aldeia, We’e’na, 34 anos (na data da entrevista), mudou-se para a cidade aos
12 anos e atualmente vive na cidade. Est4 casada com um homem ndo indigena com quem tem
uma filha. A influenciadora indigena denomina-se influencer digital, com formacao académica
em Nutri¢do ¢ Artes Plasticas. E também designer de moda e possui uma grife de roupa
indigena, sendo a primeira indigena a desfilar numa passarela de moda de um dos maiores

eventos da area no Brasil, o Fashion Week, em Sao Paulo, no ano de 2019, com roupas
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indigenas. We’e’na (2023)%* afirma que iniciou seu perfil no TikTok em 2022, pois, segundo
ela, ndo gostava muito dessa “rede social”, embora j& fosse uma usudria de outras redes desde

que entrou na universidade em 2006:

No comeco, eu via somente as pessoas fazendo dancinhas no TikTok,
mostrando muito o corpo, fazendo videos de cunho sexual, muita exposicao e
nao era esse o meu perfil. E eu sempre gostei de trabalhar com ativismo, com
a cultura indigena, com contetido mais sério, em defesa da minha cultura,
como empreendedora, como empresaria. Entdo...no ano passado, meu esposo
me disse que eu deveria entrar no TikTok também, pois a rede estava mudando
e as pessoas estavam utilizando o TikTok com outro olhar, outros interesses.
Foi quando eu decidi iniciar meu trabalho 14. Hoje, estou no TikTok com
minhas musicas, minhas dangas, minhas pinturas, meu cotidiano com minha
filha. Tenho mais de 20 milhdes de visualizagdes dos meus videos, cerca de 4
milhdes de curtidas e possuo mais de meio milhdo de seguidores (We’e’na,
2023)%.

3% Questionario aplicado a influenciadora indigena We’e’na em 4 abr. 2023, via WhatsApp.
3 Questionario aplicado a influenciadora indigena We’e’na Tikuna em 4 abr. 2023.
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Figura 13 - A tiktoker We’e’na
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Fonte: https://www.tiktok.com/@weenatikuna

5.3.4 @xohahi_pataxoop

Xohahi Pataxd, conhecido com o mesmo nome nas redes sociais, ¢ indigena do
povo Pataxd e no primeiro contato realizado com ele, em 23/02/2023, estava com 20 anos.
Xohahi vive aldeado no extremo sul da Bahia, na Aldeia Coroa Vermelha, em Santa Cruz de
Cabralia. Ele conta em seus videos que estuda e trabalha com venda de artesanato em madeira
e como influenciador na internet. Seu acesso a internet € por assinatura em casa € dados moveis,
o que lhe permite ter perfil em algumas redes sociais como o TikTok, o YouTube, o Instagram,
o WhatsApp, o Twitter, agora X e, no Kwai, desde o inicio de 2021. No TikTok,
especificamente, Xohahi possui perfil desde o inicio de 2022 e ja acumula aproximadamente
meio milhdo de seguidores e mais de 2 milhdes de curtidas em seus videos. E a plataforma de
midia digital na qual possui maior visibilidade, segundo ele. De acordo com Xohahi (2023), o

principal objetivo dos seus videos no TikTok, assim como em outras plataformas, ¢ mostrar sua
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cultura, apresentar um conteiido sobre como eles s3o e vivem hoje em dia, que ndo sdo
padronizados, que ndo ficaram presos no ano de 1.500 e mostrar tudo que acontece hoje nas

suas comunidades:

O que mais me atrai no TikTok ¢ a diversidade do publico. Tem muita gente
que esta ali e ndo entende nada da cultura indigena, o que é diferente do
Instagram e do Facebook, por exemplo, que possuem publicos com mais
conhecimento sobre a cultura e sobre o contetido dos indigenas. O que eu mais
gosto da plataforma ¢ isso ai, além da leveza da forma divertida com a qual o
publico interage com a gente (Xohahi, 2023)3.

Figura 14 - O tiktoker Xohahi
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Fonte: https://www.tiktok.com/@xohahi_pataxoop

8Questionario aplicado ao influenciador indigena Xohahi Patax6 em via 23 fev. 2023 via WhatsApp.
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5.3.5 @ysani

Ysani Kalapalo, conhecida apenas com o nome de Ysani nas redes sociais, nasceu
na aldeia Tehuhungu e pertence ao povo ou etnia Kalapalo, natural do Parque Indigena do
Xingu, situado no estado do Mato Grosso. Aos 31 anos (data da entrevista), a influenciadora
afirma que sua orientagdo sexual ¢ indefinida e que possui um transito muito bom tanto na sua
aldeia quanto na cidade. Sua principal atividade ¢ trabalhar na internet, na qual esta hd mais de
10 anos, atuando como “youtuber’”” e, desde 2022, como “tiktoker”, criando contetido para
essas plataformas. No primeiro contato estabelecido com Ysani, em 06/12/2022, ela relatou que
havia iniciado suas atividades no TikTok no més de setembro de 2022, no qual comecou a
conquistar muitos seguidores, apresentando em seus videos informacdes sobre a cultura
indigena para a Geragao Z ou nativos digitais - como sao chamadas as pessoas que nasceram
entre os anos de 1995 e 2010 e que sempre tiveram contato com a tecnologia digital e a internet.
Ysani também possui perfil em outras plataformas como o YouTube, Kwai, Koo, Instagram e
Facebook, postando o mesmo contetdo e informacdes, editados de forma diferente, além de
curiosidades em torno da cultura indigena. Para a influenciadora, as pessoas da Geragado Z estao
a conhecendo agora pelo TikTok, mas existem as que a seguiam no YouTube, pois ela ja atua
como uma youtuber hd muitos anos e o seu canal na plataforma ¢ o maior canal indigena do
Brasil. Ou seja, ela se considera uma youtuber que estd migrando para outras plataformas

digitais, como o TikTok.

7Y outuber: influenciador digital de grande projecdo na plataforma YouTube.
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Figura 15 - A tiktoker Ysani

#ysaniresponde

0 que vocé acha que vai
acontecer Lula
suspendendo tod o

pra mim poder postar 0S ViciSas) e N e

O que vocé acha qué Viai acontecer com
Lula suspendendo todos os contris mais

Adicionar comentario... @ % @

Fonte: https://www.tiktok.com/@ysani_

5.4 TRATAMENTO DOS DADOS POR MEIO DA ANALISE DE CONTEUDO

Algumas plataformas de midia social surgiram como espagos de comunicacio
relevantes no cenario contemporaneo, proporcionando aos usuarios possibilidades de
expressdo, visibilidade social e articulagdo de reivindicagdes politicas e culturais. Nesse
contexto, os atores sociais desta pesquisa - os influenciadores de cinco diferentes etnias
indigenas: Daldeia (Wajapi), Dickson Pik6 (Tatuyo), We’e’na (Tikuna), Xohahi (Pataxd) e
Ysani (Kalapalo) - tém utilizado as plataformas digitais, especificamente o TikTok, para
ultrapassar as fronteiras geograficas e dar continuidade as lutas ancestrais por direitos,
preservagdo ambiental, demarcagdo de terras e manutencdo de suas tradigdes. A presenga
indigena nas midias sociais tem se configurado como uma oportunidade estratégica de

amplificacdo de vozes e narrativas historicamente silenciadas ou marginalizadas pelos grandes
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meios de comunicacdo. O TikTok tem se destacado como um ambiente propicio para novas
praticas discursivas, permitindo que povos indigenas produzam e compartilhem narrativas
autorais por meio de videos curtos, criativos e informativos. Essa plataforma, inicialmente
associada ao entretenimento, ampliou sua func¢dao social, rompendo o isolamento de
comunidades tradicionais e garantindo-lhes um espago antes negado na esfera publica
hegemonica.

Para analisar esse fendmeno, adotei a analise de conteudo proposta por Bardin
(1977, 2004) como metodologia que me permitiu explorar sistematicamente as mensagens
veiculadas nos videos, identificando padrdes, temas e significados implicitos.

Para a autora, a referida metodologia ¢

[...] um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contetido das
mensagens, indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢des de producdo/recepcao (variaveis
inferidas) destas mensagens (Bardin, 1977, p. 42).

A andlise de conteudo, segundo Bardin (2004), deve ser dividida em trés etapas

(QUADRO 1) a seguir:

Quadro 1 - Etapas da Analise de Contetido

Pré-Analise Exploragao do Material Tratamento dos

resultados

Organizacdo dos dados com o | Administracdo sistematica das
objetivo de constituir o corpus da | decisdes tomadas

pesquisa

Leitura flutuante Categorizacao Descri¢do dos dados
Escolha dos documentos Codificacao Inferéncias
Constitui¢ao do corpus Interpretagao

Preparacdo do material
Fonte: Baseado em Bardin (1977, p. 102).

Esse método nos orientou na constituicdo do corpus desta pesquisa, que incluiu
desde o mapeamento inicial de perfis indigenas na plataforma até a selecao e a analise tanto
imagética quanto discursiva dos 109 videos publicados pelos 5 influenciadores indigenas no
TikTok, além de registros de interagdes via e-mail, WhatsApp e questionarios.

Neste topico, detalho os procedimentos empregados nesta etapa e apresento os

desafios enfrentados no estabelecimento do didlogo com os atores sociais deste estudo, além
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das estratégias utilizadas para supera-los. Também refor¢o a importancia de uma abordagem

ética e flexivel em pesquisas que envolvem comunidades tradicionais, visando uma

compreensdo antropologica, cultural e social sobre o uso do TikTok como instrumento de

afirmacao identitaria e resisténcia.

5.4.1 Pré-Analise

O passo a passo desta etapa:

l.
2.

O o0 3 N

Entrada na plataforma TikTok com a criagdo do meu perfil;
Em 26/09/2022, inicie uma pesquisa exploratoria, buscando mapear a presenca

indigena no TikTok com a sele¢ao da categoria “Indigenas”;

. Foram encontrados 13 perfis de mulheres indigenas e 8 perfis de homens

indigenas que possuiam mais de meio milhdo de seguidores;

. Estabelecimento do critério para o recorte de busca desses influenciadores

indigenas: ser indigena autodeclarado, residir no Brasil, possuir perfil ativo no
TikTok com mais de 500 mil seguidores e curtidas, produzir contetido sobre
cultura indigena, identidade, causas sociais ou reivindicacdes e responder

positivamente ao convite de participacao apds contato formal;

. Foram identificados 21 influenciadores indigenas dentro desse critério, conforme

Tabela 1 apresentada no item 5.3 deste capitulo;

. Iniciei a tarefa de acompanha-los no TikTok;
. Comecei a assistir aos audiovisuais postados;
. Comecei a curtir o material que mais atendia aos meus interesses de pesquisa;

. Comecei a salvar os videos nas galerias do meu perfil no TikTok para que

pudessem ser analisados posteriormente;

10. Em 27/11/2022, iniciei um levantamento das informagdes pessoais disponiveis

nos perfis dos influenciadores no proprio TikTok e identifiquei que alguns deles
colocavam seus enderecos de e-mail e links para seus perfis em outras redes
sociais, enquanto outros ndao mantinham nenhum tipo de informacgdo pessoal

além de seu nome;

11. Criei uma mensagem-padrao e enviei para aqueles que mantém seu e-mail

publico, seja no TikTok ou em outras redes, me identificando e explicando sobre

a minha proposta de pesquisa. Nessa mensagem, solicitei o contato via telefone



155

ou e-mail para que pudéssemos avangar no dialogo com o objetivo de convida-
los a se tornarem interlocutores do meu estudo;

12. Enviei mensagem no proprio TikTok, pelo canal acesso restrito, para aqueles
que nao divulgavam contato algum, mas como nao eram meus seguidores eles
ndo receberam as mensagens enviadas dessa forma. Inclusive, essa ¢ uma
diferenga de recurso de interagdo entre o TikTok e as demais redes sociais, como
Instagram e Facebook, conhecida apenas depois de eu iniciar minha inser¢ao na
plataforma e comecar a vivenciar a interacao. O usudrio s6 recebe mensagem
privada de perfis que ele segue e que também o seguem de volta;

13. A partir do conhecimento a respeito dessa dinamica de interagdo, optei por
deixar mensagem nos comentarios dos videos, mas nao obtive retorno de
nenhum dos 21 indigenas;

14.- Em 28/11/2022, recebi o primeiro retorno de um dos influenciadores
indigenas, que entrou em contato comigo por e-mail e me passou seu nimero na
rede social WhatsApp para iniciarmos o dialogo;

15. Dessa forma, consegui contatar com aqueles que me responderam por e-mail e
me enviaram o numero de seus telefones com acesso também ao WhatsApp,
caminho pelo qual consegui conversar com eles;

16. Solicitei aos influenciadores que me responderam o contato de outros
influenciadores indigenas e essa estratégia funcionou bem, agregando mais dois
contatos de quem nao havia me respondido;

17. Estabeleci uma dinamica, a partir dos contatos feitos, para enviar os
questionarios e garantir que s6 me respondessem se estivessem de acordo com
os termos previstos no Registro de Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE),
através de um canal digital;

18. Entrei em contato pelo WhatsApp explicando a pesquisa e como eu havia
pensado em enviar o questionario para eles, oferecendo-lhes a possibilidade de
responder ao vivo pelo Google Meet, por telefone, por escrito ou por gravagdes
de 4udio. Ou seja, eu faria o contato para enviar os questiondrios e eles me
responderiam de acordo com a midia escolhida por cada um. Cada um dos cinco
indigenas com quem consegui estabelecer uma comunicagdo optou por me
responder de uma forma;

19. Os influenciadores indigenas, atores sociais desta pesquisa, conforme ja citei
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no inicio deste topico, sdo: Daldeia da etnia Wajapi, Dickson Pikd da etnia
Tatuyo, We’e’na da etnia Tikuna, Xohari da etnia Patax6 e Ysani da etnia
Kalapalo;

20. Estabelecida essa interlocucao, em novembro de 2022 iniciei o procedimento
de assistir a 1.635 videos divulgados pelos 5 influenciadores indigenas em seus
perfis no TikTok e selecionados por mim;

21. Desse universo, com o objetivo de finalizar a construcao do corpus da pesquisa,
foram selecionados 324 videos, divididos em 5 colegdes, considerando o
influenciador, o assunto do video e o periodo no qual ele foi publicado. Em
seguida, foram salvos no préprio TikTok e em um banco de dados no meu
computador pessoal. Do total de 324, foram escolhidos 109 para serem
analisados, considerando o conteudo e a natureza das narrativas para posterior
interpretacdo antropoldgica, cultural e social desse material.

22. Foi realizada a transcri¢ao literal dos 109 videos.

Dessa forma, sintetizei todos os passos e instrumentos utilizados para compor o
corpus da pesquisa, como: registros do passo a passo da minha inser¢ao no campo de pesquisa;
registros do passo a passo para a selecao da amostra de atores sociais para a pesquisa; defini¢ao
dos atores sociais da pesquisa; registro dos dados coletados nos perfis publicos dos
influenciadores indigenas no TikTok; registro das informagdes coletadas nos questionarios
enviados via e-mail para os influenciadores; selecdo e analise dos videos para confirmagao da

nossa hipotese.

5.4.2 Exploraciao do Material encontrado e definido na etapa de pré-analise

Segundo Bardin (1977), nessa fase, o corpus estabelecido devera ser estudado de
forma mais minuciosa a fim de estabelecer as codifica¢des e categorizacdes dos temas. Para a
autora, a partir de uma pré-andlise bem-feita, “os resultados brutos sdo tratados de maneira a
serem significativos e validos, sendo que esta fase ndo ¢ mais do que a administracao
sistematica das decisdes tomadas” (Bardin, 1977, p. 101).

As informagdes construidas ao longo dessa etapa me possibilitaram encontrar e

estabelecer oito temas que se tornaram o alicerce para a realiza¢do das proximas analises da
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pesquisa: a analise imagética e a andlise do discurso. Eles foram definidos considerando a
frequéncia com a qual apareciam nos videos selecionados para analise:

a) Cultural (Curiosidades sobre a cultura indigena de forma geral e de forma

especifica de acordo com cada etnia abordada e modos de vida nas aldeias);

b) Habitos alimentares;

c) Politica;

d) Preconceito;

e) Publicidade;

f) Relacdes conjugais e de parentesco;

g) Religido;

h) Rituais.

Como mais uma estratégia metodologica para a analise do material coletado, optei
por realizar uma analise estatistica descritiva dos dados e, para tanto, foram elaborados dois
graficos, nos quais identifiquei o percentual dos temas mais frequentes em todos os videos

analisados Figura 15, e os mais abordados por cada um dos atores desta pesquisa, Figura 16.

Figura 16 - Percentual total dos temas postados pelos influenciadores indigenas no periodo de
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Figura 17 - Percentual dos temas postados pelos influenciadores indigenas no periodo de

2022/2023
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Fonte: Da Autora, 2025.

Dessa forma, constatei que, do total de temas abordados pelos nossos atores sociais,
0 mais presente em todos os videos foi o tema “Cultural”, tendo aparecido em 54% do material
analisado, conforme pode ser conferido na Figura 16. E importante mencionar que todos os
temas poderiam ter sido agrupados dentro do tema “Cultural”.

No entanto, optei por subdividi-los e destrinchar os subtemas dentro do grande
guarda-chuva que ¢ a Cultura, considerando as semelhangas e diferengas existentes entre as
etnias dos nossos atores sociais, bem como as perguntas feitas pelos seguidores a eles. Os temas
mais frequentes nos videos, depois do Cultural, foram: Preconceito, Habitos Alimentares,
Politica, Rituais, Relagdes Conjugais e de Parentesco, e, Religido e Publicidade, empatados na
frequéncia.

Como segundo tema mais recorrente no conjunto de producdes analisadas, a

questdo do Preconceito foi abordada pela maioria dos influenciadores indigenas, com exce¢ao
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de Pikd, cujo material ndo apresentou essa vertente discursiva. Os demais indigenas, Xohahi,
We’e’na, Ysani e Daldeia, discutiram o assunto abertamente, ainda que frequentemente de
forma irdnica e sarcastica, destacando a persisténcia do preconceito em suas trajetorias no
TikTok. Essas discussdes, assim como os demais temas identificados na analise de contetdo,
foram posteriormente trabalhadas no ambito das andlises imagética e do discurso com o

objetivo de interpretar antropologicamente as narrativas em questao.

5.5 DELINEAMENTO TEORICO PARA ANALISES IMAGETICA E DISCURSIVA

Como etapa conclusiva deste capitulo, o presente topico estabelece os fundamentos
tedricos que orientaram as analises imagética e discursiva desenvolvidas no Capitulo 6, no qual
estdo igualmente apresentados os resultados decorrentes dessas analises dentro da visdo
antropologica. Os referenciais aqui articulados proporcionaram as Oticas tedricas para
compreender as estratégias de performance e autorrepresentagdo empregadas pelos
influenciadores indigenas em suas produgdes audiovisuais no TikTok, particularmente aquelas
construidas em perspectiva autobiografica.

Para isso, recorri ao conceito de autoetnografia, conforme proposto por Reed-
Danahay (1997) e Russell (1999), que partem da autobiografia para examinar tais narrativas.
Essa abordagem, discutida no Capitulo 3 desta tese, contribuiu para compreender o
protagonismo indigena no TikTok, especialmente a luz da definicdo de Reed-Danahay (1997,
p. 105), para quem a autoetnografia constitui “uma forma de autorrelato que situa o eu em um
contexto social”.

Essa perspectiva foi enriquecida pelas reflexdes de Sibilia (2008, p. 90), que destaca
a emergéncia de “outras constru¢des identitarias, alicer¢adas em novos regimes de produgdo e
tematizag¢ao do self”'. Desse modo, foi possivel problematizar a visibilidade das experiéncias
sociais e histdricas expressas nessas producgdes audiovisuais dos influenciadores indigenas.

Nesse contexto, e complementando minhas reflexdes, foi fundamental compreender
o campo digital - especificamente o TikTok - enquanto espago etnografico, conforme propde
Parreiras (2024), ao ressaltar que cada investigacdo exige estratégias metodologicas
particulares, dado que o digital pode assumir diferentes funcdes: ora campo, contexto ou
ferramenta de pesquisa. A autora destaca, ainda, a importancia de analisar os usos situados
dessas plataformas, cujas apropriagdes pelos usudrios frequentemente subvertem seus

propositos originais, ressignificando seus sentidos e dinamicas.
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Essa imersao nas paisagens audiovisuais do TikTok, aliada a anélise cuidadosa dos
conteudos produzidos pelos influenciadores indigenas evidenciou a poténcia da autoetnografia
digital e reforcou a necessidade de repensar as abordagens metodologicas tradicionais. Nesse
sentido, as limita¢des impostas pela pandemia da covid-19 acabaram por consolidar a etnografia
de tela como uma alternativa ndo apenas vidvel, mas metodologicamente fértil para
investigacdes antropoldgicas contemporaneas, especialmente em contextos em que a interagao
direta mostra-se inviavel.

Assim, a tela - aqui entendida como o ambiente digital do TikTok - tornou-se o
préprio campo, um espago de observagdo de acdes, vinculos e performances que expressam
construcdes sociais, politicas e culturais; e a etnografia de tela proposta por Rial (2004) permite
captar essas dinamicas ao considerar os videos como documentos etnograficos que revelam
sentidos e praticas dos atores sociais. Dessa forma, com a convicgdo de que a abordagem
escolhida foi pertinente e necessaria diante de um contexto em que cultura, comunicacdo e a
propria antropologia se configuram e reconfiguram sob a luz das telas, finalizo a abordagem
metodoldgica.

Durante dois anos de pesquisa, mergulhei em um fluxo continuo de mais de mil
videos produzidos por influenciadores indigenas no TikTok, com o objetivo de compreender os
motivos que os levaram a essa plataforma e as razdes que os mantém ativos nela. Esse processo
exigiu de mim rigor metodolégico ¢ uma adaptacdo continua, ja que tanto o universo
sociocultural dos atores sociais pesquisados quanto a propria dindmica do TikTok eram
inicialmente distantes da minha experiéncia.

Como alguém que ndo era usuaria ativa da plataforma e tampouco das redes sociais
em geral, precisei aprender suas conveng¢des a0 mesmo tempo em que buscava compreender as
estratégias de comunicacdo dos indigenas em um espago mediado por ldgicas algoritmicas. Foi
necessario um esfor¢o constante de escuta e suspensao de julgamentos prévios. Reconhego que
nem sempre minhas praticas foram tranquilas, pois fui desafiada a lidar com contradi¢des e
limites interpretativos, sobretudo por se tratar de uma pesquisa com atores sociais cujas
experiéncias histdricas, sociais e culturais diferem radicalmente do meu proprio contexto. No
entanto, essas tensoes foram produtivas para repensar pressupostos tedricos e metodoldgicos,
especialmente ao lidar com uma alteridade que se constroi também por meio de formatos
digitais efémeros e performaticos.

No capitulo seguinte, direcionei meu olhar para as analises imagética e discursiva

dos videos, compreendendo-os como expressdes de subjetividades e estratégias de enunciagao.
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Apoiei-me nos estudos de France (1989), que pensou a imagem animada em sua complexidade
sensivel e simbolica, e nas contribui¢cdes de Foucault (1970) e Bakhtin (1981), cujas reflexdes
sobre o discurso me permitiram apreendé-lo como campo de forga, atravessado por disputas de

sentidos, posi¢des e poderes.
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6 ALDEANDO O TIKTOK

“O mundo em que vocé nasceu é apenas um modelo de realidade.
Outras culturas ndo sdo tentativas fracassadas de ser vocé;

elas sao manifestagoes unicas do espirito humano”.

Wade Davis

Como demonstrado nas reflexdes dos capitulos anteriores, fundamentadas no que
vivenciamos ao longo desta pesquisa, a ascensdo das plataformas digitais como espagos de
expressdo e autorrepresentagdo tem transformado substancialmente as dinamicas de producao
e circulacdo de narrativas indigenas no Brasil. No decorrer deste estudo, vimos que no TikTok
influenciadores indigenas apropriam-se de recursos audiovisuais em primeira pessoa para
construir performances que articulam, de forma criativa, tradi¢do, contemporaneidade e
resisténcia politica. Essas produgdes - marcadas pela subjetividade e pela ressignificagcdo de
tecnologias - exigem uma analise que integre tanto a dimensao imagética quanto os contextos
sociais e identitarios nos quais elas se fundamentam. A subjetividade, nesse caso, refere-se ao
carater pessoal e interior dessas narrativas, nas quais o individuo coloca-se como protagonista
de sua propria historia, desafiando visdes dominantes e apresentando suas vivéncias, angustias,
conquistas e alegrias em primeira pessoa. Ja a ressignificacdo de tecnologias diz respeito a
apropriacao criativa e critica das funcionalidades do TikTok.

Ao abordarem temas como critica social, humor, afirmacdes identitarias e
continuidade cultural, essas narrativas evidenciam um movimento duplo de produgdo de si e
negociacao constante com o olhar ndo indigena predominante nas plataformas. Nesse contexto,
a apropriagdo criativa do TikTok pelos indigenas merece destaque, uma vez que formatos
padronizados e logicas algoritmicas concebidos para o entretenimento global sdo deslocados
para praticas de resisténcia cultural, conformando o que Dijck et al. (2018) denominam como
contraplataformiza¢do’®. Essa dindmica comunicativa, como argumentam Orlandi (2007) e

Possenti (2009), nunca € neutra, pois ela emerge de condigdes histdricas especificas e, ao

80 conceito de contraplataformizagio aqui citado deriva do que € proposto no trabalho de Dijck, Poell
e Waal (2018) sobre plataformizagdo, adaptado ao contexto indigena. Refere-se especificamente as
estratégias de apropriagdo criativa de funcionalidades das plataformas (como algoritmos e formatos
virais) para fins nao previstos por seus designers; uso das ferramentas digitais para contestar as proprias
logicas de representagdo hegemodnicas que as plataformas frequentemente reproduzem;
¢) transformagdo de espacos digitais originalmente concebidos para entretenimento individualizado
em territorios de ativismo cultural coletivo. Referéncia: DIJCK, José van. Platform Mechanisms. /n:
DIJCK, José van; POELL, Thomas; WAAL, Martijn de. The Platform Society: public values in a
connective world. New York: Oxford University Press, 2018. p. 45-67.
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mesmo tempo, pode subverter sentidos dominantes. Desse modo, o TikTok configura-se como
um “terceiro espacgo de enunciacdo”, conforme define Homi Bhabha (1998), no qual a cultura
indigena ¢ simultaneamente preservada como repositorio de memoria, reinventada na
adaptagdo aos formatos digitais e disputada nas tensdes com a plataformizacao.

Para Bhabha (1998)

€ o terceiro espago, que embora em si irrepresentavel, constitui as condigdes
discursivas da enuncia¢do que garantem que o significado e os simbolos da
cultura ndo tenham unidade ou fixidez primordial e que até os mesmos signos
possam ser apropriados, traduzidos, re-historizados e lidos de outro modo
(Bhabha, 1998, p. 67-8).

Essa andlise integrada fez-se necessaria, pois a simples descricdo do que aparece
nos videos teria sido insuficiente para capturar os seus significados mais profundos. O mesmo
recurso de edicdo, a mesma performance ou a mesma musica utilizada podem carregar
significados radicalmente diferentes dependendo de quem os produz e do contexto social de
onde surgem. Um gesto aparentemente simples pode ser um ato de resisténcia politica; uma
escolha estética pode ser uma reivindicagao da propria imagem. Sem esse duplo olhar, teriamos
corrido o risco de analisar somente a superficie do video, sem acessar as camadas de significado
proposta por Geertz (1978), conforme vimos na introdugdo do Capitulo 5, que o tornaram um
fendmeno decolonial significativo, situado dentro de um histérico de representacdo midiatica
distorcida e homogeneizante contra o qual ele luta. Essas produgdes - simultaneamente
singulares e coletivas - revelaram processos complexos de subjetivacao que, conforme Foucault
(1988), ndo se reduzem a interioridade individual, mas constituem modos de producao de si
atravessados por praticas historicas e relagdes de poder.

Sendo assim, este capitulo propde a exposi¢do dessa abordagem antropoldgica dos
videos produzidos pelos influenciadores indigenas, articulando perspectivas complementares:
o conceito de autoetnografia de Reed-Danahay (1997) e Russell (1999) e as reflexdes de Sibilia
(2008) sobre visibilidade e construgdo identitaria na era digital. A partir da defini¢do de Reed-
Danahay (1997, p. 105), que caracteriza a autoetnografia como uma “forma de autonarrativa
que localiza o eu em um contexto social”, observamos que os videos se constituem como
praticas autoetnograficas espontaneas, capazes de revelar as multiplas dimensdes da
experiéncia indigena. Ao mesmo tempo, eles oferecem um instrumento analitico para
compreender como os influenciadores se posicionam como protagonistas de suas proprias

historias, articulando memoria, identidade e resisténcia cultural em um espago digital marcado
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por disputas por visibilidade e significacdo. Nesse sentido, a utilizagdo da autoetnografia em
minha pesquisa ndo se restringiu a um recurso metodologico descritivo, mas assumiu uma
dimensao reflexiva que questiona a propria pratica de pesquisa.

Como aponta o pesquisador Santos (2017), a autoetnografia implica em reconhecer
o pesquisador como parte integrante do processo investigativo, mobilizando tanto a experiéncia
pessoal quanto o didlogo com os atores sociais para construir um conhecimento situado. No
caso desta pesquisa, assistir, analisar e revisitar continuamente mais de mil videos de
influenciadores indigenas no TikTok significou nao apenas acessar um corpus de dados, mas
também reconhecer como minhas proprias percepcdes, afetos e posicionamentos atravessaram
0 processo interpretativo. Assim, a autoetnografia aqui trabalhada constitui-se como um
exercicio duplo: de um lado, iluminando os modos como os influenciadores indigenas elaboram
narrativas de si em um espago midiatico centrado na busca por visibilidade e reconhecimento;
de outro, mostrando o quanto o pesquisador esta envolvido nos fendmenos que ele proprio

documenta, em uma espécie de “autorreflexividade metodolégica”. Para Santos (2017),

o sentido pleno da reflexividade na etnografia, no entanto, refere-se ao fato
inelutavel de que o etnografo estd completamente imbricado nos fenémenos
que ele documenta e, também, ao fato de que ndo pode haver uma
“observacdo” desprendida de uma cena social em que exista um “estado de
natureza” independente da presenca do observador (como nas relagdes de
entrevistas que sdo coconstruidas com os informantes) (Santos, 2017, p.

223).

Essa perspectiva reforga o caradter dialdogico da andlise: se para Reed-Danahay
(1997) e Russell (1999) a autoetnografia situa o “eu no tecido social”, para Santos (2017) ela
amplia esse gesto ao demandar que o pesquisador se perceba como parte do campo de forgas
que molda os discursos estudados. Ou seja, o pesquisador deve entender que ele ndo é um
observador neutro, externo e imparcial, mas que ele esta inserido no mesmo sistema social,
cultural, politico e histérico que estd estudando e interpretando. No contexto deste estudo, essa
abordagem tornou-se fundamental para compreender como a autorrepresentagdo indigena no
TikTok €, ao mesmo tempo, performance de si, resisténcia cultural e gesto politico que convoca
o pesquisador a se reposicionar diante de sua prdopria pratica para que possa produzir uma
interpretacdo fidedigna aos objetivos do que esta sendo apresentado nos videos.

J& a perspectiva de Sibilia (2008) sobre os novos regimes de produgdo do “eu”
permite compreender como as narrativas audiovisuais produzidas pelos influenciadores

indigenas no TikTok negociam sua visibilidade entre a autenticidade cultural e as logicas
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algoritmicas da plataforma. Para a autora, vivemos uma transi¢do entre um regime moderno,
centrado na interioridade e na introspec¢do, € um regime contemporaneo em que a subjetividade
se constitui sobretudo na visibilidade publica, em praticas de autopromogdo e
compartilhamento orientadas por dispositivos midiaticos. Os videos curtos publicados nas redes
sociais digitais ilustram esse deslocamento ao transformarem a intimidade em espetaculo e a
vida cotidiana em matéria de consumo coletivo.

No TikTok, essa logica se intensifica, uma vez que a plataforma estimula a
producao continua de performances de si, moldadas por formatos breves, virais e competitivos.
Videos que combinam performances tradicionais com trilhas sonoras virais ou que expdem
rituais sagrados revelam tanto a tensao apontada por Sibilia (2008, p. 112) entre “subjetividade
e personificacdo midiatica” quanto estratégias de resisténcia - que se adaptam as taticas de
controle do poder dominante, utilizando as proprias ferramentas desse sistema para se
reinventar, sobreviver e ser eficaz - nas quais a autoetnografia digital torna-se um caminho para
descolonizar representagdes e reconfigurar modos de existéncia indigena no ambiente digital.

Ao apropriarem-se dessas mesmas dinamicas, os influenciadores indigenas nao
apenas aderem a esse regime de visibilidade, como o ressignificam, exibindo
autorrepresentagdes que vao além das experiéncias pessoais e se configuram em gestos politicos
de afirmagdo identitaria, de resisténcia cultural e de reinscri¢do da diferenca em um espago
historicamente marcado por silenciamentos. Para decifrar as camadas de significado desses
gestos politicos e as estratégias de poder que eles contestam, conforme abordamos no Capitulo
5, foi necessario utilizar um aparato metodoldgico que desse conta de analisar tanto a superficie
do contetido quanto a profundidade dos discursos e das construgdes imaggticas.

Assim, este estudo estruturou-se em trés eixos metodoldgicos articulados: a anélise
de contetido na proposta de Bardin (1977), ja realizada no capitulo anterior, que me permitiu
mapear temas e recorréncias discursivas; a analise imagética, que aborda a imagem animada
como um campo de significagdo em si mesmo (France, 1989; Reyna, 2014); e a analise do
discurso em dupla perspectiva com Foucault (1988, p. 15) para desvelar as “estratégias de poder
nas disputas representacionais” presentes nessas construgdes audiovisuais e, com Bakhtin
(1993, p. 291-295) para decifrar a ironia direta como “resposta discursiva ativa” que
desestabiliza olhares colonialistas.

Diferentemente da parddia carnavalesca, abordada por Bakhtin (1993), os
influenciadores indigenas empregam um humor que age através do confronto explicito com os

espectadores - exemplo das respostas que ddo a comentarios preconceituosos - configurando
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uma forma de resisténcia que, sem mediagdes, desmonta estereotipos por meio do embate
verbal e da encenacdo do absurdo, como, por exemplo, utilizar trajes tradicionais para replicar:
“Meu cocar nao ¢ fantasia” (We’e’na, 2022)*°. Se Foucault (1982) nos ajuda a identificar os
dispositivos de controle sobre as representagdes indigenas, Bakhtin (1993, p. 275) fornece as
chaves para compreender como esses mesmos dispositivos sao sabotados através da linguagem
comica, que atua tanto como “arma” quanto como ‘“espago de liberagdo temporaria” no
ambiente digital.

A abordagem imagética estabelece um didlogo entre o que ¢ comunicado pelos
videos e suas interpretagdes, seguindo Reyna (2014, p. 137) para quem “a imagem em
movimento ¢ um meio privilegiado para capturar percepcdes e significados compartilhados”
como os gestos, enquadramentos e edi¢des que veiculam cosmovisdes indigenas. Essa analise
aproxima-se ainda da no¢ao de “descri¢do densa” proposta por Geertz (1978, p. 16), que foi
essencial para identificar nuances nas postagens, como tom de voz, expressdes faciais e
elementos estéticos - as quais funcionam como “piscadelas culturais” (Geertz, 1978, p. 20). Ou
seja, sinais que, quando interpretados em sua profundidade, permitem associar as a¢des dos
influenciadores indigenas a categorias pré-identificadas na analise de contetdo realizada. Seja
através dos desafios exibidos, dos discursos ironicos, da apresentagdo de costumes ou de
reivindicagdes politicas, cada detalhe do video foi analisado como parte de um sistema mais
amplo, no qual, ainda que mediado pela tela, busquei captar as l6gicas internas da comunicagao
indigena no ambiente digital.

Dessa forma, a metodologia proposta por Geertz (1978) em sua obra A
Interpretagdo das Culturas lembra-nos que compreender uma pratica cultural significa, antes
de tudo, perseguir “o que os atores sociais pensam que estdo fazendo” (Geertz, 1978, p. 27).
Esse questionamento nos convida a deslocar o olhar da mera observagao de comportamentos
para a interpretagdo dos sentidos que lhes sdo atribuidos pelos proprios atores sociais. Mesmo
que concebida em outro tempo histdrico, essa perspectiva mantém sua capacidade de analise
quando aplicada as praticas contemporaneas mediadas por plataformas digitais, pois exige que
nos aproximemos, ainda que virtualmente, das concepc¢des que orientam a producdo e a
circulagdo das narrativas indigenas no TikTok. Como adverte o autor, “a analise cultural ¢é

intrinsecamente incompleta. E, pior que isso, quanto mais profunda, menos completa ela ¢”

SResposta dada em video sobre o seu cocar no ano de 2022.
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(Geertz, 1978, p. 29). Ter essa clareza sobre a incompletude funciona como um chamado a
humildade interpretativa, entendendo que os videos nao se oferecem como dados brutos a serem
classificados, mas como tramas simbdlicas que aglutinam resisténcias, identidades e modos de
existir, sempre elaborados a partir das categorias nativas e das disputas que lhes dao forma.

Ao analisar esses videos, procurei compreender suas estratégias estéticas e
narrativas, além de refletir sobre como eles contribuem para a reafirmagdo de identidades
indigenas em um contexto mididtico marcado por aquilo que Foucault (1982, p. 92-93)
conceituou como “relagdes assimétricas de poder” - onde as estruturas funcionam através da
produgdo seletiva de visibilidades, da normalizagdo de certos corpos e saberes e da
marginaliza¢do de outros. Nesse sentido, cada performance audiovisual analisada constitui
simultaneamente um ato de resisténcia € uma negociacao com essas estruturas desiguais.

Este capitulo, portanto, propde-se a expor as analises e interpretacdes dos dados,
considerando os encontros entre performance, tecnologia e autoetnografia, demonstrando como
o TikTok tornou-se um palco contemporaneo para a visibilidade e a agéncia indigena. Essa
dinamica vai ao encontro da afirmagao de Ailton Krenak (2022) ao destacar a transi¢cao de uma
postura de observacao dos indigenas para uma de intervengdo direta no debate publico e
politico: “Os indios passaram a falar na roda. N6s vamos garantir a nossa participagdo na mesa
de decisdo do poder politico dos brancos e intervir no debate” (Krenak, 2022, p. 15-16).

Essa afirmacdo explicita uma agdo indigena propositiva ¢ ndo apenas reativa e
ressoa profundamente com as estratégias de resisténcia cultural e politica analisadas nos videos.
Para aprofundar a compreensdo dessa a¢do propositiva, ¢ fundamental dialogar com pensadores
indigenas e tedricos que conceituam a resisténcia para além do confronto direto, entendendo-a
como um processo continuo de cria¢ao e afirmag¢ao de mundos.

Valemo-nos das contribui¢des de Ailton Krenak, Daniel Munduruku e James Scott,
que oferecem um suporte tedrico indispensavel para decifrar as camadas de significado
presentes nas performances dos influenciadores no TikTok. Ailton Krenak (2019) também nos
oferece uma leitura critica do projeto civilizatorio moderno, entendendo-o como uma forga que
manipula e retoca a memoria coletiva.

Nessa perspectiva, a explosdo de influenciadores indigenas no TikTok - com suas
narrativas permeadas por humor, cantos, cosmopoliticas e denuincias - atua como uma oposicao
a esse “tratamento” uniformizante. Suas produgdes audiovisuais devolvem ruido, rastro € o que
se pode chamar de reexisténcia aquilo que a modernidade insiste em aplainar. Ailton Krenak

(2019) ilumina a esséncia dessa pratica:
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Nosso tempo ¢é especialista em criar auséncias: do sentido de viver em
sociedade, do proprio sentido da experiéncia da vida. Isso gera uma
intolerancia muito grande com relagdo a quem ainda € capaz de experimentar
o prazer de estar vivo, de dangar, de cantar. [...] Ent3o, pregam o fim do mundo
como uma possibilidade de fazer a gente desistir dos nossos proprios sonhos.
E a minha provocag¢ao sobre adiar o fim do mundo ¢ exatamente sempre poder
contar mais uma historia (Krenak, 2019, p. 26-27).

Percebe-se que a atuagdo dos influenciadores indigenas na plataforma materializa
essa provocagdo. Cada video, dentro dos segundos que a légica do TikTok concede, ¢ um ato
de contar uma nova historia, um exercicio coletivo de adiar o fim de seus mundos. Esta
pesquisa, ao analisar os discursos de autorrepresentagdao desses indigenas, identifica neles um
movimento duplo. Primeiramente, busca-se o empoderamento pela palavra falada, criando uma
identidade coletiva a partir de experiéncias compartilhadas de marginalizacdo. Em segundo
lugar, esse esforgo tem o propdsito explicito de narrar historias silenciadas, o que se relaciona
diretamente com a (re)constru¢cdo de uma autorrepresentacdo mais fiel a sua realidade.

Com isso, a estratégia adotada ¢ essencialmente decolonial. Por meio de suas
contranarrativas, esses influenciadores ndo apenas ressignificam suas historias, mas efetuam
uma mudanga de posi¢cdo discursiva fundamental: de objetos da narrativa alheia (o outro)
assumem-se como protagonistas de sua propria voz (o eu/nos), desestabilizando as
representacdes caricatas consolidadas pelo imaginario hegemonico.

Para Daniel Munduruku (2012), a decolonizagdo do conhecimento demanda a
valorizacao dos saberes indigenas - como a oralidade, os cantos ¢ os ritos - tanto dentro quanto
fora das comunidades. Essa ampliagdo ¢ fundamental para fomentar um “sentimento de
pertencimento” na sociedade brasileira, reconhecendo-a como fruto de uma pluralidade de
povos. Nessa visdo, uma educagdo verdadeiramente transformadora forma “cabegas pensantes”
a partir do reconhecimento de que existem multiplas epistemologias validas.

Essa perspectiva ilumina a pratica de influenciadores indigenas no TikTok. Ao
explicar seus grafismos ou desconstruir preconceitos, influenciadores como We’e’na Tikuna e
Xohahi Pataxo6 concretizam o projeto de Daniel Munduruku (2012). Eles transcendem o “olhar
colonizador” ao assumir a narrativa, convertendo a plataforma em um espago educativo. Seus
videos funcionam, assim, como atos de resisténcia cultural e exercicios de oralidade moderna,
nos quais a palavra torna-se instrumento de luta pela decolonizagdo das mentalidades.

Por fim, a teoria dos “transcripts publico e oculto” desenvolvida por Scott (2013),
sobre os quais veremos com mais profundidade nos proximos topicos, oferece as referéncias

para a compreensdo das estratégias de contestagdo politica empregadas no TikTok. Segundo
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essa perspectiva, a plataforma, enquanto ambiente controlado pelos algoritmos, atua como
ambiente de conversdo. Por meio dela, o “transcript oculto” da resisténcia indigena -
historicamente preservado e partilhado no ambito de contextos comunitarios protegidos (rituais,
cerimonias, reuniodes etc.) - transborda para a esfera de um “transcript publico” global. O humor
e a satira, utilizados pelo influenciador Daldeia, tornam-se “armas dos fracos” adaptadas ao
digital, permitindo criticar e desmontar esteredtipos sem um confronto direto, o que provocaria
a censura da plataforma - como evidenciado por Ysani em alguns de seus videos.

Assim, a “aldeia na internet” revela-se uma trincheira contemporanea de resisténcia
cultural e politica, na qual pratica-se a reexisténcia (Krenak, 2019), disputa-se a narrativa
(Munduruku, 2012) e empregam-se estratégias astutas de contestagdo (Scott, 2013). Juntos,
esses autores oferecem a lente através da qual se pode ler o corpus analitico deste capitulo,
demonstrando como a presenga indigena no TikTok ¢ um ato multidimensional de reexistir,
narrar e contestar, transformando a plataforma em um palco importante para a luta simbdlica

pela decolonizacdo das representagoes.

6.1 UMA ANALISE TRIANGULADA PARA DECIFRAR CAMADAS DE SIGNIFICADO

Nossa intengdo nesta etapa da pesquisa foi descrever, analisar e interpretar o
conteudo de todo material coletado, sejam eles escritos, orais ou imagéticos. Essas analises
tanto qualitativas como quantitativas auxiliam a interpretar as mensagens e a compreender os
seus significados, buscando ir além do que ¢ exposto. Assim como afirma Bardin (1977), a ideia
foi evitar uma compreensdo superficial dos dados para que fosse possivel, ao analisar as
informagdes através de inferéncias, atribuir sentidos e entender melhor o que esses dados

querem nos mostrar:

A andlise quantitativa se baseia na quantidade de vezes que determinados
elementos aparecem na mensagem. J4 a andlise qualitativa, por sua vez, usa
indicadores que ndo dependem da frequéncia, mas que podem oferecer
informagdes importantes para fazer inferé€ncias. Por exemplo, a presenca ou
auséncia de algo pode ser tdo relevante - ou até mais - do que a simples
quantidade de vezes que esse elemento aparece (Bardin, 1977, p. 114).

No estudo qualitativo, a interpretacdo desempenha um papel central, consistindo na
articulacdo entre teoria, objetivos, hipoteses e resultados da pesquisa. Por meio da analise de
conteudo - método que examina sistematicamente a origem, o contexto ¢ a recepcdo das

mensagens -, investiguei os processos comunicativos de influenciadores indigenas no TikTok
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e essa abordagem permitiu identificar os modos de interacdo adotados por esses atores sociais,
como também refletir sobre as dindmicas sociais mais amplas que eles revelam. A andlise do
conteudo, associada a analise imagética e discursiva, apresentadas nos préximos topicos,
ofereceu subsidios para interpretar tanto os objetivos dessas praticas comunicativas quanto as
novas formas de relagdo e posicionamento social desses influenciadores. Detalharei a seguir
percepcdes e respostas encontradas para as questdes desta pesquisa, fundamentadas nos dados

coletados e nas analises realizadas.

62A IMAGEM EM MOVIMENTO COMO OPERADOR CONCEITUAL:
METODOLOGIA E CATEGORIAS DA ANALISE IMAGETICA

A fim de explorar a imagem animada em suas multiplas dimensdes, tanto como
forma de autorrepresentacdo quanto como meio de comunicacdo autdnomo, adotei a analise
imagética, ancorada em conceitos da Antropologia Visual. A autora escolhida como referéncia
foi France (1989), que oferece importantes fundamentos para essa analise, por meio de sua
proposta metodoldgica de analise filmica, que pdde ser adaptada a anélise de videos em redes
sociais.

Como propde France (1989, p. 89-90), o video deve ser entendido como “um
operador conceitual” que mobiliza linguagem propria - em que planos, ritmos e edigdes nao
tém a funcdo de apenas registrar, mas de produzir significados antropoldgicos, revelando
camadas simbdlicas inacessiveis a métodos textuais ou apenas verbais. Tomando como pano
de fundo as citagdes mencionadas, ao aplicar esse olhar aos videos publicados no TikTok, pude
investigar, por exemplo, como as estratégias visuais foram usadas para captar ateng¢do, como a
linguagem audiovisual foi adaptada ao formato da plataforma e de que maneira as imagens
colaboram na construcdo de identidades, discursos e afetos no ambiente digital.

France (2000) argumenta que

o filme etnografico ndo ¢ um espelho do real, mas um sistema semiotico
autonomo, onde a montagem, os enquadramentos ¢ a temporalidade
cinematografica constituem uma linguagem especifica que estrutura o
pensamento antropoldgico (France, 2000, p. 90).

Conforme corrobora Reyna (2017, p. 58), o audiovisual tornou-se “ferramenta
epistemologica” tanto para povos em busca de autorrepresentacdo quanto para antrop6logos

que o utilizam para reconstruir culturas, resistir a aculturagdo e preservar tradi¢des. Essa pratica,
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denominada Antropologia Visual, atua simultaneamente como “método de investigac¢do e arma
politica” (Reyna, 2017, p. 59).

Nesta pesquisa, baseei-me no conceito de observagao diferida de France (1989)
como um método de analise que consiste na revisao sistematica de registros audiovisuais para
identificar aspectos nao percebidos durante a observacgdo direta em campo. E isso permitiu-me
realizar uma analise mais refinada dos dados, destacando nuances comportamentais, gestuais e

contextuais que poderiam ter passado despercebidas no momento da coleta:

A observacdo diferida ¢ um procedimento que consiste em retomar a
observagdo inicial por meio de um suporte técnico (filme, gravagdo),
permitindo decompor e reanalisar os fenomenos observados com maior
precisdo (France, 1989, p. 47).

A autora argumenta que essa técnica oferece subsidios fundamentais para pesquisas
etnograficas e antropoldgicas, pois permite revisitar os dados inimeras vezes, identificando
padrdes sutis, além de viabilizar o mapeamento de informagdes contidas nas imagens que
poderiam também passar despercebidas em uma observagdo direta. Como destaca France
(1989), a observacao diferida “facilita a analise microgestual e de interagdes ndo verbais e reduz
a subjetividade da observacao direta, ja que o registro audiovisual pode ser examinado por
multiplos pesquisadores” (France, 1989, p. 52).

Para aplicar esse método, realizamos a observagao diferida nos videos de tiktokers
indigenas, assistindo repetidas vezes as postagens com o objetivo de analisar:

a) Gestualidade dos influenciadores (expressdes faciais, movimentos corporais);

b) Uso de recursos audiovisuais (trilhas sonoras, efeitos, som ambiente, edigdes);

c¢) Estrutura narrativa.

Como resultado dessa analise, definimos quatro categorias centrais:

a) Imagem (Filmado por outra pessoa, Self estatico, Self em movimento)

b) Audio (Musica de fundo, Som ambiente, Trend do TikTok/Locugio)

c) Ambiente (Aldeia, Casa de alvenaria, Cidade, Estadio, Mata, Oca)

d) Vestimenta (Acessorios, Cocar, Roupa comum, sem camisa/short/tanga, Pintura

no rosto, Trajes tradicionais).

Com base nessa categorizagdo e na metodologia da observagdo diferida
quantificamos a frequéncia de aparecimento desses elementos nos videos publicados entre 2022

e 2024 (FIG. 18).
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Figura 18 - Percentual de caracteristicas imagéticas presentes nos videos dos interlocutores no
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Embora Geertz (1997, p. 86) defenda que os antropologos devem ver o mundo pelo

olhar dos “nativos”, argumentando que “a tarefa essencial da antropologia é compreender o

ponto de vista do nativo, a sua relagdo com a vida e perceber a sua visdo de mundo”, seguimos

Reyna (2005) ao propor que, em alguns casos, como neste estudo por exemplo, ndo se fez

necessario ser um indigena para interpretar suas autorrepresentacdes. Mas se fez fundamental

situar a pesquisa a partir da perspectiva desses atores sociais, ndo como uma imitacdo de sua

experiéncia, mas como um esforco interpretativo sobre o que eles mesmos produzem como

significados. Reyna (2005) sugere que o essencial ndo ¢ a coincidéncia identitiria entre
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pesquisador e pesquisado, mas a construgdo de um didlogo metodologico que permita decifrar

as formas simbolicas mobilizadas pelos sujeitos. A verdadeira questdo, segundo o autor, ¢ que

ndo ¢ necessario ser um “nativo” para conhecé-lo; compreender como as
pessoas se representam para si mesmas e para os outros exige uma abordagem
em que o intérprete (pesquisador) e o Outro (informante) estabelecam uma
troca continua de sentidos, a partir da qual emergem as formas simbolicas —
manifestas ou encobertas — que estruturam suas concepgdes de mundo (Reyna,
2005, p. 4).

Isso significa que, ao invés de buscar uma “fusdo” de perspectivas, como propunha
o antropdlogo Malinowski (1922), o pesquisador deve decifrar as formas simbolicas presentes
nas interagdes, reconhecendo as diferencas entre seu olhar e o do ator social do estudo. Dessa
forma, posso afirmar que meu trabalho nesta pesquisa nao se limitou a traduzir simbolos, mas
a decifra-los em colaboragdo com os produtores dos videos, reconhecendo que os significados
culturais sao acessiveis quando ha disposicao para desvela-los em suas manifestacdes (gestos,
edicao e estéticas). Essa decifracdo incluiu até mesmo os elementos técnicos da produgao, como
0 uso de suportes ou tripé€s ou, ainda, a presenca de terceiros na filmagem dos influenciadores.

Nesse sentido, a no¢ao de autoetnografia tornou-se central, pois os videos, mesmo
quando gravados com o auxilio de um tripé ou de outra pessoa, permanecem sendo expressdes
autorreflexivas nas quais os influenciadores indigenas narram a si mesmos e suas experiéncias
culturais. Esse uso de recursos técnicos ndo descaracteriza o carater autoetnografico, mas, ao
contrario, evidencia a agéncia do produtor em dirigir a propria cena, escolher angulos,
enquadramentos ¢ modos de performance. Tais escolhas ndo sdo neutras e revelam como os
influenciadores indigenas articulam controle e colaboragdo em suas narrativas, negociando
entre a autenticidade cultural e as convengoes do TikTok, como afirmamos no inicio deste
capitulo.

Desse modo, a autoetnografia digital manifesta-se ndo apenas no que ¢ dito ou
mostrado, mas no modo como se opta por registrar ou delegar o proprio olhar. Um exemplo que
sera mostrado mais adiante ¢ o video do influenciador Xohahi, no qual ele apresenta um ritual
indigena filmado por outra pessoa da comunidade. A partir da analise desse video, foi possivel
inferir que a forma como o ritual foi apresentado tenha sido orientada pelo olhar de quem
filmou, sendo que esse olhar juntamente com o olhar de quem foi filmado e de quem assistiu
ao video podem se tornar dados passiveis de analise tao cruciais quanto o proprio ritual. E foi

1sso que fizemos nesta pesquisa.
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A andlise demonstrou que os influenciadores indigenas no TikTok priorizam a
desconstruc¢do de narrativas hegemonicas sobre suas identidades, respondendo ao que poderia
ser entendido, metaforicamente, como uma condi¢do de “peixes fora d’agua” do autor Hall
(2006, p. 158) em referéncia a experiéncia diasporica de deslocamento cultural, na qual
individuos ou grupos precisam negociar sua identidade em ambientes que lhes sdo
estruturalmente alheios. No contexto digital, essa metafora aplica-se a forma como os
influenciadores indigenas subvertem esteredtipos coloniais, utilizando o TikTok como um

espaco de reterritorializacao simbdlica:

O colonialismo - sempre uma inscrigdo dupla- tentou inserir o colonizado no
tempo homogéneo vazio da modernidade global, sem abolir as profundas
diferencas ou disjunturas de tempo, espaco e tradicdo (Hall, 2002, p. 55).

Com base nas contribui¢des tedricas de Hall (2002) ¢ possivel refletir sobre a
construgdo das identidades culturais na didspora e sua interface com a midia global a partir de
trés eixos centrais: a natureza hibrida e ndo fixa da identidade, o papel da representagdo
midiatica e os efeitos da globalizagdo. O autor argumenta que a identidade ndo ¢ uma esséncia
pré-determinada, mas uma formacdo historica e culturalmente situada, constantemente
negociada e reconstruida por meio de processos discursivos e de identificacao.

Na diaspora, esse processo ¢ intensificado pela experiéncia do deslocamento, do
encontro entre culturas e pela tensdo entre a memoria de origens e a adaptagdo a novos contextos
(Hall, 2002). A identidade diasporica ¢, portanto, hibrida, fragmentada e provisoria, marcada
pela “sutura” entre discursos que interpelam o sujeito e as subjetividades que ele constroi em

resposta:

Acho que a identidade cultural ndo € fixa, é sempre hibrida. Mas € justamente por
resultar de formagoes historicas especificas, de historias e repertorios culturais
de enunciagdo muito especificos, que ela pode constituir um posicionamento,
ao qual podemos chamar provisoriamente de “identidade” (Hall, 2002, p. 432-
433).

A midia global desempenha um importante papel nesse processo, atuando como um
sistema de representacdo que circula significados e modelos identitdrios hegemonicos. De
acordo com Hall (1997), a cultura mididtica ndo se limita a refletir a realidade, mas produz
ativamente sentidos sobre as identidades, frequentemente estereotipando ou homogeneizando
diferengas - heranga de um sistema colonial que reconfigurou profundamente as sociedades

dominadas. Nesse contexto, a diversidade foi historicamente instrumentalizada como pretexto
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para a imposi¢ao de valores e costumes. Para o autor, a diferenca ¢ frequentemente construida
como ameaca, perdendo seu potencial como fonte de enriquecimento mutuo.

Como afirma Hall (2002)

[...] a colonizagdo reconfigurou o terreno de tal maneira que, desde entdo, a
propria idéia de um mundo composto por identidades isoladas, por outras
culturas e economias separadas e autosuficientes tem tido que ceder a uma
variedade de paradigmas destinados a captar essas formas distintas e afins de
relacionamento, interconexdo e descontinuidade. Essa foi a forma evidente de
disseminacao - e condensagdo que a colonizagdo colocou em jogo (Hall, 2002,
p- 117).

Contudo, a midia também pode constituir um campo de contestacao e negociacao,
no qual identidades marginalizadas - como as identidades indigenas na didspora - resistem aos
enquadramentos hegemonicos e reescrevem suas proprias narrativas. Como o autor argumenta,
“a identidade ndo ¢ um fato fixo, mas uma “produ¢d@o” que nunca se completa, sempre em
processo, € sempre constituida dentro, e nao fora, da representacao” (Hall, 2006, p. 108).

Essa perspectiva foi fundamental para a analise, uma vez que os videos estudados
ndo ficam apenas contestando visdes externas sobre o que ¢ ser indigena, mas também
performam novas modalidades de indigeneidade, seja pela adogdo criativa de tendéncias
globais das plataformas de redes sociais e midias digitais - cujo acesso e linguagem sdo
mediados pelo smartphone -, seja pela reafirmacdo cultural estratégica de elementos
tradicionais como pinturas corporais, habitos alimentares ou cenarios de floresta. E, portanto, a
partir do smartphone como dispositivo de exibi¢do e interven¢do cultural - instrumento que
materializa essa dupla performance, que identificamos, como j& dito anteriormente, quatro
categorias presentes nos videos (imagem, dudio, ambiente e vestimenta), cujas interpretacoes
sdo, por natureza, subjetivas e abertas a ressignificacao.

Esse fenomeno alinha-se ao carater dinamico da cultura digital, que, segundo Lévy
(1999, p. 72), € “um espago de construcao coletiva de significados, onde a inteligéncia ndo esta
mais confinada ao individuo, mas distribuida em redes fluidas e participativas”. Essa constru¢ao
coletiva se reflete, na pratica, nas proprias estratégias imagéticas adotadas pelos influenciadores
indigenas e a andlise dessas categorias - neste caso, a categoria imagem - revela como essas
estratégias de significagdo sdo operacionalizadas. Por exemplo, a predominancia do eixo fixo
ou self estatico - no qual os influenciadores aparecem imoveis, segurando o celular e olhando

diretamente para a cdmera - ndo ¢ uma mera escolha estética. Ela estabelece um didlogo intimo
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e assertivo com o espectador, apropriando-se de uma conveng¢do das redes sociais para, ao
mesmo tempo, afirmar sua presenca e controlar sua propria representacao.

Segundo Reyna (2012), o filme e o video sdo meios operacionais que ampliam os
horizontes da pesquisa antropoldgica e permitem capturar desde sutilezas sociais até eventos
complexos, como os rituais e as dangas tradicionais. Para o autor, uma estratégia eficaz para a
analise imagética ¢ tratar “o filme como campo de pesquisa, onde o analista, cineasta ou
antropologo, diante da imagem filmica (base empirica), dedica-se a decifragao” (Reyna, 2017,
p- 39). Hoje, a facilidade de producao e divulgagao de conteudo nas plataformas digitais, aliada
a metodologia antropologica, oferece novas formas de acessar a vivéncia do “eu” que constroi
seus proprios significados em um processo que ganha contornos ainda mais eficazes quando
atores sociais historicamente silenciados assumem a autoria de suas narrativas.

No TikTok, essa dinamica materializa-se na forma como os influenciadores
indigenas tomam as rédeas de sua representagdao e nao exibem apenas aspectos estereotipados
de suas culturas, ou seja, como sao vistos pelos ndo indigenas em rituais e exibicdo de
vestimentas tradicionais, mas também o cotidiano das aldeias, as festas, os desafios sociais e
outras perspectivas criticas. Como destaca Russell (1999), quando filmam a si mesmos, muitas
vezes em selfies ou enquadramentos intimos, definindo o que, como e quando mostrar, seu
trabalho adquire um carater autoetnografico, como ja falamos anteriormente. Essa pratica, além
de politizar o pessoal, revelando identidades através de discursos €tnicos e culturais, desloca o
olhar hegemonico, reposicionando-os como agentes ativos da narrativa.

Conforme ja4 mencionamos, Hall (2006) destaca que a identidade ndo ¢ um fato
estavel e essa nocdo repercute na forma como os influenciadores indigenas ressignificam
esteredtipos e reivindicam autonomia sobre sua imagem. Para reforgar suas identidades, muitos
deles recorrem a elementos visuais como cocares, pinturas corporais € acessorios simbolicos -
estratégias, que segundo Reyna (2022, p. 123), “transformam as narrativas construidas sobre si
mesmos em expressoes identitarias deliberadas”. Essa estratégia nao dilui a cultura indigena,
mas a reinsere em circuitos globais de significag¢do, o que exemplifica o que Hall (2006) chamou
de “identidades posicionais”, aquelas que sdo provisdrias, estratégicas e adaptadas a contextos
especificos. A mediagdo tecnologica torna-se, assim, um instrumento de sobrevivéncia cultural.

Assim como destacado por Reyna (2014), a imagem em movimento € um meio
privilegiado para capturar significados culturais e a “tiktokiza¢do” - marcada pela viralizagao
de videos curtos e verticais - no contexto indigena propiciou a esses influenciadores a produgao

de seus proprios videos, os quais, além de contestarem esteredtipos, exigem reconhecimento
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em pé de igualdade com o ndo indigena, redefinindo radicalmente sua representagdo na esfera
digital®®. Ao viralizarem contetdos que denunciam violéncias territoriais, racismos e
apagamento historico, esses indigenas transformam o TikTok em uma arena de luta simbdlica.

Hall (1997) enfatiza que a cultura ¢ um campo de disputa pela significagao e esses
influenciadores atuam exatamente nessa fissura - utilizando a légica algoritmica a seu favor
para amplificar vozes marginalizadas. Essa pratica ressoa com o conceito de “multiculturalismo
critico” proposto por Hall (2002), o qual focaliza as dindmicas de poder, privilégio e resisténcia.
Como define o autor, “o multiculturalismo - um substantivo - refere-se as estratégias e politicas
adotadas para governar ou administrar problemas e multiplicidade gerados pelas sociedades
multiplas” (Hall, 2002, p. 52). Desse modo, embora os povos indigenas sejam comumente
vinculados a modos de vida tradicionais, sua apropriacdo do TikTok demonstra como a

plataforma tornou-se um espago de agéncia, no qual a autoafirmacao e a resisténcia politica se

articulam por meio de gestos, edi¢des e estéticas proprias.

6.2.1 Estratégias de decolonizacdo: humor, corpo e resisténcia no transcript publico

Retomando o que foi abordado no Capitulo 5, no topico sobre a analise de conteudo,
selecionei e transcrevi, literalmente, 109 videos de 5 influenciadores indigenas para que fossem
analisados. Minha inspiracdo para iniciar a analise imagética concentrou-se nos videos que
apresentam comentarios frequentes como:

¢ “Indigenas que tém acesso a tecnologia ndo sao indios de verdade!”;

¢ “Indigena de roupa e cabelo crespo nao ¢ indio!”;

e “Vocé nao ¢ indio de verdade porque ndo esta na mata e usa celular!”.

A partir desses comentarios e de outros bem recorrentes, selecionei alguns
exemplos para ilustrarem as andlises que estdo descritas a seguir. A analise imagética desse
conjunto de 109 videos, produzidos pelos 5 influenciadores indigenas, revelou padrdes

discursivos comuns entre eles. Para ilustrar tais padrdes, selecionei exemplos representativos,

A metodologia de analise na hipermodernidade - conceito cunhado por Lipovetsky (2024) e
amplamente discutido no Capitulo 2 desta tese - estd centrada no discurso imagético das redes sociais,
especialmente no TikTok, no qual a produgdo de contetido estrutura-se prioritariamente em imagens
em movimento. Essa realidade revela uma cisdo geracional: de um lado, individuos que associam a
tecnologia a um complemento da vida analodgica; de outro, sujeitos para quem o ambiente digital ¢
o locus primordial da existéncia (Lipovetsky, 2004).
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como o video de 59 segundos do influenciador Daldeia. Em sua producdo, de tom
essencialmente irdnico, identifiquei um sofisticado dispositivo de contranarrativa, entendido
aqui como um movimento discursivo de resisténcia que emerge em confronto com as narrativas

hegemonicas.

Figura 19 - O influenciador Daldeia (a esquerda) responde sobre arvore de celular.

Daldeia &

Responder & ®cristianopradod80 < Responder a @ cristianoprado480
#tiktokindigena #geragiotiktok ... mais #tiktokindigena #geraciotikto!

Q Pesquisa - daldeia passando por cima de arvore >

esa

Fonte: https://www.tiktok.com/@odaldeia

Como observa Foucault (1969, p. 10), “em toda sociedade a produgao do discurso
¢ ao mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida”. As contranarrativas
desafiam esse regime através de dois mecanismos complementares: criam fissuras ao expor as
contradi¢des dos discursos hegemonicos e produzem deslocamentos ao reposicionar sentidos e
sujeitos. No caso desse video, ao responder ao comentario preconceituoso — “Qual arvore da
celular ai?” — Daldeia mobiliza o que Foucault (1969, p. 28) identificaria como um
contradiscurso, isto €, “uma pratica de resisténcia que se inscreve no interior do campo
discursivo para deslocar e desestabilizar as formacdes hegemonicas”, utilizando-o como
estratégia de resisténcia que desarticula a logica colonial implicita na pergunta que associa
indigenas a natureza e os exclui do mundo tecnoldgico.

Como explica Orlandi (1995, p. 72), “o trabalho da contranarrativa ndo ¢ apenas
negar, mas desarrumar a ordem do dizer, fazendo emergir o ndo-dito”, processo claramente

observavel quando vozes marginalizadas ressignificam estere6tipos através da ironia ou da
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autorrepresentagao critica. Essa operacdo irdnica de Daldeia também pode ser compreendida a
luz da nogao bakhtiniana de carnavalizagdo, quando o autor descreve como a inversao, o riso €
0 exagero abrem espago para questionar hierarquias e valores instituidos: “o riso, universal e
festivo, nega e afirma, abate e ressuscita ao mesmo tempo” (Bakhtin, 1987, p. 11).

Ao performar literalmente a busca pelo “pé de celular” na mata, o influenciador
indigena transforma o discurso opressor em objeto comico, subvertendo momentaneamente as
hierarquias simbolicas. Essa estratégia também dialoga com os mecanismos de desestabilizagao
discursiva analisados por Orlandi (1995), para quem “todo dizer traz em si a sua possibilidade
de ruptura, pois a linguagem nunca se fecha completamente” (Orlandi, 1995, p. 43). Nesse
sentido, ao reproduzir com ironia o enunciado preconceituoso, Daldeia evidencia as
contradi¢des internas desse discurso, reduzindo seu poder de circulagao e influéncia.

Assim, a contranarrativa indigena digital manifesta-se como gesto de resisténcia e
reconfiguragdo simbdlica, abrindo espago para modos alternativos de existir e significar no
espaco publico. Ela se materializa visualmente através de escolhas, consideradas técnicas,
precisas, como o cenario natural filmado em self com o celular visivel, os closes em arvores
comuns seguidas pelo inusitado encontro com uma arvore, na qual Daldeia projeta a imagem

da fabricante de smartphones, Apple. Neste momento, ele declara:

Olha aqui, essa arvore ¢ um pé de celular. Entendeu!? Vocé esta vendo a marca
do iPhone 8 ali? Isso € um pé de celular. Vamos procurar mais pra la para ver
se a gente ja consegue ver o celular (Daldeia, 2022)°!.

Continuando a filmar, ele mostra a imagem de uma caixa de iPhone pendurada
numa arvore ¢ diz: “Olha, tem um Iphone 8 aqui. Veja! Tem mais um aqui embaixo. Esse é o
11. Tem semente ai também se vocés quiserem levar para plantar. Vocé que ndo quer gastar
muito dinheiro com iPhone, esta aqui o pé de iPhone” (Daldeia, 2022)%?. Em seguida, o
influenciador mostra a arvore de baixo para cima.

Essa encenacdo, propositalmente absurda, que culmina com a inserg¢ao artificial do
simbolo tecnologico da Apple no ambiente natural, representa o que Lipovetsky (2004, p. 45)
descreve como “a fusdo paradoxal do arcaico e do hipertecnolégico, onde o sujeito
contemporaneo navega entre identidades fragmentadas, recompondo-as de maneira ludica e

critica”. A cena ndo apenas desmonta o estereotipo colonial que associa indigenas a “natureza

IRespostas publicadas em videos no ano de 2022.
2Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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intocada”, mas também revela um fendmeno mais amplo que ¢é a hipermodernidade
(Lipovetsky, 2004) - amplamente discutida no Capitulo 2 -, quando a identidade ndo ¢ fixa,
mas performatica e hibrida.

Ao misturar o “pé de iPhone” com o imaginario da colheita tradicional realizada
pelos povos indigenas, Daldeia ndo nega nem a tecnologia nem suas raizes. Ele as coloca frente
a frente, expondo tanto o absurdo do preconceito quanto a plasticidade das culturas indigenas
no século XXI. Essa estratégia demonstra como o humor e a autorreferéncia podem ser armas
potentes contra radicalismos, sejam eles colonialistas ou tecnofobicos.

Assim como a pergunta feita a ele foi cheia de sarcasmo, sua resposta no video
também foi e ele ainda coloca o espectador no seguinte lugar: “Vocé esta pensando que sou
otario? Vocé ¢ mais... hahaha” (Daldeia, 2022)%. Esse “hahaha” do influenciador Daldeia,
seguido de um risinho sarcastico, tornou-se uma marca registrada na sua apresentagcdo € no seu
discurso nos videos, tema que sera abordado no préximo topico, quando ampliaremos um pouco
mais a analise do discurso.

Pode-se inferir nesse video pela expressao de surpresa de Daldeia quando indagado
pelo espectador que ele reconhece o dito nao dito explicitamente na fala do espectador
carregada de preconceito ou de “ignorancia”, no sentido literal, a respeito da cultura indigena.
Para Bakhtin (2008), o riso foi um dos meios de resisténcia do povo na Idade Média: “Ele foi
uma das armas mais poderosas de luta. O povo lutou tanto com o riso quanto com armas de

fogo, punhos e bastdes” (Bakhtin, 2008, p. 1061).

O riso tem um profundo valor de concep¢do do mundo, é uma das formas
capitais pelos quais se exprime a verdade sobre o mundo na sua totalidade [...]
somente o riso, com efeito, pode ter acesso a certos aspectos extremamente
importantes do mundo (Bakhtin, 1993, p. 57).

Esse humor de confronto direto, diferente da parddia carnavalesca de Bakhtin
(1987), revela uma dimensao mais ampla da presenca indigena no TikTok que merece atengdo
que € a questdo da agéncia. Se o riso desarticula esteredtipos, como vimos na performance do
“pé de 1iPhone” € porque os influenciadores indigenas exercem controle estratégico sobre suas
proprias representagdes, escolhendo quando, como e para quem falar. Daldeia ndo apenas reage

ao preconceito; ele seleciona sua estratégia de resposta (o absurdo literal), manipula os codigos

83Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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da plataforma como a edi¢do, o enquadramento, o timing coOmico e, subverte expectativas do
publico massivo.

Essa capacidade de acdo consciente e transformadora exige que ampliemos nosso
quadro teodrico para além da andlise discursiva do humor, incorporando conceitos que nos
ajudem a compreender como esses sujeitos operam dentro e contra as estruturas digitais, que
simultaneamente, os visibilizam e os constrangem. Afinal, a presenca indigena no TikTok
constitui um fendmeno complexo que demanda uma analise multidimensional, que articule
diferentes conceitos como agéncia, decolonialidade, autorrepresentagao e resisténcia.

O conceito de agéncia, conforme desenvolvido por Latour (2005) em sua Teoria
Ator-Rede (TAR) e abordado no Capitulo 4 desta tese, oferece um ponto de partida relevante.
Para o autor, “a agéncia nao ¢ uma propriedade intrinseca dos humanos, mas um efeito das
associacdes entre atores humanos e nao-humanos” (Latour, 2005, p. 71). Essa perspectiva
permite observar como os influenciadores indigenas — como Daldeia em sua performance com
0 “pé de iPhone” - estabelecem relagdes estratégicas com os algoritmos, ferramentas de edi¢ao
e dinamicas de viralizagdo do TikTok para amplificar suas vozes.

No entanto, essa agéncia relacional encontra limites estruturais, como bem aponta
Rival (2012) ao lembrar que ““a distribui¢do da agéncia ndo ocorre em um vacuo politico, mas
em um campo marcado por assimetrias historicas de poder” (p. 139). E aqui que a analise
precisa se aprofundar, considerando ndo apenas que os indigenas agem, mas como essa acao se
constitui a partir de cosmologias especificas e em confronto com estruturas coloniais
persistentes.

A contribuicdo de Castro (2017) mostra-se particularmente iluminadora. Ao
argumentar que “o que chamamos de natureza e cultura ndo sdo dominios separados, mas
perspectivas que se alternam conforme o ponto de vista do sujeito” (Castro, 2017, p. 381, o
autor nos oferece um caminho para entender como os influenciadores indigenas no TikTok
operam um modo de ser relacional. Eles demonstram, na pratica e para um publico massivo,
que a plataforma tornou-se uma ferramenta para expressar uma visao de mundo segundo a qual
a relagdo ¢ primordial e a existéncia ¢ definida ndo por uma esséncia individual isolada, mas
pelas conexdes que se mantém com todo o resto.

Quando um influenciador indigena utiliza os recursos técnicos da plataforma como
os filtros digitais para sobrepor pinturas corporais tradicionais em um contexto urbano, ou
mescla cantos ancestrais com batidas eletronicas por exemplo, ele ndo estd simplesmente

“adaptando” sua cultura. Esta, na verdade, demonstrando que através de multiplas perspectivas,



183

muitas vezes simultaneas, eles estdo vendo e sendo vistos. Como afirma Castro (2017, p. 379),
“o perspectivismo ndo ¢ um relativismo, mas sim um multinaturalismo”. Isso implica que ndo
lidamos apenas com diferentes opinides sobre um mesmo mundo, mas com a coexisténcia de
mundos diferentes.

Ao habitar o espaco digital a partir dessa premissa, o influenciador indigena atribui
agéncia a seres nao humanos por meio da plataforma, utilizando a tecnologia como um novo
corpo para expandir suas relagdes. Essa pratica desafia a nogao ocidental de que o digital ¢ um
espago puramente humano, artificial e desconectado do mundo natural. Suas atuagdes nao se
configuram como simples representagdo, mas como atos de expansao cosmoldgica, nos quais
os mundos indigenas se proliferam e conectam através de novas formas, afirmando, assim, sua
poténcia e atualidade no século XXI.

Todavia, essa agéncia criativa desenvolve-se em um ambiente marcado por
contradigdes. E aqui que a proposta de Mignolo (2017) sobre a decolonialidade - entendida nio
apenas como resisténcia, mas como a construcdo ativa de outras epistemologias - se faz
presente. No TikTok, isso se manifesta quando influenciadores indigenas subvertem os
formatos da plataforma para transmitir conhecimentos tradicionais ou utilizam o humor para
desconstruir estereotipos. Se o perspectivismo de Castro (1998) nos ajuda a
entender “como” eles veem e habitam o mundo, a decolonialidade de Mignolo (2017) nos
permite entender “por que” e “para que” eles o fazem, uma vez que esse modo de ser relacional
fornece o conteudo de seu mundo e a op¢ao descolonial define como eles pretendem torna-lo
visivel e vidvel.

Essa perspectiva revela que a atuacdo de influenciadores indigenas no TikTok
ultrapassa o simples uso da plataforma, configurando uma pratica de decolonizagdo que a
reconfigura a partir de seus proprios entendimentos. Ao compartilhar um ritual ou ensinar uma
lingua originaria, um influenciador indigena ndo esta apenas gerando contetido, mas
desestabilizando a curadoria do algoritmo, que privilegia narrativas padronizadas e
apagamentos histéricos (De Andrade; Gobbi, 2025). Assim, cada video torna-se um ato de
resisténcia que ressignifica a tecnologia, fazendo com que ela va para além de um instrumento
de homogeneizagao e passe a ser uma ferramenta de sobrevivéncia cultural e friccdo decolonial
(Mignolo; Escobar, 2010).

A atuacao desses indigenas vai além da resisténcia a marginalizacdo. Eles ndo estao
apenas “usando” o TikTok, estao “decolonizando-0”, impregnando uma ferramenta tecnoldgica

de logica capitalista e ocidental com outras epistemologias. Ao fazerem isso, colocam em
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pratica o que Mignolo (2017, p. 14) preconiza: “pensar e agir decolonialmente”. Essa agéncia
indigena manifesta-se como uma contranarrativa viva que atua em duas frentes:
primeiro, desobedece a matriz colonial do poder que insiste em apagar, folclorizar ou
romantizar a existéncia indigena; segundo e mais importante, propde alternativas.

Cada video que ensina uma lingua nativa, explica o significado de um ritual ou
satiriza o esteredtipo do “indio genérico” ¢ um reforco na constru¢do de uma epistemologia
diferente. O ambiente digital torna-se, assim, um palco privilegiado para essas “opg¢des
decoloniais”, que, como espera o autor, “aumentardo exponencialmente” (Mignolo, 2017, p.
14). A meta ndo ¢ dominar a plataforma com uma nova hegemonia, mas pluralizé-la,
demonstrando na pratica que outros mundos sdo possiveis. Ao escolher falar de cosmologia em
um formato de meme, o influenciador indigena afirma que existe uma op¢ao. E, como
argumenta Mignolo (2017, p. 14), “quando apenas uma opg¢ao ¢ disponivel, “op¢ao” perde
inteiramente o seu sentido”. A agéncia indigena no TikTok, portanto, lembra-nos que ha
multiplas op¢des de ser, saber e viver, e que o futuro sera necessariamente plural ou ndo sera.

Sob a otica de Giddens (1984), a agéncia confere ao sujeito a competéncia para
interpretar a experiéncia social e formular modos de conduzir a existéncia, mesmo sob coer¢ao
extrema. Para o tedrico, a agéncia “refere-se primeiramente a capacidade de fazer coisas”
(Giddens, 1984, p. 9) e de “causar uma mudanga em relagdo a um estado de coisas ou curso de
eventos pré-existente” (Giddens, 1984, p. 14). Desse modo, inferimos que todo ator social
exerce algum tipo de poder, inclusive aqueles em posicdes de subordinagdo, como os povos
tradicionais. Giddens (1984, p. 6) afirma que “todas as formas de dependéncia oferecem alguns
recursos com os quais aqueles que sdo subordinados podem influenciar as atividades dos seus
superiores”. Assim, os agentes tém participagdo ativa na constru¢ao de suas realidades, ainda
que nem sempre no nivel da consciéncia discursiva.

Conforme sustenta a perspectiva teorica desta tese, as concepgdes de agéncia sao
construidas de maneira singular em diferentes contextos culturais e segmentos sociais. Essa
premissa fundamenta a anélise da performance de influenciadores indigenas no TikTok, no qual
se observa que a agéncia - compreendida como conhecimento e capacidade - ¢ culturalmente
constituida. A apropriacdo estratégica da plataforma evidencia como saberes e poderes
particulares impactam a gestao de suas relagdes interpessoais e os tipos de influéncia que podem
exercer. Por meio de suas publicagdes, eles ndo apenas negociam representacdes identitarias,
mas também desenvolvem modos singulares de controle e engajamento, transformando as

dinamicas de poder e afirmando ativamente sua presenca no ambiente digital. No contexto desta
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pesquisa, a agéncia excede o simples uso do TikTok, configurando-se como um instrumento de
resisténcia e afirmacgao cultural.

Portanto, a agéncia observada no video de Daldeia ndo ¢ meramente resistente;
¢ produtiva e afirmativa. Ela produz novos significados para a categoria “indigena” no
imaginario nacional, afirma a autoridade epistemoldgica dos povos origindrios sobre suas
proprias culturas e reivindica o direito a autodefinicdo - inclusive a incoeréncia segundo
padrdes nao indigenas. Ao responder com absurdos literais como “procurar o pé de celular” ou
com explicacdes didaticas sobre seus corpos e culturas, esses influenciadores exercitam uma
agéncia que desloca o centro do discurso: a pergunta deixa de ser “o que ¢ um indio
verdadeiro?” e passa a ser “por que vocé precisa que eu me encaixe no seu estereotipo?”. Esse
movimento ¢ a esséncia de uma agéncia indigena decolonial, que usa as ferramentas da
modernidade para subverter suas logicas e criar um “terceiro espago” de enunciagdo, conforme
proposto por Bhabha (1998) e agora vivido no algoritmo do TikTok.

De acordo com Bakhtin (1996), em seu livro A Cultura Popular na Ildade Média e
no Renascimento. o contexto de Frangois Rabelais, o riso popular e suas formas constituem o

campo menos estudado da criagdo popular:

O riso acompanhava as cerimonias e os ritos civis da vida cotidiana: assim, os
bufdes e os “bobos da corte” assistiam sempre as fungdes do cerimonial sério,
parodiando seus atos (proclamacdo dos nomes dos vencedores dos torneios,
cerimdnias de entrega do direito de vassalagem, iniciacdo dos novos
cavaleiros etc.). Nenhuma festa se realizava sem a intervengao dos elementos
de uma organizagdo cdmica, como, por exemplo, a eleicdo de rainhas e reis
“para rir” (Bakhtin, 1996, p. 4).

Para o autor, os ritos e espetdculos organizados em uma perspectiva comica
diferenciavam-se profundamente das formas de culto e cerimoOnias sérias promovidas pela
Igreja ou pelo Estado feudal. Essas manifestacdes constituiam uma visdo de mundo
intencionalmente ndo oficial, situada a margem das instituigdes hegemonicas, oferecendo uma
percepcao distinta do homem e das relacdes humanas. Bakhtin (1996) afirma que tais
expressoes “pareciam ter construido, ao lado do mundo oficial, um segundo mundo e uma
segunda vida, aos quais os homens da Idade Média pertenciam em maior ou menor proporcao,
€ nos quais viviam em ocasioes determinadas” (Bakhtin, 1996, p. 5).

No entanto, com a consolidagdo do regime de classes e do Estado, a coexisténcia
equilibrada entre essas duas dimensdes tornou-se invidvel. As formas cOmicas foram

progressivamente marginalizadas, adquirindo um carater ndo oficial e sofrendo transformagdes
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em seu significado. Como o autor observa, “¢ o caso dos festejos carnavalescos no mundo
antigo e na Idade Média, que estdo evidentemente muito distantes do riso ritual conhecido pelas
comunidades primitivas” (Bakhtin, 1996, p. 5). Esse processo evidencia a distin¢ao de classes
e a ascensao de uma cultura burguesa hegemonica, que se sobrepos a cultura popular. Dessa
forma, estabeleceu-se uma dualidade entre a cultura oficial dominante e as expressoes
folcloricas e tradicionais, frequentemente silenciadas no contexto sociopolitico.

De acordo com Bakhtin (1996), o riso carnavalesco, em sua origem, ¢ um riso
festivo e coletivo. Diferentemente do riso moderno, que muitas vezes limita-se a uma reagao
individual diante de situagdes isoladas, o riso carnavalesco €, antes de tudo, um patriménio do

povo. Como destaca o autor

esse Tiso possui trés caracteristicas fundamentais: 1) E geral quando todos
riem; 2) E universal quando atinge todas as coisas e pessoas, incluindo os
proprios participantes do carnaval; 3) E ambivalente porque mescla alegria e
sarcasmo, negac¢do e afirmagao, morte e renovagao (Bakhtin, 1996, p. 10).

Uma das caracteristicas mais marcantes do riso carnavalesco ¢ a capacidade de
zombar até mesmo dos proprios burladores, subvertendo hierarquias e questionando normas.
Esses elementos distinguem radicalmente o riso festivo popular do riso meramente satirico da
época moderna, evidenciando nao apenas diferengas de tom, mas também de fungdo social e
significado cultural. Na tentativa de identificar um exemplo desse sarcasmo com o que explica

Bakhtin (1996), tomamos novamente o influenciador Daldeia para ilustrar (FIG. 20).
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Figura 20 - Daldeia responde provocagdo de espectador em tom de ironia

Vocé ndo € mais Indigena vc
ndo sabe nem cagar!

eu sei sim 6 entdo vem na aldeia
que eu te mostro

Daldeia J - 2022813

#povosindigenas #humor #amazonia

£ som original - odaldeia

Adi - e s

Fonte: https://www.tiktok.com/@odaldeia

Daldeia se apresenta em frente a uma casa de alvenaria, em posigdo de self para
responder a seguinte provocacao do espectador: Vocé nao é mais indigena. Vocé nao sabe
nem cacar! E Daldeia, com sua marca registrada exibida através do risinho sarcastico
hahaha...., inicia sua resposta: “Eu sei, sim, cara, eu sei, sim. Oh, entdo vem na aldeia que eu te
mostro, t& bom?! Pra gente cacar alguns tucanos. S6 que ¢ assim: tu vai na frente que eu vou
cutucano atras. Fechou?” (Daldeia, 2022)%. E, novamente ele finaliza com seu “hahaha....”,
risinho sarcastico, além de fazer um sinal de “joia” com os dedos da mao.

A fala de Daldeia, em resposta a provocagdo do espectador, constitui um exemplo
contempordneo do que Bakhtin (1996) conceituou como o riso carnavalizado ou festivo
popular. Como abordamos anteriormente, essa modalidade de riso distingue-se radicalmente da
satira moderna, ndao apenas pelo tom, mas sobretudo pela sua fungdo social subversiva e pelo
seu potencial regenerador. Enquanto a satira moderna tende a ser individualista, negativa e atua

de cima para baixo, reafirmando hierarquias ao ridicularizar um alvo, o riso popular, de acordo

4Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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com Bakhtin (1996), ¢ coletivo, ambivalente e possui um poder de inverter temporariamente as
estruturas de poder estabelecidas e de questionar normas sociais através do humor.

Na narrativa desse video, um espectador tenta estabelecer uma hierarquia baseada
em um estereotipo de indigeneidade, proferindo: “Vocé ndo ¢ mais indigena. Vocé nao sabe
nem cagar!”. Essa afirmac¢do ndo ¢ uma simples critica, meramente descritiva. Ela ¢ um ato de
poder de alguém que se acha superior e que busca enquadrar a identidade do outro dentro de
parametros pré-definidos. A resposta de Daldeia, no entanto, demonstra que ele recusa-se a
engajar nesses termos. Ao invés de uma negacao defensiva, sua resposta - “Eu sei, sim, cara,
eu sei, sim. Oh, entdo vem na aldeia que eu te mostro, td bom?! Pra gente cacar alguns tucanos”
- apropria-se da acusacdo para, em seguida, subverté-la completamente.

Ao emitir um convite irdnico para conhecer a aldeia, o indigena propde uma
inversao de papéis. O espectador urbano, que se coloca na posigdo de superior, ¢ convidado a
entrar no espago do outro, onde sua suposta autoridade se dilui e ele se torna, entdo, o
vulneravel, o deslocado, o de fora. O auge da subversao ¢ visto na sequéncia: “S6 que ¢ assim:
tu vai na frente que eu vou cutucano atras. Fechou?”.

Nessa frase, a estratégia carnavalesca utilizada por Daldeia alcanga o que Bakhtin
(1987) identifica como o principio materialista do “baixo corporal grotesco” (Bakhtin, 1987, p.
277-278), segundo o qual a linguagem de duplo sentido e conotagdo sexual ndo aparece como
uma simples expressdo vulgar, mas funciona como um forte mecanismo de degradagdo. A
acusagao séria e preconceituosa ¢ transformada em uma piada corporal de teor sexual. Ao fazé-
la, Daldeia esvazia a seriedade do preconceito, privando-o de seu poder de ferir.

Sua performance, com seu caracteristico “risinho sarcastico” (hahaha) e o gesto de
“joia” que a finaliza, ¢ crucial para uma compreensdo de que a comunicagdo carnavalizada para
Bakhtin (1987) integra palavra, gesto e riso num Unico sentido. O riso ambiguo serve para
demarcar o universo da ironia, impedindo que a resposta seja interpretada como uma ameaca
literal. Ja o gesto de “joia” atua como a gota final de ironia, um sinal contemporaneo de
aprovacao que sela um acordo cujo conteudo ¢, na verdade, uma armadilha comica.

A resposta de Daldeia, portanto, exemplifica uma estratégia discursiva de
resisténcia cultural. Através do “riso festivo popular”, ela ndo atua para destruir o outro, mas
para desarmar, através do humor e da inversao hierdrquica, da degradagdao corporal e da
ambiguidade, os preconceitos embutidos na linguagem cotidiana.

A presenca de influenciadores indigenas no TikTok vai além do entretenimento: ela

¢ uma reafirmacdo politica de identidades que se constroem na tensdo entre tradigdo e
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contemporaneidade. Como observado no video da influenciadora We’e’na Tikuna, Figura 20,
esses indigenas, frequentemente, apresentam-se vestindo trajes tradicionais, adornos como
cocares ¢ colares de dentes, ou pinturas corporais que carregam simbologias cheias de
significados. Esses elementos visuais nao sao meros acessorios, mas linguagens codificadas
que articulam espiritualidade, ancestralidade e resisténcia. Como destaca Reyna (2022, p. 123),
“as narrativas construidas sobre eles mesmos nas imagens representam expressoes identitarias”,

ou seja, cada detalhe performatico ¢ um ato de autoafirmacao e decolonizagao de estere6tipos.

Figura 21 - We’e’na se apresenta e mostra sua roupa e suas pinturas como simbolos da

identidade de seu povo Tikuna.

Fonte: https://www.tiktok.com/@weenatikuna

O depoimento da influenciadora We’e’na exemplifica essa dinamica com clareza.
Em seu video de 45 segundos, ela aparece sentada em um banco de madeira, com a mata ao
fundo, vestindo um traje de sua prépria grife e pinturas faciais tradicionais. Essa composi¢ao
visual ndo ¢ aleatoria. O cenario natural reforga seu vinculo com o territorio, enquanto as roupas
e grafismos corporais funcionam como extensdes de sua identidade cultural. Ao dizer “as

minhas pinturas [...] s3o a minha identidade”, We’e’na enfatiza que esses simbolos sdo como
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textos visuais portadores de historias coletivas que dialogam com o passado e se adaptam ao

presente:

Numaé, eu me chamo We’e’na, eu sou indigena do povo Tikuna. Nasci na
aldeia de Umariacu no estado do Amazonas. E a moda para mim é uma
transformacdo. As minhas pinturas, por exemplo, (ela mostra seu rosto com
as maos) elas sdo a minha identidade. E a moda ¢ isso, ¢ transformacao. E toda
essa pintura e todo esse grafismo (novamente ela mostra o rosto € o proprio
vestido) € uma forma de transmitir a importancia do meu povo (coloca as maos
no peito). Entdo é por isso que a moda transformou a minha vida em
conscientizar as pessoas que usam a moda; ndo como algo simples, mas, sim,
para levar um pouco da minha cultura para vocé (We’e’na, 2024)%,

A fala da influenciadora também revela como a moda indigena, longe de ser um
fendmeno puramente estético, assume um carater pedagogico e transformador. Quando afirma
que “a moda ¢ uma transformacdo”, ela ressignifica o conceito ocidental de fashion,
transpondo-o para um contexto de ativismo cultural. As pinturas e grafismos em seu rosto e
vestido ndo sdo apenas decorativos; sdo manifestacdes de um conhecimento ancestral que, ao
ser compartilhado no digital, desafia a superficialidade do consumo e educa os nao indigenas
sobre a complexidade das culturas originarias.

Além disso, sua linguagem corporal, ao tocar seu proprio rosto, o vestido e o peito,
reforca a ideia de que identidade € corporeidade, ou seja, algo que se vive, se exibe e se protege.
O fato de o video ser filmado por outra pessoa sugere ainda uma dimensao comunitaria em sua
performance, indicando que sua autoexpressdo individual ¢ também um ato coletivo de
visibilizagao.

We’e’na encerra o video com um proposito claro: “levar um pouco da minha cultura
para voc€”. Essa frase sintetiza a esséncia de sua atuacao nas redes sociais ao usar a moda ¢ a
imagem nao como fins em si mesmos, mas como ferramentas de conscientizagdo. Dessa forma,
seu depoimento confirma que, para os indigenas no digital, a autorrepresentagdo ¢ um ato de
memoria viva, uma forma de reescrever narrativas distorcidas e afirmar, com orgulho, que
tradi¢do e modernidade ndo se opdem, mas coexistem em constante reinvencao.

Em entrevista concedida a uma emissora de televisao® e depois editada em videos
curtos para serem postados no TikTok, We’e’na, em um video de 1,25 minutos, responde a

seguinte pergunta: O que significa ser indigena no Brasil nos dias de hoje? Novamente

% Apresentagdo sobre o que é a moda para ela publicada em video no ano de 2024.
%Emissora de televisio GNT, veiculada em 3 set. 2021.
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vestida com um vestido de sua grife (FIG. 22), abaixo, pintado com grafismos em preto e

branco, pintura do seu povo no rosto, brinco e colar de penas, ela responde:

Olha, ser indigena nos dias de hoje ¢ mostrar nossa resisténcia, né?! Acho que
essa € a palavra, né?! Porque por muito tempo, nos, os povos indigenas, fomos
tutelados por terceiro, por segundo, né...ndo por falta de conhecimento; é por
falta que nds, eu falo pelo meu povo, eu nasci na terra indigena, e eu tive que
aprender a falar a lingua portugués pra hoje poder comunicar, né?! Hoje a
gente chama de homem branco. Se eu estou aqui ainda, falando com as minhas
pinturas, com os meus trajes indigenas, é porque 14 atras alguém lutou pra
manter a nossa tradi¢do, sendo a gente estaria na capa de museus, né. Nos
museus, como uma historia: era uma vez os indigenas, né?! (We’ena, 2022).

Figura 22 - We’e’na durante entrevista para o canal GNT

17:36 o T EE

04 Q Encontrar conteddo relaci..  Procurar

Fonte: https://www.tiktok.com/(@weenatikuna

Em seguida, We’ena responde a uma segunda pergunta no mesmo video: E do que

mais vocé tem orgulho em relacio a sua origem? E ela responde:

De tudo. De tudo que eu levo para minha vida. Do olhar de irmandade, olhar
que na nossa cultura nao tem a palavra preconceito. Nao define a pessoa, a
cor. Ndo define a pessoa, a lingua. O jeito dela se vestir. O preconceito, essa
linguagem, ndo existe para nds. Nos, os povos indigenas, estamos na cidade,
mas nao deixamos de ser indigena. No Brasil, criou-se um preconceito que o
indigena é um ser inferior. Que um indigena formado numa universidade,
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sendo advogado, nutricionista, artista plastica, usando o celular, deixou de ser
indigena. Pré ¢ antes. Conceito é saber ou conhecer. Preconceito ¢ o
julgamento prévio daquilo que vocé ndo conhece. O fato de uma pessoa ser
indigena nao define onde ela vive. Nos, os indigenas, estamos nas cidades, nas
aldeias, em todos os lugares, onde a gente quiser estar (We’ena, 2022).

O primeiro depoimento de We’e’na sintetiza a forca da identidade indigena
contemporanea e articula uma narrativa de resisténcia e continuidade cultural. Ao responder o
que significa ser indigena no Brasil atual, ela interliga memoria e luta, destacando que a
permanéncia dos povos origindrios ndo ¢ um dado natural, mas resultado da resisténcia de
geragdes que asseguraram a transmissdao das tradi¢cdes. Sua fala, acompanhada de vestes
tradicionais, pinturas faciais e adornos, transforma seu corpo em um manifesto politico através
do qual ela afirma que existir como indigena hoje ¢ um ato de luta contra histéricas tentativas
de apagamento, tutela e museificacao de seus povos.

Ao destacar que precisou aprender o portugués para se comunicar, mas nao
abandonou suas tradigdes, We’e’na reforga a dualidade enfrentada por muitos indigenas, que
tiveram que adaptar-se as estruturas dominantes sem perder suas raizes. Sua referéncia aos
museus - “era uma vez os indigenas” - critica a visdo colonial que reduz culturas vivas a
reliquias do passado, reafirmando que a identidade indigena ¢ presente e dinamica.

Na segunda pergunta, ao expressar orgulho de sua origem, ela desconstroi
esteredtipos que deslegitimam indigenas urbanos ou escolarizados. Ao afirmar que o
preconceito ¢ uma construgdo alheia a sua cosmovisao, onde nao ha hierarquias baseadas em
cor, lingua ou vestimenta, We’e’na desafia no¢des essencialistas sobre o que ¢ “ser indigena”.
Sua defesa de que indigenas podem estar em qualquer espaco, seja nas cidades, universidades
ou aldeias, sem perder sua cultura, revela uma reivindicacdo por autonomia, contestando a
marginalizagdo histdorica imposta pela sociedade nao indigena. Assim, seu depoimento vai além
da autorrepresentacao e pode ser considerado um chamado ao reconhecimento da diversidade
e resisténcia indigena como realidades vivas, ativas e incontestaveis.

A teoria de Scott (2013) oferece um caminho interessante para decifrar as dinamicas
de poder e resisténcia nas sociedades. Através dos conceitos de “transcript publico” -
performance de conformidade perante os dominantes - e “transcript oculto” - discursos e
praticas de resisténcia partilhados em espacos protegidos - o autor demonstra que a submissao
aparente raramente significa consentimento. Pelo contrario, ela esconde um vasto e robusto
universo de resisténcia cotidiana, conduzida com as “armas dos fracos”, segundo Scott (2013):

a dissimulacdo, a satira, a recusa silenciosa e a preservacgao cultural longe dos olhos do opressor.
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O TikTok, longe de ser apenas um espago de entretenimento, tornou-se um palco
estratégico no qual o “transcript oculto” de resisténcia indigena transborda para um “transcript
publico” global, performéatico e conscientemente elaborado. Segundo Scott (2013), a natureza
fundamental do “transcript oculto” reside na sua articulagdo “a margem da esfera de percepgao
dos grupos dominantes” (Scott, 2013, p. 57). Por ser expresso apenas em contextos restritos e
seguros, geralmente quando os sujeitos subalternos confiam plenamente em seus interlocutores,
esse tipo de discurso permite que mesmo aqueles que ndo vislumbram possibilidades concretas
de resisténcia possam elaborar, por meio de narrativas de contestacdo, uma critica coletiva
velada as estruturas de poder. Dessa forma, ainda que simbdlica, essa pratica estabelece um
consenso dissimulado entre os oprimidos, que rejeitam e reprovam, em seu espago reservado,
as agdes e normas impostas pelos opressores.

Nesse sentido, a plataforma converteu-se em uma extensao digital desses espacos
reservados e transformou-se em uma praga publica global. O que era reservado a comunidade,
agora pode ser exibido, mas de forma controlada e protagonizada pelos proprios indigenas.
Nesse espaco, a performance indigena ¢ a sua arma. Ao observarmos um video produzido por
um influenciador indigena, em que um jovem exibe um ritual com filtros do TikTok, inferimos
que ele ndo esta apenas “compartilhando uma tradi¢ao cultural”; estd realizando um ato de
resisténcia visual e existencial. Ele torna visivel o que tentou ser invisibilizado. O influenciador
indigena traduz um saber oculto em linguagem viral, transformando o TikTok em um moderno
“rocado comunitdrio”, acessivel a todos, mas com significados profundos que escapam ao
colonizador mais desatento.

Ao constatar a presenca e a amplitude do “transcript oculto” no dia a dia de grupos
socialmente subalternos, Scott (2013) problematiza as interpretagdes correntes nas ciéncias
sociais sobre a natureza da hegemonia de classe. De acordo com o autor, boa parte dos teéricos
do conceito hegemonico parte do pressuposto de que a dominagdo ideologica implica a adesdao
dos grupos subordinados a visdo de mundo das elites, resultando no anestesiamento de sua
consciéncia de classe e no sequestro de sua capacidade critica por meio de um suposto estado

de “falsa consciéncia’:

Se as elites controlam a base material da producdo, obtendo por essa via uma
obediéncia pratica, e se controlam também os meios de producdo simbolica,
que lhes asseguram a legitimacao de seu poder e de seu controlo, entdo ter-se-
ia atingido um poder capaz de se autoperpetuar ¢ que s um choque a partir
do exterior poderia perturbar (Scott, 2013, p. 122).
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Para Scott (2013), nenhum “transcript publico” ¢ totalmente livre, pois esta sempre
sujeito a vigilancia e a repressdo pelos detentores do poder. Entretanto, ¢ fundamental nao
romantizar o TikTok como espaco de resisténcia pura, pois, no contexto digital, isso se
manifesta por meio da moderagdo algoritmica, que controla conteudos que denunciam
violéncias ou confrontam diretamente o poder e que, geralmente, sdo silenciados sob alegacao
de se apresentarem como conteido sensivel; pela aceitacdo e folcloriza¢do, ao esvaziarem a
cultura indigena de seu conteudo politico e a transformarem em um estilo estético ou tendéncia
passageira, um risco inerente a logica viral das redes sociais. Apesar disso, os influenciadores
indigenas continuam na disputa e sua estratégia ¢ perspicaz ao traduzirem sua luta para os
codigos da plataforma, conseguindo atravessar as barreiras algoritmicas e colocando suas
demandas no feed do grande publico, criando um tipo de consciéncia e solidariedade.

No TikTok, os influenciadores indigenas nao estao simplesmente “usando uma rede
social”. De acordo com a teoria de Scott (2013), concebida muito tempo antes da chegada da
internet conforme a conhecemos hoje, esses indigenas estariam convertendo o “transcript
oculto” de sua resisténcia em “transcript publico” viral numa manobra politica, demonstrando
que a luta ndo se da apenas nas trincheiras fisicas da demarcagdo de terras, mas também no
campo simbolico da narrativa.

Ao fazerem isso, eles ndo apenas se apropriam de uma ferramenta moderna para
um fim ancestral - a sobrevivéncia cultural -, mas atualizam e comprovam a teoria de Scott
(2013) ao compreender a resisténcia como um processo constante, criativo e adaptativo. Para o
autor, as armas mais eficazes de resisténcia sdo, frequentemente, aquelas que o opressor nao
consegue sequer reconhecer como tal. No palco digital do TikTok, a danca, o humor ¢ a
educacdo sdo as novas “armas dos fracos” e o seu alcance ¢ global.

O audiovisual, ao promover um ambiente para a expressao e o didlogo das diversas
cosmovisdes indigenas, amplia suas vozes, destacando a diversidade e a riqueza dos povos
originarios. Tanto os videos do influenciador Daldeia como de We’e’na, apresentados acima,
apresentam narrativas de resisténcia, preservando saberes ancestrais e desafiando estereotipos
histéricos. Nesse cenario, a decolonizagao nao se limita a delimitacao de terras e retomada de
territorios, mas reconhece e valoriza as culturas indigenas como pilares da identidade nacional.

Continuando as analises dos videos, temos o influenciador indigena Xohahi, Figura
22, que apresenta em alguns de seus videos o preconceito € a “ignorancia”, também no sentido

proprio da palavra, de alguns seguidores no que se refere ao fato de o indigena ter cabelo crespo,
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por exemplo. Para ilustrar essa afirmac¢do, num video de 1,15 minutos, Xohahi responde a

seguinte pergunta do espectador: Indigena crespo? Explica! Sou nova por aqui.

Figura 23 - Xohahi responde pergunta sobre indigena de cabelo crespo
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Com o celular em posi¢ao de self, ele diz:

Como o Brasil ndo se importa em realmente mostrar a realidade indigena,
precisamos, nos indigenas, mostrar nossa realidade, pois ninguém vai contar.
Se € para falar sobre a cultura indigena tem que ser um indigena para contar.
O indigena crespo nasceu de uma fusdo, de uma unido entre um negro € um
indigena para resistir, né?! E continuaram resistindo. Por causa disso ai,
muitos indigenas né, principalmente do povo Patax6, se uniram com negros.
Entdo, ha essa misticidade na nossa etnia. Isso que nos fortaleceu até os dias
atuais. Essa unido fez de nés quem somos atualmente, um povo firme, um
povo forte e alegre, assim como somos € vamos continuar ser até nos ultimos
dias (Xohahi, 2023).

O depoimento de Xohahi (2023) aborda uma camada frequentemente negligenciada
do processo de decolonizagdo, que € a reivindicag¢do do proprio corpo indigena como territorio
de resisténcia. Se as narrativas de Daldeia e We’e na combatem esteredtipos culturais amplos,

Xohahi enfrenta um preconceito visceral e cotidiano, que busca invalidar a identidade indigena
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com base em um marcador fisico especifico que ¢ o cabelo crespo. Sua fala vai muito além de
uma simples explicagdo bioldgica. Ao declarar que o “indigena crespo nasceu de uma fusdo, de
uma unido entre um negro ¢ um indigena para resistir”, Xohahi (2023) ressignifica a
mesticagem. Ele a desloca de uma narrativa colonial de apagamento para uma narrativa de
alianca politica e sobrevivéncia estratégica entre negros e indigenas.

A “mestigagem” de que ele fala ndo ¢ um exotismo, mas a forca espiritual e historica
gerada por essa unido contra a opressdo comum. Esse posicionamento ¢ um ato de
decolonizagdo porque, primeiramente, desmonta a imagem homogénea e fossilizada do
indigena, mostrando que a diversidade ndo ¢ uma ameaga a autenticidade, mas sua propria
esséncia. Segundo, porque ele afirma a agéncia indigena sobre sua préopria historia e
composi¢ao étnica. Com autoridade, ele afirma que foram os seus antepassados, com sua
agéncia, sua capacidade de agdo e decisdao, que escolheram se unir para criar um povo novo e
forte. Ele esta contando a historia por e para o povo indigena, ¢ ndo a historia sobre o povo
indigena contada pelo colonizador.

A fusao que Xohahi (2023) descreve ndo foi passiva, foi uma escolha ativa de
“resistir e continuar resistindo”. Dessa forma, o corpo mesti¢o, antes um campo de contestagao
e duvida forjada pelo colonizador, ¢ reinscrito como um monumento vivo da resisténcia e um
simbolo de fortaleza. Xohahi, portanto, exemplifica como a comunicagdo indigena
contemporanea, por meio de uma simples selfie no celular, realiza um profundo trabalho de
reparacdo epistemoldgica. Ele ndo apenas responde a “ignorancia” de um seguidor, mas educa
todo um publico, reafirmando que a identidade ¢ definida pela autodeclaragao, pela historia
compartilhada e pela cultura vivida - nunca por um padrao estético imposto. Seu video ¢ um
ato de existéncia e reexisténcia, afirmando que a alegria ¢ a firmeza do seu povo sdo, em si, a
prova definitiva de sua legitimidade e o legado vivo dessa alianca histdrica.

Em outro video bem curto, de apenas nove segundos, Xohahi, responde ao seguinte
comentario do espectador: Nao existe indigena de cabelo cacheado! Ele rebate: “O que vocés
acham que acontece com o indigena quando ele nasce com o cabelo cacheado? E expulso da
aldeia, ¢?” (Xohahi, 2023)".

Sobre essa questdo, podemos langar mao do que diz Oliveira (1995), que o mito de

que o Brasil teria sido constituido a partir da unido de trés ragas - o indio, o branco e o negro -

87Questionario aplicado ao influenciador indigena Xohahi Patax6 em via 23 fev. 2023 via WhatsApp.
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busca justificar a auséncia do racismo e a impossibilidade de o preconceito racial prosperar,

uma vez que ele supostamente nao existiria:

Isto ainda é mais evidente tratando-se do indio, muitas vezes identificado
como “o primeiro brasileiro”, que diferentemente do negro africano nao foi
tao claramente visualizado como for¢a de trabalho e marcado pelo estigma da
escravidao. Para essa sociedade deparar-se com um indio de “carne e 0sso,
debatendo seus problemas, falando portugués [...] frequentando o parlamento
e os tribunais, circulando nas grandes cidades ou mesmo no exterior [...]

r

manobrando uma cémera de video [...]” é o ctimulo do absurdo e do
estranhamento. E a constata¢do, para muitos, de que “ndo sdo mais indios”
(Oliveira, 2000, p. 61-78).

Talvez, o que deveria ser, aparentemente, uma questao de adaptacdo a novos modos
de viver na sociedade atual resulte de processos historicos complexos que criaram e cultivaram
um estereotipo geral sobre os povos indigenas. Estereotipos esses que serviam e ainda servem
aos interesses de grupos que desejam a obediéncia dos indigenas, a desapropriacao das terras
onde sempre viveram e a exploragdo barata da sua mao de obra. A fala de Xohahi (2023) pode
ser interpretada como uma potente desconstrucao desses esteredtipos, ao afirmar a legitimidade
das identidades indigenas marcadas pela diversidade fenotipica e pelo entrelagamento historico
com outros grupos, como 0s negros.

Ao abordar a questdo do “indigena crespo”, ele ndo apenas desmonta modelos
racializados sobre a aparéncia indigena - que muitos ainda imaginam seguindo um padrao
homogéneo inspirado em representagdes coloniais -, mas também ressignifica essa
caracteristica fisica como marca de resisténcia histérica. Mais uma vez, sua explica¢ao sobre a
“fusdo entre negro e indigena” vai além da mesticagem bioldgica. Trata-se de uma alianca
politica e cultural que fortaleceu os Pataxos frente as violéncias coloniais.

Quando Xohahi ironiza comentdrios como “ndo existe indigena de cabelo
cacheado", ele expde o cerne do problema que vai ao encontro do que observa Oliveira (2000)
sobre a persisténcia de um imaginario social que congela os povos originarios ora como mito
fundador, ora como auséncia, mas raramente como sujeito historico contemporaneo. Essa visao,
que ndo € ingénua, atende a projetos de apagamento, negando a dindmica das culturas indigenas.
Ao reivindicar o direito a diversidade fenotipica e & contemporaneidade ao dizer “um povo
firme, alegre”, Xohahi (2023) subverte a logica que reserva aos indigenas apenas o lugar de
“passado distante”, afirmando em seu lugar uma identidade viva, plural e em constante didlogo
com suas raizes. Portanto, suas narrativas nao sdo sobre aparéncia, mas sobre soberania, ou seja,

o direito de existir como indigena multiplo, real e atuante no Brasil atual.



198

6.2.2 Praticas culturais como disputa narrativa: alimentacio, rituais e parentesco

Um outro aspecto que se destacou significativamente nesta pesquisa e que ilustra a
convergéncia de praticas culturais entre diferentes etnias indigenas foi o consumo de carne de
macaco, documentado nas postagens de trés dos cinco atores sociais analisados neste estudo.
Os influenciadores Daldeia, Ysani e Pik6é compartilharam videos que, além de registrarem esse
habito alimentar tradicional em suas respectivas comunidades, evidenciam sua ocorréncia em
diversos grupos étnicos. Essas postagens oferecem um valioso registro antropologico,
demonstrando como determinadas praticas alimentares ultrapassam fronteiras étnicas
especificas, mantendo-se como elementos culturais compartilhados entre povos originarios
distintos.

No video de um minuto do influenciador Daldeia (FIG. 24), ele apresenta uma
sobreposi¢do de imagens em movimento, ou seja, varias imagens num mesmo campo visual.
Ele ndo se apresenta com traje tipico; pelo contrario, ele estd de camiseta e boné, como se fosse
um ancora de telejornal, narrando o que esta sendo mostrado em uma outra imagem em

movimento no fundo da tela, na qual ele proprio € o personagem da imagem.

Figura 24 - O influenciador Daldeia (a esquerda) em posi¢ao de ancora para divulgar a noticia.
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Nessa imagem, ele aparece sem camisa, fazendo uma refei¢ao de cabeca de macaco
em sua aldeia. Durante todo o video, essa imagem fica sendo exibida enquanto ele narra com
espanto o fato de o “indio” estar comendo a cabeca do macaco. Em sua narrativa carregada de
espanto e indignacao ele diz: “Olha isso, gente! Olha! Indigena, vai comer chocolate!” (Daldeia,
2022)%. No fundo, na outra imagem, ele mesmo esta dizendo assim: “Isso aqui ¢ macaco!
Caraca, ¢ de verdade, gente! Ai que d6! Coitadinho do macaco. Que nojo, gente! Que nojo! Se

"’

olhar da vontade de vomitar!” Ele faz o movimento de ansia de vomito e balbucia: “Eca... que
horror! Cara, por que eles ndo compram carne no agougue para comer? P6...eles estdo acabando
com os animais” (Daldeia, 2022)®. Com cara de indignagdo, abaixa a cabeca de tristeza e se
levanta de novo olhando para a cdmera e diz: “Nao, ndo, ndo, caraca! P, mano, eu ndo t6 vendo
1ss0”’! Abaixa a cabeca de novo e ao levantar-se, diz: “Cara, para qué isso? Cadé Luiza Mel?
Luiza Mellll, vem ver o video do indio”! Nesse momento, Daldeia encarna um personagem nao
indigena, o ancora de um telejornal e pde-se a chamar por uma pessoa que nao € possivel de ser
identificada na cena. Enquanto ele narra sua propria atitude de comer a cabega do macaco,
exibida na outra imagem gravada em momento anterior ao do video em questdo, ele acaba de
comer toda a carne da cabeca, deixando somente o 0sso branco a vista.

Para a antropdloga Waldstein (2018, p. 3), a culinaria ¢ uma construcao cultural de
refei¢des que estdo diretamente ligadas a identidade, ao autocontrole e a moralidade de uma
pessoa ou de um grupo de pessoas. A comida serve como ponte entre geracdes, sendo um
simbolo de afeto e ferramenta de reconexdo com a memoria, a familia e a identidade. Em
algumas situagdes, as pessoas sao definidas pelo que comem, seja por si mesmas (por exemplo,
“pessoas de milho”) ou por outros (por exemplo, “comedores de alho™). Para os mexicanos, por
exemplo, a comida ndo ¢ uma refei¢do, a ndo ser que tortilhas estejam envolvidas, enquanto na
Etiopia grupos étnicos vizinhos comem os mesmos alimentos, mas se distinguem pela forma

como os cozinham e apresentam:

Distinguir entre o que € e o que ndo ¢ alimento ¢ uma forma fundamental de
classificar as coisas em nosso ambiente. No entanto, a distingdo entre o que
deve e ndo deve ser comido (ou mesmo o que pode e ndo pode ser comido) ¢
baseada em muito mais do que comestibilidade. Uma iguaria em um contexto
cultural pode ser nojenta ou mesmo uma abominagao em outro. Folhas jovens
de mandioca (Manihot esculenta) sdo uma delicia em partes da Africa, mas
podem ser consideradas alimentos da fome em outras areas do mundo. O
escripulo que as pessoas sentem em relagdo ao consumo de animais € ainda

88Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
89Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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mais extenso. As pessoas evitam comer alimentos variados por diversos
motivos. Os sistemas “humorais” de classificacio de alimentos,
medicamentos e estados fisiologicos sdo comuns em todo o mundo e sdo
alguns dos fundamentos para evitar alimentos muito estudados. Em contraste,
razdes para ndo reconhecer certas plantas ou animais como alimentos que
possuem algum tipo de base moral e ou religiosa sdo geralmente teorizadas
como “tabus” na antropologia. Os tabus podem refletir relagdes ecologicas,
perspectivas sobre a consciéncia animal ou adesao a rituais (Waldstein, 2018,

p. 1).

Outra pesquisadora que trabalha com habitos alimentares ¢ Katz (2009), para quem
os sistemas alimentares indigenas, embora extremamente diversos, enfrentam um processo de
invisibiliza¢do em contextos como o brasileiro, no qual a populagdo indigena constitui minoria
demografica. A autora aponta que, embora a culinaria nacional brasileira seja
predominantemente associada a influéncias europeias, ela integra de forma desigual e muitas
vezes invisibilizada elementos indigenas e africanos. Essa analise revela um paradoxo: mesmo
sendo parte constitutiva da formagdo alimentar do pais, as contribuigdes indigenas sdo
frequentemente apagadas ou reduzidas a esteredtipos, sendo tratadas como “comida de pobres”,
ao invés de serem reconhecidas como patrimdnio culinario. A reflexao de Katz (2009) amplia
o debate ao questionar hierarquias alimentares que subjugam saberes tradicionais, destacando
a necessidade de valorizar essas praticas nao apenas como resquicios do passado, mas como
expressoes culturais dindmicas e resistentes. Sua abordagem mostra a ideia de que a
alimentac¢do indigena, ainda que invisibilizada, permanece como um eixo central de identidade

e sobrevivéncia cultural, mesmo em contextos urbanos e globalizados.

Os sistemas alimentares dos indigenas sdo tdo diversos como suas culturas.
Em paises com uma propor¢ao pequena de populagdo indigena, como Brasil
ou Argentina, a alimentacao dos indigenas tende a ser ignorada. No Brasil, a
culinaria nacional é mais europeia, mas integrou, mais ou menos em cada
regido, elementos das culinarias indigenas e africanas (Katz, 2009, p. 26).

A influenciadora Ysani também postou um video em seu perfil, de 1,02 minutos,
Figura 24 abaixo, no qual ¢ exibido um contetido audiovisual sem legenda ou narracdo, apenas
com uma musica cantada de fundo, enquanto uma crianca indigena come a cabe¢a de um
macaco assado. Na descri¢do do video, ela diz que na cultura da sua etnia também costuma-se
comer um “macaquinho assado”. Segundo Ysani, esse video ndo foi gravado por ela e ndo ¢
daqui do Brasil. Ela repostou o video postado pelo americano Paul Rosolie, conhecido por ser

um cineasta naturalista, conservacionista e explorador. Nesse video postado por Paul, em 13 de
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novembro de 2023, ele mostra uma indigena nativa da Amazonia Peruana degustando uma

cabeca de macaco.

Figura 25 - Crianga indigena come cabega de macaco na Amazonia Peruana
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Na legenda do video no perfil do criador de contetido, Paul Rosolie, hda uma

afirmacao em que ele diz:

Na Amazonia ocidental, os povos indigenas comem macacos como parte
importante de sua dieta. Fiquei sentado com essa garota por um bom tempo
enquanto ela trabalhava nessa cabe¢a de macaco. Perguntei se ela gosta de
bolo, peixe ou outra comida. Ela disse que macaco é sua comida favorita. E
diferente aqui (Rosolie, 2023, @junglekeeper).

Quando questionada sobre o motivo de ter publicado o video em seu perfil, Ysani

explicou que o compartilhou porque, em sua cultura, também se consome carne de macaco:

Comemos o corpo todo ¢ a cabeca, que é a melhor parte. Nao é algo
corriqueiro ndo, algo bem raro, até porque cagar macaco ¢ bem dificil. As
vezes, a gente os encontra por ai e a gente consegue pegar. Para pegar macaco
tem que ser um bom arqueiro ou um bom atirador. Para preparar o macaco, a
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gente coloca na brasa do jeito que o encontra para queimar os pelos e arranca-
los. Depois disso, ele € cortado para assar a carne. Tem que estar bem assada,
mas tem gente que prefere ao ponto e outros preferem mal-passado. Aivai de

\

acordo com cada pessoa. Quanto a musica que esta tocando no fundo, ¢
alguém dessa etnia que est4 cantando; eu ndo entendo nada, mas essa musica
¢ indigena e, como eu disse, ndo sdo indigenas do Brasil (Ysani, 2024).

Além de ser um habito alimentar do seu povo, Ysani também afirmou ter repostado
o video de outro criador de conteudo por reconhecer que temas relacionados a praticas culturais
indigenas tendem a gerar alto engajamento nas redes sociais. Entre os assuntos que mais
despertam o interesse do publico, destacam-se aqueles que abordam aspectos sensiveis e
controversos ou pouco conhecidos da vida indigena, especialmente quando contrastam com
valores predominantes na sociedade ndo indigena. Esses temas incluem, por exemplo, praticas
culturais especificas de determinadas etnias, como o exterminio de criangas gémeas ou com
deficiéncia, questodes relacionadas a violéncia de género, como o estupro de mulheres, e arranjos
matrimoniais nao ocidentais, a exemplo da poligamia.

Ysani, ao compartilhar tais contetidos, ndo apenas visibiliza a diversidade cultural
indigena, mas também chama a aten¢do para discussdes complexas que muitas vezes sao
simplificadas ou exotizadas nas plataformas digitais. Quando tais temas aparecem no TikTok
como “assuntos que chamam atengdo”, eles demandam tratamento cuidadoso, amparado por
bibliografia referenciada, justamente para evitar essencializagdes e respeitar a heterogeneidade
historica e cultural dos povos indigenas no pais.

Ja em um dos videos do influenciador Piko6 (FIG. 26) hd um registro de uma cagada

ao macaco, que possivelmente seria preparado para virar uma refei¢ao em sua aldeia.

""Resposta enviada por WhatsApp sobre o video da crianga comendo macaco no ano de 2024.
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Figura 26 — O influenciador Piké (a direita) na cagada ao macaco.
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Fonte:https://www.tiktok.com/@dicksontatuyo_oficial

No video analisado, Pikod aparece acompanhado por trés pessoas, sendo dois
homens e uma crianga, todos trajando vestimentas tradicionais indigenas: uma canga de folhas
com refor¢o de juta (provavelmente uma fibra vegetal), cocares de penas coloridas e colares
feitos de dentes de animais. Armados com arcos e flechas, eles sdo filmados por alguém dentro
da mata enquanto realizam uma cagada.

No inicio do video, uma voz do préprio locutor do TikTok anuncia:

- “Além de nos, tinha outro predador cacando os macacos”.

A cena mostra Pik6 e seus parentes nas arvores, quando percebem a presenca de
uma onga também em busca dos macacos. A pessoa que os filma consegue registrar o momento
em que a onga salta e ataca sua presa. Surpresos, os indigenas jogam suas armas no chao e
gritam:

- “E onga, é onga”!

Em seguida, descem rapidamente da arvore e sdo filmados retornando para a aldeia
sem a caga.

O video revela que o povo Tatuyo inclui macacos em sua alimentag¢do, um aspecto
compartilhado por outras etnias indigenas, mas que ndo anula suas particularidades culturais.

Os influenciadores indigenas no TikTok, como Ysani, Xohahi, We’e’na e Piko, frequentemente
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destacam essas diferengas, reforcando que, embora sejam todos povos indigenas, cada etnia
possui tradigdes distintas, seja nos rituais, na lingua, nas praticas cotidianas ou nas estruturas
sociais. Questdes como perfuragdes corporais, crengas religiosas, costumes matrimoniais,
organiza¢do em clas, o simbolismo das pinturas faciais e até mesmo o infanticidio, costume
ainda existente em algumas aldeias no Brasil, sdo abordados de maneira tnica por cada um dos
atores sociais desta pesquisa, evidenciando a riqueza e a diversidade das culturas originarias.
Assim, o video de Piké nao s6 documenta um momento de caga, mas também reforca a
importancia de reconhecer as singularidades de cada povo, desafiando visdes
homogeneizadoras sobre as comunidades indigenas.

Saindo da tematica “habito alimentar” e partindo para uma das questdes
mencionadas no paragrafo anterior, que diz respeito aos diferentes costumes da cultura dos
povos originarios, o infanticidio indigena’! - pratica documentada em algumas comunidades
tradicionais - € um tema que causa intensa controvérsia na sociedade nao indigena e tem sido
frequentemente abordado pela influenciadora Ysani em seus videos. Ela explica que, até
recentemente, essa pratica ainda era considerada culturalmente aceitavel no Parque Indigena do
Xingu, alinhada as crencas cosmoldgicas de seu povo. No entanto, segundo a influenciadora,
nos anos que antecederam a pandemia da covid-19, surgiram denuncias publicas contra o
costume, levando até mesmo a uma campanha nacional liderada pela entdo ministra Alves

(2019-2022):

Assim como eu, a ministra Damares Alves, ministra da Mulher, da Familia e
dos Direitos Humanos, de 2019 até 2022, durante o governo do ex-presidente
Jair Bolsonaro - comegou a fazer uma campanha nacional contra o infanticidio
(Ysani, 2022)™.

De acordo com Ysani (FIG. 27) o motivo que leva o indigena alto-xinguano a praticar

o infanticidio € o nascimento de criangas gémeas, com deficiéncia ou filho de mae solteira. Ela

"IA palavra infanticidio tem origem do latim infanticidium e pode ser compreendida como “morte de
crianga” nos primeiros anos de vida, em especial dos recém-nascidos. A pratica do infanticidio ¢ real
nas mais diversas culturas e por diversas razoes. O infanticidio indigena refere-se a pratica, em certas
sociedades tradicionais, de sacrificar recém-nascidos em casos considerados "excepcionais" como
gémeos, criancas com deficiéncias ou filhos de maées solteiras, fundamentado em sistemas
cosmologicos que priorizam o equilibrio social e a sobrevivéncia coletiva. Todavia essa pratica entre
os indios ndo tem a inflexibilidade conceitual da espécie estatuida no Codigo Penal brasileiro (Brasil,
1940).

"2Resposta publicada no video sobre o Infanticidio no ano de 2022.
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detalha as razdes pelas quais algumas comunidades alto-xinguanas, historicamente, praticavam

o infanticidio:

Figura 27 -Ysani responde a pergunta sobre o Infanticidio no Alto Xingu
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Fonte:https://www.tiktok.com/@ysani_

Mas por que filho de mae solteira? Porque essa mae solteira ndo tem como
criar esse filho sozinha. Ndo tem alguém para cagar e pescar para essa crianga.
Filhos gémeos porque ndo € normal, € incomum e essas criangas sofreriam na
fase adulta, entdo ja enterra assim que nasce. E filho deficiente porque ele nao
conseguiria acompanhar as outras criangas, ndo estaria ajudando os pais, ele
seria um empecilho para a familia, até porque vivem numa selva onde ndo tém
todas as facilidades que a sociedade moderna oferece. Por isso, hoje em dia,
as coisas estdo mudando gragas a esse contato que temos com vocés € a
civilizagdo moderna. Essas criangas estdo sendo dadas para lares de adogdo
para quem quiser adota-las (Ysani, 2022).

A exposi¢do de Ysani sobre o infanticidio indigena revela um exemplar conflito
entre valores culturais tradicionais e normas universalistas de direitos humanos. Se, por um
lado, a pratica pode ser compreendida dentro de uma logica comunitaria de sobrevivéncia e
coeréncia cosmologica, por outro, a crescente interagdo com a sociedade nacional e a pressao
de agentes externos como o Estado e organizagdes religiosas tém levado a mudangas
significativas. O discurso de Ysani reflete uma transi¢do cultural, na qual praticas antes

legitimadas sdo progressivamente abandonadas ou adaptadas, seja por pressao politica, seja por
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transformagodes internas nas comunidades. Esse fenomeno ilustra o desafio de conciliar
autonomia indigena com garantias de direitos fundamentais, um debate que permanece aberto
na sociedade e ¢ presente tanto nas areas da antropologia quanto do direito.

A alternativa encontrada, como a adogdo por familias ndo indigenas, conforme
mencionado pela influenciadora Ysani, embora solucione imediatamente o risco de morte
dessas criangas, também levanta questdes sobre perda identitaria e assimila¢do forcada,
demonstrando a complexidade desses processos. Como argumenta a autora Cunha (2009), os
povos indigenas ndo podem ser compreendidos a partir de uma logica externa ou juizos de valor
universalizantes, mas sim “em seu contexto historico e social especifico” (Cunha, 2009, p. 45).

Essa perspectiva ¢ reforcada por Ribeiro (2015), ao ressaltar que decisdes
relacionadas a vida e a morte nessas comunidades estdo menos ligadas a uma suposta
“brutalidade inata” do que a condigdes materiais de sobrevivéncia (Ribeiro, 2015, p. 231).
Nesse sentido, o debate sobre o infanticidio deve ser compreendido como uma tensao entre
tradicdo e modernidade, visibilidade midiatica e direitos humanos, sem reduzir a experiéncia
indigena a estereotipos simplistas ou julgamentos morais universais.

Ainda seguindo a exemplificagdo de costumes tradicionais, analisamos um video
de Xohahi Patax6, no qual ele comenta sobre uma das grandes particularidades da sua etnia,
que ¢ o ritual de perfuracdo tradicional de septo. Segundo o influenciador, esse ritual atrai a
curiosidade e o desejo ndo s6 de parentes de outras etnias como também de pessoas ndo

indigenas. O influenciador explica

que essas perfuragdes sao da cultura do seu povo Pataxd e, que para quem nao
conhece, o Brasil é um pais diverso em cultura indigena, contando com mais
de 300 etnias, sendo cada uma com sua cultura diferente uma da outra. Uma
das caracteristicas da minha cultura sdo as perfuragdes tradicionais que meu
povo realiza. Para quem nao sabe, essas perfuragdes sdo de guerreiro, sdo atos
de guerreiro. Nao € so chegar e furar. Tem todo um tratamento, todo um ritual.
Euja divulguei varios videos no TikTok para quem quiser ver, inclusive, video
das minhas perfuragdes de boca e nariz (Xohahi, 2023)7.

O relato de Xohahi sobre o ritual de perfuracdo tradicional do septo entre os Pataxo
transcende a mera descrigdo de uma pratica corporal e organiza uma narrativa de pertencimento
que articula corpo, ritual e etnicidade como dimensdes indissocidveis. Ele revela um ato de
resisténcia cultural e reafirmacgdo identitdiria em um contexto marcado pela crescente

visibilidade indigena nas redes sociais. Ao destacar que essas perfuragdes sdo “atos de

Respostas publicadas em videos no ano de 2023.



207

guerreiro”, o influenciador as vincula a uma tradi¢@o ancestral e as ressignifica como simbolos
de orgulho e pertencimento, assim como ao afirmar que “nao ¢ s6 chegar e furar, mas que tem
todo um tratamento, todo um ritual” (Xohahi, 2023)™, ele reitera que se trata de uma pratica
cultural e social e ndo de um mero adorno estético.

Diante disso, a perspectiva de Turner (1991, p. 94) ¢ esclarecedora ao compreender
0s rituais como processos liminares que produzem “passagens de estado” e atribuem novos
status sociais. Do mesmo modo, Le Breton (2011, p. 15) afirma que “o corpo € uma construcao
simbodlica e ndo uma simples realidade biologica”, o que refor¢ga a dimensao cultural da
perfuragdo Pataxé como ato de guerreiro.

Esse fendmeno ilustra um paradoxo contemporaneo: ao mesmo tempo em que a
cultura Pataxo6 desperta curiosidade e at¢ mesmo desejo de imitagdo por parte de nao indigenas
- 0 que poderia ser visto como uma apropriacao cultural -, a divulgacao consciente feita por
Xohahi transforma o TikTok em uma ferramenta de educacao intercultural. Seus videos exibem
o ritual e explicam seu significado profundo - a necessidade de preparo espiritual, o tratamento
especifico e a conexao com a identidade guerreira. Isso desafia a visdo superficial que reduz
praticas indigenas a “exotismos”, insistindo em seu carater sagrado e politico.

Ao destacar que o Brasil possui “mais de 300 etnias, sendo cada uma com sua
cultura diferente uma da outra” (Xohahi, 2023)7, o influenciador amplia o gesto pedagogico de
seus videos, articulando sua préatica a uma diversidade efetiva de povos indigenas no pais’®. Em
um de seus videos (FIG.28), Xohahi mostra um intercAmbio de cultura entre etnias. A seguir,

transcrevo toda a sua narrativa oral:

"#Respostas publicadas em videos no ano de 2023.

>Respostas publicadas em videos no ano de 2023.

*Segundo o Censo Demografico 2022, a populacdo indigena brasileira soma 1,7 milhdo de pessoas,
distribuidas em 305 etnias e falantes de 274 linguas distintas (IBGE, 2022).
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Figura 28 - Xohahi faz perfuragdo no septo de parente indigena

Fonte:https://www.tiktok.com/@xohahi_pataxoop

Olha eu aqui de novo, Xohahi Pataxd, para fazer mais uma perfuragio
tradicional e mais um intercdmbio de cultura. A parente que vai fazer a
perfuragdo ai, né, ndo é Pataxd; ela é do povo Kaipé e pediu para eu realizar a
perfurag@o no septo dela. E eu como sou um indigena do povo Pataxo e néo
negamos nossa cultura para ninguém, vamos realizar a perfuracdo no septo
dela. Agora ¢ s6 segurar firme. E so alegria, heim!!! Vou dar inicio a
perfuragdo. Eu passei um 6leo de Copaiba na mao dela e depois, em seguida,
jé& passei o espinho no 6leo para poder comecar a furar o nariz dela. Ela ja
comecou a se preparar ali e ficou no jeito e eu ja coloquei o espinho em
posicdo. E ja comecei a furar e foi bem rapido. Ja foi furado ali. Ela deu uma
balangada na cabeca e sentiu a forga ali, mas & s6 alegria! Perfuragio
concluida. Nao esquega de comentar no video e curtir, heim? Seguraaaa! E
vocé teria coragem de realizar a perfuracéo tradicional? (Xohahi, 2023)7’.

O conhecimento tradicional indigena, como forma de sabedoria ancestral, ¢
fundamental para entender a visdo de mundo dos povos originarios. Os saberes indigenas
transcendem meros conteudos informativos; eles corporificam as lutas historicas, a resisténcia

cultural e os modos de existéncia coletiva desses povos, sendo transmitidos de geracdo em

""Respostas publicadas em videos no ano de 2023.
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geracdo dentro da comunidade (Holanda; Silva; Andrade, 2023). Os autores explicam que a
maneira indigena de ver o mundo cria uma liga¢ao profunda entre o que veio antes e o agora,
através de simbolos e significados que guiam o dia a dia das pessoas.

Essa perspectiva encontra eco no pensamento de Ailton Krenak (2019), para quem
a resisténcia indigena efetiva-se precisamente na recusa a homogeneizacao cultural: “[...] A
gente resistiu expandindo a nossa subjetividade, ndo aceitando essa ideia de que nds somos
todos iguais” (Krenak, 2019, p. 15). Essa fala revela que a ancestralidade funciona como
ferramenta de existéncia decolonial, manifestando-se ativamente nas produgdes midiaticas
contemporaneas. Como evidenciam os videos dos influenciadores indigenas, esses saberes
ancestrais se renovam constantemente, seja através de narrativas digitais ou nas praticas
ritualisticas, demonstrando a for¢a de saberes que desafiam as formas ocidentais de entender o

tempo e a transmissao do conhecimento:

Os nossos ancestrais, ndo sdo sé a geragao que nos antecedeu agora, mas do
nosso avd, do nosso bisavd. E uma grande corrente de seres que ja passaram
por aqui, que, no caso da nossa cultura, foram os continuadores de ritos, de
praticas, da nossa tradigdo. [...] Até hoje nés entendemos que estamos nesse
mesmo continuo de interagdo com a memoria do nosso povo, com a memoria
da nossa cultura. Nos temos uma origem, sabemos de onde somos, amamos
esse lugar, nos o reverenciamos (Krenak, 2020, p. 28).

Sao muitos os exemplos mostrados pelos atores sociais: a influenciadora We’e’na
Tikuna explica em um de seus videos (FIG. 29), o significado da pintura utilizada em seu rosto
como uma identificacao do cla ao qual pertence e como ¢ estabelecida a relagdao de hierarquia
familiar no seu povo, tendo os cls e suas mascotes’® como referéncia. Inclusive podemos dizer
que noés, ndo indigenas, possuimos uma semelhanga que nos aproxima da cultura indigena ao
utilizarmos, assim como eles, animais para representar algum tipo de grupo ou de cla.

Um exemplo classico desse costume cultural € o caso dos clubes de futebol e outros
esportes que adotam mascotes - animais ou pessoas - para representa-los. Temos no Brasil

algumas mascotes dos seguintes times de futebol: Atlético Mineiro - o Galo’®, conhecido como

"8Mascote: Qualquer pessoa, coisa ou animal a que se confere a capacidade de atrair a sorte. Fonte:
https://michaelis.uol.com.br/palavra/MdKX0/mascote/. Acesso em: 9 dez. 2024

Galo: O mascote do Atlético-MG é um dos mais reconhecidos de todo o futebol nacional. O Galo,
além de simbolo da equipe, virou o segundo nome. O surgimento do nome tem origem nas ruas e
ganhou status de oficial apenas nos anos 40. Enquanto o Atlético conquistava metade dos campeonatos
estaduais na década de 30, um galo preto e branco dominava as famosas rinhas em Belo Horizonte
(MG). Em seu site oficial, o clube destaca que o animal "era imbativel, assim como o Atlético nos



210

“Galo Doido”; Cruzeiro - a Raposa; América - o Coelho; Flamengo - o Urubu; Botafogo - o

Cachorro; Corinthias - o Mosqueteiro, entre outros.

Figura 29 - Weena explica pintura em seu rosto
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Fonte: https://www.tiktok.com/@weenatikuna

A saber, eis o que diz a influenciadora We’e’na sobre os clas:

Vocé esta vendo eu pintada aqui? Nio € a toa, né?! Toda essa pintura ¢ a minha
identidade. E quem eu sou, né. No povo Tikuna, nés somos divididos por clis
de animais. Da terra e do céu, nés temos mais de 13 clas no meu povo. Cada
cla é diferente. Por exemplo, meu pai era cla de onga. A minha mae é cla de
arara. Na minha aldeia ndo podiam casar cli com cla. E como se tivesse o
mesmo sangue, entdo ndo podia se casar. Entdo, ¢ uma identificagdo essas
pinturas no rosto. Hoje, vocé esta vendo a minha pintura. Ai vocé fala: Nossa,
a We’e’na estd pintada. Mas por que, né, esses bigodes? Essa ¢ a minha
identidade. O meu cla ¢ Onga por causa do meu pai. Porque a gente leva o
sobrenome do pai, a linhagem do pai. Por isso meu nome We’e’na, que quer
dizer “a onga que nada para o outro lado do rio” (We’e’na, 2022)%.

gramados". Fonte: https://ge.globo.com/futebol/times/atletico-mg/especial/2024/02/22/c-qual-e-o-
mascote-do-atletico-mg-veja-versoes-e-historia.ghtml. Acesso em: 9 dez. 2024.
80Explicagdo publicada em video sobre sua pintura e seu cla no ano de 2022.
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Embora as comunidades indigenas cultivem o costume de estabelecer vinculos
matrimoniais entre si, elas também mantém relagdes com a sociedade nio indigena por meio
de casamentos, trocas materiais, comércio, conflitos e rituais. O caso de We’e’na, que esta
casada com um homem branco de origem espanhola (FIG. 30), ilustra como essas unides
exigem processos de adaptacao, pois seu marido precisou passar por um periodo de experiéncia
na aldeia, sob avaliagdo da familia e do seu grupo, para ser plenamente integrado. Essas
interacdes, ainda que ocasionais, sdo mediadas por regras sociais especificas que definem quem

pode ou nao ser reconhecido como parte da rede de parentesco.

Figura 30 - Weena fala sobre seu marido ndo indigena.
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Fonte: https://www.tiktok.com/(@weenatikuna

De acordo com Roy Wagner (1977), se todas as relagdes familiares fossem, em
esséncia, idénticas, caberia aos proprios seres humanos a tarefa de diferencid-las. Assim, “a
distin¢do entre esses vinculos recai sobre noés na compreensdo do parentesco, refletindo um
papel que o homem desempenha, possivelmente, na maior parte das sociedades humanas”
(Wagner, 1977, p. 639). Seu estudo nos auxilia a compreender que, mesmo em contextos em
que as estruturas de parentesco parecem semelhantes, cabe aos individuos e grupos atribuirem

significados especificos a esses vinculos. Essa abordagem ajuda a entender por que a
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incorporag¢ao de um estrangeiro ao grupo indigena ndo ¢ automatica, mas sim um processo que
demanda negociagdo e ressignificagdo cultural.

Nesse sentido, mesmo em casamentos interétnicos, persistem regras que delimitam
as unides permitidas, ecoando a discussdo de Lévi-Strauss (1982, p. 20) sobre a “proibicao do
incesto como norma universal” que marca a transi¢ao entre natureza e cultura. Embora algumas
sociedades admitam unides consanguineas proximas, sempre ha algum tipo de restrigdo,
demonstrando que “o parentesco €, antes de tudo, um sistema de categorias sociais € ndo apenas
biologico” (Lévi-Strauss, 1982, p. 62). Quem corrobora com essa perspectiva ¢ Castro (2002),
que discute como o parentesco indigena é uma construgao relacional e ndo fixa, reforcando que
0 matrimdnio para esses povos, mesmo quando envolve ndo indigenas, obedece a logicas
internas de pertencimento, alinhando-se a uma visao dinamica e nao essencialista do parentesco.
“O parentesco nao ¢ um dado natural, mas um regime de traducao entre corpos e afetos” (p.
185).

Segundo o influenciador Piko6 (FIG.31), dentro dos costumes do seu povo Tatuyo,
o indigena precisa escolher, preferencialmente, um pretendente ou uma pretendente que faga
parte da etnia da sua mae, podendo ser também de outra etnia, desde que seja um parente e que

possua costumes, idiomas e rituais diferentes dos seus.

Figura 31 - Piko apresenta sua esposa e mais algumas pessoas da sua familia
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Fonte: https://www.tiktok.com/@dicksontatuyo_oficial

Piké explica que essa tradicdo vem dos seus ancestrais e o que ¢ proibido dentro da

sua etnia ¢ realizar matrimdnio dentro do préprio grupo, ou seja, um Tatuyo com outro Tatuyo:

Por esse motivo, a gente vem sempre, em algum momento, raptando, ou
pedindo, ou realizando troca-troca, que ¢ quando o meu pai pode levar uma
irma minha e deixa-la em outro grupo e trazer uma pretendente, assim fazendo
uma troca; ou raptando muitas vezes. Eu optei por escolher uma pretendente
que faz parte da etnia da minha mae: ela é da etnia Cubeo. Entdo, eu escolhi
uma pretendente que ¢ de uma etnia totalmente diferente da minha, com
idiomas e costumes diferentes para que, quando nossos filhos nascerem, eles
aprendam o idioma da mae e do pai no primeiro momento, que sao totalmente
diferentes. E assim, convivendo na comunidade, eles podem aprender outros
idiomas também e outros costumes (Piko, 2024)8!.

De acordo com Vilaga (2018), a categorizagdo de “parentes” entre os indigenas ndo
corresponde a nocao ocidental de parentesco baseada em vinculos genealdgicos, mas sim a uma
construgdo politica e identitaria. Enquanto os nao indigenas sao nomeados como “brancos” ou
por seus nomes individuais, os indigenas se autodenominam “parentes”, estabelecendo uma
unidade discursiva que refor¢a aliangas e resisténcias comuns. Como explica a autora: “o
significado ¢ bem diferente do portugués, em que parente geralmente se refere a alguém com
quem se tem relagdes genealdgicas, aquelas que chamamos relagdes de sangue” (Vilaga, 2018,
p. 195).

Essa distingdo linguistica evidencia uma fronteira étnica, na qual o termo opera
como um marcador de pertencimento e diferenciagdo em relacao a sociedade majoritaria. Para
a pesquisadora, essa logica aplica-se também as relagdes matrimoniais: casamentos entre
indigenas de diferentes etnias podem ser compreendidos como unides entre “parentes”, ainda
que nao haja consanguinidade, pois estdo inseridos em um sistema mais amplo de solidariedade
interétnica. J4 os casamentos com ndo indigenas exigem negociacdes mais complexas, pois
envolvem a incorporagdo de alguém externo a essa rede de parentesco politico. A obra de Vilaca
(2018), portanto, nos auxilia a entender que o matrimonio indigena ndo se restringe a lagos
biologicos ou afetivos individuais, mas estd profundamente ligado a dinamicas coletivas de
identidade e resisténcia.

Essa nogdo de pertencimento estendido materializa-se também nas estratégias de

autorrepresentac¢ao indigena em plataformas digitais. Nos videos analisados, mesmo quando os

81Resposta publicada em video sobre sua esposa da etnia Cubeo em 2024,
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influenciadores indigenas aparecem vestindo roupas ndo tradicionais, a maioria opta por gravar
nos ambientes como aldeias ou na mata, conforme exemplificado pelo perfil de @Daldeia (FIG.
32). Esses ambientes predominam como cendrios, enquanto residéncias urbanas de alvenaria

aparecem apenas ocasionalmente.

Figura 32 - Daldeia entra no rio na aldeia para mostrar a pesca com as proprias maos
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Fonte: https://www.tiktok.com/@odaldeia

Essa escolha espacial reflete uma dinamica particular de povos como os Pataxé
(BA) e os Tatuyo (AM), cujos territorios mantém estreita proximidade com os centros urbanos
de Coroa Vermelha (BA) e Manaus (AM). Como eles afirmam, essa proximidade geografica
facilita um transito constante entre a aldeia e a cidade, reforcando uma identidade adaptavel,
que ndo se fixa em polos opostos, mas se constrdéi na intersec¢do entre ambos. Assim, a
recorréncia de cenarios tradicionais - mesmo em videos que incorporam elementos urbanos -
demonstra que esses indigenas ndo abandonam suas raizes pelo fato de ocuparem também as
cidades, mas as reelaboram.

O resultado desse comportamento ¢ um duplo pertencimento no qual € possivel
apresentar uma identidade que integre, de forma dinamica, aspectos culturais tradicionais e

contemporaneos, evidenciando a complexidade de suas experiéncias sociais no contexto da
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urbanizacdo. Para exemplificar o engajamento dos influenciadores indigenas com os recursos
tecnologicos oferecidos pelo TikTok, temos os perfis a seguir que demonstram padrdes
diferenciados desse engajamento:

O influenciador Piko (FIG. 33), destaca-se pela frequente utilizacdo de efeitos
sonoros nativos da plataforma, como frends e locugdes, apropriando-se de elementos

caracteristicos do proprio TikTok.

Figura 33 - Piko inicia o video na versao de “Nerd Fofo” usando uma trend para se

transformar num “homao”

. i‘@ 14:35

Procbrar | Q Encontrar eonteddo relaci...

3 ), /
Piko Tatuyo . 31-12- A
Que tal ? Gostaram dowideo, j& vai |

deixando seu comentario af |1L... mals
3 som original - dicksontatuyo_oficial

Adi omentario [-- I -

Fonte: https://www.tiktok.com/@dicksontatuyo_oficial

Ja a influenciadora We'e'na (FIG. 34), emprega recursos de locugdo do aplicativo,

alinhados ao propdsito comercial de alguns de seus videos publicitarios.
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Figura 34 -We’e’na utiliza locugdo para publicidade da Natura

e aproveitar

We'e'ena TIKUNA 12-18

Numagé! O Natal esta’ cheégando.. Esea
gente transformasse em present... mais

Adicionar comentario... % % .@

Fonte:https://www.tiktok.com/@weenatikuna

O influenciador Xohahi (FIG. 35), por sua vez, combina recursos de voz do
aplicativo, utilizados como chamariz para o tema abordado, com trilhas sonoras tradicionais
Pataxd, criando uma sintese entre inovagdo tecnoldgica e preservagdo cultural ao documentar

rituais de seu povo.
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Figura 35 - Xohahi e um parente indigena em ritual da Medicina Sagrada do Kuhuytu (rapé)

na lingua do povo Pataxd

Medicinasagrada do kuhuytu
L w(rape)M®

Leia'a legenda B #
XOHAHI PATAXOOP 23-10-2

a1

ngua do pov... mais ‘,,\

ahi_pataxoop

Lista de reprodugéo - Medicina Sagrada >

&

Fonte: https://www.tiktok.com/(@xohahi pataxoop

Nesse video de 45 segundos (FIG. 35), o influenciador Xohahi estd com traje tipico,
de saia de fibra, sem camisa, colares de varios tipos de sementes, um aderego na cabecga, o
cabelo preso num coque, além dos acessorios em suas perfuracdes. Ele estd na companhia de
um outro indigena que também se veste com trajes tipicos, aderegos nas pernas e um cocar de
penas na cabeca. Estdo sendo filmados por outra pessoa no meio da mata, ladeados por
instrumentos musicais como um atabaque e dois chocalhos. O video ndo possui locu¢do, apenas
uma musica indigena de fundo. O tema do video é: “Troca de sopro medicina sagrada do
Kuhuytt (rapé)”. Xohahi e o parente indigena fazem uso do rapé, fumando e cheirando a erva
através de um cachimbo em comum. Fazem um movimento que parece ser uma reza €

participam do ritual. Na legenda do video aparecem os seguintes dizeres:

A medicina sagrada do Kuhuytt (rapé) na lingua do povo Pataxo, a medicina
do rapé é muito sagrada para nos indigenas, fortalece nosso corpo e espirito,
a troca de sopro de guerreiro € uma troca de conexao forte. A medicina sagrada
para o povo Pataxd ¢ feita usando ervas, raizes e cascas conhecidas pelos
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velhos Patax6. Todos os componentes da medicina t€ém um proposito
medicinal diferente, trabalhando corpo e espirito (Xohahi, 2023, on-line)32.

O video retrata um momento sagrado de ancestralidade Patax6, no qual Xohahi e
outro indigena, vestidos com trajes tradicionais e adornos simbdlicos, compartilham o ritual do
rapé. A cena, gravada na mata ao som de cantos e instrumentos tradicionais, evidencia a
conexao entre corpo, espirito € natureza. A “troca de sopro” nao ¢ apenas um ato fisico, mas
uma cerimoOnia de fortalecimento identitario, em que o rapé atua como um elemento da
medicina ancestral. Cada gesto, desde o uso compartilhado do cachimbo até os movimentos
que lembram preces, refor¢a os saberes transmitidos pelos mais velhos.

A legenda ressalta que essa pratica ndo ¢ apenas um ritual, mas uma afirmagao da
resisténcia cultural Pataxo, unindo geragdes em torno de uma espiritualidade viva e coletiva. A
obra de Sodré (1988) oferece uma importante contribuicdo para a discussdo sobre
ancestralidade e identidade, ao afirmar que a ancestralidade se assenta na terra-mae: “O que da
identidade a um grupo sdo as marcas que ele imprime na terra, nas arvores, nos rios” (Sodré,
1988, p. 22). O autor analisa a ancestralidade como um fendmeno que ultrapassa a biologia,
expressando-se em praticas rituais que conectam comunidades as suas raizes sagradas e
historicas.

Essa abordagem encontra ressonancia no pensamento de Kaka Wera (2020), que
compreende a ancestralidade indigena como um conceito multidimensional, englobando ndo s
as raizes genealdgicas, mas também uma conexdo espiritual e sagrada com as forcas da

natureza, guiando o ser humano em sua trajetoria existencial:

A sabedoria indigena considera as raizes genealdgicas como uma dimensao
da nossa ancestralidade. E a nossa ancestralidade material genético material.
A tradigdo indigena considera também a nossa ancestralidade de alma que diz
o seguinte: cada um de n6s temos uma origem nas forgcas da natureza que
estruturaram a nossa alma, que por sua vez estruturaram a nossa psiqué, que
por sua vez estruturaram 0s nossos temperamentos e as nossas tendéncias
temperamentais. Essa ancestralidade ¢ mais sutil e € necessario de ser
considerada, pois quando a gente conhece essa ancestralidade que vem da
alma, nés nos posicionamos melhor na vida. E a outra dimensio da
ancestralidade que a tradicdo indigena reconhece ¢ a nossa ancestralidade
divina porque a nossa alma nao vem somente de uma estruturagdo que as
forgas da natureza operam. A nossa alma vem de uma fagulha, de um mistério
que ¢ além dessas for¢as que a natureza opera, onde também a propria natureza

82 Xohahi. Tiktok, 21 out. 2023. Disponivel em: https://www.tiktok.com/@xohahi_pataxoop.
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advém que € o divino e que esta no interior de nds mesmos, assim como esta
no interior da natureza (Wer4, 2020, on-line).

No contexto dos influenciadores indigenas, essa no¢ao de ancestralidade se traduz
em uma identidade étnica dindmica, ndo estitica, que integra o pertencimento a uma
comunidade, a preservacao de tradigdes e a adaptacdo a novas formas de expressdo cultural,
como o que temos visto nas midias sociais. Sodré (1988) demonstra que grupos marginalizados
preservam seus lagos ancestrais por meio da reinterpretacdo de seus costumes aos novos
contextos urbanos e midiaticos (Sodré, 1988). Assim como as religides de matriz africana
mantém sua conexao com o terreiro mesmo na cidade, os indigenas contemporaneos reafirmam
sua identidade por meio de estratégias que ndo conjugam a tradi¢do e a inovagao.

As praticas observadas no TikTok, além de ilustrarem, elas validam concretamente
a no¢do de uma identidade indigena dinamica e contemporanea. Através de um repertdrio
estratégico de acdes, esses influenciadores operacionalizam a continuidade cultural no ambiente
digital:

e Transmissao de rituais e cerimoOnias ao vivo, que adapta a partilha do
conhecimento sagrado ao formato /ive, demonstrando uma tradugao cultural e ndo
uma ruptura;

e A incorporacdo de grafismos e arte tradicional na moda e na estética digital,
atualizando visualmente a identidade e afirmando-a como viva e presente;

¢ O ativismo e a denuncia, que instrumentalizam as ferramentas das midias sociais
para travar uma luta profundamente ancestral por direitos territoriais e culturais;

e O uso assertivo de linguas indigenas em posts e legendas, reclamando o espaco
digital como territorio linguistico legitimo.

Essas acdes coletivamente desmontam a falsa dicotomia entre tradi¢ao e tecnologia.

Longe de representar um abandono de suas culturas, a presenca indigena em plataformas como
o TikTok ¢ um ato de ressignificagdo profunda, no qual o smartphone ¢ convertido em
ferramenta de agéncia, um instrumento contempordneo a servigo da preservacdo, do
fortalecimento e da divulgagdo dos saberes ancestrais. Essa realidade ecoa o pensamento de
Ailton Krenak (2022) para quem “a presenca indigena em todos os lugares ¢ inegavel e
irreversivel”, uma vez que “ser indio deixou de ser sinonimo de escondido no mato” (Krenak,
2022, p. 1). O autor ainda afirma que a visibilidade tornou-se uma “garantia de sobrevivéncia”
(Krenak, 2022, p. 2), posicionando-se contra qualquer tentativa de suprimir comunidades

marginalizadas.
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Essa busca por visibilidade, no entanto, ndo se restringe as trajetorias individuais
dos influenciadores aqui analisados. A comunicac¢do indigena na internet também se estrutura
através de organizagdes da sociedade civil como a Articulagdo dos Povos Indigenas do Brasil
(APIB), a Coordenacao das Organizacdes Indigenas da Amazonia Brasileira (COIAB), a Midia
india e a Radio Yandé. Esses comunicadores institucionais atuam de forma complementar aos
influenciadores individuais, articulando pautas coletivas, incidéncia politica e mobiliza¢ao
inter-aldeias. Embora esta pesquisa tenha privilegiado a agéncia de criadores autonomos,
reconhecemos a importancia dessas redes organizacionais como dimensdo fundamental da
comunicag¢do indigena contemporanea, tema que merece investigagdes futuras.

Tanto as praticas individuais quanto as a¢des organizacionais convergem para uma
mesma direcdo que € a construgdo e uma presenca indigena autdbnoma e politicamente articula
no espago digital. A partir de pensadores indigenas como Ailton Krenak (2022),
compreendemos que agéncia ¢ a capacidade de acdo autdbnoma e politica, enquanto visibilidade
¢ a condicdo de serem vistos, reconhecidos e respeitados em sua pluralidade. Juntos, esses
conceitos, articulados através de plataformas digitais e redes organizacionais, formam a base
da resisténcia e da reexisténcia indigena no século XXI, permitindo que os povos originarios
ndo apenas sobrevivam, mas também influenciem o futuro do Brasil e do planeta.

Esse movimento encontra respaldo no ordenamento juridico brasileiro. A
Constituicao Federal de 1988, ao garantir o direito a autodeterminacao e ao reconhecimento da
organizac¢do social, dos costumes e das tradi¢des dos povos originarios (Art. 231), corrobora
essa perspectiva dindmica de identidade, que ndo confina a indigeneidade a um passado
fossilizado, mas a reconhece como uma forga viva e capaz de se manifestar de multiplas formas
no mundo contemporaneo. Dessa forma, as plataformas digitais consolidam-se como novos
territorios nos quais os povos indigenas, seja na aldeia, na cidade ou no universo virtual,
reivindicam voz e visibilidade em seus proprios termos, travando uma constante negociagao

com as logicas da colonizacdo algoritmica.

6.3 PERFORMANCES POLITICAS: O DISCURSO INDIGENA NO CENARIO
NACIONAL

Para interpretar e compreender as narrativas dos influenciadores indigenas no
TikTok, analisei o processo comunicativo desses individuos e a forma como organizam seus

discursos nos videos, considerando que imagens, sons e at¢ mesmo o siléncio constituem
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formas de expressdo. Para isso, utilizei conceitos da andlise do discurso, acreditando que ela
possibilita evidenciar como os influenciadores indigenas estdo marcando, através dos discursos
verbais e visuais, 0s espacos sociais que desejam ocupar na sociedade nao indigena.

Nesse sentido, a analise do discurso adotada neste estudo apoia-se em Foucault
(1970), para quem o discurso ndo se limita a traduzir lutas ou sistemas de dominagdo, mas &,
ele proprio, um campo de disputa: “discurso ndo ¢ simplesmente aquilo que traduz as lutas ou
os sistemas de dominagdo, mas aquilo pelo que se luta, o poder de que queremos nos
apoderar” (Foucault, 1970, p. 10). Também acessei os estudos de Bakhtin (1987), que, ao
investigar o riso na obra de Francois Rabelais, identificou caracteristicas centrais da cultura
popular, como o carater subversivo do riso em manifestagdes como o carnaval.

Essa perspectiva ¢ relevante para analisar discursos de humor e ironia nos videos
estudados, uma vez que, segundo Bakhtin (2008, p. 1048), “o riso popular ¢ luta contra o poder
feudal”. Complementarmente, utilizei os estudos de Possenti (2009), para quem o humor e a
piada devem ser analisados em seu contexto, sem exigéncia de explicagdes que possam
descaracterizar seu efeito: “O humor ¢ um género oral, pois se escrito ndo tem o mesmo
impacto” (Possenti, 2009, p. 227).

Apoiei-me também nos estudos de Orlandi (1995) para compreender a
contranarrativa presente nos videos, entendendo que sua natureza ndo ¢ apenas negar, mas
desarrumar a ordem do dizer, fazendo emergir o ndo-dito, processo claramente observavel
quando vozes minoritarias ressignificam estereotipos através da ironia ou da autorrepresentacao
critica.

Como estratégia metodoldgica complementar, utilizando a observacdo diferida
proposta por France (1998), efetuei a categorizacdo dos discursos veiculados nos videos dos
influenciadores indigenas e os classifiquei em sete eixos tematicos:

1. Cultural;

. Divulgagdo de trends do TikTok;
. Ironia ¢ Humor;

. Politico;

. Publicidade/Marketing;

. Preconceito;

N N AW

. Resisténcia.
Os resultados revelaram uma predomindncia de conteudos culturais (86%),

seguidos por postagens com tom irdnico e humoristico, abordagens politicas, narrativas de
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resisténcia, dentncias de preconceito, inser¢des publicitarias e, em menor escala, a reproducao

de trends da plataforma, como ilustrado abaixo (FIG. 36).

Figura 36 - Percentual de contetidos postados pelos interlocutores por tipo de

discurso no periodo de 2022 — 2023
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Essa distribui¢do tematica refor¢a o protagonismo indigena na reafirmacdo
identitaria e salienta como esses influenciadores ressignificam o espago digital. Enquanto
alguns priorizam a educagdo e a preservagao cultural, outros adotam estratégias como o humor
€ 0 sarcasmo para engajar o publico. A seguir, apresento quais temas tiveram maior frequéncia

nos videos dos influenciadores, conforme mostrado abaixo (FIG. 37).

Figura 37 - Percentual de temas presentes nos discursos dos interlocutores em seus

videos
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Podemos observar no grafico que, nos videos dos influenciadores Piko, We’e’na e
Xohahi, destacam-se os temas relacionados aos habitos culturais, enquanto o influenciador
Daldeia domina o uso da ironia e do sarcasmo como ferramentas de critica social. Ja a indigena
Ysani sobressai nos discursos politicos, articulando pautas indigenas com questdes
contemporaneas. Essa segmentagdo revela ainda uma pluralidade de vozes dentro do proprio
movimento indigena, mostrando que, mesmo unidos por causas comuns, cada influenciador
constréi uma narrativa unica, adaptada a seus objetivos e publico-alvo.

Os influenciadores indigenas, ao utilizarem multiplos recursos de
autorrepresentagdo, incluindo ndo apenas a fala, mas também elementos visuais, gestuais,
figurativos e até mesmo o siléncio como estratégia comunicativa, mobilizam complexos
mecanismos discursivos que podem ser analisados a luz da teoria foucaultiana. Como lembra
Foucault (2014) em sua obra A Ordem do Discurso, “em toda sociedade a produgdo do discurso
¢ ao mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero de
procedimentos” (Foucault, 2014, p. 8-9), o que me permitiu inferir como o lugar de fala desses
influenciadores indigenas influencia diretamente o contetdo de seus discursos nos videos
porque esta ligado as experiéncias sociais, historicas, culturais e politicas que cada pessoa
vivencia, o que molda suas perspectivas e interpretagdes da realidade. E isso me faz
compreender, por consequéncia, como eles negociam sua presenca em uma plataforma como o
TikTok que, por sua propria estrutura técnica e algoritmica, impde regras de visibilidade e
enquadramento.

Essa produgdo discursiva indigena nas plataformas de redes sociais e midias digitais
age em um duplo movimento: por um lado, estad sujeita aos controles e filtros do dispositivo
digital, o que Foucault (1987) chamaria de “mecanismos disciplinares”; por outro, subverte
criativamente esses mesmos controles ao ressignificar formatos hegemonicos. Quando um
influenciador indigena responde a comentarios com gestos tradicionais ou utiliza pinturas
corporais em videos curtos, ele comunica e desafia a “economia politica do discurso” (Foucault,
2014, p. 10), que tende a marginalizar saberes ndo ocidentais. Por isso a importancia do lugar
de fala do influenciador.

Além disso, o uso estratégico do siléncio e de pausas presentes nesses videos pode
ser lido como uma forma de resisténcia ao que Foucault (1988, p. 59-60) descreve como a
“obrigacdo de confessar”, isto €, a pressdo social para que sujeitos marginalizados estejam
sempre se explicando e se justificando. Assim, a materialidade das producdes audiovisuais

indigenas nas plataformas digitais, articulando-se na intersec¢do entre o verbal, o visual e
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o siléncio, constitui-se como um campo de disputa discursiva no qual se reconfiguram
cotidianamente os limites do que pode ser dito e do que pode ser exibido. No plano verbal,
observei o uso do portugués e, em alguns casos das linguas origindrias, como escolhas que
dialogam tanto com a acessibilidade da audiéncia quanto reafirmam identidades. Essa opgao,
ainda que possa implicar uma concessdo a hegemonia linguistica, funciona como um
mecanismo de contestacdo, tornando inteligiveis saberes subjugados para um publico amplo,
mas também criando glossarios que resistem a assimilacao completa. No plano visual, a edigao
de rituais e narrativas tradicionais para se adequar aos formatos curtos e a estética das
plataformas como o TikTok cria uma negociagdo critica. Ao fragmentar e ressignificar
elementos cerimoniais, os influenciadores indigenas ndo cedem simplesmente as demandas
algoritmicas, mas antes as incorporam para garantir a visibilidade e a sobrevivéncia de suas
culturas em um novo ecossistema midiatico. JA& no plano silencioso, pausas e omissdes
instauram sentidos que rompem com a expectativa de linearidade e transparéncia, conferindo
“densidade politica ao ndo dito” (Orlandi, 2007, p. 24). Dessa forma, entre falas, imagens e
siléncios, tal dindmica constitui, nas palavras de Foucault (1999, p. 14), uma “insurrei¢ao dos
saberes subjugados”, que, ao se reinscrever no espago digital, encontra novos espagos de fala e
representacao.

A producdo discursiva dos influenciadores indigenas ndo pode ser compreendida
isoladamente, mas sim como parte de uma rede de sentidos em constante movimento, conforme
propde a pesquisadora Orlandi (2007). Para a autora, os discursos s6 ganham significado a partir
de suas relagdes com outros dizeres, passados, presentes e futuros, o que nos ajuda a entender
como os conteudos criados por esses indigenas dialogam, contestam e ressignificam narrativas
hegemonicas sobre suas identidades. Quando um influenciador indigena fala sobre seu territorio
ou exibe seus rituais, seu discurso nao comeca nem termina ali. Ele se conecta a séculos de
resisténcia, a outras vozes indigenas como em livros, manifestos, lutas por demarcacao e até a
futuras discussdes que seu video pode gerar. Essa “interdiscursividade” revela que o sentido ¢
sempre coletivo e em disputa (Orlandi, 2007, p. 39).

Nesse processo, as diversas condi¢des de producao determinam o que e como pode
ser dito. Entre elas, destacam-se diferentes dimensdes: o lugar de fala do indigena, marcado
pela diferenca entre viver em contexto urbano ou aldeado; o suporte tecnoldgico, como o
TikTok, atravessado por algoritmos e audiéncias majoritariamente nao indigenas; e o cenario
politico de um pais que, apesar de ter uma Constituicdo protetiva, insiste em negar direitos

basicos a esses povos. Para ilustrar, quando os influenciadores indigenas utilizam recursos
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proprios das plataformas de midias digitais como uma hashtag #Orgulholndigena, estdo se
reapropriando de termos que, em outros contextos, foram usados para estereotipa-los. Esse
exemplo reforga a tese de que o discurso ¢ um campo de lutas, como destacam Foucault e Revel
(2005) ao afirmarem que “a resisténcia se da, necessariamente, onde ha poder [...] ela ¢ a
possibilidade de criar espacos de luta e de agenciar possibilidades de transformacdo em toda
parte” (Foucault; Revel, 2005, p. 74-75).

Os influenciadores indigenas no TikTok exemplificam um fendmeno singular de
reinvengdo digital ao se apropriarem de uma plataforma de origem ocidental - concebida
inicialmente para o entretenimento massivo - ¢ a convertem em dispositivo de agéncia
cultural®®. Trata-se de uma ressignificagio ativa, ou seja, uma acdo que vai além do uso de uma
plataforma. Implica em atribuir-lhe novos valores, sentidos e fun¢des, muitas vezes contrarios
a sua finalidade original, na qual a logica algoritmica € explorada como palco de “resisténcia
epistemologica” (Santos, 2007, p. 83), por meio da circulagdo de saberes ancestrais, demandas
politicas e modos de existéncia indigena que atravessam e tensionam as bolhas digitais.

Produgdes aparentemente corriqueiras, como tutoriais de pintura corporal,
apresentacdes de rituais ou encenagdes humoristicas - como os ja citados exemplos nos videos
dos influenciadores Xohahi e Daldeia sobre o ritual do rapé e a arvore que produz celular,
respectivamente - traduzem praticas tradicionais para a linguagem digital, criam pedagogias
decoloniais®* ao explicarem significados culturais para publicos ndo indigenas e subvertem
esteredtipos ao viralizar conteudos que desafiam representagdes exotizantes. Como afirma
Orlandi (2007, p. 39), esse “processo discursivo continuo” adquire forte dimensao politica, pois
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cada publicagdo torna-se elo em uma cadeia de sobrevivéncia digital®, na qual visibilidade e

viralizagdo funcionam como antidotos contra o apagamento. Para o tedérico indigena norte-

$Dispositivo de agéncia cultural: Refere-se ao uso de uma ferramenta tecnoldgica ndo como um fim em
si mesmo, mas como um mecanismo estratégico para exercer capacidade de agdo (agé€ncia), afirmar
identidades e promover transformagdes no campo cultural.

$4Pedagogias decoloniais: Praticas educativas que buscam desconstruir os legados do colonialismo no
conhecimento, no proprio jeito de ser do colonizado e no poder. Elas questionam a hegemonia do saber
eurocéntrico e promovem a aprendizagem a partir de perspectivas marginalizadas, valorizando outras
formas de conhecer e de existir. Essa expressao esta associada aos estudos dos autores Walter Mignolo
e Catherine Walsh na obra Walsh, C. Pedagogias decoloniais: praticas insurgentes de resistir,
(re)existir e (re)viver. Tomo 1, Abya-Yala, 2013.

80 termo “sobrevivéncia” utilizado no texto foi adaptado ao conceito cunhado pelo tedrico indigena
norte-americano Vizenor (2008). No contexto digital, significa usar a tecnologia para afirmar
vivamente a presenca contemporanea dos povos indigenas contra narrativas de extingdo: Vizenor,
G. Survivance: Narratives of Native Presence. University of Nebraska Press, 2008”.
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americano Vizenor (2008, p. 15), “a sobrevivéncia, no sentido de sobrevivéncia nativa, ¢ mais
do que sobrevivéncia, mais do que resisténcia ou mera resposta e as historias sdo presenca
ativa”. Para o autor, a sobrevivéncia nativa ¢ uma combinacao das palavras “sobrevivéncia” e
“resisténcia” e “cria uma sensacao de presenca”. “O sufixo ance designa uma condi¢do, uma
natureza ou uma qualidade que ¢ mais do que uma mera descri¢do de sobrevivéncia” (Vizenor,
2008, p. 15).

Assim, o TikTok configura-se como territério disputado, no qual os povos
origindrios nao apenas ocupam, mas também redefinem as proprias regras do jogo midiatico.

Para ilustrar com clareza esse “processo discursivo continuo” mencionado pela
autora, utilizamos o exemplo do influenciador Daldeia (2024), que adotou a ironia e o humor
como eixos centrais de sua producdo no TikTok. Por meio de uma linguagem satirica, seu
conteudo consegue, simultaneamente, engajar seu publico e desconstruir os estereotipos
associados aos povos originarios. Seus videos empregam, frequentemente, elementos como a
apropriacdo ironica de institui¢des como a Fundagdo Nacional dos Povos Indigenas (Funai); o
exagero comico de situagdes cotidianas vividas por indigenas e a estratégia de desmonte de
estereotipos através do riso. Essa abordagem revela uma consciéncia comunicativa de Daldeia
que pressupode que seu publico, especialmente seus “parentes”, outros indigenas, compreendam
os codigos culturais implicitos as suas piadas. Como ele mesmo afirma, “se tiver que explicar
a piada, ela perde o sentido”, indicando que o humor funciona aqui como um marcador de
pertencimento, onde s6 quem compartilha certas vivéncias entende a piada. Funciona também
como uma ferramenta de decolonizagao, pois, ao rir dos esteredtipos, ele os desarma, e como

um dispositivo pedagogico, pois o riso torna a critica social mais palatavel e facil de viralizar:

No més de setembro de 2024, recebi uma intimagdo para me explicar em
funcdo dos contetidos que divulgo falando da Funai. Acho que foi o meu
proprio povo que me denunciou. Entéo, estou respondendo a intimagdo. S6
que estou respondendo aqui que eles t€ém que entender que eu fago contetido
de humor. Que isso ndo é conteudo sério, oficial. E muito facil identificar que
o que eu falo ndo ¢ verdadeiro, ndo é verdade. Muito facil identificar. E ¢
muito sem graga eu ter que ficar falando todo o tempo na minha rede social
que aquilo ndo é verdadeiro, que é humor. E sem graga ter que explicar que o
contetdo ¢é brincadeira, que € humor. Perde a graga explicar o humor (Daldeia,
2024, on-line).

Possenti (2009) explica sobre como o humor e a piada sdo compreendidos dentro
de um contexto e sem necessidade de explicagdo para justamente ndo perder a graca. Ele afirma

que o humor ¢ um género oral, pois se fosse escrito ndo teria o0 mesmo efeito. E, como a
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oralidade ¢ um forte trago da cultura dos povos originarios, € possivel inferir que a utilizagao

desse recurso por eles ¢ algo familiar e ndo muito dificil.

[...] écomo se dissesse que os chistes®® que dependem da atualidade, quando
sdo repetidos em outras circunstincias que ndo aquelas em que sdo
produzidos, precisam ser explicados para serem compreendidos e produzirem,
assim, algum efeito de prazer, de que o riso ¢ uma testemunha. Ora, se ¢
preciso explica-los, enfraquece-se, quando ndo desaparece, uma das
caracteristicas fundamentais para a producdo de prazer derivada tipicamente
do chiste, que é a descoberta de seu “sentido” pelo ouvinte. Esse fator é tao
relevante que ha mesmo quem defenda que, a rigor, a piada € um género oral,
o que ¢ uma das formas de dizer que as circunstincias sdo efetivamente
cruciais, embora dizer que se trata de um género oral ndo implique
necessariamente que a reproducao esteja excluida (Possenti, 2009, p. 227).

Assim como a ironia € 0 humor constituem um dos eixos da categorizagdo dos
discursos veiculados nos videos de alguns influenciadores indigenas estudados, a abordagem
politica também estd presente e se faz um aspecto relevante na analise do discurso desses
videos. Seja de forma explicita ou implicita, o posicionamento politico, muitas vezes permeado
pela ironia, ¢ assumido pelos influenciadores ao abordarem a representacao de suas causas no
cenario politico brasileiro. Esses discursos nao apenas refletem visdes individuais, mas revelam
dindmicas de poder e mecanismos de producdao da verdade, conceitos fundamentais em

Foucault (2014). Para o autor,

o discurso nada mais é do que a reverberagdo de uma verdade nascendo diante
de seus proprios olhos; e, quando tudo pode, enfim, tomar a forma do discurso,
quando tudo pode ser dito e o discurso pode ser dito a proposito de tudo, isso
se da porque todas as coisas, tendo manifestado e intercambiado seu sentido,
pode voltar a interioridade silenciosa da consciéncia de si (Foucault, 2014, p.
46).

Nessa perspectiva foucaultiana acima mencionada, os videos analisados funcionam
como dispositivos discursivos que, a0 mesmo tempo em que tornam visiveis certas “verdades”
sobre a questdo indigena, também as submetem a disputas de significado. Dessa forma, a
performance carnavalizada de Daldeia, longe de ser um mero entretenimento, revela-se como

um ato politico profundamente estratégico, o que fica explicito no video de 23 segundos (FIG.

8Chistes: De acordo com a Psicandlise, os chistes sdo uma forma de expressdo do inconsciente como se
fossem um “desabafo”. S@o piadas, brincadeiras de duplo sentido, trocadilhos, que permitem-nos falar
algo que, sem elas, ndo poderiamos ou ndo conseguiriamos falar. As piadas, principalmente as
tendenciosas, serviriam como uma forma de liberar determinados pensamentos inibidos. Fonte:
https://www.psicanaliseclinica.com/chistes/. Acesso em: 18 dez. 2024.
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38), em que o influenciador, caminhando em sua aldeia com o celular na mao e em posicao de
self, responde com sarcasmo a seguinte pergunta: “O que acontece se o Lula ou o Bolsonaro

invadir a aldeia de vocés?”

Figura 38 - Daldeia responde pergunta sobre politica de forma ir6nica
R
Faga uma pergunta

O que aconteceu se Lula e
Bolsonaro invadir aldeia de vcs

Daldeia '3 - 2022-11-6

#daldeia #lula #bolsonaro

J1 Contém: The Self Improvement Po...

Adicionar 9 % %

Fonte: https://www.tiktok.com/@odaldeia

Ele diz:

Olha, se o Bolsonaro invadir a nossa aldeia, ele leva outra facada; se o Lula
invadir a nossa aldeia, ele perde o outro dedo; se o Bolsonaro ndo parar de
invadir, ele perde o estomago; se o Lula ndo parar de invadir, ele perde todos
os dedos, entendeu?! (Daldeia, 2022)%.

Enquanto fala isso, ele vai caminhando pela aldeia e gravando. Ele finaliza com sua
marca registrada: “hahaha...” e risinho sarcastico.

A resposta de Daldeia ilustra perfeitamente como o humor e a ironia funcionam
como eixos centrais de um discurso indigena contemporaneo que, ao subverter hierarquias e

esvaziar preconceitos através do riso, assume um posicionamento politico inconfundivel,

87Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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mesmo que implicito. Como ja abordamos em outros trechos deste capitulo, a narrativa de
Daldeia transcende a mera piada, configurando-se como um ato consciente de inversdao
carnavalesca e desconstrucao satirica do poder. Ao referenciar os traumas fisicos e reais
associados as figuras presidenciais como a facada sofrida por Jair Bolsonaro em 2018 ¢ o
acidente laboral que resultou na perda de um dedo de Luiz Inécio Lula da Silva na década de
1970, o influenciador indigena efetua um discurso contextualizado. Através do sarcasmo, ele
provoca uma desmistificacdo do poder, igualando os dois politicos ndo pela sua autoridade, mas
pela sua vulnerabilidade corporal.

Essa estratégia utilizada nega a suposta intocabilidade do poder ndo indigena ao
equipara-lo, em termos de vulnerabilidade corporal, aos corpos indigenas, historicamente alvos
de violéncia. Além disso, a resposta de Daldeia tem um tom de ameaca simbolicamente
invertida, pois a violéncia estrutural - manifestada por meio de invasdes, remogoes for¢adas e
massacres historicamente dirigidos aos povos originarios - ¢ simbolicamente devolvida ao
opressor. O influenciador ndo incita a violéncia, mas utiliza sua potencialidade retérica para
expor e criticar a violéncia implicita na propria hipotese de invasdo.Desse modo, ele devolve,
através do riso, o medo que durante séculos foi projetado sobre as comunidades indigenas.

Ao dizer, de modo hiperbdlico e carnavalizado, que os politicos “levam outra
facada” ou “perdem os dedos”, Daldeia adota uma posicao de resisténcia ativa. Sua fala rejeita
a condi¢do de vitima passiva e silenciosa, reafirmando a disposi¢cdo de sua comunidade em
defender seu territdrio e integridade fisica. Ao sugerir a mesma logica de consequéncia as duas
figuras que pertencem a ideais politicos opostos, o influenciador indigena sinaliza que a
soberania de seu povo e a defesa de seu territoério constituem valores inegociaveis que se
sobrepdem a quaisquer filiacdes ideoldgicas ou partidarias.

Ao levar a questdo indigena para a esfera viral das redes sociais e submeté-la ao
intercdmbio de sentidos propiciado pela linguagem carnavalizada, esses influenciadores
acabam por refletir uma visdo de mundo e por participar ativamente da luta politica por
significacdo. Por meio do humor, eles contestam as narrativas que historicamente os silenciaram
e utilizam o riso como ferramenta para contarem suas proprias historias e definir suas proprias
identidades, enfrentando o discurso dominante com as mesmas armas do oponente nao
indigena, mas de um jeito proprio e transformador.

Utilizando mais um exemplo de Daldeia (2022), em um outro video também

referente ao tema “Politica” (FIG. 39), ele inicia dizendo:
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Hoje, eu ndo vim responder os comentarios de vocés, ta. Aproveitando
também para responder a fala de uma deputada oportunista, uma deputada nao
indigena, se passando por indigena, usando o nome do meu povo Wajapi, para
ter midia, para ter relevancia, para atacar os povos indigenas do Brasil, onde
ela faz uma fala que os indigenas sdo escravos, escravos das ONGs. Que os
indigenas sdo obrigados a viver com a sua cultura dentro das aldeias pelas
ONGs. Que os indigenas deveriam evoluir. Oh, deputada, essa vergonha foi
no débito ou no crédito? (Daldeia, 2022)3%.

Figura 39 - Daldeia responde de forma bastante enérgica ao comentario de deputada, a qual

ele chama de oportunista

Pausar (Ctri+P)

L2 fason
Fonte: https://www.tiktok.com/@odaldeia

E nesse momento do video, ele langa sua marca registrada: “hahaha...(risadinha)”.

Porque aqui ninguém ¢é escravo ndo, entendeu?! Os indigenas sao livres para
fazer o que quiser na vida, entendeu?! Se o indigena quiser sair para estudar
na cidade, ndo tem problema. Se o indigena quiser estudar direito na cidade,
ndo tem problema. Se quiser fazer medicina, ndo tem problema. Se o indigena
quiser estudar religido ndo indigena, ndo tem problema. Se o indigena quiser
construir uma mansdo no meio da aldeia ndo tem problema. Se ele quiser
trazer uma Ferrari aqui para o meio do mato, ndo tem problema. Entendeu?!
Entdo, ndo sei de onde tu tirou essa ideia de que os indigenas sdo escravos.
Oh, de qual evolugdo tu td falando? Evolucdo de fazer desmatamento?

$8Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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Evolugdo de poluir o rio? Evolugdo de acabar com a biodiversidade? Nos
indigenas somos orgulho de sermos indigenas. Nos indigenas somos orgulho
de viver essa cultura. Nos indigenas somos orgulho de ter essa cultura,
entendeu?! Olha, essa sua fala nido representa nenhum pingo os povos
indigenas do Brasil porque tu ndo ¢ indigena. Tu ndo tem voz para falar sobre
os indigenas. Nao sei de onde tu apareceu do nada dizendo que tu € do povo
indigena Wajapi (Daldeia, 2022)%,

A fala de Daldeia ¢ um discurso performatico de resisténcia, quando ele enfatiza a
desconstrugao do indigena idealizado ao enumerar as ag¢des cotidianas como estudar, ter posses
materiais, praticar outras religides etc. Ele expde a contradi¢cdo colonial, na qual a sociedade
ndo indigena espera que os povos origindrios vivam em um eterno passado, negando-lhes o
direito a agéncia moderna. Quando ele diz que o indigena pode “fazer medicina” ou “ter uma
Ferrari”, por exemplo, ele explicita o racismo velado que associa indigenas a pobreza ou
primitivismo. Ele ainda satiriza a nogao de “evolugdo”, quando pergunta “Evolucao de fazer
desmatamento?”. Nesse momento, ele inverte a ldgica colonial que equipara progresso a
destruicdo ambiental, mostrando que a soberania indigena ja é, em si, um modelo civilizatorio
mais avancado.

Outra fala que reafirma a autodeterminacao indigena ¢ quando ele repete “nao tem
problema” e “somos orgulho”. Acredito que ele esteja nessa narrativa afirmando que quem
define o que é “aceitavel” para um indigena ndo ¢ a sociedade ndo indigena, mas sim, os
proprios povos indigenas. E, para finalizar, afirma que a “deputada” ndo tem autoridade para
falar em nome dos indigenas, denunciando uma falsa representacao do seu povo.

E precisamente nessa dentincia séria da falsa representagéio que o humor encontra
sua fun¢do politica mais afiada. Daldeia ndo abandona o debate, mas simplesmente troca a
linguagem formal pela ironia como arma retdrica. Apds essa fala, a mudanga abrupta e um corte
na imagem, Daldeia mostra uma segunda imagem dele na mesma posi¢ao de self, dizendo: “Oh,
deputada, para de passar vergonha, tu ndo ¢ indigena! Sai pra 14, pd!! Haha...(risadinha)”
(Daldeia, 2022)%.

Esse discurso revela o contexto real com o uso da ironia como filtro. A fala inicial
era uma resposta a uma figura publica especifica, ndo nomeada até entdo, mostrando como
Daldeia personaliza suas criticas. O tom jocoso diminui o status da figura publica, reduzindo

seu argumento a um lugar inferior.

$Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
“Respostas publicadas em videos no ano de 2022.
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Em contraponto ao discurso do influenciador Daldeia, analisei o video da
influenciadora Ysani (FIG, 40), no qual ela responde a seguinte pergunta do espectador, exibida

no video dentro de uma caixa de pergunta do proprio TikTok:

Figura 40 - Ysani responde pergunta sobre politica e se posiciona

.4 14:.07

Ysani, vocé
concorda com a
pauta da Silvia
waiapi? Se sim,
CcOmo VOCé enxerg...

Adicionar

Fonte:https://www.tiktok.com/@ysani_

Vocé concorda com a pauta da Silvia Waiapi? Se sim, como vocé enxerga?

Sendo uma pergunta de cunho politico, uma vez que a pessoa em questao foi eleita

deputada federal no ano de 2022, Ysani responde:

Eu sou uma indigena que quer o progresso, o desenvolvimento e a autonomia
dos povos indigenas. E muitas falas da Silvia Waidpi me representa. E eu
tenho certeza de que ela vai peitar bastante o presidente eleito, o Lula. Porque
o Lula pretende liberar mais verbas para as ONGs. E essas ONGs que sempre
manipularam e colocaram os indios no cabresto para seguir as ideologias
deles. E eu ndo sei se eu terei essa liberdade de expressdo durante o governo
Lula (Ysani, 2022).

Ysani posiciona-se como uma voz indigena que defende o progresso e a

autodeterminagao dos povos originarios, mas sob suas proprias condigdes. Ao apoiar a deputada
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em questdo, eleita pelo Partido Liberal (PL), Ysani endossa uma critica contundente ao papel
das Organizacdes Nao Governamentais (ONGs), as quais acusa de manipular comunidades
indigenas para servir a ideologias alheias, ou seja, de usar os povos origindrios como
instrumento para promover agendas politicas e interesses que nao sao necessariamente os deles,
mas sim de grupos externos. A expressdo “indios no cabresto™! sintetiza sua visdo, na qual
muitas organizagdes, mesmo bem-intencionadas, perpetuam uma relagdo de dependéncia que
limita a agéncia politica das comunidades indigenas. Para Ysani, o verdadeiro desenvolvimento
so0 virda quando os povos indigenas tiverem controle direto sobre recursos e decisdes, sem
intermediarios que filtrem suas demandas. Seu ceticismo quanto a liberdade de expressdao no
governo Lula sugere que, para ela, até aliados historicos podem falhar ao ndo priorizar vozes
indigenas nao mediadas.

Quando Ysani declara “querer o progresso”, ela redefine o termo para além das
nogoes ocidentais de desenvolvimento. Seu progresso ndo significa assimilagdo, mas acesso a
ferramentas da modernidade sem renunciar a identidades culturais. Essa visao desafia tanto o
estereotipo do “indio atrasado” quanto a romantizagdo do “nobre selvagem”. A fala da
influenciadora revela a complexidade da representacdo politica indigena contemporanea,
quando liderangas precisam navegar entre multiplas pressdes. A preocupacao com a liberdade
de expressdo sob o governo Lula indica que, para Ysani, a luta indigena ndo pode se dar apenas
na oposi¢ao ou alinhamento a partidos, mas numa terceira via assertiva. Seu discurso, portanto,
ndo € apenas sobre direitos indigenas, mas sobre redefinir as regras do jogo politico, no qual os
povos origindrios atuem como sujeitos e nao objetos da historia.

Em outro video, também sobre o mesmo tema “Politica”, a influenciadora Ysani
responde a seguinte pergunta do espectador: Sonia Guajajara, Célia Xacriaba e Silvia

Waiapi. Qual delas te representa mais? E ela responde:

Amanheci hoje com as pessoas compartilhando comigo a noticia de que elas
foram eleitas para deputada federal. A Sonia Guajajara e a Célia Xacriaba,
para mim, elas s3o a mesma coisa. As duas sdo ongueiras e defendem a ideia
do indio de 500 anos atras, sendo que elas nem vivem aquilo que defendem.
Quanto a Silvia, ela é a primeira indigena com uma ideologia do século XXI
eleita. A Silvia defende o progresso dos povos indigenas, a libertagdo dos
povos indigenas das amarras e das ONGs, acima de tudo, a independéncia dos
povos indigenas. Isso ¢ muito legal. A Silvia é uma pessoa que eu conhego

7TA expressdo “indios no cabresto”, na qual “cabresto” ¢ uma pe¢a de arreio usada para conduzir e
controlar animais, evoca a ideia de que os indigenas sdo tratados como seres sem vontade propria,
guiados e controlados por essas organizacdes, € ndo como protagonistas de suas proprias lutas e
decisoes.
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pessoalmente, a gente teve umas tretas e se afastou, mas se ela continuar
defendendo as mesmas ideologias de antes, Ok?! Ela me representa! (Ysani,
2022)”

A fala de Ysani em resposta a pergunta sobre suas representantes no cendrio politico
governamental ¢ uma manifestagdo que ilustra um panorama esclarecedor das fragmentagdes
ideoldgicas que permeiam o movimento indigena brasileiro na contemporaneidade. Sua
declaracdo ndo apenas expde uma preferéncia, mas, sobretudo, explicita um projeto politico
distinto e em confronto com setores hegemonicos do ativismo tradicional.

Ao agrupar as deputadas Sonia Guajajara e Célia Xacriaba, ambas eleitas pelo
Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), como “a mesma coisa” e categoriza-las pelo termo
pejorativo “ongueiras”, Ysani constroi a base de sua critica, colocando-as de um lado que
enfatiza a defesa territorial, a prote¢@o cultural contra a assimilagdo e a luta politica através de
coalizoes de esquerda e aliangas com a sociedade civil organizada por meio das ONGs. Em sua
perspectiva, essa mediacao geraria uma relacdo de dependéncia que reduz a agéncia politica
auténoma dos povos indigenas, além de acusar as deputadas de defenderem ““a ideia do indio
de 500 anos atras” e de “nem viverem aquilo que defendem”, mostrando falta de coeréncia entre
o discurso publico e a pratica de vida individual de cada uma.

Por outro lado, Ysani posiciona a deputada Silvia Waiapi (PL) como a representante
do que ela denomina “ideologia do século XXI”, que defende a integragdo dos povos indigenas
a modernidade, dando a eles o direito ao progresso economico, ao desenvolvimento tecnolégico
e a participacdo no mercado capitalista, mas sob seus proprios termos e sem a renuncia a
identidade étnica. Ysani, portanto, ndo estd apenas escolhendo uma representante, mas
definindo sua identidade politica e se posicionando pela autodeterminagdo econdmica e por
uma ruptura com o que considera ser o campo hegemonico do ativismo indigena tradicional.

A fim de saber como estava sua liberdade de expressao no TikTok apos as eleigdes
de 2022, no dia 16 de outubro de 2024, decidi enviar uma pergunta para a Ysani por e-mail. A
pergunta feita por mim foi: Vocé diz em um dos seus videos que niio teria certeza se vocé
continuaria com a mesma liberdade de expressio no TikTok caso o entdo candidato e
atual presidente da Republica, Luis Inacio Lula da Silva, ganhasse a eleicao no pleito de
2022. Gostaria de saber como esta sua situaciao atualmente. E a influenciadora Ysani (2024)

respondeu o seguinte:

92Respostas publicadas em videos no ano de 2022
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Entdo, na verdade ndo mudou quase nada. O TikTok continua restringindo
muita coisa, principalmente quando eu falo de questdes mais delicadas
referentes a questdo indigena, ele apaga meus videos. Ai quando eu falo de
um assunto mais leve, mais de entretenimento mesmo, eles ndo apagam
(Ysani, 2024)%.

Diante dessa resposta, perguntei: Vocé acredita que o filtro nos temas sobre os
indigenas é uma restricao do proprio aplicativo TikTok ou tem censura politica? E cla
respondeu: “Entdo, eu ndo tinha reparado nisso, vocé acredita? Pois, quando eu posto os meus
videos numa plataforma que eu uso, vai para todas as redes sociais que eu tenho, entendeu?!
Entdo, ndo acredito que seja” (Ysani, 2024).

O didlogo estabelecido com a influenciadora Ysani oferece um exemplo para a
analise dos mecanismos de moderagao de conteudo em plataformas digitais, particularmente no
TikTok. A resposta dela revelou uma dinamica que transcende a simples no¢ao de censura
politica direta, apontando para a atuagdo de algoritmos de moderagao automatica e suas
implicagdes para vozes marginalizadas. Quando Ysani (2024) declara que “ndao mudou quase
nada” em sua experiéncia na plataforma, indicando que a transi¢cdo governamental ndo alterou
significativamente a forma como seu conteudo ¢ tratado, ela sugere que a governanga da
plataforma atua sob uma légica propria, potencialmente independente do cenario politico
nacional. No entanto, ela detalha um padrao de restricdo sistematico, ou seja, videos que
abordam “questdes mais delicadas referentes a questao indigena” sdo frequentemente apagados,
enquanto conteudos de “entretenimento” e temas “mais leves” permanecem sem problemas.

Pelo que relatamos no Capitulo 4 sobre o funcionamento do TikTok, esse padrao ¢
sintomatico do funcionamento dos sistemas automatizados de moderacao, que sao programados
para identificar e suprimir conteidos que possam violar as diretrizes da plataforma. Temas
como conflitos territoriais, racismos estruturais e criticas a corporagdes, considerados
“conteudo sensivel” ou potencialmente delicados, sdo frequentemente removidos ou tém seu
alcance limitado. Diante dessa constatacdo, emerge uma questdo fundamental se estariamos, de
fato, diante de contranarrativas genuinas ou apenas de entretenimento palatavel que nao desafia
as narrativas hegemodnicas? A resposta exige que consideremos a presenga indigena no TikTok
em sua complexidade, reconhecendo tanto suas potencialidades quanto suas limitagdes

estruturais.

%Resposta enviada por WhatsApp para minha pergunta no ano de 2024.
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As andlises apresentadas no topico 6.2.1, demonstram que influenciadores
indigenas como Daldeia, We’e’na e Xohahi produzem mais do que entretenimento superficial.
Quando Daldeia ironiza a pergunta “qual arvore da celular” através do absurdo do “pé de
iPhone”, ele decoloniza epistemologicamente o estereotipo que aprisiona indigenas a uma
relacdo essencialista com a natureza. Quando We’e’na afirma que suas pinturas corporais “sao
a minha identidade”, ela reivindica autoridade narrativa sobre o que significa ser indigena
contemporaneo, recusando a museificagdo de sua cultura. E, quando Xohahi ressignifica o
“indigena crespo” como produto de uma “unido para resistir’, ele reescreve a historia da
mestigagem como alianga politica, ndo como apagamento.

Essas sdo contranarrativas porque desestabilizam o senso comum colonial que
congela indigenas no passado; porque afirmam a contemporaneidade e diversidade das
identidades indigenas contra esteredtipos homogeneizantes e porque reivindicam o direito a
autodefinicdo; e produzem pedagogia politica ao educar massivamente sobre questdes
indigenas, alcangando publicos que jamais teriam acesso a essas perspectivas por outros meios.

No entanto, a arquitetura algoritmica do TikTok impde limites estruturais ao
potencial disruptivo dessas contranarrativas. A observacdo de Ysani sobre a remocdo de
contetdos que abordam “questdes mais delicadas” aponta para uma hierarquizagao algoritmica
da resisténcia: o humor e a cultura visual sdo tolerados e até incentivados, pois geram
engajamento comercializdvel, enquanto dentncias diretas de violagdes de direitos, conflitos ou
criticas ao agronegocio, por exemplo, sdo sistematicamente silenciadas. O TikTok funciona,
assim, de forma seletiva, permitindo a visibilidade de uma indigeneidade performatica
palatavel, mas interditando narrativas explicitamente anticoloniais por exemplo. Esse fendmeno
revela o paradoxo da contranarrativa digital. Ela existe e € potente, mas funciona sob condigdes
determinadas por uma infraestrutura que simultaneamente a viabiliza e a neutraliza
parcialmente.

Ao ser questionada se acredita haver uma motivagao politica especifica por tras do
filtro, Ysani (2024) responde com uma negagdo, baseando-se em uma observagao pragmatica:
seu processo de postagem ¢ multiplataforma e a restricdo ¢ especifica do TikTok. Essa
percepgao ¢ crucial, pois ela desloca a analise do campo da “censura politica” para o campo da
governanga da plataforma. A restri¢do ndo ¢ percebida como algo direcionado ao seu proprio
trabalho, mas como uma caracteristica intrinseca ao funcionamento do TikTok. Podemos inferir
que o testemunho de Ysani serve para ilustrar uma parte de um desafio maior no debate sobre

liberdade de expressdo on-line, onde a censura sem censor visivel, ¢ operada por algoritmos
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que aplicam regras difusas e frequentemente sem transparéncia, criando um ambiente no qual
vozes dissidentes sdo silenciadas ndo por decreto politico explicito, mas por logicas comerciais
que privilegiam a palatabilidade sobre a critica.

O caso demonstra que ha uma ameaga a pluralidade de vozes, em especial das vozes
indigenas, que nem sempre manifesta-se como uma repressao estatal aberta. Ao invés disso,
funciona por meio de sistemas, cujos critérios de moderacdo, embora apresentados como
neutros, tém um impacto silenciador sobre discussdes fundamentais para a democracia e para a
afirmacao de direitos de povos originarios. A censura, portanto, ndo seria apenas politica, mas
sobretudo estrutural, imbricada na propria arquitetura e modelo de negdcios das plataformas
digitais hegemonicas.

Em nossa sociedade, conforme analisa Foucault (2014), permanecem evidentes
os trés grandes mecanismos discursivos de exclusdao, que “se exercem de certo modo do
exterior” e “concernem, sem duvida, a parte do discurso que pde em jogo o poder e o desejo”
(Foucault, 2014, p. 21). O primeiro dos trés mecanismos € o de interdigdo: “ndo se tem o direito
de dizer tudo” (Foucault, 2014, p. 9); o segundo, o de separagao e rejeicao, exemplificado na
“oposicao razao e loucura” (Foucault, 2014, p. 10); e o terceiro, o da vontade de verdade,
demonstrado na “oposi¢do do verdadeiro e do falso” (Foucault, 2014, p. 12)”.

O mecanismo da interdi¢ao € particularmente central para se pensar o exercicio do
poder na modernidade e a andlise de Foucault (2014) sobre o mecanismo de interdi¢cdo do
discurso oferece o caminho para compreender a operagao do poder nas sociedades modernas,
fundamentada no seu conceito de biopoder, caracterizado como o poder de “fazer viver”, isto
¢, de administrar, gerir e otimizar a vida da populagdo, o controle sobre o que pode e o que ndo
pode ser dito.

Nesse contexto, as trés categorias de interdi¢ao identificadas por Foucault (2014),
a saber - 1) objeto proibido: o tabu em torno de certos temas; 2) o ritual de circunstancia: as
restricoes de tempo, lugar e contexto; 3) o direito privilegiado do sujeito que fala: a
exclusividade de certas vozes autorizadas - ndo funcionam como meras proibi¢des. Ao invés
disso, atuam como um regulador que produz e ordena a realidade social. Elas ndo apenas
silenciam, mas dirigem, canalizam e normalizam o fluxo discursivo, definindo o que pode ser
dito, o que ¢ legitimo e verdadeiro.

Assim, Foucault (2014) observa um entrelagamento dessas trés categorias de
interdigdes que se influenciam, se reforcam ou se compensam, formando uma teia complexa

que esta em constante transformagao:
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Notaria apenas que, em nossos dias, as regides onde a grade ¢ mais cerrada,
onde os buracos negros se multiplicam, sdo as regides da sexualidade e as da
politica: como se o discurso, longe de ser esse e ementa transparente ou neutro
no qual a sexualidade se desarma e a politica se pacifica, fosse um dos lugares
onde elas exercem, de modo privilegiado, alguns de seus mais temiveis
poderes. Por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as
interdicdes que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligacdo com o
desejo e com o poder (Foucault, 2014, p. 8).

Essa reflexdo mostra-se fundamental para examinar como alguns temas, a exemplo
da causa indigena, sdo sistematicamente silenciados ou marginalizados nos discursos publicos,
especialmente nas plataformas digitais. No TikTok, essa dindmica assume contornos
particulares, pois a aparente liberdade de expressao convive com algoritmos que reproduzem
mecanismos sutis de interdicdo. O silenciamento historico dos povos indigenas no Brasil
configura-se como um paradigma dessas praticas de exclusdo discursiva. Como argumenta
Foucault (2014), a formagao do discurso em qualquer sociedade ¢ regulada por processos que
visam “dominar seu acontecimento aleatorio, esquivar sua pesada e temivel materialidade”
(Foucault, 2014, p. 8-9). Nessa perspectiva, a sociedade atua como um dispositivo de selegao e
estruturagdo discursiva, utilizando tais mecanismos como instrumentos de dominacao.

O discurso apresenta-se, portanto, como um objeto de poder que demanda controle
ndo apenas por representar sistemas de opressao ou reivindicagdo, mas por constituir-se como
o proprio campo de batalha politico. Nas palavras de Foucault (2014, p. 10), o discurso ¢ “o
proprio poder de que procuramos assenhorear-nos”. Essa analise revela como o silenciamento
de grupos minoritarios funciona como ferramenta de exclusdo: ao negar-lhes reconhecimento e
voz, nega-lhes, consequentemente, a propria existéncia social. O que nao € dito torna-se, assim,
0 que ndo ¢ visto nem legitimado.

Nesse contexto, o TikTok emerge como espaco paradoxal. Se, por um lado,
reproduz as estruturas hegemonicas de controle discursivo, por outro, tem permitido que
influenciadores indigenas, tradicionalmente excluidos do sistema midiatico massivo, construam
narrativas autdbnomas. Esses criadores de conteudo estdo realizando um duplo movimento de
resisténcia, no qual subvertem as interdicdes que os silenciavam e contestam, através de suas
proprias falas, os discursos hegemonicos sobre os povos indigenas.

Como observa Foucault (2014), ¢ precisamente nas brechas do sistema que se
manifestam as formas mais poderosas de contradiscurso. Ou seja, ndo ha um poder totalitario e
sem falhas. Todo sistema de controle seja politico, social ou discursivo ¢ imperfeito e cheio de

fendas, inconsisténcias e pontos que ndo sdo totalmente vigiados ou controlados. Sao
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exatamente nessas inconsisténcias do sistema que a resisténcia encontra espaco para surgir e se
fortalecer.

As plataformas de redes sociais e midias digitais, por exemplo, sdao sistemas de
poder com algoritmos que moderam e silenciam conteudos, como no caso da Ysani, discutido
anteriormente. No entanto, os usuarios constantemente encontram taticas para burlar a
fiscalizagdo de certos temas e sdo elas os contradiscursos porque nao confrontam o poder de
frente. Foucault (2014) quer dizer que a luta politica e social ndo se d4 apenas no campo aberto
do confronto direto, mas também, e talvez principalmente, no campo discursivo que acontece
nas frestas e nas contradigdes do proprio sistema que se pretende desafiar. A grande forca do
contradiscurso esta em sua capacidade de ser agil, criativo e inesperado, surgindo de onde o
poder menos espera.

Essa estratégia de criar um contradiscurso agil e inesperado, falando por si a partir
de uma plataforma de grande alcance, ¢ a marca do primeiro video que assisti no TikTok, da
influenciadora Ysani. O video me chamou a atencao por seu tom de dentincia, no qual ela alerta
sobre o verdadeiro proposito de ONGs que dizem prestar auxilio aos indigenas brasileiros.

Ysani ¢ motivada pelo seguinte relato e posterior pergunta da atriz brasileira Dani Suzuki:

Tenho uma pergunta que ficou guardada dentro de mim quando eu tive a
experiéncia de morar um tempo no Alto Xingu, quando a maior parte da aldeia
nunca tinha ido a cidade, ndo falava portugués, e eu percebi que de dia o clima
era muito quente, o chdo queimava a sola do pé, de dar bolha, e a noite era
muito frio. E as criangas sentiam muito frio. Quando eu voltei para a cidade,
eu quis mandar cobertor, casaco, chinelo, calga de moletom...e algumas
pessoas me disseram que eu ndo deveria fazer isso porque eu estava
interferindo na cultura deles (Dani Suzuki, 2022)%.

Entao, eu gostaria de saber se isso é correto, até onde podemos interferir, ou

nao devemos. O que vocé acha disso?

%*Pergunta publicada em video para Ysani no ano de 2022.
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Figura 41 - Ysani responde pergunta da atriz Dani Suzuki
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Fonte: https://www.tiktok.com/@ysani_

A influenciadora Ysani, sentada no chao da aldeia e de frente para a camera,

Olha, Dani, esse assunto ¢ bastante delicado, mas fago questdo de deixar bem
claro aqui. O que acontece, sabe, essas organizagdes que se dizem “cuidar do
indio” (Ysani faz uma referéncia entre aspas nessa fala), eles vém e falam
assim: “Nao, o indigena nao precisa disso, ele estd acostumado a viver na
selva. Nao precisa ganhar cobertor, ndo precisa usar roupa de frio”! Eu acho
isso um absurdo. Deixa o indigena falar por si so6! Esse fato ¢ algo que tem
acontecido muito e vocé€ ndo € a primeira pessoa a passar por isso. E eu digo:
se vocé€ for mandar um presente para um indio, sempre mande diretamente
para aquele indigena. Ndo mande para organizacgdes, associagdes, Orgaos
governamentais, nada disso. Porque sabe o que acontece, muitas vezes? As
pessoas que dizem representar o indio e trabalham nessas organizagdes eles
pegam essas coisas ¢ vendem para outras pessoas ¢ ficam com o dinheiro.
Como acontece com muitas organizagdes indigenas. Infelizmente. Eu ja vi
isso acontecer. E depois eles inventam as desculpas dizendo que o indigena
ndo precisa ter isso ou aquilo. E exatamente para eles pegarem para eles e
danem-se os indigenas. Inclusive, tem muitos indigenas trabalhando nessas
organizagcdes e compactuando com tudo isso. Existem indios bons e
malandros. E ser humano! E um absurdo essas pessoas dizerem que os indios
ndo precisam, que vai mudar a cultura. E pura balela. Claro que o indigena
quer uma coberta, uma roupa de frio. Isso nos ajudaria muito. Ajuda muito,
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alias. Até porque tem indigenas que juntam dinheiro, vai na cidade € compram
essas coisas” (Ysani, 2022)%.

Para finalizar sua fala, Ysani faz uma continéncia com a mao, movimento que se
tornou uma marca registrada em seus primeiros videos. Contudo, ainda que ela responda ao
comentario da atriz em tom de dentuncia, recorrendo aos estudiosos dos povos indigenas no
Brasil percebemos que os discursos perpassam a visdo equivocada e estereotipada do indigena
brasileiro.

O imaginario colonial que perpetua a imagem do indigena nu como representacao
universal dos povos originarios foi criticamente analisado pela antropologa Klein (2019). Em

\

entrevista a revista Aventuras na Historia, a pesquisadora afirma que se trata de

3

‘um
estereotipo, uma nog¢ado preconceituosa que nao leva em conta a rica diversidade de povos e
culturas que existem no Brasil” (Klein, 2019, nao paginado). Klein destaca que os povos
indigenas desenvolveram diversas técnicas téxteis, utilizando materiais como peles, palha e
algoddo para confeccionar vestimentas adaptadas as necessidades climaticas. Como ressalta a
antropologa: “Em comum, contra as intempéries, seja frio ou calor, estdo os conhecimentos
astrondmicos, meteoroldgicos e ambientais, que indicam se vai chover, se vai fazer sol, que dao
sinais seguidos a risca pelos povos indigenas” (Klein, 2019, ndo paginado).

Essa perspectiva ¢ corroborada por Santos (2023), educadora indigena do projeto
Colabora, que, em entrevista para o portal do projeto Colabora, afirma que “existe uma
divergéncia nessa questdo do indigena nu, seminu e com roupa” (Santos, 2023, ndo paginado).
A descendente dos povos de Oiapoque (AP) argumenta que “quando os colonizadores chegaram
ao Brasil, a arte de tecer ja estava presente e era constante entre os indigenas” (Santos, 2023,
nao paginado), desconstruindo assim a visao ilusoria da nudez como padrao universal.

Essa construcdo discursiva sobre a identidade indigena pode ser compreendida a

luz da teoria de Foucault:

O discurso manifesto repousaria secretamente sobre um ja-dito; e esse ja-dito
ndo seria simplesmente uma frase ja pronunciada, um texto ja escrito, mas um
jamais-dito, um discurso sem corpo, uma voz tao silenciosa quanto um sopro,
uma escrita que nao ¢ sendo o vazio de seu proprio rastro. Supde-se, assim,
que tudo que o discurso formula ja se encontra articulado nesse meio-siléncio
que lhe é prévio, que continua a correr obstinadamente sob ele, mas que ele
recobre e faz calar (Foucault, 1987, p. 28).

%Resposta publicada no video para Dani Suzuki no ano de 2022.
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Todo discurso ¢ uma construgdo social que reflete a perspectiva de mundo dos seus
criadores e da sociedade em que estdo inseridos, € que deve ser analisado levando em conta seu
contexto histdorico-social e as condi¢des em que foi produzido. Nesse sentido, as vozes dos
influenciadores indigenas representam uma forma de resisténcia e de afirmagdo de suas
concepgoes, sejam elas culturais, politicas, religiosas ou sociais. Através de seus discursos, eles
estdo dando voz as suas lutas numa demarcagdo do territorio digital - as telas do TikTok.

Como ja falamos anteriormente, as plataformas digitais emergem como espagos de
contradiscurso, nos quais esses influenciadores estdo desafiando as narrativas hegemonicas. A
influenciadora We'e'na (2022) explicita essa estratégia de resisténcia em um dos seus videos
com a seguinte resposta a uma entrevista na qual recebe o questionamento: Muito tem se falado

sobre o lugar de fala das pessoas. Qual é o lugar de fala dos indigenas?

Olha...a nossa arma mais poderosa hoje sdo as redes sociais. Como eu ja falei
em outro momento, n6s fomos por muito tempo nutelados (silenciados) e hoje,
as redes sociais sdo como armas de poder para nos. Através das redes sociais,
a gente consegue se comunicar com diversas pessoas de diversos lugares do
mundo. Hoje, a minha fala, se eu coloco um video no meu canal ou se eu
coloco alguma coisa nas minhas redes sociais, ndo sdo vistos somente no
Brasil. Sao vistos no mundo inteiro. As pessoas ficam me acompanhando.
Entdo, isso ¢ um movimento, isso ¢ uma arma para nés (We’e’na, 2022)%.

Para Foucault (1987), o discurso nao apenas reflete relagdes de poder, mas as
constitui ativamente. Nessa perspectiva, as narrativas indigenas no TikTok representam mais
do que simples conteido midiatico - configuram-se como atos politicos que desafiam o que
Russell (1999, p. 276) denomina “subjetividades ndo autorizadas”. Ao criarem seus proprios
videos, os influenciadores ndo estdo apenas participando da conversa. Eles estdo exigindo o
reconhecimento de sua plena subjetividade. E como se estivessem dizendo: “Nossa existéncia,
nossa cultura e nossa voz tém validade por direito proprio e ndo precisamos da autorizagao da
midia tradicional, do governo ou da academia para dizer quem somos”. Eles se autodeterminam
como sujeitos de seus proprios discursos, rompendo com o lugar de objeto de estudo ou de
desdém que lhes foi historicamente atribuido. O TikTok, nesse caso, torna-se a brecha no
sistema midiatico tradicional que lhes possibilita protagonizar esse ato de autoafirmagdo e
resisténcia politica, por meio do qual ressignificam seu lugar de fala, transformando as redes

sociais em instrumentos de visibilidade e reconhecimento identitario.

%Resposta publicada em video no ano de 2022.
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Ao analisar esses videos, busquei compreender suas estratégias estéticas e
narrativas, além de refletir sobre como eles contribuem para a reafirmagdo de identidades
indigenas em um contexto midiatico marcado por assimetrias de poder. Este capitulo, portanto,
se propds a explorar as interseccdes entre performance, tecnologia e autoetnografia,
demonstrando como o TikTok tornou-se um palco contemporaneo para a visibilidade e a
agéncia indigena.

A triangulagdo metodologica permitiu demonstrar como os videos apresentam
estratégias discursivas que constroem discursos de resisténcia e reafirmam sua agéncia. Se, por
um lado, as plataformas digitais reproduzem logicas coloniais de visibilidade, por outro, os
influenciadores indigenas as ressignificam por meio de estratégias discursivas, imagéticas e
performaticas que reafirmam sua agéncia.

Ou seja, ter o direito ao audiovisual configura-se como um elemento crucial para a
construcao de uma sociedade plural, na qual as diversas narrativas podem coexistir e ser
conhecidas e reconhecidas. Através dele, é possivel ndo apenas amplificar vozes historicamente
marginalizadas, mas também estabelecer um didlogo que permita o encontro com o “Outro” e
consigo mesmo. Trata-se de um direito que vai além de uma simples producao de contetudo: €
o direito de ressignificar identidades e de projetar futuros possiveis. O audiovisual contribui
para a multiplicidade de narrativas na sociedade, ampliando as formas de ver, dizer e existir no
mundo.

Os contetidos autoetnograficos e autorrepresentativos dos influenciadores
indigenas no TikTok integram esse movimento mais amplo de constru¢do de uma grande
imagem plural e multifacetada do Brasil, uma imagem que ndo cessa de ser construida e que
nao pode ser contida. Ela segue sendo tecida por inlimeras existéncias que narram suas proprias
realidades, como em um filme coletivo, polifénico € em constante movimento.

Essas narrativas precisam circular, ser exibidas, assistidas, problematizadas e
debatidas. Sua produgdo ¢ inevitavel, pois ¢ intrinseca a luta por visibilidade e a necessidade
humana de contar historias e continuardo a ser produzidas, com ou sem autorizacdo das
estruturas tradicionais de poder. Mais do que um direito, ver-se representado nas imagens que
circulam socialmente ¢ uma necessidade fundamental.

O TikTok, portanto, configurou-se como um espago em que essas imagens podem
coexistir € no qual todos os tipos de narrativas encontraram um lugar para existir. Este capitulo

reforgou a importdncia de diferentes abordagens metodoldgicas para estudar producdes
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indigenas digitais, destacando seu papel na reconfiguracdo contemporanea das lutas por

reconhecimento.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Conduzir esta pesquisa foi, sem duvida, uma experiéncia bastante intensa para mim,
cheia de descobertas e desafios. Entrar em dois universos totalmente novos, o do TikTok e a
realidade dos influenciadores digitais indigenas, foi uma jornada complexa, que trouxe muitas
mudangas de perspectiva. Trabalhar em um campo académico ainda bem novo - a relagao entre
o TikTok, que ¢ uma plataforma recente, dindmica e com pouca literatura disponivel, e o
protagonismo indigena, que inicialmente nao fazia parte do meu repertdrio sociocultural -
exigiu que eu enfrentasse sentimento de inseguranga, estranhamento e o desconforto natural de
lidar com o desconhecido. Essa caminhada pediu mais do que apenas curiosidade intelectual,
foi preciso ter uma postura flexivel para lidar com as surpresas que surgiram tanto na parte
metodologica quanto na tedrica e pratica. Nao foram poucos os momentos de divida e a
complexidade do objeto de estudo levou-me a pensar em interromper o trabalho. Foi preciso
muita persisténcia. No entanto, a certeza da importancia social e académica do tema manteve
tanto a mim quanto esta pesquisa em movimento. Nestas consideragdes finais, ao concluir esta
importante etapa de um esfor¢o que nao s6 revelou um conjunto de reflexdes, como também
iluminou novas possibilidades de compreensdo sobre agéncia indigena, autorrepresentacao,
resisténcia cultural no ambiente digital e ativismo mediado por tecnologias contemporaneas,
afirmo que este € o inicio de um caminho para futuras pesquisas complementares ao tema deste
estudo.

O ponto de partida desta pesquisa, em novembro de 2020, foi marcado pelo
isolamento da pandemia de covid-19. Naquele contexto, a observagdo do uso intensivo do
TikTok por minha filha, entdo com 18 anos, totalmente absorvida pelo aplicativo, fez-me
perceber o poder e o fascinio que essa plataforma de midia social exercia sobre os jovens
naquele momento, o que despertou em mim ndo apenas uma curiosidade pessoal, mas também
uma inquieta¢do académica: o que tornava essa plataforma tao atraente para os jovens? Seria
possivel pensar o TikTok para além do entretenimento, como um espaco de producdo cultural
e atuagdo politica? Essas interrogagdes foram ganhando corpo a medida que eu mesma comecei
a conhecer o universo da plataforma, descobrindo sua capacidade de viralizacao, sua linguagem
fragmentada e, sobretudo, seu potencial como ferramenta de expressio para grupos
historicamente marginalizados. Foi assim que o TikTok transformou-se no eixo central desta
pesquisa, tendo como protagonistas os influenciadores indigenas brasileiros na plataforma.

A escolha por trabalhar com esses influenciadores indigenas ndo foi imediata. Meu

projeto original pretendia analisar o uso do TikTok por jovens e adolescentes durante o
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isolamento social imposto pela pandemia. No entanto, a medida que avangava nos estudos,
percebi que um fendmeno ainda mais rico e pouco explorado estava ganhando destaque:
indigenas de diferentes etnias estavam utilizando a plataforma n3ao apenas para o
entretenimento, mas como um instrumento de autorrepresentacdo, visibilidade, ativismo,
resisténcia e continuidade cultural. Essa constatagao redirecionou o foco da pesquisa, levando-
a a um caminho mais desafiador, porém muito revelador. Foi a partir da pesquisa exploratoria
que cheguei ao recorte analitico para este estudo, que focou na produgao audiovisual dos cinco
influenciadores indigenas que aceitaram participar da investigacao: Daldeia, Dickson Piko,
We'e'na, Xohahi e Ysani.

As plataformas de redes sociais e midias digitais tém proporcionado aos
influenciadores indigenas um patamar de visibilidade sem precedentes, ampliando
significativamente suas possibilidades de interacdo e construcdo de redes, especialmente
observadas durante a pandemia da covid-19. Nesse contexto, a presenca desses criadores em
outras plataformas além do TikTok foi intensificada e até mesmo comentada por eles ao
responderem os questionarios deste estudo e citarem, como exemplo, o Instagram e o Kwali,
aplicativos de grande popularidade e penetracdo no Brasil. No entanto, ocupar esses espagos
virtuais, que originalmente ndo foram criados ou pensados para os povos indigenas, traz alguns
desafios especificos. Isso acontece em meio a um cenario de muitos questionamentos
preconceituosos, no qual o uso de tecnologias como o celular, muitas vezes, ¢ usado de forma
equivocada para negar a identidade étnica dos indigenas, sob a acusagdo de “ndo ser mais indio”
quem utiliza um smartphone. Assim, mesmo que as midias digitais contemporaneas ajudem a
aumentar a visibilidade dos povos indigenas, ainda surgem dificuldades relacionadas aos
esteredtipos enraizados na sociedade.

A hipotese que motivou esta investigacdo foi a de que os videos publicados por
influenciadores indigenas no TikTok contribuem ndo apenas para a divulgagdo, mas também
para a transformacdo e revitalizagdo de suas culturas, considerando as caracteristicas da
plataforma como sua acessibilidade, popularidade e alto poder de disseminagdo. Os resultados
desta pesquisa ndo s6 confirmaram essa hipotese, como a expandiram significativamente,
mostrando que o TikTok ndo ¢ apenas um instrumento de entretenimento fugaz, ele se
transformou em um espago de reinvengdo cultural e resisténcia politica - um verdadeiro
territorio digital de luta e afirmacao.

Ao observarmos as diferentes estratégias discursivas utilizadas pelos

influenciadores indigenas - do humor a denuncia politica - constatamos que muitos deles
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empregam o humor para desconstruir esteredtipos, criando uma comunicagao a0 mesmo tempo
engajada e acessivel.

Atualmente, com o fendmeno da “tiktokizagdo” das telas - no qual videos curtos
e imagens dindmicas e rapidas dominam o cenario do audiovisual na internet - os povos
indigenas encontraram uma maneira eficiente de compartilhar suas vozes. Eles ndo apenas
falam sobre suas culturas, mas falam a partir delas, assumindo o controle de suas proprias
narrativas. Eles criam, reinventam e disputam sentidos nesse espago midiatico, que
historicamente foi hostil a eles. Os resultados mostram que as tecnologias digitais, quando
usadas com atencao e criticidade, podem fortalecer o empoderamento de grupos, muitas vezes,
marginalizados. Para os indigenas, o TikTok ¢ mais do que uma plataforma de midia social: é
uma continuacao contemporanea de suas lutas ancestrais por voz, territdrio e reconhecimento,
agora também no mundo digital.

Esse movimento das lutas indigenas para o ambiente digital ndo € s6 presenca - se
apresenta como um auténtico ato de agéncia. Os resultados das minhas analises revelam que o
conceito de “agéncia” vai além da escolha de uma plataforma acessivel e com alto potencial
viral. Ele manifesta-se, sobretudo, na forma como os indigenas negociam as regras do TikTok,
sem se deixarem dominar por elas de maneira passiva. Para dar suporte a essa interpretagao,
apoiei-me na perspectiva de agéncia proposta pela Teoria Ator-Rede (TAR) de Latour (2005)
e na noc¢do de agéncia negociada proposta por Couldry (2012). Esses autores conseguem, em
suas teorias, respaldar a capacidade dos influenciadores indigenas de ndo se enquadrarem na
condi¢do de simples receptores da tecnologia, mas sim de atores sociais que a moldam e a
ressignificam de forma ativa. Eles utilizam o humor e a ironia para criar conteido que, ao
mesmo tempo em que se adaptam a estética do TikTok, subvertem expectativas coloniais.

A agéncia indigena mostrou-se potente na analise porque permite compreender que
0s povos originarios ndo sdo vitimas inertes da colonizagao digital, mas sujeitos politicos plenos
que transformam essas tecnologias em instrumentos de valorizagdo cultural, autonomia e
continuidade historica. O conceito de agéncia de Latour (2005) ofereceu a lente para
compreender o TikTok ndo como ferramenta neutra, mas como um ator ndo humano que
também participa da construcdo de significados. Isso € revolucionario porque desloca a anélise
do “uso” para a agéncia distribuida entre os varios atores envolvidos no processo, humanos e
nao humanos.

O discurso de humor, encontrado de forma especial nos videos desses

influenciadores, surgiu como uma estratégia discursiva central. Por meio da ironia e do
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deboche, esteredtipos que se perpetuam por séculos - como a ideia do “indigena preguicoso” -
sdo desconstruidos, invertendo o olhar colonial que coloca o ndo indigena na posi¢ao de objeto
de riso, num didlogo direto com a nogao defendida por Bakhtin (1993) sobre o riso como arma
politica.

Outro eixo fundamental encontrado na andlise dos videos foi a
“autorrepresentagdo”, detalhada no Capitulo 3 e aplicada na discussao realizada no Capitulo 6.
Considerando o que postulam Canevacci (2015), Renov (2004) e Reed-Danahay (1997) sobre
autoetnografia, os videos analisados funcionam como “praticas autoetnograficas espontaneas”,
nas quais o “eu” que fala, narra e performa converte-se em porta-voz de um “nds” coletivo.
Dessa forma, a autorrepresentacdo deixa de ser uma expressao individual para tornar-se uma
acdo de soberania narrativa - condi¢ao indispensavel para a decolonizacao do saber e do ser,
como afirma Santos (2007). Esse conceito foi aplicado para justificar como os influenciadores
indigenas contestam as representagdes hegemonicas e estereotipadas, que historicamente lhes
foram impostas pela sociedade nao indigena.

A autorrepresentacao, nesse contexto, € uma pratica politica que busca decolonizar
o olhar para reverter a 16gica de que o indigena so6 existe se for visto através da lente do “outro”,
além de afirmar identidades complexas e contemporaneas que integram a tradicdo e a
tecnologia, desfazendo a imagem do “indio puro” e atemporal. Os indigenas estao reivindicando
sua humanidade plena e contemporanea, desmontando as visdes coloniais que tentam confina-
los num passado mitico e passivo. Por meio da autoetnografia digital, eles assumem o controle
de sua propria imagem, recusando a media¢do ndo indigena que historicamente os invisibilizou
ou folclorizou. Eles ndo “falam apenas de si”, mas falam por e para suas comunidades,
tornando-se porta-vozes de uma luta coletiva.

E importante destacar, seguindo a perspectiva de Castro (2006), que a identidade
indigena vai muito além de atributos materiais e esteredtipos visuais, como seus aderecos e
pinturas corporais. Trata-se, fundamentalmente, de um “estado de espirito”, um “modo de ser”
no mundo, ¢ ndo simplesmente de um “modo de aparecer”. E nesse ponto que o esteredtipo do
“indio genérico” choca com a complexa realidade vivida pelos povos originarios de “ser
indigena” hoje.

A busca pela visibilidade, no entanto, ¢ atravessada por contradi¢cdes inerentes a
logica das plataformas digitais. Se, por um lado, o TikTok amplifica as vozes marginalizadas,
por outro, ele as submete a economia de atenc¢do. Os influenciadores precisam equilibrar a

autenticidade cultural com as demandas do algoritmo, tensionando constantemente entre a
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apropriacdo e a resisténcia. A visibilidade conquistada €, assim, uma visibilidade negociada -
sempre parcial. No entanto, ela impde uma reflexdo critica: serd que o TikTok, para os povos
indigenas, consolida-se apenas como mais um palco no qual precisam ficar eternamente se
explicando e justificando sua propria existéncia?

O sucesso dos influenciadores indigenas aqui estudados - todos com, no minimo,
500 mil seguidores - ndo ¢ casual. Ele sinaliza, de uma forma paradoxal, a dimensao do abismo
de desconhecimento que ainda os separa do grande publico do nosso pais, sendo esse, talvez,
um dos principais responsaveis por tamanho engajamento. Esses seguidores, em sua maioria,
partem de uma profunda ignorancia sobre a presenca, a histéria de sofrimento, a luta por
reparacao e a complexa humanidade dos povos originarios no Brasil contemporaneo. Muito do
conteudo analisado, especialmente o de humor e ironia, surge precisamente como uma resposta
criativa e resiliente a esse discurso massivo de invisibilidade e esteredtipo. Eles ndo estao
apenas performando sua cultura; estdo, de uma forma incansavel, educando e desmontando,
peca por pega, de um imaginario colonial arraigado.

Essa autocritica ¢ necessaria para compreender os limites da agéncia indigena. Se,
por um lado, a plataforma ¢ um territorio conquistado para a autorrepresentagao, por outro, ela
pode reafirmar uma dindmica exaustiva na qual o indigena precisa constantemente provar seu
valor e sua autenticidade para um outro ndo indigena, que consome seu conteiido como uma
“aula” ou uma curiosidade. O risco de o TikTok tornar-se majoritariamente um meio para esse
fim - o da justificagdo perpétua - existe e ndo pode ser ignorado. A verdadeira decolonizacdo
do imaginario s6 serd possivel quando a sociedade ndo indigena evoluir de espectadora curiosa
para interlocutora que reconhece, sem exigir explicagdes constantes, a legitimidade plena e
diversa da existéncia indigena.

A nocdo de “resisténcia cultural” que também emerge desta pesquisa apresenta
varias dimensdes e permeia todos os discursos presentes nos videos. Ela € observada quando os
influenciadores contestam as narrativas hegemonicas, afirmam modos plurais de ser indigena
na contemporaneidade e transformam uma ferramenta do capitalismo digital - o TikTok - em
instrumento de valorizagdo cultural. Os videos analisados sdo, portanto, muito mais do que
simples veiculos de apresentacdo de contetido; eles sdo atos de ativismo politico que trazem em
suas entrelinhas a seguinte mensagem: “nds estamos aqui, ndés somos assim € nds estamos
contando sobre nos”.

A resisténcia cultural foi interpretada através das lentes da “reexisténcia” de Ailton

Krenak (2019) e do contradiscurso de Foucault (2008), conceito que se mostrou profundamente
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apropriado por enfatizar a dimensao criativa e propositiva da luta indigena. Como evidenciado
na analise dos videos, os influenciadores estdo ativamente reinventando ¢ recontando suas
culturas e ndo apenas resistindo a um apagamento. A forga desse conceito na pesquisa foi
identificada na sua capacidade de capturar a agéncia indigena para “adiar o fim do mundo”,
como preconiza Ailton Krenak (2019), transformando o TikTok em um lugar onde ¢ permitido
se pensar em futuros possiveis. O conceito de resisténcia cultural revela que a presenga indigena
no TikTok nao é fendmeno isolado ou superficial, mas uma continuidade histérica de estratégias
milenares de sobrevivéncia adaptadas ao contexto digital, no qual cada performance ou cada
video € um ato de reexisténcia.

O “ativismo politico”, presente e identificado em varios videos analisados, surge
como um aspecto inevitavel da presenca indigena no TikTok, abordado em profundidade no
Capitulo 6. A plataforma tornou-se um palco para disputas fundamentais, como, por exemplo,
a luta contra o0 Marco Temporal, a dentincia de invasdes territoriais e a critica a politicas e
politicos governamentais. Tomando como referéncia a teoria dos “transcripts publico e oculto”
proposta por Scott (2013), observamos como o humor ¢ a ironia funcionam como “armas dos
fracos” adaptadas ao ambiente digital, permitindo criticas convincentes e calculadas para evitar
a censura algoritmica.

A analise comprovou que as performances do influenciador Daldeia, por exemplo,
estdo longe de serem apenas entretenimento, sdo estratégias discursivas precisas para criticar
esteredtipos e engajar o publico em questdes politicas complexas. O conceito de ativismo
auxilia-nos a compreender que a presenca indigena no TikTok ultrapassa o entretenimento ou
a documentagao cultural, constituindo-se como campo de batalha semidtico no qual se disputa
o direito de narrar a propria historia, de existir em multiplas formas e de reivindicar direitos
historicamente negados.

A pesquisa sobre esses atores sociais de diferentes etnias demonstra uma
significativa evolugao na produ¢do audiovisual nativa. A exemplo do projeto Video nas Aldeias,
se o suporte videografico foi crucial nas primeiras iniciativas, os smartphones e as plataformas
digitais de redes sociais catalisaram esse processo. No TikTok, a autorrepresentacdo ganha
contornos de resisténcia ativa através do humor e da satira, enquanto a agéncia desses
influenciadores manifesta-se na habilidosa conquista de visibilidade dentro da logica
algoritmica. A analise do contetido revelou um leque diversificado de estratégias e, inclusive,
de posicionamentos politicos entre os influenciadores, o que reflete a complexidade e a nao

uniformidade das perspectivas indigenas contemporaneas.
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A multiplicidade de perspectivas dos povos originarios, no entanto, pode ser
compreendida também por meio do “hibridismo cultural”, a partir de Hall (2006) e Canclini
(2006), que se revela na maneira como os indigenas articulam tradi¢do e contemporaneidade.
Eles ndo opdem o auténtico ao moderno, mas os entrelagcam de diferentes e criativas maneiras
ao utilizarem smartphones para produzir videos sobre rituais ancestrais, explicar linguas
indigenas por meio de formatos virais e associar pinturas corporais tradicionais as grifes de
moda nativa. Esse hibridismo nao ¢ sinal de enfraquecimento cultural, mas, como postula Hall
(2006), uma “estratégia de reexisténcia” em um mundo globalizado. A transposicdo de
elementos culturais tradicionais para a estética digital fragmentada e viral do TikTok constitui
um exemplo claro desse hibridismo.

Os influenciadores indigenas apresentam em seus videos uma profunda
ressignificagdo de como o conceito de individuo ¢ compreendido no universo da plataforma de
midia social TikTok. Eles problematizam a logica da plataforma, uma vez que o “eu” que
performam esta intimamente ligado a um “nds” coletivo em um espaco que foi, originalmente,
desenhado para a clara “exaltacdo do eu” e um narcisismo caracteristico da hipermodernidade.
Suas narrativas pessoais sao condutoras de historias coletivas, de memorias ancestrais e de lutas
politicas compartilhadas. Dessa forma, a apropria¢do da linguagem do TikTok ¢ a criagdo de
uma nova forma de narrar que, tal como no Video nas Aldeias, introduz um novo conteudo, na
perspectiva indigena, por meio de uma nova forma - a estética viral e fragmentada do digital -,
gerando uma subjetividade que desafia o individualismo hegemonico.

Assim, faz-se necessario questionar até em que ponto essa agéncia indigena
consegue escapar da logica da propria plataforma. A presenca indigena nesse ambiente digital,
como vimos, nao estd livre de contradigdes. Se olharmos de forma criteriosa para o
funcionamento do TikTok, observamos que seu algoritmo costuma funcionar sob um ponto de
vista que, na pratica, ¢ semelhante a um grande gabinete de curiosidades do século XXI, no
qual as culturas sdo organizadas como itens isolados, no formato de uma colegdo de
curiosidades prontas para consumo rapido e superficial. Essa dindmica, ainda que
aparentemente moderna, inofensiva e até inclusiva, na verdade pode perpetuar atitudes e
estruturas de poder que se originaram no poder colonial. Nesse sentido, a luta pela
decolonizagdo acaba se dando em um espago cheio de artimanhas, que exige uma constante
negociagdo com os algoritmos a qual, muitas vezes, esvazia o carater politico que valoriza as

diferencas culturais, identitarias e sociais.
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7.1 UMA DIMENSAO COMPLEMENTAR: INFLUENCIADORES INDIGENAS E
ORGANIZACOES DA SOCIEDADE CIVIL

Ao longo desta investigagao, privilegiamos a analise dos influenciadores indigenas
que atuam de forma relativamente autonoma no TikTok, construindo narrativas
autoetnograficas e performando suas identidades em registro individual. Contudo, ¢
fundamental reconhecer que a comunicacdo indigena contemporanea também se articula
através de uma rede robusta de organizacdes da sociedade civil que desempenham papel
estratégico na coordenacao de agdes comunicacionais coletivas.

Entidades como a APIB, a COIAB, a Midia india e a Radio Yand¢, por exemplo,
tém utilizado plataformas digitais para construir pautas unificadas, mobilizar campanhas de
incidéncia politica (como #DemarcarJa e #MarcoTemporalNao) e formar redes de
solidariedade que transcendem territdrios fisicos especificos. Esses comunicadores vinculados
a organizagdes operam em um registro institucional que difere, mas complementa, as praticas
dos influenciadores individuais aqui analisados: enquanto estes exploram autorreferencialidade,
humor e performance cotidiana, aqueles priorizam estratégias de defesa politica, produgdo de
contranarrativas ¢ articulagdo de movimentos sociais.

Essa dimensdo institucional revela camadas adicionais de complexidade como
tensdes entre legitimidade individual e representatividade coletiva, entre espontaneidade
criativa e coordenacdo estratégica, entre audiéncias segmentadas e mobiliza¢gdo de massas.
Influenciadores individuais amplificam campanhas organizacionais, enquanto organizacdes
fornecem infraestrutura, formacao e legitimidade para vozes emergentes.

Reconhecer essa lacuna ndo invalida os achados desta tese, mas abre caminhos para
investigacdes futuras que poderiam explorar outras frentes de pesquisa como por exemplo:
dindmicas especificas de comunicadores vinculados a organizagdes indigenas; as tensdes entre
representatividade institucional e agéncia individual e os modos como as organizagdes
negociam as logicas algoritmicas das plataformas. A comunicacdo indigena contemporinea
pode ser vista como um fendmeno multifacetado que abrange desde performances individuais
autoetnograficas até estratégias organizadas de comunicagdo politica. Minha tese iluminou uma

das facetas, mas muito ainda pode ser estudado e compreendido.
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7.2 SINTESE E CONTRIBUICOES

Em sintese, esta tese tem o intuito de contribuir para o campo das Ciéncias Sociais
Aplicadas ao propor uma analise que valoriza a agéncia distribuida e a soberania narrativa dos
povos indigenas no contexto das plataformas de redes sociais e midias digitais. Ao demonstrar
como esses influenciadores indigenas transformam o TikTok em um territério de reexisténcia,
o estudo oferece um arcabouco tedrico-metodologico interessante para a compreensdo da
complexa relacao entre tecnologia, identidade e luta politica dos povos originarios na
contemporaneidade.

Em ultima andlise, a poténcia dos conceitos de agéncia indigena, resisténcia
cultural, ativismo e autorrepresentacdo reside em sua capacidade de revelar que a presenca
indigena no TikTok ¢ uma pratica propositiva de reexistir, narrar e contestar, transformando a
plataforma em um importante palco simbolico para a decolonizacdo das representagdes. Esta
tese demonstrou que a apropriagdo do TikTok por influenciadores indigenas ¢ um fendmeno
complexo e trata-se de um processo dindmico de agéncia cultural, no qual o humor, a
autorrepresentacdo € a busca por visibilidade articulam-se em estratégias criativas de
resisténcia, ainda que negociadas dentro de estruturas limitadoras.

Essa negociacdo, contudo, insere a presenga indigena no TikTok em um campo de
batalha semidtico complexo. Pois, se por um lado ha uma incontestavel agéncia criadora que
utiliza as ferramentas do colonizador digital para fins de empoderamento e resisténcia, por
outro, essa mesma agéncia ¢ exercida dentro de estruturas limitadoras que podem consolidar as
visdes que se propde a desconstruir. E para responder a essa contradi¢do a alternativa parece
estar na habilidade politica presente nos videos na defesa de um “eu coletivo”.

Ao que parece, o futuro dessa produgdo audiovisual dos influenciadores indigenas
ndo sera de pura assimilag¢do ou de total resisténcia, mas de uma continua negociagao. E cabe a
todos nos, sociedade brasileira e academia, ndo apenas consumir esses videos, mas engajar-nos
criticamente com eles, reconhecendo o seu potencial transformador sem ignorar as
caracteristicas do meio para que a decoloniza¢do do imaginario seja realmente um projeto
possivel, ainda que incompleto.

Nesse contexto de negociacao e busca por um /ocus decolonizado, ao “aldear o
TikTok™, esses atores sociais ocupam um novo territério e o transformam, demonstrando que a
tecnologia pode ser um caminho para a decolonizagdo das narrativas. Esses conceitos nao

servem apenas como instrumentos para auxiliar nas andlises, mas sim para nos ajudar enxergar
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como o0s povos indigenas estdo transformando o presente e construindo futuros possiveis por
meio de suas performances digitais - futuros nos quais sua existéncia, diversidade e autonomia
sejam plenamente reconhecidas.

Apesar da poténcia transformadora dos referidos conceitos aqui trabalhados e da
relevancia do tema, reafirmo, portanto, a pertinéncia deste estudo, mas sem deixar de destacar
seus limites, particularmente o desafio de analisar, sem simplificagdes e reducionismos, praticas
culturais de atores sociais que se reinventam numa constante tensao entre agéncia indigena e
estruturas algoritmicas em um espago que, devido a sua logica algoritmica, frequentemente os
invisibiliza. Assim, minha trajetoria de pesquisa foi também um percurso de deslocamento, no
qual a escuta e a autocritica tornaram-se recursos imprescindiveis para lidar com as
complexidades do objeto investigado.

Esse percurso de deslocamento e a busca por lidar com a complexidade do objeto
estenderam-se para além da tela e esta pesquisa despertou em mim um grande interesse em
experienciar as dinamicas do hibridismo cultural que analisei. Motivada por essa curiosidade,
realizei, no més de outubro deste ano de 2025, uma viagem com minha familia a Manaus (AM)
e seu entorno, com o objetivo de conhecer a regido Norte do Brasil e de visitar uma comunidade
indigena. A experiéncia possivel se deu em uma aldeia da etnia Cubeo, que, pela sua relativa
proximidade com a cidade de Manaus, configura-se como um espago emblemadtico de
interse¢do entre a conservacao das tradigdes no ambito comunitario € uma abertura negociada
a vida urbana e ao turismo. Embora as aldeias Tatuyo e Tikuna, também no Amazonas ¢
presentes por meio de seus interlocutores nesta pesquisa, tenham permanecido inacessiveis
devido as distancias e logisticas mais complexas, a vivéncia na aldeia Cubeo foi profundamente
reveladora. O contato direto com os moradores, a oportunidade de conversar, observar seus
costumes e partilhar, ainda que brevemente, de seu espago de vida, constituiu uma experiéncia
antropologicamente rica e emocionalmente significativa. Essa experiéncia ilustrou
empiricamente os conceitos de hibridismo cultural e negocia¢do identitaria presentes nesta
pesquisa, conferindo uma materialidade tangivel as discussdes tedricas aqui apresentadas e
refor¢ando a complexidade e a agéncia envolvidas na continua reinven¢do das identidades

indigenas no Brasil contemporaneo.
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7.3 PERSPECTIVAS FUTURAS

Esta pesquisa, além de responder a pergunta inicial, abre caminho para futuros
estudos. Faz-se necessario explorar o impacto de outras plataformas, as diversas estratégias de
ativismo digital em diferentes contextos etnograficos e os limites e contradicdes dessa
apropriacdo tecnologica. O percurso desta tese demonstrou que a pesquisa académica, assim
como o TikTok analisado, ¢ um espaco de constante reinvencgao e ¢ justamente nessa dinamica
que reside sua poténcia transformadora. Dessa forma, esta tese apresenta-se como um convite
para reflexdes sobre como as minorias étnicas podem e devem ocupar espacos digitais para

garantir visibilidade, resisténcia e, acima de tudo, existéncia.
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GLOSSARIO

1K no TikTok = 1.000 seguidores. 200,0K = 200 mil seguidores

IM no TikTok = um milhdo de seguidores. 1,5M = 1,5 milhdes de seguidores

Dispositivo = smartphone, celular, computador, tablet

For you no TikTok = ao abrir o aplicativo TikTok, vocé€ vera uma pagina de videos
que o TikTok rotula como “For You ou Para vocé€”. Esta ¢ uma pagina personalizada de videos
que a TikTok acredita que irdo atender ao seu gosto e interessar a vocé. A grande maioria desses
videos, provavelmente, sera de pessoas que vocé ndo conhece e, se vocé gostar dos videos,
podera acabar seguindo suas contas. A pagina “For You” do TikTok esta repleta de videos,
agrupados pelos algoritmos da plataforma, projetados para apresentar a voc€ uma colecao de
videos que vocé deve gostar, com base no seu comportamento anterior no aplicativo.

DC no tik tok = ¢ uma sigla que significa “Dance Challenge” em inglés e em
portugués significa Desafio de Danca. Hashtags sdo usadas no Tiktok como um mecanismo de
pesquisa para agrupar conteudo semelhante. A hashtag para um desafio de Danga
¢ #dancechallenge ou #DC ou #desafiodedanca e #desafiodanca. Ambas as hashtags tém
conteudo relacionado a desafios de danga, no entanto, #DC também inclui conteudo para DC
Comics.

Tiktoker: pessoa que posta videos no TikTok, e ¢ algo que esta se tornando cada
vez mais popular entre as pessoas de diferentes geracdes, faixas 38 etarias e gostos pessoais.
Existem perfis de criangas, de adolescentes, de adultos e até de pessoas com maior idade
fazendo videos sobre diferentes assuntos.

Viralizacdo: video visto e/ou compartilhado por um alto nimero de pessoas ¢ se
tornar conhecido por outras contas

Aplicativo: Software programado para executar fungdes em plataformas
eletronicas digitais.

Curtida: E a rea¢io ou uma das reagdes disponibilizadas por sites de redes sociais
para que um sudrio indique apre¢o a uma publica¢do. O termo /ike, em lingua inglesa, também
¢ popularmente utilizado em substituigao.

Emoji: significa “caractere-figura”. Sdo pequenas figuras usadas em mensagens
eletronicas para expressar emogoes.

Engagement: termo que, no ambito das midias sociais, serve para significar o

envolvimento de usuarios uns com outros ou com publicagdes on-line, normalmente
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demonstrado com sinais de atengdo, como “curtidas” ou outras reagdes, respostas com
comentarios e emojis, pedido de ligacao entre contas (amizade ou seguir) ou compartilhamento,
por exemplo. O termo “engajamento” consta em dicionarios da lingua portuguesa, de editoras
brasileiras e portuguesas, a exemplo de Priberam (n.d.), e ¢ bastante popular no Brasil.

Feed (de publica¢des ou de noticias)/newsfeed: espaco na conta ou perfil de cada
usuario de midia social, em especial os sites de redes sociais, onde sdo disponibilizadas
publicacdes de outros usuarios, por ordem de interesse elencada por calculos 16 algoritmicos.
Além de newsfeed, feed de publicagdes ou de noticias, pode ser chamado de timeline. Embora
este ultimo nome indique a publicacdo em ordem cronoldgica, em geral sdo elencadas como
nos feed.

Postar: dentro da linguagem digital, postar algo significa publicar uma mensagem
ou comentario numa pagina de internet (em grupo de discussdo, blogue, rede social, etc.) Postar
conteudo no TikTok significa criar e compartilhar videos curtos, fotos ou textos nesta
plataforma de midia social.

Seguidor/amigo/seguir: usudrio que conscientemente se inscreve para ver as
postagens de outro usuario em seu newsfeed. Para algumas plataformas, o termo usado ¢
“amigo”, para outras, “seguidor”. Além de seguir um individuo, é possivel seguir eventos,
marcas e institui¢des.

Sites de Redes sociais (SRS): aplicativos web dedicados a fomentar relagdes
sociais ou network com outros usudarios, que compartilham contetido infocomunicaioncal de
interesse comum on-line.

Tela: Superficie que projeta imagens e funciona de interface entre o contetido e o
utilizador do hardware pelo qual acessa a informagao.

Trend: uma "trend" no TikTok refere-se a um conteudo (como um som, uma danga,
um desafio, uma hashtag ou um formato de video) que ganha muita popularidade e se espalha
rapidamente pela plataforma. E como uma "modinha" digital que as pessoas replicam e
compartilham em grande escala, tornando-se viral por um periodo.

Usuario (de midias sociais): Referéncia a individuos ou institui¢des que utilizam

a internet.
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ANEXO I - LEVANTAMENTO DE DADOS SOBRE SEU PERFIL NO TIKTOK

Ola! Meu nome ¢ Léa Cristina Vilela S Fortes Pedreira.
Vocé esta recebendo esse questionario com o intuito de confirmar e complementar as
informagdes disponiveis no seu perfil publico no TikTok. Esse questionario faz
parte de uma das etapas da pesquisa que estou desenvolvendo no meu curso de doutorado junto
ao Programa de Pos-Graduacao em Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Juiz de Fora
(UFJF).

O objetivo dessa pesquisa ¢ compreender os motivos que levaram os influenciadores
indigenas brasileiros a escolherem o aplicativo de rede social TikTok, como ferramenta disposta
na internet, para apresentarem discursos em busca do reconhecimento de suas identidades
culturais, da divulgagdo de suas lutas e do combate ao preconceito e aos discursos da cultura
dominante.

Sua participagdo ¢ voluntaria, contudo, a sua colaboragdo ¢ muito importante. Caso se
sinta constrangido ou ndo queira responder alguma das perguntas abaixo, pode ficar a vontade
para deixa-la sem resposta. E importante destacar que, caso vocé aceite participar desta
pesquisa, vocé deve guardar em seus arquivos uma copia deste documento eletronico.

Ao aceitar responder as perguntas abaixo, declaro que li e concordo com o Registro de
Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE) encaminhado via e-mail, junto com o questionario

que S€ segue.

Vocé ¢ indigena de qual povo no Brasil?
Qual a sua idade?

Qual o seu sexo de nascimento?
() Masculino

( ) Feminino

Qual ¢ o seu pronome?

( )Ele

( )Ela

() Outro

Vocé vive aldeado?

() Sim

( ) Nao
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6- Se sim, onde ¢ a localizagdo geografica da sua aldeia?

~
1

Qual ¢ a sua atividade?
() Trabalho
() Estudo
() Trabalho e Estudo
() Nao trabalho e nem Estudo
8- Se vocé trabalha, qual ¢ o seu trabalho?
9- Se vocé estuda, o que vocé estuda?
10- Qual ¢ a sua forma de acesso a internet?
() Assinatura por fibra 6tica em casa
() Assinatura por rede remota/smartphone
() Wi-fi publico
() Wi-fi em local de trabalho
11- Voce tem perfil em quais redes sociais?
() TikTok( ) YouTube( ) Ozone( ) SinaWeibo ( ) Snapchat
() Instagram( ) Google+( ) Tumblr( ) Line ( ) Outras
( ) WhatsApp( ) Linkedln ( ) Tagged( ) Badoo
() Facebook( ) Twitter ( ) Flickr( ) Forsquare
12- Desde quando vocé possui perfil em redes sociais?
13- Desde quando vocé possui perfil no TikTok?
14- O que vocé mais utiliza no TikTok?
() Videos para atender aos seus seguidores através do quadro de pergunta e resposta
() Videos com conteudo diverso
( ) Lives
15- Quantos seguidores e curtidas vocé conquistou na plataforma até o momento?
16- Qual o principal objetivo do seu perfil no TikTok?
( ) auto-promocgao
( ) divulgar sua cultura
( ) defender as causas indigenas
( ) marketing de produtos indigenas
17- Qual a forma de interagdo com o publico do TikTok que vocé considera mais satisfatoria para
0 seu objetivo?

() Quadro de pergunta e resposta
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() Reagdes aos videos postados

() Baldo de mensagens nos videos postados

(

) Interacdo em Lives

18- Sobre qual ou quais temas vocé€ mais recebe perguntas?

(

19-

o N T N N N N N ¢ N N N T T W

(

) Povos origindrios

) Politicas Publicas

) Habitos Alimentares
) Religiao

) Trabalho

) Rituais

) Idiomas

) Outros

() Historia do Povo indigena no Brasil
( ) Vestimentas

( ) Relagdes conjugais e de parentesco
( ) Maneiras de viver na Aldeia

( ) Estudo

() Curiosidades

( ) Costumes

obre quais temas vocé mais gosta de responder?

) Povos originarios

) Politicas Publicas

) Habitos Alimentares
) Religido

) Trabalho

) Rituais

) Idiomas

) Outros

( ) Historia do Povo indigena no Brasil
( ) Vestimentas

( ) Relagdes conjugais e de parentesco
( ) Maneiras de viver na Aldeia

( ) Estudo

( ) Curiosidades

( ) Costumes

20- Voce ja fazia videos para o TikTok antes do Instagram criar o Reels?

(
(

) Sim
) Nao

21-Vocé possui mais visibilidade no TikTok ou em outra rede?

(
(

) TikTok
) Outros

22-Por que voce usa o TikTok?

( ) Tem boa repercussdo publica

(
(

) Recursos técnicos

) Fécil de usar

( ) Remunera financeiramente
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23-Normalmente, seus videos sdo gravados a posi¢ao de self- Vocé ja pensou em contar com 0
apoio de outra pessoa para te filmar?
( ) Sim
( ) Nao
Por qué?
24-No seu perfil no TikTok, vocé divulga os seus perfis em outras redes sociais digitais e o seu
endereco de e-mail. Vocé considera uma boa estratégia?
( ) Sim
( )Nao
25- Vocé recebe patrocinio para o seu trabalho no TikTok?
() Sim( ) Sempre( ) Quase sempre
( ) As vezes( ) Nunca
26- Vocé recebe convites para fazer publicidade para outros veiculos de comunicagao/plataformas?
Em quais veiculos e plataformas?
( ) Sim
() Sempre
() Quase sempre
( ) As vezes
() Nunca
27- Baseada no numero de seguidores que vocé possui e de curtidas que recebe, € possivel inferir
que vocé se tornou um dos influenciadores indigenas (“TikToker”) de maior projecdo na
plataforma.
Qual ¢ a sua maior satisfagdo por ter chegado nesse patamar?
28- Vocé acredita que as redes sociais digitais ampliaram as possibilidades de luta dos povos
indigenas?
( ) Sim
( )Nao
29-Voce as considera um canal importante de divulgagao e legitimagao da cultura indigena?
( ) Sim
( ) Nao
30- Qual a sua expectativa futura em relacdo a esse trabalho no TikTok?
() Conquistar mais visibilidade

( ) Ganhar dinheiro
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( ) Divulgar a cultura indigena do meu povo
( ) Reduzir o preconceito contra os indigenas
( ) Divulgar as causas indigenas

( ) Todas as respostas acima
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ANEXO II - REGISTRO DE CONSENTIMENTO

MINISTERIO DA EDUCACAO
i Universidade Federal de Juiz de Fora ‘|

N\ Comité de Etica em Pesquisa

REGISTRO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (RCLE)

Ao ter recebido e-mail contendo o link para acessar e responder o questionario
vocé esta convidado a participar de uma pesquisa intitulada: “Aldeando o TikTok: um
estudo etnografico sobre tiktokers indigenas”, coordenada pelo Professor/Orientador,
Dr. Carlos Francisco Perez Reyna, com a participagdo da doutoranda, Léa Cristina
Vilela Sa Fortes Pedreira, pesquisadora. A sua participagdo nédo é obrigatéria. A
qualquer momento vocé pode desistir de participar e retirar seu consentimento. Sua
recusa nao trara nenhum prejuizo em sua relagdo com o coordenador, com a
pesquisadora e com a UFJF.

O objetivo desta pesquisa é compreender os motivos que levaram os
comunicadores indigenas brasileiros a escolherem o aplicativo de rede social TikTok,
como ferramenta disposta no ciberespaco, para apresentarem discursos em busca do
reconhecimento de suas identidades culturais, da divulgagcdo de suas lutas e do
combate ao preconceito e aos discursos da cultura hegeménica. Se aceitar o convite,
sua participacao nesta pesquisa consistira em responder ao questionario enviado por
e-mail, ao qual vocé ira despender no maximo 10 minutos para respondé-lo, onde as
questdes (de 01 a 30) permitem confirmar e complementar as informagdes disponiveis
no seu perfil publico no TikTok, assim como, compreender a sua relagdo com a rede
social.

O motivo pelo qual vocé esta sendo convidado a responder esse questionario
€ que suas informacgdes subsidiarao a pesquisa em favor do estudo sobre os videos
autoetnograficos (com narrativas sobre vocé contadas por vocé), dos tiktokers
indigenas, para que eu possa fundamentar uma sec¢éo da tese, no qual tentarei tragar
o perfil dos comunicadores indigenas no TikTok. As informagdes fornecidas por vocé
contribuirdo para um maior esclarecimento, compreensao e interpretacdo das

narrativas dos sujeitos indigenas no TikTok, o processo de comunicagao desses
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sujeitos e como vocés organizam os seus discursos nos videos, considerando que as
imagens também sao formas de discursar.

As informacodes serado utilizadas apenas para fins cientificos e académicos em
eventos e peridédicos. Em conformidade com o Artigo 9°, Inciso V e o Artigo 17, Inciso
IV da Resolugédo CNS n° 510/2016, comprometo-me a:

- Garantir o sigilo e a confidencialidade das informagdes prestadas pelos
participantes, assegurando que seus dados pessoais nao serdo divulgados em
nenhuma circunstancia.

- Utilizar as informagdes coletadas exclusivamente para os objetivos
propostos nesta pesquisa, aqui descritos.

- Armazenar os dados de forma segura, com acesso restrito a equipe de
pesquisa, e destrui-los apds o prazo legal de guarda, quando aplicavel.

Esta pesquisa ndao apresenta riscos a sua integridade fisica, pois ndo sera
realizado nenhum tipo de procedimento invasivo e nem procedimento de avaliagao ou
tratamento. Caso ocorra qualquer tipo de problema vocé podera procurar pelo
pesquisador, por telefone, e-mail ou whatsApp. O risco relacionado com sua
participacao sera de gerar constrangimento no momento de responder o questionario
que podera ser considerado como invasao de privacidade. No intuito de minimizar
esse risco, o questionario sera encaminhado para o seu e-mail, para que vocé tenha
privacidade ao respondé-lo.

Como esta pesquisa sera realizada integralmente em ambiente virtual -
incluindo coleta de dados por meio de videos publicados em redes sociais e
entrevistas realizadas a distancia — ela apresenta riscos adicionais associados ao uso
de meios eletrénicos e a comunicacao online, conforme previsto na Carta Circular n°®
1/2021/CONEP/SECNS/MS e no Oficio Circular n® 23/2022/CONEP/SECNS/MS.

Entre os riscos caracteristicos desse ambiente est&o:

- Possiveis interceptagdes indevidas de dados por terceiros durante o envio
de arquivos, e-mails ou formularios online;

- Vazamento acidental de informagdes pessoais ou falas durante
entrevistas, especialmente por falhas técnicas de seguranca ou uso de redes publicas;

- Limitagdes dos meios tecnoldgicos utilizados (plataforma TikTok, e-mail,
formularios eletrénicos, chamadas de video), que n&o oferecem garantia absoluta de

privacidade e sigilo;
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- Identificacdo indevida dos participantes em publicagbes académicas,
mesmo com consentimento prévio, devido a alta exposi¢ao publica de seus perfis.

A pesquisadora reconhece que, embora adote todas as medidas técnicas e
éticas para protegao dos dados, ndo € possivel garantir confidencialidade absoluta em
ambientes digitais. No entanto, serdo implementadas as seguintes estratégias de
mitigagao:

- Utilizagdo de plataformas seguras para comunicagéo e coleta de dados
(por exemplo, e-mail institucional da UFJF e plataformas confiaveis de
videoconferéncia);

- Armazenamento dos dados em ambiente restrito e protegido por senha,
em servidor pessoal da pesquisadora com backup;

- Solicitacdo de autorizacdo para uso de qualquer conteudo identificavel,
com a possibilidade de anonimizacéao a critério do participante;

- Redagao cuidadosa das transcrigdes e publicagdes, evitando qualquer
exposicao desnecessaria ou uso de trechos sensiveis fora de contexto;

- Inclusdo, no Registro de Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE), de
informacdes claras sobre os riscos tecnolégicos e limitagdes de seguranga, garantindo
o direito a recusa e ao desligamento da pesquisa a qualquer momento.

Essas agdes visam minimizar os riscos inerentes ao ambiente virtual,
respeitando a integridade, a privacidade e a seguranga dos participantes em todas as
fases do estudo.

A pesquisadora DESTACA a importancia de o participante guardar em seus
arquivos uma coépia deste documento, garantindo acesso futuro ao conteudo do termo
assinado, disponibilizando-o e/ou garantindo o envio de via assinada pela
pesquisadora (Carta Circular n°® 1/2021/CONEP/SECNS/MS). A pesquisadora se
compromete ainda a manter uma copia digital deste documento devidamente
preenchido e armazenado em local seguro, com acesso restrito, conforme os
principios da confidencialidade e seguranga de dados definidos pela Resolugdo CNS
n°® 510/2016.

A sua participacao sera voluntaria, ndo havendo remuneracgao para tal. Nao ha
previsdo de despesas por parte dos pesquisadores. Entretanto, qualquer gasto
financeiro que porventura ocorra sera ressarcido pelo responsavel pela pesquisa. Nao

esta prevista indenizagao pela participacdo na pesquisa, mas se a qualquer momento
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houver algum dano a vocé, comprovadamente decorrente desta pesquisa, vocé tem
direito a BUSCAR indenizacgao.

Cumprindo as orientagées da Carta Circular n® 1/2021/CONEP/SECNS/MS,
que orienta sobre procedimentos em pesquisas com qualquer etapa em ambiente
virtual, fica garantido ao participante de pesquisa o direito de nao responder qualquer
questao, sem necessidade de explicagao ou justificativa para tal, podendo também se
retirar da pesquisa a qualquer momento. Caso exista alguma pergunta com resposta
obrigatéria, fica garantido também o direito do/a participante de n&o a responder.

Caso o participante deseje, ele podera, a qualquer momento, cancelar a sua
participacdo e/ou solicitar a retirada dos seus dados da pesquisa. Caso haja essa
solicitagdo, a pesquisadora se compromete a informar (explicando por qual meio) que
recebeu e atendeu o seu pedido (Carta Circular n°® 1/2021/CONEP/SECNS/MS).

A pesquisadora se compromete a divulgar os resultados da pesquisa em
formato acessivel ao grupo ou populacao pesquisada, conforme previsto no Artigo 3°,
Inciso IV da Resolugédo CNS n° 510/2016. A divulgagao ocorrera por meio da tese de
doutorado, que estara disponivel em formato digital no Repositério Institucional da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Caso desejem, os participantes poderao
receber uma copia do trabalho em PDF acessivel por e-mail, mediante solicitagao.

A pesquisadora se compromete a:

- Remover todos os dados da pesquisa (incluindo termos de consentimento,
anuéncias, gravagoes, transcricbes e demais documentos) de plataformas em nuvem
ou redes compartihadas, conforme orientacdo da Carta Circular n°
1/2021/CONEP/SECNS/MS e do Oficio Circular n°
23/2022/CONEP/SECNS/DGIP/SE/MS.

- Armazenar os dados exclusivamente em dispositivo eletrbnico proprio
(ex.: HD externo e pen drive) ou em local seguro, com acesso restrito a equipe de
pesquisa autorizada.

- Garantir a confidencialidade das informag¢des dos(as) participantes,
assegurando que os dados nao serdo divulgados ou utilizados para fins ndo previstos
no Registro de Consentimento Livre e Esclarecido (RCLE).

- Manter os documentos pelo prazo determinado pelas normas vigentes
(ex.: 5 anos, conforme Resolugdo CNS n° 510/2016), apds o qual serdo eliminados de

forma segura e irreversivel.
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- Informar a CONEP/CEP, se solicitado, sobre o cumprimento destas

medidas.
Vocé esta recebendo este termo onde constam o telefone e o endereco do
pesquisador principal, podendo tirar suas duvidas sobre o projeto e sobre sua

participagcdo agora ou em qualquer momento.

Juiz de Fora, de de 2025

Léa Cristina Vilela Sa Fortes Pedreira — Pesquisadora

Nome do Pesquisador Responsavel: Léa Cristina Vilela Sa Fortes Pedreira
Campus Universitario da UFJF

Faculdade/Departamento/Instituto: Instituto de Ciéncias Humanas - ICH
CEP: 36036-900

Telefone e WhatsApp: (38) 998734151

E-mail: fortespedreira@hotmail.com

Agradecemos a sua participacdo, atengado e valiosa colaboragéo.

A resposta ao questionario enviado através do link disponivel neste documento
garante que vocé leu e compreendeu as informagdes acima e que concorda em participar

da pesquisa. Se vocé nao quiser participar, basta ndo responder ao questionario.

Informagées — Comité de Etica em Pesquisa da UFJF
Campus universitario - Pré reitoria - Sala da PROPP
Rua José Lourencgo Kelmer — Sao Pedro
Juiz de Fora — 36036-900
Tel.: (32) 2102-3788
Coordenadora: Patricia Aparecida Baumgratz de Paula

Email: cep. propp@ufijf.br

Comissao Nacional de Etica em Pesquisa — CONEP
SRTV 701, Via W 5 Norte, lote D —
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Edificio PO 700, 5° andar — Asa Norte
CEP: 70719-040, Brasilia/DF
Telefone: (61) 3315-5878

E-mail: conep@saude.qgov.br

A Comissao Nacional de Etica em Pesquisa (CONEP) é uma comiss&o
do Conselho Nacional de Saude (CNS), criada através da Resolugdo 196/96 e com
constituicdo designada pela Resolugédo 246/97. Sua fungao € implementar as normas
e diretrizes regulamentadoras de pesquisas envolvendo seres humanos em acordo
como CNS. A composicao multi e transdisciplinar reune representantes de diferentes
areas do conhecimento para cumprir sua principal atribuicdo, que é a avaliagao dos
aspectos éticos das pesquisas que envolvem seres humanos no Brasil. A principal
missao do sistema CEP/CONEP ¢ elaborar e atualizar as diretrizes e normas para a

protecao dos participantes de pesquisa.
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ANEXO III - PARECER CONSUBSTANCIADO CONEP

COMISSAO NACIONAL DE ETICA EM PESQUISA - CONEP

PARECER CONSUBSTANCIADO DA CONEP

Pesquisador: Léa Cristina Vilela Sa Fortes Pedreira

Titulo da Pesquisa: Aldeando o TikTok: um estudo etnografico sobre
videos de tiktokers indigenas

Instituicao Proponente: Universidade Federal de Juiz de Fora UFJF

CAAE: 86960325.1.0000.5147

Area Tematica: Estudos com populagées indigenas

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Numero do Parecer: 7.810.269

Situacao do Parecer: Aprovado



