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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo construir uma narrativa, em formato de
Colecdo de Moda Autoral, que ressignifique a interpretacdo do corpo feminino quda m
Para que isso seja possivel, o trabalho serd mediado através de uma pesquisa sociocultural que
analisa as metamorfoses do significado de corpo e feminilidade quanto a evolugéo temporal e
a circulacéo de tendéncias do universo da moda. Como propasiatai@ para essa relacao
turbulenta, recorrse as ideias do Movimento Desconstrutivista e suas projecdes, que teve
inicio nas ideias do filésofo Jacques Derrida na literatura, e que se espalharam com influéncia
para Arquitetura, Arte e, como neste @tiln, para Moda. Essa abordagem sera realizada
através da criacao de produtos do vestuario que configurem modelagens ndo convencionais e
pela utilizacdo de técnicas de construcdo com materiais diversos, a fim de materializar uma
tentativa de desprender orpo feminino das amarras adjacentes da moda. Essa cole¢cédo e o
seu editoriale moda com as pecas de 3 looks criados e desenvolvidos pela@rteogam
uma atitude que confronta a forma pela qual a mulher e o seu corpo tém sido tratados e
submetidos conintensa frequéncia na sociedade, clamando por mais propostas e discursos

que desenrolam ainda mais essa partitura.

Palavras-chave:Corpo. Moda. Desconstrucd@eminilidade. Ruptura.



ABSTRACT

The present work aims to construct a narrative, in the fdrancAuthorial Fashion
Collection, that redefines the interpretation of the female body through fashion. To make this
possible, the work will be mediated through sociocultural research that analyzes the
metamorphoses of the meaning of body and femininitselation to the temporal evolution
and circulation of trends in the fashion universe. As a proposal for a rupture in this turbulent
relationship, the ideas of the Deconstructivist Movement and its projections will be used,
which began with the ideas dfe philosopher Jacques Derrida in literature, and which spread
with influence to Architecture, Art and, as in this work, to Fashion. This approach will be
carried out through the creation of clothing products that configure unconventional models
and throug) the use of construction techniques with diverse materials, in order to materialize
an attempt to free the female body from the adjacent ties of fashion. This collection and its
fashion editorial with pieces from 3 looks created and developed by the,acaldor an
attitude that confronts the way in which women and their bodies have been treated and
subjected with intense frequency in society, calling for more proposals and discourses that

further unfold this score.

Keywords: Body. Fashion. Deconsttion. Femininity.Rupture.
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1 INTRODUCAO

Corpo, moda e desconstrucdo sao tonicos que sedimentam a construcdo desse
trabalho. E por mio do entrelagamento correlacional entre esses trés ideais que a narrativa
desse projeto é despertada.

Como partida destacse 0 corpo. Corpo esse que de tantas definicbes se torna
ambiguo. Sendo compreendido como objeto, sujeito e até subordinadppcateslocado
para uma constancia de resignacdes que denunciam as mais obscuras intengcdes daqueles qu
os habitam. Visto que, como afirma Le Breton (2008), o corpo tesea@protese de um eu
eternamente em busca de uma encarnacdo provisoria parargarangstigio significativo
de si. Sobre todas essas filosofias e interpretacdes o corpo é transmutado, rsentenam
um destaque nos mais variados discursos, com especial fascinacao pelo género feminino. Seja
em declaracdes de poetas, expressdes sgisieaartistas ou publicidades de teor midiatico, o
corpo da mulher é conjurado com frequéncia, contudo, como incita Michelle Perrot (2005),
fala-se dele, mas ele se cala.

O Aisil °ncio do corpo femininod ® um t - pi
gue privilegiam a percepc¢ado de um aprisionamento estético e até mesmo fisico, que assola as
mulheres e 0s seus corpos durante séculos de inferiorizacdo. Esse aspecto é correlacionada
com estimada frequéncia quando estBaabs rastros do universo da mdeéssa relagcéo entre
corpo e moda se configura, através da evolucdo da sociedade, como um complexo e continuo
paradoxo: ao passo que o corpo feminino t@@aglural através de reinvencdes de trajes,
também é restringido para que se caiba nestes. Essdadi@apjode ser resumida por Carla
Mendonc¢a(2009), enfatizando que a moda é uma experiéncia estética que liberta o corpo
feminino, mas que trata logo de coldodaem seu lugar de eterna inadequacéo.

Sob essa perspectiva, o presente trabalho investe naucéonsde uma narrativa de
ruptura para esse labirintico encadeamento que aflige a mulher e o seu corpo. Com
alinhamento ideoldgico e inspiracdo pratica nos ensinamentos e nas projecdes do Movimento
Desconstrutivista, o projeto propde subjugar uma reajpugdm do corpo feminino pela moda.

Em termos técnicos, o trabalho foi dividido em trés partes: a contextualizacdo das
referéncias que circulam o tema, a dissertacdo sobre o desenvolvimento e a concepcéo de uma
colecéo de moda e, por fim, os processosfiqaaram a producdo de um editorial de moda.

Na primeira parte, a pesquisa € voltada para as compreensdes e significacdes do corpo,
a sua relacéo intercorrente com a moda e a forma pelo qual o Movimento Desconstrutivista

expressa para contradizer esseggeslcomportamentais. No segundo momento, emzega
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a justificativa da escolha do tema, a introducdo da marca de Awo@dada autora, a
explicitacdo dos processos para a criacdo de uma colecdo de moda e as informacdes
esquematicas que sao necessdrias paeaisso aconteca. E por fim, a terceira parte é
respectiva aos processos de construcdo e idealizacdo de um editorial de moda.
AO desprender déoo tena depte trathadaon aseim nomo da colecéo
desenvolvida. Foi escolhido com o intuito der sen tema aberto para reflexbes e
interpretacdes, visto que seria impossivel englobar toda a complexidade que assola a relagédo
do corpo feminino e a moda. Para essa interpretacdo desenvolvida nessa Colecédo de Moda o
entusiasmo € concentrado no avesso daatividade que a moda entende como padréo para
a corporalidade, inspiranes® no interior organico do corpo feminino. A construcdo criativa
sugere observar e delinear as profundezas do corpo feminino com o intuito de ddsprendé
das convencdes pelo quele é submetido. Apresentando, por fim, a materializacdo deste
estudo e pensamento através de 15 croquis, dos quais 3 foram selecionados para a confeccac
por meio de técnicas de modelagem, criacdo de superficies téxteis e manipulacédo de tecidos.
Com o feclamento da proposta desse trabalho, na produgédo de um editorial de moda
intitulado por A0 descortinamento feminino

sentido de feminilidade e corpo.
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2 O CORPO
RO corpo ® c o mp aeandswcenvidaa desaniealaf r a s e
em ordem de recombinar o0 seu contedo em uma série de
intermin8veis an
Hans Bellmer
Perceptivament e, a exist°ncia premedita

fisico € uma concepcdo socialmente incontestéislh que de forma légica, um corpo néo

pode estar presente sem que seu fator humano compareca em simultdneo. O austriaco
Sigmund Freud criador da Psicanalise, método utilizado para o tratamento das doencas
mentais, relata, em seus estudos psicanalit@odefinicdo decorpo-sujeito como uma
compreensao universal de que nos situamos no mundo como elementos necessariamente
encorpados. Entretanto, assim como a historiadora Denise Sant'anna reconhece em seu livro
Corpo e Histéria essa relacdo de posse erwegoo e seu sujeito €, na realidade, considerada
como uma verdade relativa, pois HApara ter
apresente enquanto objeto, como algo defini
244). Em simultdneo, numeas discussfes contemporaneas, nas mais diversas éareas,
refl etem sobre o reconhecimento do corpo c¢
espaco que se distancia cada vez mais de seu individuo, e ainda, cujos limites ndo podem mais

ser definidos elo desenho da prépria pele.

Figural - Exposicao de arte Corgplerritorio

Fonte: Revista Philos (2022).
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Para uma grande pesquisadora da area de corpo, moda, antropologia do consumo e
artes, a professora titular da Universiddeederal do Rio de Janeiro Dra. Nizia Villaca
tamb®&m reconhece a nova faceta que 0 corpo
corpo veio se tornando crescentemente presente, ndo mais como uma totalidade homogénea,
mas um mosaico flexivel e peen8 v e | cujas formas e estru
(Villaga, 2020, p. 9). Dessa forma, peske perceber que as certezas sobre o corpo, que antes
se detinham com tanta solidez, come¢am a se tornar cada vez mais translicidas e instaveis.
Surgindo, assinguestionamentos sobre a autenticidade dos componentes que fundamentam a
esséncia da corporeidade, como nos discernimentos entre: individual/coletivo, vida/morte,
real/material, externo/interno e, com maior intensidade, e, inclusive, como um dos focos
centais dessa pesquisa, masculino/feminino.

Logo, essa narrativa deve ser absorvida
ele servia antes para vestir 0 sujeito, a corporeidade contemporanea transportada pela
imagem, traz uma experiéncia de si que escap proprio sujeito. A exposicdo de uma
singul aridade sucede talvez ° de -1d).m\esse | u s «
sentido, o corpo segmersa de seu individuo, perde e deixa de ser um elemento
fundamental para a formacéao da identidagi@mana.

Portanto, esse projeto configesa como um pequeno estudo para a apresentacao de
uma alternativa elucidativa, em formato de Colecao de Moda Autoral, através de um processo

de construcéo e desconstrucéo da corporalidade.

2.1 O CORPO EM SOCIEDADE

Evidentemente, o corpo é uma caracteristica que sempre esteve intrinseca a presenca
humana no planeta Terra. Porém, € interessante ressaltar a instabilidade do individuo ao
reconhecer e compreender esse elemento como esséncia da sua propria vida, Bor iss
importante salientar que a maneira que o corpo € interpretado e manuseado esteve sempre err
completa consonancia com as evolucdes da sociedade, de maneira que se torna possivel tet
uma ciéncia das principais ideologias e questdes antropoldgicas sigepdetir do simples
conhecimento do olhar que o individuo tem sobre o seu corpo. Loges@adeonhecer o
corpo como um objeto de estudo interdisciplinar, transcendendo seu aspecto material, para
configurar um caminho da sociologia, que a Dra. Mariati@a Chimelo Paim complementa

dizendo que:
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A nossa sensacdo fisica passa, obrigatoriamente, pelos significados e
elaboragBes culturais que um determinado ambiente social nos da. O
significado de corpo,varia de acordo com a sociedade, varia em fumc¢éo d
estatuto do individuo, naquele contexto. Desse modo, a aparente realidade
imutavel, que significa que todos os individuos tém corpo, deve ser pensada
dentro de um contexto cultural especifico. Assim o corpo, ndo fala por si
préprio, se ele anuncia algeaguilo que a prépria cultura o autoriza a falar
(Paim, 2004, n.p.).

Iniciando nossa narrativa pelo corpo social, pae@ela Grécia Antiga, onde o fisico
era de extrema relevO©ncia social. O corpo
praticas fisicas mais valorizadas na sociedade, como as guerras, lutas, ginasticas e os Jogos
Olimpicos, figura 2. Entretanto, para 0s gregos a preocupacao com 0 corpo pertencia a um
cenario subalterno ao que realmente seria considerado como a primazia gregecto.i
Nesse sentido, pogs compreender que coexistiam duas vertentes que modelavam a
civilizacdo antiga, o mundo das ideia®bjetivo, imutavel e universal, corresponderia ao
lugar em que a nossa alma se encontra, e, por outro lado, o0 mundo senafeehl, instavel
e perecivel, realidade pela qual o nosso corpo profano se encaixaria. Julia Paula Pinto
compl ementa dizendo que :fas coisas sens?z2y
para que a alma, ao l@s, se recordasse das ideias aomiel adas na exi st °n
(Pinto, 2000, p. 16). Assim, de certa forma, a transparéncia de uma imagem perfeita
correspondia as expectativas intelectuais do cidad&o grego.

Figura2 - Painel de representacdo do Ideal do C@pego
(Da esquerda para a direifaorso Belvedere criado pelo escultor ateniense Apoldnio, no Museu do
Vaticano; Representagdo de atletas correndo em um vaso de terrd85@aAdeC; Estatu®
Discébolq réplica de Miron, no Museu Nacional de Romasogrego de terracota com a imagem de
dois guerreiros, de 50480 AEC)

Fonte :Montagem d autora (2024).

Em contrapartida, com a ascensdo do cristianismo, o corpo deixa seu carater de
espelho das qualidades do sujeito para se tornar algo sem segtido &isto que se
solidifica como um assunto proibido. Na Idade Média, Estélio Henrique Martins Dantas
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afirma, fAa I greja influenciava a sociedade
na vida familiar, na forma de pensar e até mesmo de s¢ yPsintas, 2005, n.p.). Com isso,

o cidadao feudal reage com total reveréncia e respeito, renunciando aos prazeres terrenos para
atingir a plenitude da alma, e como forma principal de se manter o controle, a Igreja criou
imposicbes ao corpo. E fato queuador e a vergonha eram vistos como obrigacdo social, ja

gue se deveria manter a dignidade perante Deus, que, nesse caso, seria praticada pela
sonega-«o0o do corpo, figura 3. Desta for ma,
homem descobHse como mais do que 0 seu corpo, descedgicomo alma que deve lutar

contra o0os desejos para escapar da morte e

n.p.).

Figura31 Painel semantico da influéncia da Igreja na repregdo do corpo
(Da esquerda para a direita: Zoom na retratacdo do ni como o maligno no tatisaTo
Julgamentoge Florentine Baptistry, 12408300; Representacdo de Cristo rejeitando o diabo, que de
novo é uma figura nua, imagem do retdbulodo sé€udlov i nti t ul ado AMaest ™ 0 (
di Buoninsegna Juizo Finalde Fra Angelico sobre a condenacéo e o Inferno, do inicio do

! | e — & 73
o ] S .

Fonte:Montagem d autora (2024).

A partir do Renascimento e do surgimento das novas inovacdeBicisnto corpo
consegue se libertar das amarras exigidas pela religido, figura 4, acompanhando o advento da
nova ideologia predominante, a razdo. No entanto, neste periodo, o regimento da sociedade
pouco a pouco se distancia das normas eclesiasticagesspma visdo que se volta em
completo para o humano. Todavia, € um erro pensar que nesse periodo 0 corpsetornou
desprendido. A divisdo entre corpo e alma atingiu o seu apice com a filosofia do importante
pensador e matematico francés, René Descgueg]iscursa sobre a superioridade da razéo e
do intelecto sobre o fator fisico do homem. Sob alta influéncia desse pensador;s®fieee
nessa época, em que ascensdo dos estudos voltados para os aspectos fisiondmicos do corpo s
difundia, o interesspelo corpo era essencialmente de carater explorador, ja que se subjugava

o f2sico em servi-o0o do desenvolvimento do
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essa rela-«o em formato de anal ogi a: nDepo
outras culturas, o homem ¢é impelido a conquistar o préprio corpo, e, dentro dele, um novo

uni ver so gqgue n«o cessa de ser descoberto (S

Figura4i Painel semantico da representacao do corpo influenciad®pelscimento
(Da esquerda para a direita: Detalhe da 8i&@ Sebastiade FrancoisAndré Vicent, de 1789; A
Criacdo de Adao, de Michelangelo na Capela Sistina; Homem Vitruviano de Leonardo Da Vinci,
Gallerie dell'Accademia, em Veneza, na Italia; Detdth@braQueda dos Anjos Rebeldele
Sebastiano Ricci, de 1720)

Fonte: Montagemalautora (2024).

Com este pensamento acima citado, inaugara Modernidade, cujo universo é
configurado através das leis da Fisica, Matematica e Biologia, regendooum&orma de
organizacdo social. Predominantemente, o desenvolvimento intelectual e artistico era uma
préatica voltada para as classes mais favorecidas financeiramente, ascendendo, dessa forma, ¢
poderio da burguesia. Os objetivos burgueses sempre astiveitados para a consolidacao
do Capitalismo, e, nesse viés, o corpo foi manipulado e apreendido com esse intuito. De
inicio, o interesse pelo corpo se estabelece com a intencdo de aumentar a producgédo industrial,
e entdo, dessa maneira, instituiraencetas disciplinas sobre o corpo que buscavam rdolda
como uma fAm8quinao para o ac¥¥mul o capital
representar um instrumento para a obtencdo de lucro, o corpo também ganha utilidade como
um produto passivel de ser cawializavel. H4 que se ressaltar, segundo a investigadora
N2sia Martins do RosS8ri o, Afassi m, 0O ser h L
produgdo, gerando umorpo produtor que, portanto, precisa de ter saude para melhor
produzir e precisade adaptae aos padr »es de beleza para n
n.p.). A autora Maria Cristina Chimelo Paim acrescenta:

Atualmente os individuos, com corpos mutaveis, renovaveis, em constantes
metamorfoses, tém na imagem do corpo o processo criativopalirde
tantas releituras de si mesmo, a reprodutividade em série. Dessa forma o

corpo virou 6o mais belo objeto de c
chamava a atencdo para um produto exaltando suas vantagens, hoje em dia
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serve, principalmente, parproduzir o consumo como estilo de vida,
procriando um produto préprio: o consumidor, perpetuamente intranquilo e
insatisfeito com a sua aparéncia (Paim, 2004, n.p.).

Nesse sentido, torrse perceptivel a influéncia das condi¢cdes sociais para a narrativa
da compreensdo do corpo. Sobre essa breve prosa, € notéria a fluidez da conceituacédo da
corporalidade ao longo da evolucdo da sociedade, porém, existem certos fatores sobre o corpo
gue se tornaram imutaveis, como a dualidade entre corpo feminino e n@s8elwlo que,
como se pode constatar com um olhar mais atento na pesquisa acima, as percepc¢des sobre ¢
aspecto corporal ao longo da evolugcdo da histéria sdo voltadas para uma interpretacdo e um
estudo com énfase para um corpo masculino. Isto €, as csta@sr principais que sao
apresentadas representam a relacdo entre os homens e seus corpos, ndo englobando e danc
importancia para o feminino e nem as mulheres. Nesse sentido, ewskenasm pré
concepcgOes de fragilidade e insignificancia que assolaoorpo feminino ao longo da
histéria. Logo, e por mais que sob menor grau na atualidade, isso é um fato que é
subentendido desde os primdrdios do reconhecimento do corpo como elemento humano. Cuja
alegacdo, até mesmo, ja foi estipulada com justificacdo alétec bioldégico, como

complementa Paim:

Por ser possuidor de maior calor vital, os 6rgdos sexuais masculinos eram
mais desenvolvidos que os femininos. Essa frieza relativa do corpo da
mulher, impedia que seus genitais fossem exteriorizados, assim gagiloa

do Utero ndo eram considerados algo distinto do pénis, mas constituiam,
juntos, uma versdo do pénis menos desenvolvida (Paim, 2004, n.p.).

Nessa conjuntura, a mulher foi submetida ha anos, décadas e séculos de inferiorizagéo

social. Sendo subjugad desvalorizada e impedida nos mais diversos cenarios perante a
organizacdo da sociedade. Isso compreendeu uma consequéncia enorme para 0 seu corpo. En
todos os conceitos, o corpo da mulher foi o que sofreu as maiores imposi¢cdes. Desde ser
apenas considado por sua funcdo reprodutora até funcionar como o principal produto
comercial da contemporaneidade. Dessa forma acisglitpe, conforme diz Nisia Rosério:
AAo homem f oi atribu2do o perfil de -sel@ mi n a
modelo @& exterioridade, de preocupacdo com a beleza, de reproducédo, de mée, de objeto de
prazer" (Rosario, 2004, n.p.).

Perante as Ultimas décadas, houve uma drastica metamorfose do corpo feminino.

Inimeros foram os direitos conquistados que libertaram a muheeu corpo das
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conservacbes motivados pelo patriarcado. Porém, como afirma Michelle Perrot:

Um pesado siléncio continua recobrindo os sofrimentos do corpo da mulher

no mundo: infanticidios e mutilacbes sexuais das meninas, casamentos
forcados, prostitgido imposta, violéncias domésticas, cremacgfes de vilvas
[sati] na India, devastacdo pela Aids na Africa, o véu do integrismo
religiosoé S«o muitos o0os gritos na n

Por essas observacfes acima citadas, eggpness projeto, por enfatizar a mulher e
seu corpo. E para ilustrar, pretersteempregar um breve relato sobre a longa e turbulenta
relacéo entre o corpo e a moda, para que, dessa forma, comgegoda maior facilidade,

a forma pelo qual o corpo femininavdelado pelo tempo e pela sociedade.

2.2 O CORPO FEMININO NA MODA

AA moda sempre Viu O CcCOrpo como um
Secretamente sempre lhe desejou a morte, a moda nao quer vestir o corpo: ela
guer criar um corpo que lhe sirvade corh e me nt 0 0
Hugo Denizard
Em concordancia com a analise sociolégica na subsecdo acima, que expde a
fragilidade do corpo com especial referéncia ao feminino, a corporalidade enfrenta, na
atualidade, o anseio por transmutacdes frequentes, para que, dessast@ configuracéo
esteja adequada a evolucdo dos valores e comportamentos da nossa sociedade oscilante. E
como uma das formas centrais que atuam para atender a essas demandase IETCARPO
da moda, como conjura a Dra. Maria Alice Ximenes emissuModa e Arte na reinvengéo

do corpo feminino do século XI¥izendo:

Parece até que o redesenho é a forma mais aprazivel de contemplagcédo das
formas do corpo, pois, com a roupa, € possivel esicufiEigundo os desejos

de sua idealizacdo e aquilo queatural ou verdadeiro € um desagrado nas
propor¢des para cada época (Ximenes, 2009, p. 71).

Dessa for ma, e sob a -tica do senso com
aderéncia ao corpo mais evidente € certamente a moda: embalagem que vela,esuhesize
e dissimulao (Villa-a, 2 0 2 Ose reqgonhecer ) &)o,serp o i
humano esta coberto por dois tecidos, sendo o primeiro a pele, responsavel por envolver toda
complexidade anatdmica do corpo, e em segundo lugar, a roupaevwgste 0 corpo,

estendenddhe para novos sentidos e possibilidades além de sua estrutura fisica. Contudo, e
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como muito bem colocado pela professora Adriana Job Ferreira Conte, em suaéwssierta

mestrado, apontando que:

Agqui se apresenta outro asfmecelevante: entender o corpo, como
objeto cultural, ao qual uma moda enquanto cultura se lhe impde, ou
0 corpo, como um sujeito cultural, exerce acdo efetiva e
transformadora sobre a moda. E possivel distinguir quem comanda de
guem é comandado? Onde estéerdadeiro foco de atengéo? (Conte,
2011, p. 40).

Nesse sentido, podee constatar que a relacdo entre corpo e moda é referenciada
conforme o parecer de um dominante e de um dominado. E ao que tudo indicaria o corpo, e
até o seu proprio sujeito, deigtomar o controle, ja que a moda surge, a principio, como
uma resposta mais basica para a necessidade do ser humano que é de se vestir, mas, com
analisaremos a seguir, observaremos que ndo é tdo simples assim, principalmente quando se
trata do corpo femino. Como prefacio, e para melhor situar essa relacéo, predispde
introducéo do século XIX como ponto de partida. Assim como Ximenes na escolha do tema
para o seu livro, optse por iniciar a jornada desta secao pelo século XIX, compreerdendo
comoum interessante estudo sobre dismorfismo sexual que coexiste entre o aspecto social e
indumentario de homens e mulheres. Nesse periodo, o corpo das mulheres é modelado e
conjurado de acordo com o que a visao patriarcal submete como expresséo de feeninilida
neste século. Desta forma, a presenca de corpetes, crinolinas e espartilhosssomava
indumentéaria da época restringindo o movimento, com a finalidade de instituir as mulheres
como sujeitos frageis, além de, ao mesmo tempo, expandir generosamegueaadias ancas
e quadris, enfatizando o aspecto reprodutivo das mulheres. Sob esse viés, Maria Alice

posicionase:

A0 corpo feminino sofreu oscila-»
gue responderam por meio da roupagem, indicio de um tempo em que
perterter a um espaco privado ndo se restringia apenas a estar dentro

de casa, e, sim, dentro de roupasitorios que, apesar de oprimir as

mul her es, constitu2ram um valor e
p. 68).

Para continuar essa narrativa histéricagervénmse com a construcao de Nizia Villaca
em seu cap?2tul o ADiIi n©mi clelicdd do conpontetrmociéhaas hi o
arte e modaque perpetua uma discussao acerca da forma que o corpo € promovido pela
moda consoante as mudancas da socied@dandose pela segunda metade do século XX,

visto que, como afirma sociéloga Diana Crane em seus estudos de grande importancia para as
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percepcdes da identidade feminina na industria da moda, esclarecendo que a geracdo nascide
apos o periodoentreguars t °m mai or preocupa-«0 fAcom o
mani pul ar a apresenta-«o0o de sua i de=sdaquedadeoc
a mais nova pratica que dominou as estruturas da sociedade, o consumesevpiéoa a
construcdo da ideidade individual, e para isso, a moda torsewma das principais aliadas

para esta pratica, figura 05.

Figura5 - Representacao llustrativa da vida {i@serra
(Na Paris do péguerra, os jovens abandonaram as atitudes dqsapaés;ando uma vida de festas e
lazer. Esses criadores de tendéncias se libertaram das restricbes da modgudo@ésas mulheres

adotaram um estilo funC|onaI mas elegante que lhes deu mais Ilberdade (Tradugao nossa)

PLEVNING CREAT /I/OI/[ZS \

Wik oho Lt Genraton i Sovin, Frsee

f & cak @ yrong man i a ght

berel seribbles weles in @ small bock Wis foeon is ambroken by the chatter

wreand i, as his peers up drinks af lightly packed pasment fables.

Lo this caent, fime scesms fo slep: o ycang men, with pes and papec
Faris

lllb-l- stheck oA the attifodks of lheir parenhs. embrocing a e of "
l:-‘buu/hw,-m-h- these trenchelters cof feese

l—/&mm.//nwlnlm-l (weames embraced the fowefrcmal
Al clgant o nne st that v them mere rvekon

Fonte: BookTrust 4 abr. 201Bisponivel em: <https://www.booktrust.org.uk/nearsd
features/features/2019/april/stbackin-time-with-this-fun-andinformativelook-at-the-history-of-
fashion/>. Acesso em: 28 maio 2024.

Nizia Villaga, em principio, traduz a visdo da década de 196G po A Moda pr O
corpos d-ceiso (Villa-a, 2020, p . 155) , p o
gualquer época, é preciso inicialmente contextualizar o seu redor, como defende o socidlogo
francés Gilles Lipovetsky em sua impactante oBrdmpéro do Efémero A A mod a
formacao essencialmente sébia st - r i c a, circunscrita a um
2009, p. 24). Acontece, nesse periodo, a ascensdo da necessidade de um respiro apoés ¢
preponderante angustia que assolava o0 cenario do @eeioileguerras. A mulher ja
comecava a trabalhar fora de casa, mas ainda néo tinha total autonomia sobre a sua vida e
deveria, assim como aconselha os criadores de modaanoetgcanos em seu lividlife
Dressingde 1959, um manual dNéo estqoega queoant@sale tudo @e n t

esposaodo. Concomitantemente, seu corpo, figl
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ficonstantemente direcionado e manreplodkado p
cintura fina, quadris e seiosbemmareajdo um j ei t o Barbie de sero
principais canais de reafirmacdo desse padrdo eram as revistas femininas, que além de se
tornarem um alicerce para divulgar as tendéncias fashionistas, também apresentavam todo um
receituario de maneisae comportamentos que a mulher deveria agregar em seu dia a dia para

se afirmarem como verdadeiramente femininas.

Figura6 - Painel semantico de representacao da moda feminina dos anos 50
(O tailleur Bar, criado por Christian @ e fotografado em 1955, que inaugurou o New L@&a#pa da
revi sta ATodayds Womanod para fijovens esposasbo
d®cada de 1950; Cats8logo da revista AAust-ralia

Summes faokiono
L 4 e 19561957

[’\\P:-! \/;'\ /}l. < ';"‘?

J | )
| B

Fonte:Montagem d autora (2024).

No entanto, uma nova geragao surgia e ansiava por inovac¢des, nao se rendendo a
indumentéaria da época e principalmente a de seus pais. As criangas frutoglepasse
tornaram jovens, com uma mentalidade efemetscde novas ideias, gostos e formas de se
vestir. Esse i mpacto resul tou no qgue Vil |l
rebeldeso (Villa-a, 2020, p . 165) , uni ndo

como uma extensdo de um corpo repleto deovos imaginarios:

O corpo liberase nos revolucionarios anos 60. A moda transfesena
numa s6 prétese, exprimindo o poder jovem que sobe a cena, a
revolucdo feminina e um comportamento mais engajado com o
contexto conflituoso da época. Foi um pouco e@® a moda tivesse

descoberto a cor e a liberdade de estilo (Villaga, 2020, p. 171).

! New Look:Proposta da nova silhueta da década de 50, esculpida por Dior. Consistia em untamdelo

cintura marcada e a saia rodada. Apesar de representar um marco para a mulher, ainda era um rompimento muito
pequeno quando comparado as novidades da época, por isso a propria Deputada do Parlamento inglés Mabel

Ri deal gh coment a:erfioumew sls;aorko @& ucroamg atul a de our oo0.
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Os principios de liberdade, conforto, expressao e, principalmente, juventude eram
manifestados através de pecas de roupas como jesinigst a estétichippie? e, ®b efeito
extremamente impactante para as mulheres, a minissaia. A moda das décadas de 1960 e 1970
figura 7, causou grandes emancipacdes para a mulher e seu corpo, mas ainda assien, dever
ia seguir sendo magra e agora, antes de qualquer coisa, paverey ¢gomo se ilustra nas
tendéncias de verdo da revista feminina brasil€leaudia, com O Sseguinte ¢
biguinis podem ser minusculos, mas sé para as bem magrinhas eccanopo bu st oo ( Cl
1978, n.p).

Figura7 - Painé semantico da moda feminina nas décadas de 11950
(Anuncio de uma revista do Reino Unido da década de 1960 sobre Mary Quant, que € conhecida
como a inventora da minissaia; Representacdo da moda hippie nos anos 70; Ensaio fotogréafico da
modelo Twiggyque representou o ideal belo e jovem da década de 1960; O conforto e a liberdade da
mulher na revista Mademoiselle de agosto em 1972)

Fonte:Montagem d autora (2024).

O gque nas décadas anteriores fora marcado pela busca por uma aparéncia que
exterorizasse 0s mais puros desejos que vinham de dentro do individuo, nas décadas
subsequentes o0 processo passa a ser o contrario, com influéncia vinda direta de fora,
implementando na sociedade novos desejos que guiassem uma nova procura de como
aparentar. 8sa mudanca inicise com a instituicdo da sociedade de consumo, na década de
1980, em que @ossuirtornase a mais importante atividade social. E seus proprios corpos
séo destacados dentre esse contexto, como mercadorias do sistema, com o objatiyio de ati
mai s poder e st at usse unp fatorscomplementap dordésengpeno, t o
guando a necessidade de aparentar se alia
i sso, a autora reconhece esse pe(Yilh@md020,c o mo

p. 185). A moda dos anos 1980, em um breve resumo, acompanha desde 0s ritmos acelerados

2 Hippie: pessoa, em maioria jovem, que rejeitava as normas da sociedade de consumo, sendo contra o trabalho
formal e o dinheiro e a favor do amor, paz e drogas, exibindo cabelos compridos e vestuario incomum.



25

do rock até a nova obsessédo geral: ganhar dinheiro, que resulta numa agressividade que se

propde a mulher para assumir sua nova posi¢cdo como pradisgigara 8.

Figura8 - Painel semantico de representacdo da moda feminina na década de 1980
(Madonna como simbolo da ruptura e transgressao na moda feminina em 1984; Princesa Diana em
1985, ele também representava um iconedalnm do per 2 odo; Represent a-

empres8riaodo pela Harperds Bazaar de setembro deé
e sua estética: polainas, collants e entre outros)

Fonte:Montagem d autora (2024).

Na década segum o mundo é deslocado por informacdes oriundas de todas as partes,
vindas dos mais novos meios de comunicacdo, como televisdo, radio e mais tarde o
computador, que chegam mais rpido e com maior impacto, por seguir os efeitos da
globalizacdo. Nesse cenéo , N2zia Villa-a considera os a
Clibi: corpos multiculturaiso, apresentandoa
principais falhas da sociedade. E para responder a essa depreciacdo, a moda opta pelo
mi ni malEims me,z e mai s, menos. 0 ( Vi kséam as, 20
excessos de demanda sobre o corpo feminino: havia de ser jovem, magro, saudavel e definido,
figura 9. No entanto, para atingir o novo modelo da mulher moderna, a silhueta que se
buscava era de bracos e pernas finos, que muitas vezes apelava para a estética infantil,
ocorrendo denuncias de apologia a pedofilia na época. Outra questdo envolveu a tendéncia
ascendente da O®peongLhi®mpnhaeei dal padi aivalema ma
modelos como a britAnica Kate Moss. Essa estética, que era predominante nos editoriais de
moda de grandes revistas como a VOGUE America, correspondia a representacao de modelos
esqueléticas, com olheiras e cabelos oleosos, sendo esses tracoslaassmciabuso de
heroina e entre outras drogas. A polémica, além de configurar uma propaganda para o uso de
drogas, também promovia um ideal de corpo que muitas vezes sO era alcancado através de

préaticas prejudiciais a saude da mulher.
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Figura9 - Painel seméantico de representacdo do corpo feminino ideal na década 1990
(Prada era a marca que langava tendéncias na década de 90, esse editorial de verdo de 1996 mostra &
simplicidade e o minimalismo; Fotografia da modelo Kate Mosdamda pela estétidderoin Chig
Naomi Campbell para a revista Vogue UK em 1988, Naomi foi uma importante supermodelo,
trazendo maior representatividade negra, mas mantendo a magreza e a juventude como ideais;
Representacdo da aparéncia ideal para ozri@istnoHeroin Chiq

Fonte:Montagem d autora (2024).

E finalmente, a virada do século, em que se podem englobar os anos 2000 até os dias
atuais, que por Villaca entendee p or : AModa I nstal a-«o: cor
inseridos na ctira do movimento e na verdade visual comprovada pela manipulagdo da
m2dia e pelo reino das novas tecnol ogias. E
e reflexividade marca o contemporaneo, o que provoca uma instabilidade do conhecimento e
daconsci °nciaodo (Villa-a, 2020, p . 14-)um Log
espetaculpsendo mais abrangente em termos de limite de género, cor da pele e faixa etéria,
figura 10, perdese a no¢cdo do quanto de tudo isso é verdadeiramente sedodersado por

influéncia midiatica.

FiguralO- Painel semantico de representacdo da moda dos anos 2000 e contemporanea
(Grupo de sucesso dos anos 2000, Destinybds Chi
com uma cmparacao direta da mudanca da silhueta da Kim Kardashian: na esquerda forma
ampulheta bem marcada em 2020 e na direita com as medidas bem reduzidas em 2022; A celebridade
Paris Hilton como icone fashion dos anos 2000)

. .
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Fonte:Montagem d autora (2024).
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A concepcao de identidade corporal, que ampliamos na aceitacdo e proliferacdo de
subgrupos, como da comunidad&BTQIAPN+ 3, por exemplo, acabse por se tornar
obsoleta, sem quaisquer perspectivas de ser algo absoluto para o individuo, como afirma o
sociologo David Le Breton em seu livAdeus ao Corpo: antropologia e sociedade

O corpo é o suporte da geometria variavel de uma identidade
escolhida e sempre revogavel, uma proclamacdo momenténea de si.
Se nao é possivel mudar suas condicdes de exsst@aese pelo
menos mudar o corpo de multiplas maneiras (Le Breton, 2003, p. 28).

Logo podemos indagar como tudo isso afeta especificamente o plano feminino, pois
como é passivel de se compreender, o corpo feminino e as mulheres sofreram as maiores
imposicdes mediante a moda e sua industria. Foi sempre eerpo feminino, e a0 mesmo
tempo ELA- a mulher, que tiveram que se moldar pela sociedade, como se fossem 0s Unicos
portadores e responsaveis de defeitos. De forma pratica, quando se asso@ackan de
beleza vigente, influenciado pela publicidade midiatica, em alguns casos, por exemplo,
experimentanse procedimentos estéticos e outras maneiras para-latirggimo pilulas e
dietas milagrosas, e até préaticas de distlrbios alimentares. Mésrnu®e cada vez mais
rapida, esse padrdo perde a importancia, e a mulher, que representa o maior publico alvo
dessa questdo, precisa novamente se encaixar através de novos procedimentos. Essa
mutabilidade é ilustrada pela professora de Téxtil e Moda g B&atriz Ferreira Pires, ao
dizer que:

Podemos nos lembrar dos recentes padrdes estipulados em relagéo
ao tamanho ideal dos seios. O primeiro padrdo corporal prescrito
foi o de seios grandes. Muitas mulheres, com o intuito de adequar
seus corpos ao modelo, submetesgEmas cirurgias denominadas
mamoplastias de aumento. O padrdo subsequente determinava que
0 corpo feminino ideal ndo apresentasse seios tdo grandes. Para
moldar seus corpos conforme o0 novo padrdo, algumas substitas
proteses ja implantadas por proteses menores, outras fizeram
mamoplastia redutora (Pires, 2019, p. 5).

E esse ciclo é s6 um tipo, que se repete, nos mais diversos aspectos e formatos, e a
guestdo que fica é: até onde o corpo feminino e a mulldempou estéo dispostos a ir pela

moda ou cultura das aparéncias.

3 LGBTQIAPNt: sigla que abrange pessoas que sao: lésbicas, gays, bissexuais, trans, queer, intersexo,
assexuais/arromanticas/agéneros, pan/p6li, ndo binarias e mais, respectivamente.
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3 O MOVIMENTO DESCONSTRUTIVISTA DO CORPO

A evolucédo temporal sobre o corpo feminino acima referenciada expressa em demasia
o sistema da moda como um grande instigador para a insist@scépusionamentos que a
mulher enfrenta. Entretanto, ao longo do tempo, surgiram algumas tentativas de criadores e
idealizadores do campo da moda para romper com essas concepc¢des de como uma mulher e
um corpo precisam se moldar para que pudessem simplessee vestir. Como foco deste
trabalho, optotse por conhecer e pesquisar a forma pelo qual a cultura oridental se
solidificou no mercado de moda, apresentando um grande contraste comparado as
normatividades européias na década de 1980, colocado porWizlal a - a: N8 mode
sabi amente <cortada e, no | imite, cartesi a
(Villaga, 2020, p. 191). Logo, a desconstrucdo é o método e o estudo quesepgiou
privilegiar para a construcdo desse projeto, e parafasee necessario antever sua origem,
gue nédo se prende somente ao universo da moda.

O pensamento desconstrutivista tem seu principio mediado pelas novidades e
transformacdes ensaiadas pela juventude no cenario da década de 1960, que j& citamos
anteriomente. O que antes comentamos mais sobre a insatisfacdo em relacao amgparda
da época, esse desagrado também se estende para todos o0s outros aspectos sociais d
comunidade, inclusive, na literatura. Portanto, foram nessa area gque se instauransaasre
do Desconstrutivismo, configurado, inicialmente, por um dos fildsofos mais conhecidos do
século XX, Jacques Derrida. A literatura desconstrutora prevé um formato que desmascara o
pensamento consolidado e reverte a dicotomia entre o sentido de text@ estrutura, como

afirma a especialista na traducao de textos literarios e técnicos, Wanessa Gongalves Silva:

Derrida [1971], em sua leitura desconstrutora, almeja ir ao mais fundo
ponto de uma escritura e trazer a superficie aquilo que esta sabmer
trazer a luz aquilo que o texto esconde e que o proprio autor nao viu
ou ndo quis ver. E a cada escritura do texto, a malha de significados é
tecida de acordo com o trabalho do leitor/tradutor, transformando o
processo num jogo, que torea diferentee possui regras proprias a
cada momento em que o jogador é substituido por outro (Silva, 2004,

p. 1).

O que muito se confunde quando se diz s
literatura de Derrida ou em qualquer outra area, inclusive na moda¢ éao se trata
real ment e de Adestrui-«o00 de seu objeto
guestionamentos e significados para desmistificar a maneira pela qual fundsenenta

construcao.
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Para compreendé de forma mais clara, o Desconstrutivismaspandiu de maneira

impactante na Arquitetura, fato este, que explicaremos na secéo abaixo.
3.1 O DESCONSTRUTIVISMO NA ARQUITETURA

A combina-«o paradoxal da fAconstru-«o0o
idealizada por Derrida se instituiu no peria@ nsi der a d o-Ma o enron f.all afidPe: 0s
sobreposicdo de acdes e interagcbes, a revolucdo informética e a instituicdo de um novo
cenario com a globalizacdo promoveram a necessidade de uma nova era, que acompanha a
tese do filésofo alemé&o Jirgen Habermagjdee a A Moder ni dade ® um
Para atender a complexidade e a pluralidade cultural cada vez mais presente, alguns arquitetos
se alinharam com o Desconstrutivismo. Essa idealizagdo buscou novas formas de construir a
partir da subjetivacdo,apa que assim, fosse possivel suprir a diversidade da sociedade
contemporanea. Permitindo, assim, inumeras interpretacdes, conforme as diferentes
perspectivas pessoais e sociais, em relacdo as suas estruturas de aspecto irregular, comc
reiteraoMe Gabriecbi | va Fernandes: 0AAs obras descons
a experimentacdo do sublime. Ativam a imaginacdo de forma a corftorAd formas
instaveis e o rompimento com as ordens tradicionais da arquitetura chocam e proporcionam
umaarqii et ura mai s Ovisceral 60 (Fernandes, 201

Uma maneira de descrever a arquitetura desconstrutivista € através da compreensédo do
irreal. Em suas obras, os arquitetos deste movimento se alinhavam ao aspecto ficcional, se
opondo ao conceito modernisfae que fAa forma segue a fun- «
Essa frase, inclusive, foi literalmente adulterada por um dos maiores representantes da
arquitetura no desconstrutivi smo, Bernard

fic-«o0o0 o(wisf ofrintc tfioolnto) , figura 11.

4 PosModernidade:corresponde ao que se conceitua o periodo pés anos 1980 rizadeteela globalizacdo e
o dominio do capitalismo.
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Figurall - Arquitetura modernista x Arquitetura desconstrutivista
( Museu de Arte de Sao Paulo Assis ChateaubriddddSP em S&o Paulo, obra da arquiteta
Lina Bo Bardi; Edificio residencialDancing Houseem Praga, obra dos arquitetos Frank Gehry e

VIiado Milunil)

Como autor da ironia que se tornou emblema do movimento, o arquiteto Bernard
Tschumi demonstrou ser um fiel desconstrutivista, pois suas @ma&Esentam o carater e a
traducdo do Desconstrutivismo, e por isso sdo de interesse para andlise deste trabalho. A
estética de suas criacGes se constréi a partir de metaforas, sobreposicdes e da disjuncéo. Par:
iSs0, 0 arquiteto se uniu a outras areasoddecimento para ampliar os limites arquiteténicos,
principalmente, com referéncia no cinema. Sua inspiragcdo central foi na producao
cinematografica d&louvelle Vagugfrancesa, figura 12, que se caracteriza pelas montagens
com planos quebrados e descambs) ignorando a linearidade do espaco.

Figural2- Exemplo de um filme da Nouvelle Vague
(Plano Sequ°ncia de cenas do filme AO Acossad
diretor JearLuc Godard. Sdo tomadas de umaai@va em um carro em movimento, que ironizam até

a sua conexdo futura com os projetos arquitetdnicos)

“

LR e i

WY B

Font e: Fot ogr ama d o -LiciGbdard, 193 enthec60:53« 6026 rhinutosl e a n

Dessa forma, Bernard Tschumi busca alinhar as pariitatkes dessas producdes

com as suas proprias, como esadasse Gabriel Silva Fernandes:

®Nouvelle VagueTr aduzi do | iteral mente por fANova Ondao, foi
final da década de 1950 por criticos da produgédo cinematografica tradicional.
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A técnica de cortes ou saltos usada por Godard foi transportada por
Tschumi para a arquitetura na sua técnica da cinematica arquitetdnica.
Esses O6sal t ocagiacdd @ procaran relacbes emtre os
fragmentos de uma narrativa na outra, experimentando a estética do
sublime que se da na angustia da falta de uma racionalidade prética
que tem que ser realizada pelo uso da imaginacéo (Fernandes, 2013,
p. 97).

Esse onceito é pormenorizado em seu proj&arc de La Villette figura 13,
configurado como um parque urbano localizado em Paris. O objetivo de Tschumi € que o
parque se tornasse o edificio de maior descontinuidade do mundo, portanto promoveu um
trabalho com garametro focalizado na disjungao: projetando por camadas, aprovesgando
da ideia de frgmentacao.

Figural3- Parc de La Villette
(Fotografia ddPeter Mauss dema partelo parque; Fotografia aérea do parque por Philippe
Guignard)

Fonte:Montagem d autora (2024).

O conceito para a construcdo Earc de La Villettese desenvolveu com a expressao
if ol,i eetoraduzido | iteral mente para o portugu
autdbnomo, figura 14, que teria liberdaalesuficiente para receber novos significados, e que,
sob a ética de Derrida:

A0 | ufpesedd feito por prazer, um |
econtraa t r a - felie Ao estA destinada a um uso especifico, mas

a um poder de atracdo, correspendo a um programa de
transferéncias, transformacdes ou permutacdes, que serdo finalmente
6dobradosé em uma opera-«o geral o
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Figural4- Folies
(Representacado dédiesem desenho por Bernaf@gchumi; Extrato do livro The Manhattan
Transcripts de Bernard Tschumi)

Fonte:Montagem d autora (2024).

Essa exemplifica-«o do que se considerolt
(Fernandes, 2013, p. 144), confere um significado mais mlpgfy que o movimento
desconstrutivista representou. E, dessa forma, pesgecompreender de maneira mais clara
as referéncias que se alinharam ao universo da moda posteriormente, o que elucidaremos a

seqguir.
3.2 O DESCONSTRUTIVISMO NA MODA

A autora Maia Skivko reconhece que em 1989 o fotdgrafo de moda estadunidense
Bi | | Cunningham f oi a primeira pessoa a as
ao fendbmeno da moda. Ele produziu fotos para um editorial de moda na revista masculina
americanaDetails, focada em temas como estilo de vida e moda, extinta em 2015,
comparando a desordem e os deslocamentos nas criacdes da casa de moda de luxo frances

Maison Margiela ao movimento Desconstrutivista, figura 15.

Figural5 - Primara titulagdo do Desconstrutivismo na moda
(Fotografias da Colecdo Primavera/Verdo da Maison Margiela por Bill Cunningham)

[

Fonte: Revista Details, Mar¢o de 1990.



33

Entretanto, essa ideia de associar o Desconstrutivismo a moda era algo passivel de se
ocorrer sob qualquer 6tica, pois como defende a Dra. Gizem Kiziltunali a moda ja seria uma
propria desconstrucdo por si sO, cujo resultado seria um percurso sem um fim, se
desconstruindo a fim de se reconstruir para tornar a ser moda. Contudo, foi na dé&sfa de
gue se considera que essa verdadeira unido se estabelece, com a presenca primordial dos
designers japoneses, que para romperem com as tradicdes orientais e conseguirem lugar no
mercado ocidental, os criadores propuseram uma Visao provocadora e distgy@sn suas
colecbes. Como por exemplo, podemos relatar: Rei Kawakubo com o seu projeto de criar
novas formas para o corpo através de uma mistura de volume, distorcbes e tecido, Yohji
Yamamoto com suas pregas e construcdes/desconstrucdes deslocadescapaetdrizam o
formato habitual do corpo e Issey Miyake com suas tecnologias, estampas e tecidos capazes
de criar uma ilusdo de ética que metamorfoseia a mente de qualquer espectador, figura 16.

Figural6 - Painel de Designergagoneses
(Campanha fAlnt®rprete dos sonhoso da Comme des
look Yohji Yamamoto desfilado no outono da Paris Fashion Week 2017; Look 14 Yohji Yamamoto da
colecdo Primavera/Verdo 2019; Desfile de Issey Miyake 86 &¢dm o famoso de vestido plissado)

Fonte:Montagem d autora (2024).

7z

Outro importante destaque no Desconstrutivismo para a moda € a casa Maison
Margiela, fundada em 1988 e sediada em Paris. O belga Martin Margiela foi um designer que
ficou conhedlo pela aparéncia inacabada de suas pecas, além do uso de materiais néo
convencionai s. O que a ol ho |l eigo se conce
forros aparentes, bem como a costura irregular das partes que compdem a estrutura da roupa
as pecas desse estilista traz um grande questionamento sobre quais seriam os critérios do
sistema mercadolégico da moda, figura 17. O belga fica na direcdo criativa da casa até o ano

de 2009, ja o inglés John Galliano assume em 2014.
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Figural? - Painel Maison Margiela
( Da esquerda para a direita: Maison Margiela, primavera de 2019; Gigi Hadid modelando com fita
crepe com a Maison Margiela para a revidiaMagazine de 2020; Colete feito de porcelanas
guebradas pela Maison MargigModelo desfilando com um vestido feito de cal¢as jeans no desfile
de primavera de 1999 da Maison Margiela)

Fonte:Montagem d autora (2024).

Dessa maneira, foram através de fios soltos, modelagens ndo convencionais e uso de
materiais alternativogjue se iniciam e se firmam as ideias desconstrutivistas na moda.
Entretanto, pouco se reconhece sobre o quanto essas escolhas criativas elucidaram toda ume
revolucdo para a relacdo entre corpo e moda. A desconstrucdo, que pode ser mais
conceitualizada comama Ar est i tui - «00, ® uma abordage
para romper com a forma em que o mercado de moda obijetifica o corpo, logo, como afirmam
o Dr. Cristiano Max Per ei r Ress€ anodooentende qgae Me .
0 corpoé um suporte de criacdo, ndo a obediéncia mercadolégica como causa e a roupa
como efeito, onde a vestimenta é desenvolvida para proteger, adornar e comunicar o corpo
do indiv2duoo (Pinheiro; Cherutti, 2019, p.

Especialmente, todos essesiadores citados contribuiram para fertilizar os
guestionamentos acima da feminilidade. As atribuicbes de formas voluptuosas e recortes
desproporcionais desvirtualizam o conceito de servir uma mulher idealizada, que necessita de
um corpo perfeito para seestir. Nesse sentido, o corpo feminino e a mulher apresentam

maior liberdade para romper com os parametros estéticos, como afirma Skivko:

Aplicado ao fendmeno da moda, o método desconstrutivista cria
novas representacdes e interpretacdes da modaasgiereottipos e
atitudes de moda e atravessa fronteiras tipicas. Através da
desconstrucdo, constitui uma novidade e introduz resisténcia e caos
ao paradigma tradicional do vestuério. Da reconstrucdo da alfaiataria
a criacdo de um novo sistema de compr@@na desconstrucdo da
moda propde uma abordagem filoséfica para identificar a relacao com
a roupa (Skivko, 2020, n.p).
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Por fim, podese compreender o Desconstrutivismo como uma alternativa viavel e
uma inspiracdo para o desenvolvimento desse projej,ofyjetivo se coloca a favor do
desprendimento do corpo feminino, e que sera aplicado no desenvolvimento da colecao de

moda experimental da autora.
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4 MARCA E MERCADO

Nessa partitura do projeto se inscreve uma introdugdoom® @ marcaAura se
identifica no mercado de moda. Sob a razdo de criar um melhor posicionamento dentro desse
universo, fazse necessario promulgar uma identidade forte que se afirme em qualquer
perspectivaDesta formaprivilegia-se construir uma narrati que se alinhe a funcionalidade
do mercado, sob a compreenséo de atender a sua grande mutabilidade.

O mercado de moda se insere principalmente na interpretacdo do surgimento e
desaparecimento de tendéncias. Esse viés estd em completa consonancia nteRt@ co
social no qual esta inserido, para assim atender estilo de vida, comportamento, cultura e
gostos dos possiveis consumidores desse mercado. Logo, preenawea dissertacdo que
acompanhe o desenvolvimento da maaea e 0 seu modo Unico de sensoldar como uma

marca de moda.
4.1 O SEGMENTO DE MODA: MODA AUTORAL

A moda autoral se encontra na intersecdo entre a criacdo e o criador. O papel do
estilista € 0 que marca esse conceito, visto que sua atuacdo segue todo o desenvolvimento de
seus projetosdesde a concepcdo até o acompanhamento da confeccao camepkdas
produtos.

Nesse segment o, o] Afaut or o se torna ma i
preocupacdao intensa em relacéo a rotatividade de tendéncias de moda e consumo do mercado
Logo, podese compreender que a marca autoral apresenta maior possibilidade de carater
criativo, principalmente quando comparado a alta producéo do setor indfesstidshiof).

Por isso, é por meio dessa vertente que a moda possibilita condicdes maiores para ser
considerada como parte da area artistica e identitaria. Nesse sentido, caesgleran moda
autoral, em muitos casos, procura vender uma ideia ao invés de investir na comercializacao do
produto propriamente dito. A expressividade e a individualidaderseam o centro na hora

de construir as pecas, por isso, dimintsgra demasia na producao.

Portanto, quando se op0e a producdo em larga escala da moda consumista, este
segmento promove a sustentabilidade. Um de seus focos reside na qualidade, por isso

aumentase a perspectiva de vida da peca e re#ua descarte. Sob essa mesma analogia, ao

® Fast Fashiontraduzs e | i t er al mente como fAimoda r§pidad, ® um s
ramo da moda que priorizam a producdo em larga escala com o custo menor, o que muitas vezes altera a
gualidade das pecas (Projeto Draft, 2023).
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ser uma grande defensora da pequena escala, a moda autoral diminui o lancamento
descomedido, evitando sobras de matgriaa e de produtos.

Com essa breve contextuatao, introduse brevemente a mardaura, que se
autodenomina como autoral. Com essas ideias em mente, seguimos para uma reverberacéao

mais aprofundada sobre a area de atuacao e os valores da marca.

4.2 A MARCA: AURA

Com a intenca@ale inovar nomercadode moda feminina nacional, a mar8ara
constroi visualidades adaptadas para o modo de se vestir através do que a criadora considera
como os 3 C's de seu fundamerdonceitq criagdo e confeccddSua conduta em relacéo ao
sistema de moda se alinha ao gdmentado movimento desconstrutivista, optando por
construir significados mutaveis em suas pecas vestiveis. Para a marca, a disrupcdo € o foco
principal pois pretendse desde a escolha dos temas das colecbes até a ergonomia do
vestuario, trazer pecas ativas e inovadoras. A marca busca em suas colecbes e em pecas
individuais acompanhar ndo somente os corpos femininos, mas também suas mentes. Logo,
apostar em modelagens, formatos e materiais ndo convencionais desenvolvem uma
experiéncia para a mulher gjaenais sera esquecida.

Seu nome foi batizado com duas analogias possiveis de serem realizadas. Inicialmente
podese <constatar gue MAAurao ® um fragmento
simbolizando que a marca faz parte do que ela compreende déntmas Em segundo
lugar,tems e a pr -pria interpreta-«o da palavra
aleméo Walter Benjamin como algo transcendente e fugidio, sendo assim, a prépria definicdo
estética da marca objetiva transpassar a fluidezagsua nomenclatura carrega, figura 18.

Figural8 - Identidade visual da marca Aura

Fonte: Da autora (2024).
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Atualmente a marca tem a confeccdo sediadaRio de Janeiro, com foco na
comercializacdo somente via digital. Cafdua marca investe bastante em promover desfiles
e eventos publicos alternativos, que também s&o divulgados nas redes sociais, para o
lancamento de suas cole¢Bes e posicionamento da marca. Esse instrumento € pensado nac
somente para trazer mais aclamaga@ a marca, mas também para oferecer uma experiéncia
completa do conceito de seus produtos. Sua narrativa emprega uma experiéncia
individualizada e por isso, muitas vezes utiseade elementos cenogréaficos e sensoriais em
seus editoriais e desfiles ameoda. Sendo assim, a parte de grafica da marca, figura 19,

também foi desenvolvida com o intuito de enfatizar a identidade e caracteristica da marca

Figural9 - Prancha de Papelardarca Aura

Fonte: Da autora (2024).

A fundadora pretendeu desenvolver uma marca que se adaptasse ao mercado a sua
prépria maneira, ndo se moldando por ele, mas sim aprendendo com ele. A fluidez da marca
ndo se da somente através dos formatos, mas também por meio da mutabilidade que a marca
propde em seus produtoBesta formaestd em uma busca constante por inovacdes que
possam ampliar as expectativas do que a mulher possa vestir, seja através de novas
tecnologias téxteis ou de reviver conhecimentos ancestrais de culturas pouco canhecidas
Nest proxima secdo conheceremos algumas outras marcas que inspiraram e atuam no

mercado com propostas similares a nossa marca.

4.3 MARCAS DE REFERENCIA

4.3.1Yiqing Yin

A Maison Yiqing Yin r-eosebBruaa amr20WUb-p

de Moda Francesa, reconhecendo o trabalho da designer de mesmo nome. Yiging Yin nasceu

em Pequim, na China, mas se mudou para Franca e, mais tarde, para a Australia. Essas
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mudancas frequentes de lugares permitiram que adquirisse um grande repertério satiocultu
gue estabeleceu uma conexdo ainda mais acentuada com a moda. Sua interpretacdo ness
universo envolve o universo onirico, possibilitando uma maior divagacao sensorial através de
suas criagfes.Yiging Yin defende a despropor¢do e a intuicdo em seus@rodasvo,
referenciande s cComo faci dentes volunt 8ri oso. A
realizadas por meio da busca por equilibrio e, a0 mesmo tempo, pela ruptura entre as partes
esculpidas e fluidas na peca confeccionada Dessa forma, a &réamd@ra as roupas como

uma fAsegunda pel eo, enfatizando as possibi
figura 20. Distribui uma atencdo especial para transpassar em seus drapeados o efeito de
fluidez, suavidade e liberdade.

A Maison que teve senicio em Paris, hoje ndo mantém mais sua atuacao como casa
de Altacostura. Entretanto, segundo o site oficial da marca, que foi o grande aliado na
dissertacdo dessa pesquisa, a designer continua a contribuir com sua visdo, sendo
constantemente convidagara criacdes de figurinos, direcdes artisticas e desenvolvimento de
produtos. Inclusive, ultimamente tem se destacado na relojoaria de luxo. Mantendo uma
clientela fiel, representada por mulheres de luxo que apreciam a fuga na rotina pela

autenticidade nmoda.

Figura20 - Prancha Iconogréafica da marca Yiging Yin
(Da esquerda para a direita: Logo da marca Yiging Yin; A designer Yiging Yin, fundadora da marca;
Look da Cole-«o0o fADe volta ao m@udenemp2I? Yidirg Yi qi
Yin)

Fonte: Montagemalautora (2024).

4.3.2 Jum Nakao

O estilista brasileiro Jum Nakao se tornou um grande exemplo do desconstrutivismo
aplicado na moda. Conforme a bibliografia em seu site oficial, foi no ano de U®@r/adelié
Jum Nakao é fundado na cidade de Sdo Paulo, contemplando um destaque para o universo da

moda e da arte. No repertério do estilista, traz forte influéncia tecnologica e da cultura
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asiatica, montando seu proprio espetaculo em forma de colecdesdde Entretanto, seu
principal objetivo € colaborar para que os brasileiros tenham orgulho e reconhecam sua
pr-pria cultura, como afirma Jum Nakao na
adoram ser americanos, os italianos adoram suas maquind3rakil@ Precisamos de uma
cultura, de encontrar nossos valoreso.

Como destaque, temme a col e-«o0 AA Costura do | nv
2004. O intuito principal da apresentacao desta colecao impactante foi demonstrar que a ideia
€ superior ao murdmaterial, visto que ao desenvolver todas as pecas em papel vegetal, que
tem uma durabilidade curta, sdo destruidas com facilidade, restando apenas a ideia que
antecede o aspecto fisico. Ao mesmo tempo em que o criador ambiciona uma critica a
efemeridades superficialidade do sistema da moda, ele também solidifica a ideia de que em
um papel em branco o que esta escrito ndo importa, mas sim a mensagem que se deixa, e pol
iSSO seria esse invisivelque s6 nos é possivel sentir, como conclui o Professoratia M
Eduardo Villas Béas em seu artigo para a Audaces.

A marca continua a funcionar no atelié em S&o Paulo, mas o fundador n&o se dedica
mais ao desenvolvimento de colecdes e nem de pecas de moda, com sua defesa na Palestr:
Moda & Arquitetura em Joinville O mundo n«o precisa de mai s
mel hor es. Mas como transf or rmaam leai@arpoepsibdico,a s ? O
para que antes de serem consumidores, tenham capacidade de interpretacdo. E por ter um
grande prestigio, Jurlakao recebe solicitacfes constantes dos mais altos segmentos da

sociedade para repartir sua sabedoria.

Figura2l - Painel Iconografico da marca Jum Nakao
(Da esquerda para a direita: Assinatura do Jum Nakao; Jum Nakao emcesg@criativo;
Desfil eAiA Costura do Invis2vel oo, com a model o
Costura do Invis2vel oo

Fonte:Montagem d autora (2024).
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4.3.3 Iris Van Herpen

Iris Van Herpen tem a capacidade de simular vida ems skesigns. Nascida na
Holanda em 1984, a estilista se destaca no universo deoattaa parisiense a partir de sua
habilidade de unir o artesanato tradicional aos recursos das mais altas tecnologias. De acordo
com a biografia no site oficial da marcayr ger formacdo em danca, a criadora estima um
grande conhecimento em relacao a fisicalidade do corpo, seu cinetismo, sua compostura e até
suas emocdes tornase inspiracéo para a criagcao de suas colecdes de moda. Seja por meio de
modelagem eletromagnétioa por designs que transmitem uma ilusdo de 6tica, o objetivo de
Iris Van Herpen é evocar uma experiéncia multissensorial. Para solidificar a presenca do
organico, procura orientse pela dindmica de sonhos ludicos, vida marinha e do
comportamento dos nednios, figura 22. Dessa forma, desafia expectativas, apresentando
tanto um valor ideoldgico quanto uma construcdo formal em suas pecas. Explora materiais
nao convencionais, como ferro e resina, e se desafia com o uso de novas tecnologias, como a
impressa 3D, para criar silhuetas que expandem os limites estéaticos do corpo. E por fim, mas
nao sendo de menor importancia, como enunciado pelo site, a Maison Iris Van Herpen celebra
o empoderamento feminino, colaborando com figuras inspiradoras e, a partiragle s
inovacdes, sugere a individualidade destemida, desafiando o futuro dastltea e do
préprio corpo da mulher.

A marca atua no desenvolvimento de pecas decddgtura super elaboradas sob
medida para desfiles e personalidades de destaque. Porrgrossun valor alto, sdo
destinados a uma parcela mais financeiramente prestigiada na sociedade. Porém, para agregal
maior acessibilidade de suas criacdes, permite que suas pecas sejam expostas em museus
como € o caso da Ultima exposicdoMosée des Arts €coratifsde Paris, no ano de 2023,
gue a autora desta pesquisa teve a oportunidade de visitar gratuitamente, podendo ter um

vislumbre da excepcionalidade de seu trabalho.
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Figura22 - Prancha Iconografica da marca Iris \ld@rpen
(Da esquerda para a direita: Logo da marca Iris Van Herpen; A fundadora da marca Iris Van Herpen;
Look do desfile de Outono/lnverno de 2018/ 2019
peca em impressao 3D)

|1
IRIS VAN HERPEN

-l.‘ \ &
. q” e e w,»_

Fonte: Montagemalautorg2024).

4.4 PUBLICGALVO

Para que uma marca se estabeleca com maior assertividade no mercado da moda, é
importante definir um publicalvo, para que, assim, sua comunicacdo e sua desenvoltura
sejam racionalizadas com maior precisdo para atingir conéexie um determinado nicho
consumidor.

A marcaAura estabelece como alvo de suas criacfes e campanhas publicitarias o
publico feminino, com destaque nas mulheres que buscam a moda como meio de expressar
sua individualidade e sua confian¢a. Mulheresagsgue apreciam a vida com o orgulho de
ser quem sdao vivendo intensamente e abracando suas particularidades que as tornam Unicas
Sao frequentadoras de museus, festivais culturais, apresentacées musicais e eventos da suz:
cidade natal, pois além de estierara companhia alheia, também gostam de serem vistas.
Apreciam antiguidades, gostam de cuidar de si, investindo em saude e produtosedeabem
obtendo assim sua melhor versao e, por mais que trabalhem na maior parte do tempo,
procuram atividades extracioulares no meio musical ou artistico como meio de se
expressar. Sao mulheres que buscam destaque através da sua postura em qualquer cenari
possivel, seja em festas ou até mesmo quando presentes em transportes publicos.

As colecdes e pecas desenvolvidata marcahura sdo um reflexo de suas mulheres,
tém a faixa etaria majoritariamente jovem de até 30 anos, mas que ndo se restringem apenas a
elas. Sdo mulheres que defendem seus direitos e, a0 mesmo tempo, anseiam pelos direitos de
tantas outras. Elas egcriam artesanato e arte, e, mais ainda, quando desenvolvido por
mulheres. Preocupase com o que compram, desde sua origem até a qualidade de seu
produto. Usam a moda com o objetivo de serem mais elas, de conseguirem ter aquilo que

talvez a vida cotidianamdo possa oferecer. Procuram satisfazer sua mente e seus corpos
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através das roupas, e por isso investem em experiéncias de moda que transcendem o simples
ato de vestir.

A marca tera a sua divulgacao via Instagram, com a apresentacdo de suas pecas a
partir de editoriais de moda e fashion films. E seus produtos ser&do oferecidos para compra
com preco quantificado, compativel para as mulheres da classe média alta, tendo em vista a
gualidade na producdo e nos tecidos/materiais selecionados para construipass eou

acessorios da marca.



Figura23- Prancha de PublieAlvo

Fonte: Da autora (2024).
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5 PESQUISA DE TENDENCIAS

Em termos coloquiais, quando se discorre sobre tendéncias é comum-lassacia
praticada moda, coincidindo em questdo da ascensdo frequente de novidades que movem
esses dois campos. Entretanto, pouco se compreende sobre a real importancia desse vinculc
para o funcionamento de grande parte do mercado de moda. A palavra tendéncia é definida
pelo Dicionario Priberam pelo sentido figurativo de propenséo, inclinacdo, disposicdo e
propésito, interpretando a palavra tendéncia como algo que atua na indicacdo de uma direcéo
para o futuro de um negécio ou algo. Partindo desse pressuposto de gerami como
possiveis estratégias para o mercado, as tendéncias caminham em concordancia com 0 cenaric
e as necessidades socioculturais da comunidade. Nessa perspectiva, a Doutora em Design,
Amanda Queiroz Campos, p 0s i c iisterpancipalfngate par e v i
identificacdo de grandes comportamentos e tendéncias sociais elasi@mtédirecionamento
criativo para produtos e servi-o0so e adic
tendéncia refletem as duas principais tipologias deétesias: tendéncias socioculturais
amplas e tend°ncias orientadas para produt c
informacional da autora é respectivamente classificada pela divisdo entre: macrotendéncias e
microtendéncias, que serdo devidareedentificadas ao longo desta secdo. Por fim e para
finalmente iniciar a parte mais técnica do texto é importante ressaltar que para o
desenvolvimento da <cole-«0 A0 Desprender |
Primavera/Verdo 2022025, a marcd@ura se predispde a analisar o contexto e as previsdes
de maior influéncia no sistema de moda para ascender da melhor forma no aspecto criativo da

marca.

5.1 MACROTENDENCIAS

Como ponto de partida para a diferenciacado entre macro e micro tendéncises atem
relacdo com o tempo. As macrotendéncias promovem uma andlise de durabilidade longa,
abarcando transformacgfes econdmicas, politicas e culturais. Como define a escritora de moda
Evel yn Brannon sobre essa vert enretngactofu®ae u pi
vez que alcancam repercussdo no estilo de vida da sociedade, principalmente de
consumidores, orientando suas preferéncias e gostos (Brannon, 2010, n.p)

Como uma importante referéncia no fornecimento de previsdes de tendéncias que

englobam gpadréo de consumo e a mentalidade da sociedade em termos futurss,aem
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agéncia global Worth Global Style Network, direcionada como WGSN. Essa empresa, a partir
de um grandioso trabalho de analise comportamental e sociocultural, redireciona seus
resultalos para hipéteses de macrotendéncias que possam ser englobadas pela sociedade no
proximos anos. Por isso, para o melhor entendimento e construcdo desse projetesebuscou
alinhar as previsfes dessa agéncia em relacdo a moda feminina da Primaverafderdo pa
2024]2025. Dentre outras alternativas, ofeyor enquadrar um cenario planejado que se
alinhasse com maior naturalidade a esséncia da marca e do projeto desta autora. Nomeada pot
ADi gitopiad, essa tem8ti ca e n\noJvagdes adjagentesl i n h
do IA ( Inteligéncia Atrtificial), colaborando, segundo o WGSN, para ascensao da estética

| u“di ca e da i magina-«o0o expandida: iRepresen
como o design e a tecnologia podem moldar o mundo, ineorgo formas idealizadas de
escapismo e inova-»es Qque S«OoO, ao mesmo te
(WGSN, 2024, p. 2). Para materializar esses aspectos, a propria empresa lanca algumas
possibilidades fisicas para sugerir tendéncias futwaso em relacdo a cores vivas e
fantasticas, hiper texturizagbes e maximizagcdo ornamental. Dessa maneira, essa
macrotendéncia selecionada serve de inspiracdo para o desenvolvimento desse projeto,

ilustrada com maior detalhamento na Figura 24, a seguir.
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Figura24 - Prancha Iconogréafica de Macrotendéncias Digitopia
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Fonte: Da autora (2024).
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5.2 MICROTENDENCIAS

Como contraposicéo, tese as microtendéncias, com longevidade curta e sob menor
grau da abrangéncia emplitude. Essas tendéncias acompanham o carater extremamente
volatil da sociedade, em termos das mudancas frequentes nas preferéncias individuais.
Enquanto as macrotendéncias sdo mais solidas e influenciam nédo somente nos produtos, mas
também no posicionaento da prépria marca, as microtendéncias sdo responsaveis por
instituir inspiracdes para um nivel de producédo nichado, como para o desenvolvimento de
uma colecédo ou o lancamento de uma peca, visto que a referéncia utilizada é inconstante e
pode mudar solgualquer pretexto. Por isso, impSe que as microtendéncias sejam
subordinadas as macrotendéncias.

Para a realizacdo da pesquisa de microtendénciase faecessario observar o0s
principais destaques de langcamentos de algumas principais poténcias do mencedia nas
denominadas Semanas de Moda Internacionais e Nacional de acordo com o interesse da
marca Aura . Por isso, institse como principio uma busca pelos ultimos desfiles de
Primavera/Verdo de 2024, expressando, assim, em formato iconograficmaiases
influéncias nessa sazonalidade em questdo as silhuetas, cores, designs de superficie téxtil e
tecidos para auxiliar no processo criativo da colecdo de moda, respectivamente representados
pelas Figuras 25, 26, 27 e 28, seguindo os interesses da mamara o melhor

desenvolvimento da colecéo, podendo utilzéu ndo no percurso de criacao.



Figura25 - Prancha Iconogréafica de Microtendéncias de Silhueta
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Fonte: Da autora (2024).




Figura26 - Prancha Iconografica de Microtendéncias de Cores
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Figura27 - Prancha Iconografica de Microtendéncias de Design de Superficie Téxtil
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Figura28- Prancha Iconografica de Microtendéncias de Tecidos
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6 DESENVOLVIMENTO DE COLECAO

A partir dessa secdo, o presente trabalho tendenpara a documentacdo e
desenvolvimento do aspecto criativo do projeto. Com fundamentmomexto tedrico da
pesquisa, na definicdo da identidade da mawa e na analise de tendéncias vigentes e
projetadas para as proximas temporadas, soliesBca planejamento circunstancial para o
desenvolvimento de uma Colecdo de Moda Autoral paraaiera/Verdo 2022025.
Definida por RO desprender do corpo femini
feminino por mei o de wuma #Adi sseca-«00 surrtr
realizada pelo desenvolvimento de 15 looks e pela miaagao de 3 destes, através de
técnicas de modelagem transversivas, construcdo de superficies téxteis e aplicacbes de
materiais diversos, préticas e criacdes que serdo descritas e fotodocumentadas a seguir.

6.1 TEMA DA COLECAO

O vermelho sagrado vagina
Fruto proibido do Falo maior
gue em nome da Virgem deu origem ao Pai
que em nome do Pai originou a Obrigacao
e gue em nome do Espirito Santo era para ter gritado Amém
Mas estava calada.
Irm& Matilde

Para esse projeto, e/ou para o lancamento ih@epa colecdo da marcAura, a
tematica centrge na exteriorizacdo daspulsase grosseriasao corpo feminino. Nomeada
por RO desprender do corpo femininoo, €SS
aprisionamentos estéticos vinculados as subsequeriiag@s de padrdes de beleza na
histéria feminina. Dessa forma, o tema selecionado propde construir uma narrativa sobre o
corpo feminino, apresentando pelo contrario do que se € visto normalmente.

Sobre a particularidade de representar a mulher ecego, a nossa sociedade
considerase como especialista, como afirma a doutora em Letras Ermelinda Maria Araujo
Ferreira A0 corpo feminino talvez seja o t
ocidental, e a diversidade de suas representacoex®fem painel significativo dos papéis
simb-licos a ele atribu?2dos atrav®s dos te
esculturas, performances artisticas ou até instalagcfes, o corpo feminino € expresso como um
tema de extrema recorréncia em tasiobras. A forma representativa desse sujeito/objeto

varia ndo sO quanto a area que o artista se auto intitula, mas também se transverte quanto ao
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estilo que a composicdo se enquadra, como por exemplo, quando retratadas como objetos
passivos pelas pin@las classicas das pinturas Renascentistas ou reproduzidas como
presencas incontrolaveis pela combinagdo de angulos e formas geométricas do Cubismo,
figura 29, a sequir.

Figura29 - Mulher na Arte Renascentista X Mulher na Artéd{Sta
(Nasci mento de V°nus, de Botticelli,; Les

Fonte:Montagem d autora (2024).

Sendo assim, o corpo feminino transcrito pela arte ndo é nenhuma novidade, como

transcorre a jornalista daogue Portugal Monica Boziski:

Seja numa mancha berrante, numa imagem revelada a preto e branco,
numa amalgama de barro ou num traco indefinido, a mulher é uma
constante nos novos e nos velhos mundos que se estendem pelo
universo da arté e a forma como o corpo feminino € repreado

nas mais diversas manifestacdes artisticas € um assunto que tem tinta
para elasBozinoski, 2020, n.p).

Contudo, para que antes possa se compreender a complexidade dessas pinturas, e
sobretudo da arte em geral, € necessario investir na compreessannimos detalhes que
fundamentam essas composi -»es, como posi ci
qguadroi antes de ser um cavalo de guerra, uma mulher nua ou uma anedota dqua&lquer
essencialmente uma superficie plana recoberta de cordsicomadas numa dad
(Denis, 2008, p. 22). E da mesma forma, se exprime a mesma prescrigdo para a retratacao do
corpo feminino nessa colecdo de moda, tomando como ponto de partida a definicdo crua de
N2zia Villa-a: RO corpd, opstieocscmopl e o gc co
p. 48).

Procedendo dessa citacdo, o tema encaetranvergado para construcdo de uma
colecdo de moda voltada para representar a corporalidade da mulher na visdo da autora, ao

contrario das frequentes romantizacoe®xualizacdes, expressando o que se considera com











































































































































































































































































