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RESUMO

Esta pesquisa é resultado de um projeto tedrico e pratico apresentado ao curso
Bacharelado em Moda tendo como finalidade a criagdo de uma cole¢ao feminina inspirada na
subcultura japonesa Gyaru, além de desenvolver uma marca de moda autoral denominada
Agapanto. Para essa finalidade, se faz necessario a construcdo de uma base tedrica para
fundamentar o ambito das subculturas a partir das décadas de 1960, além da contextualizagdo
do estilo Gyaru. Portanto, uma pesquisa bibliografica sera realizada, destacando conceitos
fundamentais apresentados por académicos como Ken Gelder e Dick Hebdige. Além disso,
uma pesquisa documental mais abrangente serd conduzida, envolvendo a analise de artigos de
revistas, imagens e videos de publicagdes da época a fim de estabelecer uma base para a
criacdo de Cole¢do de Moda Experimental. Ao integrar elementos do estilo Gyaru de maneira
respeitosa e informada, a colecdo resultante aspira a ser uma expressao contemporanea €
inovadora que homenageia a ousadia e a individualidade que definem as usudrias que
protagonizaram o estilo. Por fim, sera realizado um editorial de moda com as pegas de 3 looks

criados e desenvolvidos pela autora.

Palavras-chave: Gyaru. Subcultura. Japao. Moda japonesa. Street fashion.



ABSTRACT

This research is the result of a theoretical and practical project presented for the
Bachelor's degree in Fashion, aiming at the creation of a women's collection inspired by the
Japanese subculture Gyaru, as well as the development of an original fashion brand named
Agapanto. To achieve this, it is necessary to build a theoretical foundation to support the study
of subcultures from the 1960s onwards, in addition to contextualizing the Gyaru style.
Therefore, a bibliographic review will be conducted, highlighting fundamental concepts
presented by scholars such as Ken Gelder and Dick Hebdige. Furthermore, a more
comprehensive documentary research will be carried out, involving the analysis of magazine
articles, images, and videos from publications of the time to establish a foundation for the
creation of the Experimental Fashion Collection. By integrating elements of the Gyaru style in
a respectful and informed manner, the resulting collection aspires to be a contemporary and
innovative expression that pays tribute to the boldness and individuality that define those who
pioneered the style. Finally, a fashion editorial will be produced featuring three looks created

and developed by the author.

Keywords: Gyaru. Subculture. Japan. Japanese fashion. Street fashion.
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1 INTRODUCAO

A moda como sistema, fendmeno que ganha propor¢ao durante a sociedade moderna,
caracteriza-se pela permanéncia e mudanga do vestir, influenciada por fatores sociais e
econdmicos de uma determinada época. A proliferacdo dos estilos de vida, acarretada pelas
transformagdes urbanas, traz novas perspectivas para o sujeito, que pode escolher ¢ mudar
aspectos de sua vida, antes premeditados por seu contexto familiar e territorial. Segundo
Simmel em seu livro Filosofia da Moda (2018), expressar-se através da vestimenta era agora
algo possivel, porém arriscado, ja que apresentar-se de maneira muito diferente de seu grupo
social poderia causar espanto ¢ marginalizar o individuo. Entretanto, ao longo dos séculos,
percebe-se o surgimento de individuos ou grupos sociais denominados subculturas que
contestam, através de sua aparéncia, os padrdes sociais, seja por expressdo individual ou
como forma de mostrar conscientemente seu descontentamento com a sociedade.

A subcultura Gyaru, surgida na década de 1990 no Japao, consistia em jovens garotas
de personalidade confiante e despreocupada que desafiavam o comportamento acatado e
submisso que era esperado delas pelo resto da sociedade japonesa. Sua aparéncia teve
inspiracdo inicialmente no esteredtipo da Valley Girl, ou garota da Califérnia, e era
caracterizada por cabelos descoloridos, pele bronzeada e maquiagem e roupas chamativas.
Apesar de existir uma versdo masculina da estética denominada Gyaru-o, sera mantido como
enfoque nesta pesquisa a subcultura feminina e seus desdobramentos ao longo dos anos.

O presente trabalho tem como principal objetivo produzir uma colecdo de moda
experimental com inspiragdo na subcultura japonesa Gyaru para a Agapanto, marca de moda
feminina autoral também desenvolvida pela autora para o projeto. Para a realizacdo deste
objetivo geral, tém-se como objetivos especificos definir as caracteristicas da marca da autora,
conhecer a historia da subcultura, analisar sua relagdo com a sociedade japonesa e
internacional, reunir signos chave para a criagdo da colecgdo e, por fim, desenvolver trés looks
e um editorial de moda.

A principal motivagdo para a execucao deste trabalho parte do interesse pessoal da
autora acerca da cultura e moda japonesa, em especial a subcultura Gyaru. Diante de uma
sociedade que preza pelo tradicional e a harmonia, as Gyaru trazem através da aparéncia uma
contestacdo das normas, causando choque e descontentamento no restante da populacao.
Através dessas provocagoes, ¢ possivel perceber ao longo das décadas uma reestruturagao na

mentalidade das gera¢des mais novas acerca da aceitagdo da subcultura. A disseminagdo
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global do estilo, facilitada pelas redes sociais, resultou na criagdo de comunidades Gyaru em
varios paises, incluindo o Brasil, destacando sua relevancia sociocultural e na esfera da moda.

As bases fundamentais apresentadas no segundo capitulo do presente trabalho, no que
diz respeito a contextualizagdo das subculturas, sdo os trabalhos de Dick Hebdige,
notadamente seu livro “Subcultura: o Significado de Estilo”, e a taxonomia de Ken Gelder
apresentada em “Subcultures: Cultural Histories and Social Practice”, onde sdo identificadas
seis logicas culturais que influenciam as dinamicas das subculturas, podendo aplica-las ao
modo social das Gyaru. Os artigos da revista japonesa Sabukaru desempenham um papel
crucial ao fornecer registros valiosos das décadas de 90 e 2000, incluindo uma entrevista
exclusiva com Yasumasu Yonehara, fotografo e fundador da revista EGG. Durante muitos
anos, Yonehara documentou o vestuario das Gyaru, oferecendo uma perspectiva tunica sobre o
tema e apresentando uma visdo inédita do ponto de vista do fotografo.

A metodologia serd conduzida de maneira qualitativa, empregando a pesquisa
bibliografica para uma compreensdo abrangente do cenario das subculturas. Além disso, a
pesquisa documental serd realizada por meio de andlise de artigos de revistas, imagens e
conteudo audiovisual, concentrando-se na exploragao do estilo Gyaru. O objetivo ¢ abordar o
tema de maneira introdutdria e descritiva, proporcionando uma base solida para fundamentar
a colecdo de moda, ou seja, a parte criativa do projeto. Adicionalmente, uma pesquisa
bibliografica sera realizada a fim de compreender as distintas fases do processo de criacao de
uma colecdo. Apos a coleta de dados, sera iniciada a elaboragao das pranchas, a concepcao de
10 croquis, dos quais 3 selecionados serdo desenvolvidos e apresentados através de um
editorial de moda. Este procedimento visa garantir uma abordagem integral no

desenvolvimento da colecao.
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2 SUBCULTURA E AS PRINCIPAIS SUBCULTURAS SURGIDAS NO SECULO XX

E notavel que, em diversas épocas da historia da humanidade, alguns grupos sociais
emergem desafiando as normas do ser e do vestir esperados pela sociedade de seu tempo.
Esse movimento pode ocorrer por uma variedade de razdes, como por exemplo, mudancgas
culturais e socioecondmicas, movimentos politicos ou simplesmente uma busca por expressao
individual.

O termo “cultura” possui uma série de significados. Na agricultura, simboliza a acdo
ou processo de cultivar a terra, ja para a biologia, o cultivo de células ou tecidos vivos.
Entretanto, ¢ tomado como ponto de partida neste presente trabalho a defini¢ao do socidlogo e
teorico cultural Stuart Hall, no livro Resistance through Rituals: Youth subcultures in
post-war Britain’, do ano de 1976, que descreve cultura como “o nivel em que grupos sociais
desenvolvem diferentes padrdes de vida e dao forma as suas experiéncias sociais € materiais”
(Hall; Jefferson apud Hebdige, 1979, p. 80 - Traducdo nossa). Estas experiéncias sociais e
materiais sdo construidas a partir do contexto histérico em que os grupos estdo inseridos.
Portanto, as subculturas sdo influenciadas pelo material ideoldgico presente na cultura
dominante, o modificam e traduzem para a sua estética.

Esses grupos ndo apenas desafiam a cultura dominante, mas também criam suas
proprias comunidades e sistemas de valores, muitas vezes baseados na solidariedade e na
autoexpressdo. Suas vestimentas e estilos de vida ndo sdo apenas uma escolha estética, mas
também, uma declaracdo politica e social, uma maneira de afirmar sua identidade e

reivindicar seu espago na sociedade.
2.1 ALGUNS CONCEITOS DE SUBCULTURA E SUAS ORIGENS

Os estudos sociais e antropoldgicos trazem diversos panoramas em relacdo as
subculturas. De acordo com Gelder (2007), pode-se afirmar que um dos primeiros grupos que
podemos caracterizar historicamente como subcultura tenha surgido em meados do século
XVI, que ficou conhecido como “The Elizabethan Underworld”, associados a atividades
criminais em Londres e ao conceito de “vagabundismo”. Apesar da criminalidade ja existir
em diferentes épocas e lugares, o que os diferenciava dos demais era o fato da midia londrina

propagar narrativas sobre este grupo.

' Em portugués: Resisténcia através dos Rituais: Jovens subculturas no pos-guerra Britanico.
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Além da criagdo e apropriacdo de uma narrativa e suas caracteristicas estéticas,
pode-se classificar um grupo como subcultura através das seis logicas culturais identificadas,
relacionadas e esclarecidas por Gelder (2007), abaixo:

Relacdo negativa com o trabalho; relagdo negativa ou ambivalente em
relacdo a classes; associacdo com territorio, ao invés de propriedade;
movimento para fora de casa, em dire¢cdo a formas de associagdo

nao-domésticas; relagdes com excesso e exagero e recusa as banalidades de
uma vida ordindria (Gelder apud Pinto, 2010).

Essas logicas culturais vao de encontro aos valores tradicionais implementados pela
sociedade ao longo dos séculos, especialmente apds a consolidagdo da burguesia e a expansao
do capitalismo, em que o individualismo e a estrutura familiar excedem a valorizagdo do
coletivo. E nesse cenario em que é possivel ver o surgimento do que é conhecido como
subcultura na contemporaneidade, grupos geralmente compostos por jovens que trazem
provocagdes ao status quo, ou seja, ao estado de coisas estabelecido.

As provocagdes realizadas pelas subculturas criam rachaduras na estruturacao social,
na maneira como a sociedade em massa enxerga o mundo. Através da modificagao dos signos
existentes e a transmutacdo em uma narrativa ressignificada, as subculturas atuam como
“mecanismos de desordem semantica” (Hebdige, 1979, p. 90 — Tradugdo nossa), como por
exemplo, na utilizagdo da suastica pelos punks: o que antes era considerado um simbolo
fascista perde seu sentido original ao ser utilizado de maneira a se mostrarem como “inimigos
da Inglaterra”.

Simultaneamente ao crescimento gradual das subculturas acontece o conceito da
dialética da manipulagdo comercial, em que as subculturas passam por um processo de
absor¢ao e recuperagdo na sociedade. Para o socidlogo britanico Dick Hebdige, autor do livro
Subculture: the meaning of Style (Subcultura: O significado de Estilo), a midia percebe como
este grupo pode ser explorado financeiramente, pois segundo Hebdige (1979, p. 94), absorve
algumas de suas caracteristicas estéticas, como por exemplo, a maneira de se vestir ¢ a
musica, transformando-as em mercadoria; assim como redefine o comportamento desviante
através de instituicdes ideoldgicas dominantes. E importante notar como, a medida que essas
subculturas sdo absorvidas e comercializadas pela midia, ¢ ocorrida uma banalizacdo dos
signos ¢ da subcultura em si, causando o enfraquecimento e a diminui¢do do grupo na

sociedade.
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2.2 SUBCULTURAS NA SEGUNDA METADE DO SECULO XX

Na segunda metade do século XX, o surgimento das subculturas foi amplamente
influenciado por mudancas sociais, economicas e tecnolégicas sem precedentes. O aumento
da urbanizacdo e da cultura juvenil proporcionou um ambiente propicio para a formacao de
grupos distintos dentro da sociedade. Grupos como os Punks, Mods, Rastafaris e Gyaru
emergem trazendo novos estilos de vida e dentncias a sociedade. As subculturas deste
periodo ndo apenas refletem as mudangcas em curso na sociedade, mas também
desempenharam um papel ativo na moldagem da cultura popular e na redefinigdo dos padrdes
sociais. Este presente trabalho fard uma breve abordagem em relacao ao Punk, uma das
subculturas mais conhecidas nesse periodo e de grande interesse da autora, e a subcultura
Gyaru, que sera a principal fonte de inspiragdo para o desenvolvimento do tema da cole¢do de

moda experimental, parte pratica deste trabalho.
2.2.1 O movimento Punk

Os denominados punks, uma das tribos mais emblematicas, podem ser considerados a
subcultura que causou um dos maiores impactos na cultura dominante. Tendo origem no
inicio da década de 1970, contrapondo o otimismo e a utopia propagados pelos hippies nos
anos 1960, os punks aparecem inicialmente em Nova lorque e tomam grande proporg¢ao pelas
ruas de Londres, trazendo caos e desgosto. Apesar do surgimento na cidade estadunidense,
foram os punks londrinos que trouxeram os seguintes codigos estéticos que posteriormente se
tornaram emblema do movimento: as roupas rasgadas e sujas, cabelos coloridos e espetados
para cima, jaquetas de couro ornamentadas com tachas, patches, pregos, correntes, 0ssos e
alfinetes, dentre outros materiais. Para as mulheres, maquiagem carregada e roupas tao
vulgares que “pareciam ter saqueado a secdo de lingeries de uma sex-shop”, relata Bollon
(1993, p. 128). Além da aparéncia desordenada, sua personalidade era excéntrica e barbara, e
ndo tinham medo de se mostrarem como depravados. Seu maior aspecto era a contradi¢ao.
Patrice Bollon, autor do livro A Moral da Mdascara, relata que:

Era muito simples: tudo que o ‘bom gosto’ rejeitava, tudo que a ‘moral’
reprovava, tudo que normalmente a razdo dissuadia, via-se nelas e neles, os
punks, num espetacular desejo de contradicdo, sistematicamente reavaliado,
levado ao pinaculo de seu universo e mesmo exemplificado — como se,
invadidos por uma verdadeira vertigem de abjecdo e de infamia, eles so
ficassem satisfeitos se sujando, se aviltando, tornando-se desconsiderados
tanto para os outros quanto para si mesmos. Numa embriaguez infinita de

mostrar seu lado sombrio, eles se faziam piores do que pudessem
imagina-los (Bollon, 1993, p. 128).
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Inseridos num contexto histérico de crise na Inglaterra, os punks representavam a
revolta da classe operaria em meio ao desemprego em massa ¢ a violéncia encontrada nas
ruas, figura 1. Através do slogan “No Future”, o movimento se apropria de uma narrativa

desesperancosa causada pelo panorama da década de 1970.

Figura 1 - Painel iconografico da subcultura Punk
(Da esquerda para a direita: Fotografia de Keystone Features/Getty Images de fas da banda britanica
Sex Pistols; Fotografia de Mike Lawn em 1978 de Sid Vicious e sua namorada Nancy Spungen;
Fotografia de Mike Maloney de 1977; Fotografia de Virginia Turbett de Punks em meados de 1970.)
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Fonte: Da autora (2024).

Os punks utilizavam as técnicas da bricolagem ou Do it yourself - DIY (Faga vocé
mesmo) que se caracterizava pela customizacao das pegas de roupas e acessorios. Apesar do
enfoque da personalizacdo de suas proprias pecas, também surgiram boutiques em Londres
criadas pelos proprios punks, como é o caso da loja Let it Rock, que foi renomeada diversas
vezes, mas ficou mundialmente conhecida por SEX, criada pela londrina Vivienne Westwood
em parceria com Malcolm McLaren, empresario da banda punk Sex Pistols, que também
atuou como criador e gerente da boutique.

Vivienne Isabel Swire nasceu em 1941 na cidade rural inglesa Glossop, muda aos 17
anos para Londres e inicia a faculdade de artes na Harrow School of Art, e apds seu primeiro
casamento com Derek Westwood, em 1962, passa adotar o nome Vivienne Westwood. Ficou
conhecida mundialmente por “conseguir converter o Punk em moda de uma forma genial”
(Seeling, 2011, p. 203). Através de suas camisetas com estampas e adornos ultrajantes, pecas
que incorporam elementos de BDSM, fetichismo e estética subversiva, a estilista britanica nao
apenas fez parte do movimento Punk como também contribuiu ativamente para a
popularizagdo da subcultura, figura 2. Porém, o colapso da banda Sex Pistols no final da
década de 1970 e a assimilagdo da estética punk pela cultura de massa fizeram com que
Westwood assumisse um novo rumo para sua carreira. Em 1981, a primeira colecdo de
passarela criada em colaboracao com Malcolm McLaren, intitulada “Pirate”, trouxe uma nova

versdo da boutique, com looks em dourado, laranja e amarelo, inspirados em trajes historicos
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e no imaginario dos piratas. Vivienne Westwood continuou a crescer e consolidou sua carreira
na década de 1990 com suas colegdes que misturavam referéncias histdricas com uma
abordagem moderna e experimental, como na cole¢do "Anglomania" de 1993. Em 1992, foi
condecorada pela Coroa Britanica por suas contribuicdes a moda. Com um legado rico e
duradouro, Vivienne Westwood ficou mundialmente conhecida por seu ativismo politico e
ambiental, tornando seu nome sinonimo de rebeldia ¢ inova¢do na moda. Westwood faleceu
em 29 de dezembro de 2022, aos 81 anos, pacificamente e cercada de sua familia em

Clapham, no sul de Londres.

Figura 2 - Painel iconografico Vivienne Westwood
(Da esquerda para a direita: Camiseta de 1977 criada por Vivienne Westwood; Traje da colecdo Pirate
de 1981; Fotografia de Derek Hudson de Vivienne Westwood em 2005 em uma retrospectiva dedicada
a sua carreira para Victoria & Albert Museum; Corset Vivienne Westwood de 1990; Watteau Evening
Dress Vivienne Westwood de 1996.)

Fonte: Da autora (2024).

Com raizes na bricolagem e uma rejei¢do as normas estabelecidas, o Punk influenciou
a musica, a arte ¢ a moda de maneira profunda e transformadora. Vivienne Westwood, ao lado
de Malcolm McLaren, foi uma figura central nesse movimento, usando a moda como um
meio de expressao politica e cultural. Apesar do enfraquecimento da subcultura, pode-se
afirmar que a popularizagdo do Punk e a sua inser¢cdo na cultura de massa e na moda

trouxeram impactos significativos na sociedade.
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2.2.2 A subcultura japonesa Gyaru: do surgimento nos anos de 1990 a

contemporaneidade

O Japao ¢ um pais com uma grande diversidade de riquezas culturais, formado por
uma cultura tradicional, em que vérias praticas foram cultivadas e mantidas vivas ao longo de
milhares de anos, e por uma cultura contemporanea, marcada pela influéncia do ocidente,
especialmente dos Estados Unidos apos a Segunda Guerra Mundial. De acordo com Roland
Barthes “naquele pais (o Japao) o império dos significantes ¢ tdo vasto, excede a tal ponto a
fala, que a troca dos signos ¢ de uma riqueza, de uma mobilidade, de uma sutileza fascinantes,
apesar da opacidade da lingua, as vezes mesmo gragas a essa opacidade” (Barthes, 2007, p.
18). Por conta disso, pode-se notar a formacao de praticas sociais e grupos com singularidades
nunca vistas em outro territorio.

O termo Gyaru (¥ % /1) deriva da pronincia japonesa da palavra inglesa Gal, que
significa “garota”. O surgimento do estilo se deu em meados da década de 1990, em que
estudantes das classes mais altas comegaram a se rebelar contra os ideais impostos as jovens
através de sua aparéncia. A jornalista Maria Inés Pinto, em um artigo para a Revista VOGUE
Portugal, relata que, ao contrario do que se esperava de uma mulher tradicional japonesa:

As Gyaru girls opuseram-se ao standard nacional — pele de porcelana e
cabelos escuros — e adotaram uma forma de vestir excéntrica e vistosa,
usando maquilhagem carregada, pele morena e roupas que faziam os
conceitos de inocente e sexy coexistir num s6 conjunto (Pinto, 2023, n.p.).

Além dos aspectos estéticos de sua aparéncia como os cabelos descoloridos, pele
bronzeada e maquiagem nao convencional (Figura 3), as Gyaru adotavam, em maioria, uma
personalidade arrojada e confiante, possuiam seu proprio conjunto de girias e abreviagdes no
qual utilizavam para se comunicar por mensagem de texto (Gyaru-moji) e seu proprio estilo

de danga denominado Para Para, que consiste em passos de danga demarcados pelo uso

principal dos bragos e movimentos basicos dos pés.
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Figura 3 — Painel iconografico da subcultura Gyaru
(Da esquerda para a direita: Estudantes vestindo o sub-estilo Kogyaru; Capa da revista Egg — edigdo
de marg¢o de 2000; Grupo de jovens Gyaru fotografadas por Mike Nogami ¢ Masami Takahashi,
encontrada no livro Shibuya 1999; Capa do CD de Eurobeat Para Para Paradise de 2001.)
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Fonte: Da autora (2024).

Apesar do seu surgimento nas elites, o estilo Gyaru ou Ganguro (rosto preto), passou
por um processo de popularizagdo, chegando a outras camadas da sociedade e difusdo de
diferentes sub estilos. Apropriando-se da narrativa de uma garota rebelde e descolada, as
Gyaru reuniam-se em tribos, como por exemplo o grupo Angeleek?, e possuiam uma forte
relacdo com a regido de Shibuya, em Toquio, onde realizavam encontros que promoviam a
socializa¢do e unido dos grupos, além de comprar roupas em lojas de departamento, sendo a
mais impactante a Shibuya 109°.

A subcultura Gyaru estd estreitamente ligada aos conceitos de contestacdo das
expectativas colocadas sobre jovens japonesas e o papel feminino na sociedade. Yasumasa
Yonehara, fotografo e criador da revista japonesa Egg - que iniciou trazendo retratos das
Gyaru pelas ruas e ¢ considerada um dos principais veiculos de propagacao da subcultura, diz
em uma entrevista para a revista online Sabukaru (2022, n.p.) que “existia um significado
implicito de que ao bronzear sua pele, vocé poderia criar uma distancia entre ser vocé mesmo
e ser Japonés” . Logo, as Gyaru vestiam-se para si mesmas, com o intuito de se expressar e se
distanciar da norma. Por conta da proliferacao do estilo, nota-se uma sexualizacao das jovens
realizada pela midia como forma de absor¢ao a cultura dominante, evidenciada por Yonehara
na entrevista citada anteriormente, na qual relata:

Desde por volta dos anos 2000, a cultura Gyaru tornou-se algo para
satisfazer os homens até certo ponto. Mas a verdadeira cultura Gyaru nao
tem a ver com a aparéncia ou o vestudrio, e sim com uma mentalidade.

? Formado em 2001, Angeleek foi um dos maiores circulos de socializagdo Gyaru da década de 2000, tornando-se
inativo ap6s o ano de 2009. Além de promover eventos externos, era comum encontrar membros deste grupo em
espagos de Karaoké e cabines de fotos japonesas denominadas Purikura.

3 Shibuya 109 foi um dos centros comerciais mais importantes para as Gyaru. Projetada pelo arquiteto Minoru
Takeyama, o edificio de 1979 ganhou popularidade entre as jovens na década de 1990 e ja contou com marcas
como BabyShoop, EGOIST, Cecil McBee, EMODA ¢ LIZ LISA, sendo as quatro ltimas marcas citadas ainda
ativas no espago.
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Porém, a medida que as empresas comegaram a perceber que existe um
mercado para os homens, passou a se tratar de vestir-se de uma determinada
maneira para satisfazé-los. Basicamente, a cultura Gyaru costumava ser uma
cultura s6 para meninas — para meninas, por meninas. (Yonehara apud

Margolis; Heverly, 2022, n.p. - Tradugcao nossa).
Assim, o movimento atinge seu auge de popularidade através da midia nos anos 2000
e tem seu enfraquecimento ap6s os anos 2010, com a diminuigdo dos grupos € o encerramento
da revista Egg em 2014. E possivel perceber recentemente, com a popularizagao da moda dos
anos 2000, o ressurgimento do estilo Gyaru — ndo apenas no Japdo, mas também em
diferentes paises ao redor do mundo, através das redes sociais e do retorno da Egg Magazine
em 2018. O estilo, porém, nd3o possui mais as mesmas caracteristicas sociais presentes na

época em que se iniciou, fazendo assim, com que deixe de se configurar como subcultura e se

torne apenas uma estética.

Figura 4 — Painel iconografico do estilo Gyaru contemporaneo
(Da esquerda para a direita: Grupo Black Diamond em 2022; Modelos da revista Egg Mabhiro e Erika
via Instagram; Capa da revista Egg Inverno 2022/2023; Criadores de midia digital estadunidenses Jax
e Janee em 2024 via Instagram.)

Como podemos perceber, o estilo Gyaru passou por uma extensa transformacao ao
longo do tempo, desde seus primdrdios como subcultura na década de 1990, o boom de
popularidade e a ramificacdo de sub estilos nos anos 2000 até seu ressurgimento suavizado
nos ultimos anos. Apods ter se tornado um fendmeno mundial, foi e € possivel encontrar
pessoas que se inspiram no estilo Gyaru em diversas nagdes, inclusive no Brasil. Portanto, ¢
evidente a relevancia dessa subcultura, que, apesar de enfraquecida, contribuiu para moldar
ndo apenas aspectos sociais da cultura japonesa, como também sua moda nacional, que
continua a ser exportada globalmente, estilo que servira como base do Tema para o

desenvolvimento de uma colecdo de moda experimental.
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3. MERCADO

O mercado de moda ¢ um campo vasto e abrangente, possibilitando o surgimento de
uma infinidade de marcas para um determinado publico-alvo, mas para terem seus desenlaces
¢ crucial estabelecer uma conexao entre a marca e seus clientes. De acordo com Semprini, “o
desenvolvimento de marketing de relacionamento nos anos 1990 se explica pela necessidade
das marcas de tecer lacos emocionais e praticos e de perenizar a relagdo da marca com os
consumidores, cada vez mais vulneraveis, curiosos e exploradores” (Semprini, 2010, p. 43).
Além disso, os cendrios politicos e socioecondmicos afetam direta e indiretamente a esfera
das tendéncias, ndo apenas na moda como também em outras areas como arquitetura,
gastronomia, beleza, eventos, trazendo mudancas no modo de pensar e nas preferéncias do
consumidor. Para realizar uma pesquisa de mercado € necessario atentar-se a diversos fatores,
como o comportamento, a cultura, a esfera social na qual esse individuo se encontra, entre
outros. Sera apresentada a seguir a marca Agapanto, para qual sera desenvolvida a cole¢do
deste presente trabalho, bem como o segmento de mercado em que ela esta inserida, suas

caracteristicas e seu publico-alvo.
3.1 O SEGMENTO DE MODA FEMININA AUTORAL

O mercado de moda autoral ¢ um dos setores da moda que mais tem crescido no
Brasil, especialmente para o publico feminino, segmento no qual a marca idealizada para o
presente trabalho esta inserida. Caracterizado pela participagao do criador de moda em todo o
processo de criagdo e distribui¢cdo, este modelo de negocio € predominantemente composto
por ateliés de pequeno porte, que, por ndo possuirem o mesmo alcance e o poder financeiro de
empresas € marcas maiores, trazem consigo praticas diferenciais. Logo, esses ateliés
valorizam a originalidade e a ética de trabalho, como a produ¢dao em pequena escala e a
utilizacdo de métodos sustentaveis. Além disso, oferecem um atendimento humanizado e

exclusivo, gerando uma forma de conexao que assegura o conforto e a fidelidade dos clientes.
3.2 AMARCA: AGAPANTO

Criada para mulheres que apreciam explorar e se expor através da moda, a marca
Agapanto ¢ vibrante e juvenil, dedicada a exaltar a feminilidade e a singularidade existentes
em cada mulher. Localizada na cidade de Sao Paulo, a marca opera em um atelié de pequeno
porte onde suas criacoes ganham vida. Os langamentos e vendas sdo realizados
principalmente por meio de sua loja online, com eventuais dias de abertura do atelié,

permitindo que as clientes visitem o espago e efetuem compras. Além disso, a marca conta
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com participagdes em feiras e eventos experimentais. A Agapanto adota um modelo de
produgdo em pequena escala, valorizando materiais de qualidade para criar pegas duraveis.
Seguidora de tendéncias, trabalha com o langamento de cole¢des capsulas sazonais. A palavra
agapanto vem do grego agape (amor) e anthos (flor), significando “flor do amor”. Sendo
assim, Agapanto simboliza o amor e cuidado depositados em cada peca, desde sua concepgao

e confecgdo até o envio ao cliente.
3.2.1 A historia por tras da Agapanto

Com a proposta de ser uma marca autoral feminina, a Agapanto abraca a
personalidade e a contemporaneidade. A identidade visual da marca, conforme apresentada na
figura 5, ¢ composta da tipografia e dois simbolos. A tipografia ¢ estilizada e elegante, e
possui curvas estendidas nas letras “g” e “t”, tornando-a distinta e sofisticada. O simbolo
principal, que acompanha a tipografia e compde a logomarca da Agapanto, representa a flor
homoénima através do coragdo localizado na parte inferior do simbolo e dos tragos
arredondados e espessos, evocando feminilidade e jovialidade. O simbolo secundario ¢ criado

a partir da simplificacao do simbolo principal e, assim como o primeiro, pode ser utilizado em

diversos aspectos da area criativa, desde a criagdo de estampas ao segmento de papelaria.

Figura 5 - Logotipo e simbolos da marca Agapanto, 2024.

Agapanlo

Fonte: Da autora (2024).

O nome Agapanto surgiu pelo simbolismo do termo que fora explicado anteriormente,
significando “flor do amor”, e também pela presenca na vida da autora, visto que ¢ uma flor

que sempre esteve presente nos jardins de sua avd materna, remetendo ao carinho e memorias
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nostalgicas. A autora sempre possuiu um fascinio pelo diferente e por grupos de pessoas que
ndo possuem medo de se expressar através de sua aparéncia. Portanto, a Agapanto busca
inspiracdes nessas historias para trazer colegcdes inovadoras que contam uma narrativa fora da

normalidade.
3.2.2 Publico-alvo

O publico-alvo da marca Agapanto ¢ composto por mulheres jovens, com idades entre
16 e 30 anos, que ndo tém medo de abragar sua autenticidade. Sio mulheres que estdo sempre
a par das novas tendéncias e buscam se expressar através de suas roupas. Pertencentes as
classes B e C, possuem uma forte ligagdo com as artes, dentre elas, encontram-se artistas,
fashionistas e criadoras de conteudo digital, que valorizam a originalidade e a criatividade em
suas vidas. Essas jovens possuem habitos diurnos e gostam de frequentar cafés, museus,
eventos artisticos e locais urbanos, conforme apresentado na figura 6. S3o apaixonadas por
viajar e conhecer novas culturas, buscando sempre expandir seus horizontes e enriquecer suas
experiéncias. A marca Agapanto busca conectar-se com esse publico por meio de suas
cole¢des, que refletem a individualidade e o espirito livre dessas jovens mulheres, oferecendo

pecas que permitem que elas expressem suas personalidades de maneira auténtica e alegre.
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Fonte: Da autora (2024).
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3.3 MARCAS DE REFERENCIA

E essencial, ao desenvolver uma marca de moda, definir seu segmento e realizar uma
pesquisa de mercado, observando marcas existentes. Além de reunir informagdes acerca do
publico-alvo que almeja atingir, entender a trajetoria de marcas do mesmo segmento, seu
modelo de negdcios € como elas se relacionam com seus clientes pode ser uma maneira de
compreender melhor seu tipo de consumidor e criar estratégias de vendas, neste mercado que
apresenta mudancas constantemente. Para o presente trabalho, foram selecionadas trés marcas
que servem como referéncia para a Agapanto, tanto esteticamente quanto em seu modelo de

negdcios.
3.3.1 Lirika Matoshi

Lirika Matoshi iniciou sua marca ao langar uma linha homénima de acessorios feitos a
mao em 2016, apds se mudar para a cidade de Nova lorque. Segundo o site oficial da marca, a
nativa de Kosovo criava inicialmente gargantilhas artesanais na Etsy - plataforma de
e-commerce com foco em itens feitos a mao, antes de ganhar popularidade por suas
meias-calcas, vestidos e blusas, bordadas artesanalmente com cristais e pedrarias. Em 2020,
seu vestido Strawberry Midi Dress (Figura 7) ganhou repercussao mundial através das redes
sociais, 0 que contribuiu para alavancar exponencialmente a popularidade da marca. Sediada
na cidade de Nova lorque, Lirika Matoshi expandiu-se para incluir uma ampla variedade de
roupas € acessorios.

A marca ¢ atualmente administrada e operada em sua totalidade por mulheres e produz
em duas fébricas, uma localizada em Nova lorque e outra em Kosovo. A distribuicdo
comercial se d& através de sua loja online e ocasionalmente com a abertura de espacos de
vendas fisicos de curto prazo denominados Pop-up Stores. Focado no publico feminino de
faixa etaria de 15 a 25 anos, a média de prego de suas pegas ¢ de R$1.500,00. A marca de
moda jovem Lirika Matoshi ¢ referéncia para a Agapanto em sua maneira de desenvolver
produtos que sdo, ao mesmo tempo, romanticamente despojados e intrinsecamente

sofisticados, adicionando feminilidade de maneira divertida e excéntrica.
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Figura 7 — Painel iconografico da marca Lirika Matoshi
(Da esquerda para a direita: Logotipo Lirika Matoshi; Meias-calcas bordadas de 2017; Strawberry
Midi Dress ou Vestido Morango Midi; Looks da cole¢do Primavera/Verdo 2023.)
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Fonte: Da autora (2024).

3.3.2 Paula Rondon

A designer de moda Paula Rondon possui mais de 20 anos de experiéncia no mercado
de varejo de moda, além de passagens por assessorias de imprensa e pelo departamento de
marketing da Puma. Segundo o site oficial da marca, fundou em 2007 o brechd paulistano
B.Luxo, onde encontrou seu fascinio pelo vintage. Em 2016, foi morar em Londres,
adquirindo mais experiéncia no mundo das antiguidades e fazendo feiras de moda
reconhecidas mundialmente. Na sua permanéncia aprofundou seus conhecimentos nas areas
de modelagem e costura realizando dois mddulos de curso profissionalizante na renomada
faculdade de moda britanica Central Saint Martins. Paula Rondon utiliza pegas raras que
garimpou ao longo dos anos, como tapegarias e tecidos do século XX, para dar vida as
criagdes de sua marca homonima langada em 2020, figura 8. Paula Rondon uniu-se a Enjoei,
empresa de e-commerce de pegas de segunda mao, em uma parceria langando 30 pecas de
upcycling no ano de 2023. Situada na capital paulista e focada no ptblico feminino de faixa
etaria de 25 a 40 anos, a marca produz em seu ateli€ roupas, acessorios e figurinos exclusivos
para artistas, além de suas pegas terem sido utilizadas em diversos editoriais de moda. O valor
das pecas custa em média R$750,00 e todos os produtos sdo tamanho unico. Paula Rondon ¢
referéncia para a Agapanto no upcycling de materiais ¢ em suas modelagens fluidas e

estruturadas que evocam feminilidade e uma originalidade nostalgica e ludica.
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Figura 8 — Painel iconografico da marca Paula Rondon
(Da esquerda para a direita: Logotipo Paula Rondon; Brinco Paula Rondon Coral; Vestido de tapecaria
antiga da colegdo Utilitarios; Vestido de tapecaria antiga, chenile e cotelé da cole¢do Amor de
Carnaval.)

Fonte: Da autora (2024).

3.3.3 Sultry Virgin

Fundada em 2020 pelos estilistas Edge Yang e Qiuge Wang, a Sultry Virgin atraiu
consideravel atengdo no mundo da moda. Segundo seu site oficial, a jovem marca chinesa cria
designs sensuais e efervescentes que celebram a hiper feminilidade. Inspiradas nas historias
de mulheres do leste asidtico no inicio dos anos 2000, suas pecas contam com minissaias de
cintura baixa, cardigans de malha justos, blusas com recortes ousados, jaquetas de pele em
tons pastel, e camisas cintilantes, como pode se observar na figura 9. Seu publico-alvo
consiste principalmente de jovens mulheres de 15 a 25 anos. A distribuigdo comercial se da
através de sua loja online e de lojas multimarcas. A Agapanto se inspira na
contemporaneidade das pecas experimentais de Sultry Virgin, buscando trazer pecas
fashionistas e inovadoras dentro das tendéncias de moda.

Figura 9 — Painel iconografico da marca Sultry Virgin

(Da esquerda para a direita: Logotipo Sultry Virgin; Campanha Outono/Inverno 2022; Looks da
colecao Primavera/Verdo 2023; Look da cole¢do Outono/Inverno 2024.)

Fonte: Da autora (2024).
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4. PESQUISA DE TENDENCIA

A pesquisa de tendéncias visa compreender as mudancas nos comportamentos,
preferéncias e expectativas dos consumidores ao longo do tempo. Este tipo de estudo ¢
fundamental para empresas que buscam se manter relevantes no mercado, permitindo-lhes
antecipar demandas e adaptar suas estratégias de marketing, desenvolvimento de produtos e
atendimento ao cliente. Analisar as tendéncias ¢ de extrema importancia para o mercado da
moda, pois reune fatores socioecondmicos, culturais e tecnologicos, que influenciam as
decisoes de compra ajudando nas organizagdes produtivas e criativas para alinhar suas ofertas
de produtos com os valores e necessidades emergentes para diferentes geracdes de

consumidores.
4.1 MACROTENDENCIAS

As macrotendéncias consistem em padroes de mudanga que t€ém um impacto
significativo e duradouro na sociedade, na economia e na cultura, afetando diferentes
segmentos do consumo e refletindo inovagdes, identidades e comportamentos
socioecondmico-culturais. Para o presente trabalho, foi observada e escolhida como fator que
mais influencia e se relaciona com a marca e o seu publico-alvo a ascensdao da geracao Z
como importante grupo de compras na sociedade. Também chamados de “nativos digitais” ou
“Geragao Next” (Tapscott, 2010), € composta por pessoas nascidas entre 1995 e 2012,
possuem um conjunto de comportamentos e preferéncias de consumo que os diferem
significativamente das geracdes anteriores, como por exemplo: consciéncia social,
autenticidade, transparéncia e valorizagdo de experiéncias. Sendo assim, utiliza-se como base
o tema “Motivacao”, retirado das pesquisas de tendéncias da parceria firmada entre o
SEBRAE Nacional ¢ SENAI CETIQT no programa Inova Moda Digital - Capacidades
(Primavera-verao 24/25), que versa sobre o desejo de recarregar as energias, através de
empatia e otimismo, como um balsamo para os desafios da vida cotidiana. Portanto, busca-se
motivar pessoas a partir do relacionamento cada vez mais humanizado de marcas e designers,
que colocam as necessidades e experiéncias Unicas dos consumidores em primeiro lugar.
Sendo assim, busca-se promover oficinas e visitas aos ateliés, além de um atendimento

personalizado, desenvolvendo, desse modo, um vinculo entre o consumidor e a marca.
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Flgura 10 Painel seméntico de Macrotendéncias
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Fonte: Da autora (2024).
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4.2 MICROTENDENCIAS

A valorizagdo do individual, cada vez mais alimentada pela ascensdo do capitalismo
contemporaneo, provocou o apice da personalizacdo e do poder de escolha. Segundo Mark
Penn, “os Estados Unidos € o mundo estdo sendo separados por um intrincado labirinto de
opgoes, que se acumulam em “microtendéncias” - pequenas for¢as imperceptiveis que podem
envolver até 1% da populacdo e que estdo moldando nossa sociedade de forma irreversivel”
(Penn, 2008, p. 15). As microtendéncias em uma sociedade pos-redes sociais na qual é
tamanha a velocidade e a quantidade de informacdes sendo apresentadas ao sujeito, possuem,
além da caracteristica de envolver apenas uma parcela da populacdo, periodos de duragao
muito mais curtos. Diferentemente das macrotendéncias, que abrangem mudangas culturais
mais amplas e duradouras, as microtendéncias podem ser temporarias e especificas, mas t€ém o
potencial de influenciar setores como moda, tecnologia, consumo e até mesmo
comportamentos sociais de forma significativa. Elas refletem uma resposta rapida a novas
ideias, produtos ou influéncias culturais, e muitas vezes, antecipam tendéncias maiores ao
captar sinais iniciais de mudancas em habitos ou atitudes. Para o presente trabalho, foi
realizada uma pesquisa de microtendéncias tendo como referencial as Semanas de Moda
Internacionais de Londres, Mildo e Nova lorque, de sazonalidade Primavera/Verao 2024.
Desenvolve-se entdo, como observado nas figuras 11, 12, 13 e 14, pranchas iconograficas
contendo as cores, silhuetas, materiais e texturas da estacdo - que estdo de acordo com as

caracteristicas da marca e podem ou ndo ser utilizados posteriormente no processo criativo.
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Figura 11 - Painel iconografico de Microtendéncias - Cores
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Figura 12 - Pa1nel 1conograﬁco de Microtendéncias - Silhuetas
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Figura 13 - Painel iconografico de Microtendéncias - Materiais
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5 DESENVOLVIMENTO DE COLECAO

A seguir serd apresentado o processo de desenvolvimento da parte criativa do projeto,
que, a partir da pesquisa de tendéncias e o estudo do tema escolhido, consolida a base inicial
para a criagdo da colecdo. A marca Agapanto busca trazer em sua colecdo de sazonalidade
Primavera-Verdo 2024/2025 denominada GAL is MIND um hibridismo de elementos,
incorporando em suas pecas a ousadia e diversdo presentes no universo subcultural das Gyaru.
Pegas vibrantes e femininas buscam trazer a autenticidade da marca Agapanto através de suas
cores, silhuetas e texturas em uma colegdo para mulheres que nao possuem medo de se

deslocar em diferentes espacos € construir novas experiéncias.

5.1 TEMA: SUBCULTURA GYARU E ALGUNS DE SEUS CODIGOS ESTETICOS

O presente trabalho tem como finalidade principal o desenvolvimento de uma cole¢do
de moda jovem feminina para a marca Agapanto, inspirada na subcultura Gyaru: jovens que
descoloriam os cabelos e usavam maquiagens e roupas chamativas como forma de desafiar os
padrdes estéticos e de comportamento das mulheres japonesas nas décadas de 1990 e 2000.
Como ja fora explicitado anteriormente, o estilo Gyaru passou por diversas transformacdes ao
longo das décadas e abrange uma variedade de subcategorias, cada uma com suas
particularidades estéticas.

Em meados da década de 1990, as Gyaru possuiam c6digos estéticos mais brandos. A
popularidade do estilo se estabeleceu no Japao apos a influéncia da cultura estadunidense,
propagada através da midia. Marnie Fogg, no livro Tudo sobre Moda (2013), afirma que a
subcultura Gyaru ou Ganguro (rosto preto), como era denominada inicialmente, imita o visual
“garota da California”. O filme norte-americano Sonhos Rebeldes (Valley Girl), de 1983,
retrata o estereotipo da Valley Girl, que versa sobre garotas californianas moradoras de bairros
classe média que possuiam dialeto e sotaque com inflexdes vocais Unicas. Além das
caracteristicas linguisticas, o filme atribui aspectos relacionados a personalidade dessas
garotas, como se bronzear a praia, frequentar festas e exercer um estilo de vida consumista.
Portanto, inspiradas na cultura estadunidense e nos estereOtipos trazidos por meios de
comunicag¢do social, estudantes japonesas comecaram a desafiar as estritas normas de uso de
seus uniformes escolares: levantando suas saias, deixando suas gravatas desamarradas e
descolorindo seus cabelos; além de experimentar, fora do ambiente escolar, diferentes estilos

de roupa e maquiagem e até mesmo criando seus proprios sotaques e dialetos.
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O estilo era marcado principalmente por “cores néon fortes, saias curtas e altos
sapatos plataformas” (Fogg, 2013, p. 507). Os cabelos eram descoloridos em tons de loiro,
caramelo e castanho, podendo ser feitos penteados ou ndo. A maquiagem, como pode ser
observada na figura 15, consistia em sombras azuis ou metalizadas nas palpebras superiores,
jé& as pélpebras inferiores eram marcadas com lapis de olho branco para realgar os olhos e
labios pintados de branco para contrastar com a pele bronzeada. Além disso, havia o consumo
de marcas de luxo europeias (Pinto, 2010, n.p.), como Chanel, Prada e Louis Vuitton, ¢ de
marcas de roupas japonesas como CECIL McBee e ALBA ROSA, que se tornaram

extremamente populares nos anos seguintes entre as Ganguro.

Figura 15 — Painel iconografico da subcultura Gyaru ou Ganguro na década de 1990
(Da esquerda para a direita: Poster do Filme Sonhos Rebeldes (Valley Girl), de 1983; Estudantes por
volta de 1990; Detalhes de maquiagem e acessorios de uma Gyaru, retirados do livro Shibuya 1999;
Grupo de jovens, fotografia retirada do livro Shibuya 1999.)

Fonte: Da autora (2024).

A subcultura Ganguro ganhou popularidade rapidamente no final da década de 1990,
impulsionada pela revista Egg e pela midia televisiva. Esse movimento resultou na
emergéncia de novas comunidades Gyaru no inicio do novo milénio. A década de 2000 foi
marcada pelo desenvolvimento e diversificagdo da subcultura, com o surgimento de inimeros
Gyaru Circles - grupos que promoviam encontros e eventos de socializagdo entre as jovens.
Além disso, nessa década ocorreu o aparecimento de diferentes sub estilos estéticos, como o
Yamanba, B-Gyaru, Agejo, Hime Gyaru, dentre outros.

O estilo Yamanba ¢ considerado um dos mais chamativos e excessivos, pois se trata da
hipérbole da estética Ganguro da década anterior, caracterizando-se por bronzeados intensos,
cabelos volumosos e coloridos, além de vestuario vibrante. O nome Yamanba, segundo Fogg

(2013, p. 507), é homenagem a velha encarquilhada de cabelos brancos ou Yama-uba* (bruxa

* Yama-uba ¢ uma entidade encontrada em diversas obras do folclore nipdnico, sendo a primeira aparigdo do
termo na literatura no periodo Muromachi (1336-1573). E uma das personagens do teatro classico japonés
denominado No#, no qual era comum que Yama-uba fosse retratada com cabelos brancos volumosos e mascaras
de madeira.



40

das montanhas), entidade sobrenatural do folclore japonés. A maquiagem segue os principios
do estilo Gyaru, com corretivo ou tinta facial branca em toda a regido ao redor dos olhos,
resultando em um efeito “panda’, e ainda, delineador forte, cilios posticos e labios pintados
de branco. Algumas jovens decoravam a regido abaixo dos olhos com adesivos brilhantes,
conforme observado na figura 16. Os cal¢ados deixaram de ser plataformas, e aderecos com
flores de hibiscos e colares em estilos havaianos tornaram-se elementos fundamentais. As
marcas de moda japonesa ALBA ROSA e Cocolulu foram populares entre essas jovens neste
periodo.

Figura 16 — Painel iconografico do sub estilo Yamanba
(Da esquerda para a direita: Foto aproximada da obra Noh Play: Yamauba, por Ryoshu Yamaguchi
(1886-1966); Capa da revista Egg - edigdo de junho de 2004; Integrantes do grupo “Bunny Girl”,
entre aproximadamente 2006 e 2007, que tiveram participag@o no programa informativo Ping Pong! na
rede de TV japonesa TBS; Grupo de jovens utilizando o casaco de estampa de hibiscos da marca
ALBA ROSA))

4 S
Fonte: Da autora (2024).

A popularizagdo dos géneros musicais hip-hop ¢ R&B no Japao contribuiram para o
surgimento de outro sub estilo denominado B-Gyaru. Inspirado na cultura preta
norte-americana, ¢ caracterizado pela pele bronzeada, utilizagdo de elementos de moda e
beleza como brincos de argola, unhas longas decoradas e roupas consideradas tendéncias
entre artistas de hip-hop ¢ R&B, sendo a marca de roupas japonesa Baby Shoop a mais
conceituada entre essas jovens. Outro elemento muito comum era a utiliza¢do de trancas e
cachos nos cabelos. A maquiagem, no entanto, em compara¢do a outras Gyaru, era mais
discreta e centrada nos olhos. Apesar de jovens adeptas do B-Gyaru afirmarem vestir-se dessa
maneira como forma de admiragdo a cultura negra estadunidense, esse sub estilo foi e ainda ¢
bastante impopular, sendo considerado por varios individuos apropriacao cultural e ofensivo,
pois além de retirar estes elementos de seu contexto original, traz uma representagdo rasa e
estereotipica que ndo busca entender a historia da cultura afro-americana.

Figura 17 — Painel iconogréfico do sub estilo B-Gyaru

(Da esquerda para a direita: Capa da revista Egg - edicdo de dezembro de 2002; Capa da revista Egg -
edi¢do de dezembro de 2003; B-Gyaru utilizando roupas e acessorios da marca Baby Shoop; Foto
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retirada da reportagem de 2011 “Black lifestyle in Japan” do programa holandés Metropolis.)
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Fonte: Da autora (2024).

Apdés a segunda metade da década de 2000 ¢é possivel perceber mudancas
significativas no estilo Gyaru, em que a personalidade arrojada torna-se obsoleta ¢ da espago
a um estilo mais comedido e delicado, evidenciado pela emergéncia dos sub estilos Agejo e
Hime Gyaru. Impulsionadas pela revista japonesa Ageha, as Agejo Gyaru adotaram um estilo
maduro e feminino. Os cabelos eram cacheados e volumosos, descoloridos em tons de loiro
ou castanho, ndo faziam bronzeamento e as unhas eram longas e decoradas. A maquiagem era
caracterizada pelo delineado marcado e cilios posticos, bochechas e labios rosados. As pegas
de roupa eram curtas, com detalhes em renda ou lagos, e as cores preta, branco e rosa eram
frequentemente utilizadas. A marca japonesa MA*RS era popular entre essas jovens. Ja as
Hime Gyaru, similar a subcultura japonesa das Lolitas®, adotaram um estilo fofo e inocente,
que consistia em cabelos descoloridos, penteados com o topo volumoso e pontas cacheadas,
vestidos em tons pastel intrincados de lagos, rendas, babados e estampas delicadas, conforme
evidenciado na figura 18. Assim como as Agejo, a maquiagem possuia elementos

semelhantes, ndo se bronzeavam e suas unhas eram longas e decoradas.

Figura 18 — Painel iconografico do sub estilos Agejo ¢ Hime Gyaru
(Da esquerda para a direita: Pagina 72 da revista Ageha - edigdo de dezembro de 2009; Agejo Gyaru
utilizando bolsa da marca Ma%*rs; Jovem adepta do estilo Hime Gyaru; Capa da revista Popteen -
edi¢do de junho de 2009.)
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Fonte: Da autora (2024).

A década de 2010 foi marcada pela redu¢do da popularidade da subcultura Gyaru,
devido a diversos fatores, como o fim da revista Egg em 2014, a banalizagdo ¢ a sexualizagdo
das jovens pela sociedade através de veiculos midiaticos, além do envelhecimento da
comunidade. A partir da década de 2020, nota-se uma revisitagao da estética por pessoas de
diversos paises, instigada pela disseminacdo da moda dos anos 2000, o retorno da revista Egg
online em 2018 e pela propagacdo do estilo através das redes sociais, como o Tik Tok. O estilo
Gyaru da década de 2020 ¢ amplo e variado, abrangendo diversos sub estilos das décadas
anteriores. O bronzeamento ndo ¢ mais um elemento essencial para a aparéncia, e a
maquiagem, dependendo do sub estilo adotado, pode variar de simples a mais extravagante.

Pode-se perceber, também, uma crescente de comunidades Gyaru online compostas
inclusive de pessoas pretas que se inspiram e se tornaram adeptas desta subcultura. Em uma
entrevista para um artigo da revista americana Dazed Digital, a estadunidense Xolani declara
que: “Mulheres pretas sdo vistas como zangadas, grandes, chamativas e violentas. Entdo,
quando vocé€ incorpora o que as pessoas ja pensam de nds com um estilo que ¢ tdo
extravagante, isso gera 6dio” (Cooper, 2023, n.p. - Tradugdo nossa). Apesar disso, o estilo
continua ganhando popularidade entre essas mulheres, que, através do interesse pela moda
alternativa japonesa, encontram no estilo Gyaru uma forma de se expressarem. A criadora de
midia digital Xiomara (figura 19), que explora principalmente o sub estilo Yamanba, relata:
"Primeiro eu fiquei nervosa, mas depois realmente pensei sobre isso. Eu ja sofro bullying. Eu
ja experienciei o colorismo. Eu ja passo por essas coisas que, vocé sabe, tornam minha vida
terrivel. Entdo, por que ser infeliz nisso? Por que ndo tornar isso divertido?" (Cooper, 2023,

n.p. - Tradugdo nossa).

Figura 19 — Painel iconografico do estilo Gyaru na década de 2020
(Da esquerda para a direita: Capa da revista Egg - edigdo de julho de 2024; Modelo da revista Egg
Momoa Seto; Janee, gyaru preta e estadunidense utilizando o sub estilo Agejo; Xiomara, criadora de
midia digital.)
r
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Fonte: Da autora (2024).

A seguir, foram criadas pranchas de Temas, compostas das figuras 20, 21 e 22, que
servirdo como fonte de inspiracdo secunddria para o desenvolvimento da colecdo
Primavera-Verdo 2024/2025. A primeira prancha iconografica de Tema contempla os aspectos
visuais de beleza caracteristico das Gyaru, representados por diferentes estilos de maquiagem,
penteados e unhas. J4 a segunda tem como foco as referéncias tropicais ¢ havaianas, que
marcaram intensamente a subcultura. Finalmente, a de Tema 3, abrange marcas distintivas no

universo Gyaru e suas criagoes, sendo elas: ALBA ROSA, Cocolulu e MA*RS.

Figura 20 - Painel semantico de Tema 1
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Figura 21 - Painel seméntico de Tema 2
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Figura 22

Painel semantico de Tema 3

IS MIND

=
<)

TEMA:

Primavera/Verdo 24/25

Fonte: Da autora (2024).
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5.2 CARTELA DE CORES

A partir da pesquisa de tendéncias e os signos presentes nos painéis imagéticos de
tema, foi desenvolvida uma cartela de cores vibrante e diversificada, composta de cores
basicas como o preto, branco e cinza, acompanhados da cor do ano apresentada pela
PANTONE (Peach Fuzz ou 13-1023 TCX), além de cores quentes, representadas por tons de
rosa, laranja, amarelo e verde, e cores frias, compostas de tons de azul. Além das
caracteristicas sensoriais, também foi considerada a nomenclatura dada a essas cores pela

PANTONE, em que a maioria possui nomes associados ao verao e aspectos tropicais.

- Cartela de Cores
17 S\ L T N

5"/?1

Cartela de Cores

PANTONE
19-4008 TCX 11-0601 TCX 17-3913 TCX 13-1023 TCX 18-1249 TCX

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

Meteorite Bright White Skyrocket Peach Fuzz Hawaiian Sunset
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
15-1624 TCX 17-1746 TCX 16-1359 TCX 12-0752 TCX
Conch Shell Coral Paradise Orange Peel Buttercup
PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
14-0452 TCX 14-5721TCX 14-4812 TCX 17-4540 TCX

Lime Green Electric Green Aqua Splash Hawaiian Ocean

Combinagdes
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5.3 CARTELA DE TECIDOS

A cartela de tecidos tem como referéncia os tecidos comumente utilizados pelas
Gyaru, como malharia, tecidos estampados e jeans, preferencialmente tecidos leves com alta
respirabilidade, com exce¢do de alguns tecidos escolhidos que tem como fibra composicional

o poliéster.

Flgura 24 — Cartela de tecidos
' | zigg A
y STANIY

P A
> v

VISR
AW
~b,' A
B ol

J ,"T 0

Cartela de Tecidos

Viscose Lisa Verde limdo
100% Viscose

Largura: 1,40m
Nmmandl Tecldns

N !

Malha Canelada Branca
100% algoddo
Largura: 1,40m
DDD Malhas

Jeans Lavangens Variadas
100% Algodido
Brecho

Helanca Azul Bebé
96% Poliéster 4% PUE
Largura: 1,40m

DDD Malhas

Cetim Charmeusse Liso Pink
100% Poliéster

Largura: 1.40m

Cagula

Musseline Toque de Seda Azul
96% Poliéster 4% PUE
Largura: 1,50m

Normandi Tecidos

Tule Liso Laranja Neon
96% PE 4% Elastano
Largura: 1,60m

Rei do Eléastico

Primavera-Verdo 24/25

721N

I TA
Fonte: Da autora (2024).

Tricoline Liso Rosa Claro
100% Algodio

Largura: 1,40m

Cagula
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5.4 DESIGN DE SUPERFICIE TEXTIL

As principais texturas escolhidas para o desenvolvimento da cole¢do foram: a
estamparia, muito presente no vestudrio das Gyaru conforme visto na Figura 25, tendo como
principal inspira¢do as estampas produzidas pela marca ALBA ROSA; a manipulacido dos
tecidos através de franzidos, uma das microtendéncias identificadas pela autora, que também
servira como fonte de inspiragdo para a criagdo das pecas, e os bordados, sejam feitos de
forma manual ou a maquina. Além disso, duas estampas personalizadas foram criadas para a
colecdo (Figura 26): a primeira, denominada GAL, traz consigo o simbolo secundario da
marca na cor branca junto da tipografia estilizada em um fundo rosa claro em formato de
rapport; ja a segunda, denominada MIND, evoca uma juventude alegre através de seus

simbolos desenhados com a técnica de tinta spray em diversas cores no fundo verde limao.
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»

F igura 25 Prancha 1con0graﬁca de texturas

Texturas

Collina Strada 8§24
Nova Torque, Look 10 4

OpIZURI]

;Shuting Qiu S24
" Mildo, Look 14

Csedweysy

i

-Rl Primavera-Verdo 24/25

——

,] 0.5 LA ‘. ‘ﬁ .
Fonte: Da autora (2024).
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5.5 SILHUETAS E MODELAGENS

A partir da pesquisa de tendéncias e do tema da colegdo, foi feita a escolha das
principais silhuetas e modelagem que serdo utilizadas, tendo como preferéncia silhuetas retas

e alongadas ou ajustadas ao corpo conforme evidenciado na Figura 27.

Figura 27 — Prancha iconogréﬁca de silhuetas

WQ,
| qhﬁ

Silhuetas

mmas

Dior S05
Paris, Look 40

odioo oe epejsnly

Sandy Llang S24
Mu[nrqu 7
Ashish §24 =
Londres, Look 9 4

)
2 Dior S05
o Paris, Look 37
e

N

5l

o~

<

]

=

—

Anna Sui 824

Nova lorgue, Look 24

Al
Fonte Da autora (2024).



5.6 PARAMETRO DE PRODUTO
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O mix de produtos ¢ a variedade de produtos desenvolvida em uma coleg¢do de moda.

As pecas produzidas para as colecdes podem ser categorizadas como: bdsicas, fashion e

vanguarda (Treptow, 2003). A colecdo foi dividida entre 20% basico, 50% fashion e 30%

vanguarda, totalizando 30 pegas e 15 looks.

Tabela 1 — Parametro de produto

T

Pardmetro de Produtos

'vl‘

i ntf&? ':!

Nome da marca: Agapnn_lo Sazonalidade: Primavera-verdo 24/25
Nome da Colegao: GAL is MIND §
i’l:—dui:ul:(e]s MNII):];: Basico | Fashion | Vanguarda| Total | %
Top Sol Californiano 1 1 3,3
Biquini Havai 1 1 3.3
Tube Top ¢/ pedrarias 1 1 3,3
Top com babados 1 1 3,3
Blusa ¢/ busto franzido 1 1 3,3
TOPS Tube Top Lastex 1 1 3.3
Top liso Shibuya Shopping 1 1 33
Regata Cropped Agapanto 1 1 3,3
Top Maxi Hibisco 1 1 3,3
Camisa Manba 1 1 |33
Camisa Jeans Gal 1 1 3,3
Babytee Agapanto 1 1 3,3
Saia Maxi Hibiscos 1 1 3,3
Short Havai 1 1 3,3
Saia Midi com babados 1 1 33
Saia Midi Estampa Gal 1 1 33
Minissaia Estampa Gal 1 1 3,3
BOTTOMS | Leggings Capri 1 1 3.3
Calga reta cos baixo 1 1 3,3
Saia Maxi Hibiscos 1 1 3,3
Calea Capri Verde Lima 1 1 33
Calga Capri Lastex 1 1 3,3
Short Lastex 1 1 3,3
Saia Jeans Gal 1 1 3,3
Saida de Praia Havai 1 1 3,3 §
Vestido Longo Est. Mind 1
INTEIROS
Vestido Curto ¢/ bordados
Vestido Jeans Patchwork
Camisa de Tule Laranja 1
3 PECA
Jaqueta Estampa Mind
TOTAL 6 15
Y 20 50

Fonte Da autora (2024)
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5.7 CROQUIS DA COLECAO

Foram elaborados para a colegdo 15 croquis divididos em quatro diferentes familias. A
familia denominada Californian Sun, que consiste nos quatro primeiros looks (Figuras 28, 29,
30 e 31), ¢ fortemente inspirada no sub estilo Yamanba e os signos tropicais presentes no
estilo Gyaru. Busca-se, portanto, captar através do laranja neon, dos tecidos leves e saidas de
praia as nuances do nascer do Sol e as manhas de praia. A segunda familia, Shibuya Shopping
(Figuras 32, 33, 34 e 35), apresenta em seus quatro looks para as tardes de compras com as
amigas as estampas desenvolvidas para a cole¢do e homenageia em seu nome a regido mais
frequentada pelos grupos da subcultura. A terceira familia, contemplada pelas Figuras 36, 37,
38 e 39, leva 0 nome Floral Paradise e traz em seus looks uma releitura do hibisco, flor com
importancia simbdlica para a construgdo identitaria das Gyaru, em diferentes tamanhos,
bordados e modelagens. A quarta familia, composta pelos trés tltimos looks (Figuras 40, 41 ¢
42), ¢ denominada Fresh Denim e busca fazer um upcycling de jeans delicado e divertido com

a mistura de cores, tecidos, patches e volumes.



Figura 28 — Croqui 1

Croqui 1

Californian Sun

T TN I T AT R I
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— Croqui 2

- Figura 29
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Primavera-Ver
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Fonte: Da autora (2024).



Figura 30 — Croqui 3

D\ ¥
- !\ 5:‘%5 \l d
Croqui 3
Californian Sun
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- Figura 31 — Croqui 4

Californian Sun

do 24/25

Primavera-Ver

|

Fonte: Da autora (2024).
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ra 32 — Croqui 5

g

Croqui 5 :
Shibuya Shopping

R T i

Primavera-Verdo 24/25 '

Fonte: Da autora (2024).



Figura 33 — Croqui 6

B
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Croqui 6 | Nk
Shibuya Shopping
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F1gura 34 — Croqui 7

I\ B S

¥y tg2 “1
Croqui 7 f /A

Shibuya Shopping |

Fonte Da autora (2024)
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Figura 35 — Croqui 8

: H%. \-3 *-a:‘\ “
ar A - ﬁé"?-'
Croqui 8 ﬂ.’ ﬁl

Shibuya Shopping I

| -

L

-

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 36 — Croqui 9

: E ARTEN;
SR\ e
Croqui 9 f /a

Floral Paradise i

J

f:
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-

Primavera-Verdo 24/25

Fonte Da autora (2024).
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Figura 37 — Croqui 10

AT

< ~ .
- Croqui 10 ’ .
Floral Paradise 7

B e i S e R e T

Fonte: Da autora (2024).



Figura 38 — Croqui 11

Croqui 11

Floral Paradise
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Figura 39 — Croqui 12
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Croqui 12
Floral Paradise

2, : Primavera-Verao 24/25
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Fonte: Da autora (2024).
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Figura 40 — Croqui 13
-‘.-{',Nf.f,4“ S8 __ﬂ‘-' g [

ey vA ¥ < ¥ b "._n: "r;.-’
5"/ TR t{ ﬁﬁfbﬂ?
Croqui 13 /Y id
Fresh Denim

Primavera-Verdao 24/25

i )
m ﬁ)/’ A

Fonte: Da autora (2024).
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Flgura 41 — Croqui 14

| E’@H’ﬁ} S

Croqui 14 |/
Fresh Denim i

B e R et bt e

"b_‘@é'b
g\

Fonte Da autora (2024)



Fonte: Da autora (2024).
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' Figura 42 Croqui 15

Croqu1 15
Fresh Denim
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5.8 SEQUENCIA DE DESFILE

Para a sequéncia de desfile foi feita uma organizacdo a partir das quatro familias
desenvolvidas: Californian Sun, Shibuya Shopping, Floral Paradise e Fresh Denim, criando

assim um trajeto que perpassa diferentes horarios do dia e ocasides.

Figura 43 — Sequéncia de desfile
B LU K N Y
T ﬁ;;":ﬁstT =
e
Sequéncia de Desfile
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6 DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

A seguir serdo apresentadas as etapas de desenvolvimento dos 3 looks escolhidos para
representar a colegdo. Prezei por looks que continham elementos chave para a cole¢do em

suas cores, silhuetas, materiais e texturas.
6.1 LOOK 1

O primeiro look escolhido para o desenvolvimento foi o look de abertura da colegao.
Busquei praticar através deste look habilidades que ja havia testado, como o bordado e a
costura, além de habilidades nunca experienciadas antes, como o tingimento. As pecas foram
feitas de forma artesanal, buscando evocar uma mistura do ideal havaiano Gyaru e a
tropicalidade brasileira.

1° look escolhido para o desenvolvimento
‘:z\" r,.'

PR TS (AR Tove e =]

1( PR o o0 = =3 >

P\ e '::_‘?'vf.';?ﬂ ' /

Croqui 1 ﬁ N > A
'

Figura 44 —

-
-

Californian Sun

. Primavera-Verdo 24/25
)

i J /
a) A L,
... QS@H\ | Z&:”% 8 ir;'

Fonte: Da autora (2024).



6.1.1 Fichas técnicas (look 1)

Tabela 2 - Ficha Técnica Top Sol Californiano

( ] .REF.:TOG‘IE NOME: Top Sol Californiano
mod COLEGAO: GAL is MIND

b narel e e m— 2 . B e o vt oo Tl 0 SR E L e oa
DESCRIGAO: Top Sem alcas com amarracio lateral

DATA: 2025
- DESIGNER: Bianca Prates

L

-
FRENTE COSTAS

Amarracac de 13cm de altura
& 110cm de comprimento
que da volta na cintura

36cm

-'Iéc-n-,'l--l-

Amarracao de 13cm de altura
e 128cm de comprimento
que nao da volta na cintura

72

BENEFICIAMENTOS

CORES

~ NOME:
- TECNICA:

EMPRESA:
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f GRADE DE TAMANHOS 0
............... a0 ML W 5., 50 XG

34 36 38 40 42 44 46 48 50 62 54 56
L x| |
| AVIAMENTOS 7

-

_DESCRIGAO COMPOSICAO  COR  QUANTIDADE FORNECEDOR PRECO
Fio Texturizado Bonfin - 100% Poliéster | 000223 &.5m i Cacula R& 020

RS

A

TECIDOS

' DESCRIGAO COMP.  COR  QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PREGO |
ikl izl B s TS BRI WO W
' R
( AMOSTRA DE TECIDOS J
Tecido 2 Tecido 3 Tecidod
( CusTOS ]
| AVIAMENTOS  TECIDOS COSTURA/BENEF.  PRECOTOTAL

Ba020 R533.78 : R&27.00

R$ 60,98




[' MODELAGEM
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NUMERO DE MOLDES: 3
PARTES COMPONENTES DA MODELAGEM CORTE

~ COSTAS 2

FRENTE 2 _

AMARRAGAO 1 Par |

SEQUENCIA OPERACIONAL

Unir frentes pelo decote Overlock

Unir Costas pelo decote
marracoes

Unir Laterais Frente, Costa

daimiidln

Fazer bainha enrolada na cintura e nas extremidades das Amarragoes Overlock Doméstica

e

Fonte: Da autora (2024).

DESCRIGAQO DA OPERAGAO MAQUINA(S)

gveﬂuck BT

{]ueduck
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Tabela 3 - Ficha Técnica Saia Maxi Hibiscos

=

D,

REF.: B0o NOME: Saia Maxi Hibiscos DATA: 2025

COLECAQD: GAL iz MIND DESIGMNER: Bianca Frates

‘nach A el B O e—

. { DESCRIGAO: Saia Maxi Flores com bordados em linha, canutilhos e pedrarias :

FRENTE

DETALHE
BORDADH

__———— Ziperimwvisivel de 18cm

Floges P (20cm)

Bainha enralada

CORES

BENEFICIAMENTOS
NOME: Tingirmento

TECMICA: Tingimentoe caseiro

EMPRESA:
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[ GRADE DE TAMANHOS D
............... Sl — L 8 GG XG

34 36 38 40 42 44 46 48 50 0 52 54 56
| X
( AVIAMENTOS N

' DESCRICAQC COMPOSICAO COR  QUANTIDADE FORNECEDOR PRECO
Linha 120Kt | 100%Poliéster | AzulBebézr7.  sm . Cagula RS0,20

Fio Textisizado Bonfio . 100% Poliéster | 000023 13m Cacula RS 050

Fiper inwisived 200m 10:0% Poligster Azl Claro | unidade . srmarinhc Carretel | R$2,00
m S0grs [ Metat ; 024 Ve ﬁmﬁ-ca- 1:’2 pa-:-::&é Cacula R51.44
| Linha e Meada & fos | 1HME Pobdstar Wi (k2 Rosa ;P_a_:;.;:_t?P_ | [:;gl;uka Rs11,98 r
( TECIDOS 1

'DESCRIGAO COMP. | COR QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PREGO
Moo | eome Aol e tam _[NomendiTecidos | R6 200
Hetanca Light Merde AzulBebé  1m 14m BOO Malhas  R$16,40
e 00%CO | Branco | 1 tAm  NermandiTecidos | R$1490
l._ AMOSTRA DE TECIDOS )
i Tecido 3 Tocidod

( CUSTOS )
' AVIAMENTOS TECIDOS - COSTURA/ BENEF. ~ PREGO TOTAL |
B30 R529.80 R4 300,00
R32,00 R516.40
i R$ 377,32
R31.44 R&14.20
R 11,98




MODELAGEM

' MODELISTA: Bianca Prates
'NUMERO DE MOLDES: 4
PARTES COMPONENTES DA MODELAGEM CORTE
e FRENTE R 2 {1x Tecids 1x Forro)
"""" CoSTAS 2% (1x Tecido 1x Forro]
- FEE'I.-"ELFRENTE o 1x Forro
REVEL COSTAS ' 1x Farro
fLons . =
T | e
LRI, _ 2x
SEQUENCIA OPERACIONAL
'DESCRIGAO DA OPERAGAD ' MAQUINA(S)
Bordar canutithos 8 fio de meada a frente e coslas da saia Manualmente
Linir laterais tecido . _ Reta .
Chulear laterais tecido _ Overlock
Linir laterais Forro Overlock
Preqar ziper invisivel na saia - Reta
Unir.reurel prela lateral _ Overlock
Unir revel a cintura da saia Reta
Pespontar s com pesponto simples Reta
Fazer bainha enrolada Owverlack Doméstica
Franzir Flores em forma de fuchico Manualmente
Costurar frente as costas das flores Reta
Fechar Flargs.mm costura irvisivel Maﬁualm{El‘ﬂE
Tingir Flores com degradé central Manualnente
Fa__zer bordados dependurados as flores Mar‘lualn‘!ente
Unir bordados dependurados as flores Manualmente
Pregar flores a saia Manualmente

Fonte: Da autora (2024).
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6.1.2 Cartela de aviamentos (look 1)

Os aviamentos componentes do look 1 consistem em: itens necessarios para a costura
das pecas, como linhas e fios de overlock nas respectivas cores e o ziper invisivel; aviamentos
para o bordado do tecido, como os fios de meada em diversos tons de rosa, canutilhos

verde-limao e as pedrarias em 3mm e 6mm,; e tinta de tecido para o tingimento das flores.

Flgura 45 Cartela de av1amentos Look 1
AN - F o e R
ar ) S A"\ ;ﬁﬁr 1 -
Aviamentos ,'I 7L
Look 1

Fio Texturizado Bonfio
100% Poliéster

Cores: 000023, 000223
Cacgula

Linha 120 Kit 1500 JDS
100% Poliéster

Cor: Azul Bebé 277
Cacgula

Tinta p/ Tecido Fosca 37ml 1 i
Acrilex I(\_ 4
Cor: Vermelho Bebé 800 i
Cagula

Ziper invisivel 20cm
100% Poliéster

Cor: Azul Claro
Armarinho Carretel

Linha meada 6 fios Degradé
Kit

Cor: Mix 02 (Rosa)

Cagula

Pedrarias Transparentes
3mme 6mm |
Acervo Pessoal [

Canutilho 50grs Espelhado |
Kit

Cor: 024 Verde Limio
Cagula

Primavera-Verdo 24/25

VA AN
Fonte: Da autora (2024)
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6.1.3 Prototipagem (look 1)

O processo de prototipagem se deu inicio com a modelagem do top e da saia, partindo
de bases e interpretacdes feitas durante os anos de curso. Apds o desenvolvimento da
modelagem, foram feitos prototipos das pegas em algodao cru e tule de malha preto. Feitos os
ajustes nos prototipos, inicia-se o processo de corte e bordado do tecido, para depois costurar
e tingir as pecas. Uma prova de vestibilidade foi realizada com a modelo designada.
Finalizado esse processo, as flores com bordados dependurados foram anexadas a saia e o
primeiro look foi concluido.

Figura 46 — Painel iconografico de prototipagem do Look 1

NN < il (/:.«‘-g o ey Tor L e 2
: 4 6.(‘.,;- A /R rﬁ.;"n_ﬁﬁ,ﬂf? 'l’ /
* Prototipagem v ; »ra
Look 1 ¥

= . Primavera-Verdo 24/25

) .A" v V’A‘K 4
I INITA . ._‘g ’ﬁ"n‘» 1

Fonte: Da autora (2024).
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6.2 LOOK 2

O segundo look escolhido foi o croqui 9 da familia Floral Paradise. A camisa de
botdo ¢ um item de vanguarda e possui a técnica de bordado principal da colegdo. A calga
capri, feita inteiramente de lastex, ¢ um dos itens chave da colegdo, trazendo de inspiracio a

silhueta dos anos 2000 em um look divertido e ousado.

Figura 47 — 2° look escolhldo para o desenvolvimento
DR i > oo VSRS, | ek e
25 ke \ «fA \ 3* -éffT —

Croqui 9 ,/’I/‘ oA

Floral Paradise »

Fonte Da autora (2()24)
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6.2.1 Fichas técnicas (look 2)

Tabela 4 - Ficha Técnica Camisa Manba

REF.: T00% . NOME: Camisa Manba DATA: 2025

COLECAO: GALis MIND DESIGNER: Bianca Prates

D,

DACArE] B O —

. l DESCRIGAO: Camisa de botao com bordados em linha e canutithos

Pé da gola com 3cm, pesponto rente
Gola com Som, pesponta rente

Pespeto simiples no osnbro,
na parte das costas

DETALHE BORDADD

2 .f.'J E

Wista carm o
che Larguira
g "5
CORES BENEFICIAMENTOS
NOME:
TECMICA:
EMPRESA:
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[ GRADE DE TAMANHOS |
............... PP ] o . M G GG XG
34 3 38 40 42 44 . 46 48 50 52 54 56
x : E e E
( AVIAMENTOS 7
ﬂEB{:RI(}Aﬂ cnmmswﬁ.ﬂ COH QLIAHTIDADE FORNECEDOR PREGO |
Llnha 121}K!_I_ 100 Poligster Azul Bebé 2?? 14 ?m___ i Cagula RS 0,50
Batbes fonm | Pldstica i Azul daro & unidades - Armarinho Carretel | B$1,60
Grabosys | Metal  msvessimi  V2pacote  Caula Rs1.44
Lmnadem.eadaafrns 1009 Feljésster Mix 02 Riosa 1 Pacote : Cacula R$5,00
( TECIDOS 1
'DESCRIGAO COMP. | COR | QUANTIDADE mneum"ﬁﬁﬁﬁécema'_lﬁﬁegn
i?}fﬁ _.ﬂ.mldarn - lim | l4m Normandi Tecidos | RS 29,90
100% PE | Azul claro 1‘-Ir|1 1.4m Woarmandi Tecidos | RS 7,15
[ AMOSTRA DE TECIDOS ]
Tecido 2 _ Tecido 3 Tecido 4

( cusToS )
AVIAMENTOS TECIDOS EGSTURM BENEF. = PREGCO TOTAL ]
Hsﬂ 50 R$79,90 : R$300,00
HSL&D R3TAS i
L A . R$ 346,58
FIEI.-¢4 E i

Fi$5,.§|9



[ MODELAGEM

 MODELISTA: Bianca Prates
'NUMERO DEMOLDES: ¢
PARTES COMPONENTES DA MODELAGEM CORTE
- FRenTE | 2 Pares (1 ParTecido 1 Par Forro)
COSTAS ' 2x (1xTecido 1xForra)
 PALACOSTAS | I (2xTecido 1xFor)
e  2Paresl PrTecdo 1 Pr o)
GOLA I (2x Tecido 1% Forva)
_____________ PEDEGOLA | x(xTecido Ixforo)
- =
SEQUENCIA OPERACIONAL
'DESCRIGAO DA OPERAGAQ ' MAQUINA(S)
B:::_wds_lr fren?g, costas e pala da ca!'rylsa Manualmente
Costurar transpasses de abetoamanto Reta
Unir palas as costas . Reta
Pespontar uniao da pala com as costas com pesponto simples Reta
Embutir ombros da frente na pala das costas Reta
F’espu:nn.tar sobre a uniao dos ombros com pesponto simples Reta
Unir mangas & cava com costura francesa Reta
Pespo ntar.-;'.tmbms com pesponte simples Reta
Costurar gofa Reta
Pespontar gola Reta
LInir gola ao pé de gola Rete;
Pespontar pé de gola Reta
Linir pé de gola ao degolo da camisa Feta
Fechar laterais Reta
Pespontar laterais com pesponto simples Reta
Fazer bainha Reta
Farer as casinhas de botao Reta doméstica
Fregar botoes a camisa _ Manual

Fonte: Da autora (2024).




Tabela 5 - Ficha Técnica Calca Agejo
| REF:BO0S NOME: CalkaAgejo . DATA: 2025

modfD | coieciocuimo | oEsoHER: ot
. | DESCRIGAQ: CalcaCapride Lastex

LI

Acabamenta em
bainhis enralads

COSTAS

CORES BENEFICIAMENTOS

MNOME:

TECNICA:

EMFRESA:

84



~ COR
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GRADE DE TAMANHOS |

M G GG X6
. 42 4 @ 46 48 50 | 52 54 56
AVIAMENTOS 1

Lindya 120 Kit | 00% Poligster Fink 147 15m Cagula RE 060

Fio Texturizads Bonfio 100% Poliéster Q00223 G,16 Cacula RS 0,30

Lastex 100m 65% Bastodiens 35% FE Branco 15m Cacula R50.60
TECIDODS

| QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PREGO |

Cetim Chameusse  100% PE | Pink 1.7m 1.4m Cagula R$ 843
Ctle Tharmi : 100 L : LA "
AMOSTRA DE TECIDOS |
Tecido 1 Tecido 2 Tecido 3 Tecido 4
CUSTOS ]
AVIAMENTOS TECIDOS COSTURA/ BENEF. ~ PREGO TOTAL
RE 060 RS 8,43 R550,00
L R$ 59,93




86

MODELAGEM
i MODELISTA: Bianca Prates
'NUMERO DE MOLDES: 1
PARTES COMPONENTES DA MODELAGEM CORTE
. MOLDE UNICO: FRENTE £ COSTAS LA
SEQUENCIA OPERACIONAL '
' DESCRIGAO DA OPERAGAO MAQUINA(S)
Fazer as marcaghes de costura do lastex Manualmente
F.ranzir ::n:ﬁn Ia-stex pﬁrf&dﬂﬁ cnmhrfmﬂnta da calca Reta
Linikr ganchos Frente Reta-
Unir ganchos Costas Reta
Chulear ganchos Frente Dwerlock
Chulear ganchos Costas Cverlock
Lirir entrepemas da calca Reta
Chulear entrepemas Overlock
Fazer bainha enralada na cintura da calca Owverfock Doméstica
Fazer bainha enralacda nas pemas Cwerlock Doméstica

Fonte: Da autora (2024).
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6.2.2 Cartela de aviamentos (look 2)

Os aviamentos componentes do look 2 consistem em: itens necessarios para a costura
das pecas, como linhas e fios de overlock nas respectivas cores, lastex e botdes 10mm; e

aviamentos para o bordado do tecido, como os fios de meada e canutilhos verde-limao.

Flgura 48 — Cartela de av1amentos Look 2

B BN B m BT RN
‘ $ 2y SAN e "
Aviamentos 'l ‘ ' 1
Look 2

Fio Texturizado Bonfio
100% Poliéster

Cores: 000023, 000223
Cagula

Lastex Kit 100mts

65% Elastodieno 35% Polié¢ster S
Cor: 01 Branco ?‘\'

Cagula

Linha 120 Kit 1500 JDS

100% Poliéster

Cores: Azul Bebé 277, Pink 167
Cacula

Boldes 4 furos 10mm
100% Polidster

Cor: Azul Claro
Armarinho Carretel

Linha meada 6 fios Degradé
Kit

Cor: Mix 02 (Rosa)

Cacgula

Canutilho 50grs Espelhado

—— Kit
Cor: 024 Verde Limido

Cagula

-

Primavera-Verdo 24/25

4

, \4 )
TG Ta X &7 ’“?'I‘F
Fonte: Da autora (2024).
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6.2.4 Prototipagem (look 2)

Assim como o look 1, o processo teve inicio com a modelagem do top e da calga,
partindo de interpretagdes feitas durante os anos de curso. Apos isso, foram feitos prototipos
das pecas em algoddo cru. Feitos os ajustes nos protdtipos, inicia-se mais uma vez o processo
de corte e bordado do tecido, para depois costurar as pecas. A técnica de bordado na camisa ¢
a mesma da Saia Maxi Hibiscos do Look 1, e inicialmente a peca possuia bordados nas
mangas e na gola, além de pequenas flores de tecido em todo o comprimento da pega, porém,
durante processo de prototipagem da pega, verificou-se que por razdes de vestibilidade seria

melhor que removesse as flores e os bordados na gola e nas mangas.

F1gura 49 Painel 1con0graﬁco de prototlpagem do Look 2

Primavera-Verdo 24/25

ﬁ‘ex \e;/\if,;\ \WY{G
A A ) .

Fonte Da autora (2024)
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6.3 LOOK 3

O terceiro e ultimo look desenvolvido se trata do croqui 15 da familia Fresh Denim. O
ponto chave neste look ¢ a sua saia longa em Chambray com volumes 3d e patchwork em
todo seu comprimento. Os bordados personalizados, localizados no centro da blusa e nos
bolsos traseiros da saia, carregam o simbolo da marca nas pegas, tornando-a portadora do

DNA da marca.

N = SO v

4 '.":.;;:TOQUI‘ ‘In G) A ﬁ 3 '1,1/

Fresh Denim
p 4’

i

= . Primavera-Verdo 24/25

w,\\

v AN (gxo /IE s L

Fonte. Da autora (2024).
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6.3.1 Fichas técnicas (look 3)

Tabela 6 - Ficha Técnica Babytee Agapanto

' || REF:Toto  NOME: Babytee Agapanto . DATA: 205
mod@ COLEGAD: GAL is MIND %DESHENER: Bianca Prates

nachare a0 w—

DESCRICAD: Blusa Cropped com Simbolo da Marca

.Il.

4
FREMTE
I*’-ﬁ """" s Ribara da gola com 2om
= de largura —
DETALHE DE BORDADD
Bainhas de Galonsira COSTAS
com 2om de largura i
g .
-
e i
"""""""""""" sem
CORES BENEFICIAMENTOS
MOME:
TECNICA:

EMPRESA:
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| GRADE DE TAMANHOS "|

e TP U T | GG XG

34 3 38 40 42 44 46 48 50 52 54 66
x T T f

[ AVIAMENTOS N

DESCRIGA'I} Gﬂ MPDSIQﬁﬂ _C'DH GU#NTIDA DE FE.'RNEGED'DH PHEGD
Lln ha 121} Kil - 10{1% Poligster Branca 5.7m : Caguia Fs0.20

FluTtxmgdoBonﬁu 100% Poliéster ~ Branco - 114m e Cacula RS 0,20

P.ah:h I'Justurn;pdn R 2 Martns Bardados
Ageosnt | 100%Poliester : Preto '”“'da‘“ D Compisatorzages: | 350,00

Caola de Tecido Translicido 1 erd'ade 4 Cacula RS0,30

TECIDOS ]

b e e st e e e e e ¢ £ e e S —

COR | QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PRECO |
Banea | 07m | 6w DODMahas RS 1640
RE

( AMOSTRA DE TECIDOS ]

Tecido 1 Tecido 2 Tecido 3 Tecido 4

[_ CUSTOS ]

AUIAMEMTDE TECIDOS COSTURAS BEMEF. PRECO TOTAL ]
Hsu zu F516,40 H R27,00

H 3 R$ 74,10
RS30,00 :
Rﬁﬂjﬂ




MODELAGEM

| MODELISTA: Sianca Prates
NUMERO DE MOLDES: 4 moldes

PARTES COMPONENTES DA MODELAGEM CORTE
COSTAS w o
CoMANGA 18m
RIBANA 1%
SEQUENCIA OPERACIONAL
'DESCRIGAO DA OPERAGAO MAQUINA(S)
Colar Patch no Centro Frante fManualmente
Li’nir umt':arurs frente e cn::;s-ms ﬂue{luc.k
Unir Mangas & cava Overlock
Unir rlban-a an degalo ﬂw&l&ck
Fechar laterais Owerlock
Fazar bainha na cinfira & nas mangas Galoneira

Fonte: Da autora (2024).

92



93

Tabela 7 - Ficha Técnica Saia Jeans Gal

| | REF.:B015 NOME: S5aialeans Gal DATA: 2025
mod@ COLECAO: GAL is MIND DESIGNER.: Bianca Prates

pacharelado A

DESCRIGAQ: Maxi Saia de Upcycling com Patchwork e Volumes

i,

FREMNTE COSTAS
Alem

rmsmmameneas i { Tipesr femisivel o
i : I cle 1R §

1-":1-:__...-."""I
DETALHE DE
BORDADOD

Veldumes de 1 2om

de fargura
= Roksos de T4om e
Bz Bustsa 55 ahira por Vomde
%I: main do cds comprimenio

E [Tecidi 21

Bainha de 4cm
de vira

CORES BENEFICIAMENTOS
NOME:

TECNICA:

EMPRESA:
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GRADE DE TAMANHOS )

. A
o .

GG

XG

48 50 52

AVIAMENTOS |

COR

nﬁscmgm cnmmsu;hﬂ &LTAriTlmnE FORNECEDOR PREGO |

Llnhalzﬂmt

I[-per 1rr-.r|s.h'el 2|:k;m

| 100% Polidster
100% Pﬁlléster :
100% Pﬂlréstm E

Ftusa ﬁlam

Verde 278

.H.zul Bebé 2?:’

2 unldades =

Sm
3m
1 unidade

= Marting Bordados
S Nomprinckaisaha.

Cacuela

R55'EIOEI
F3 020

Cagula

RED15

: Armarinho Carretel

R:2,00

1008 Poliester

Azul Escuro

DEECRIGAG CCIMF
Ehambray
1L'lﬂ‘!-"u EG

100 Wiscnse

leans

Viscose

Tricofine Liso 100 (D

J‘I}WC{!‘ *WFE Ercwm

Werde Mean

H-:-sa(lafc ;

TECIDOS i

| COR | QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PREGO |
il 160 Brechd RS 30,00
1.4m Erechd RES.00
1.4m (R57.80

| Saia Longa

£k )]

Acm Marmandi Tecidos

14m Cagula R$7.90

AMOSTRA DE TECIDOS ]

~ Tecido 1

Tecido 2

Tecido3 ~ Tecidod

CUSTOS

_ AVIAMENTOS
R$50,00
— . ——
7 e
R$2,00

TECIDOS
RS 30,00
RS 5,00
R7,90

RE7,90

EIDETURN BENEF.

PRECO TOTAL |

R$ 153,15
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Fonte: Da autora (2024).

MODELAGEM
i MODELISTA; Bianca Prates
' NUMERO DE MOLDES: 1
PARTES COMPONENTES DA MODELAGEM CORTE
~ VolumeFrentee Costas AR
- =
SEQUENCIA OPERACIONAL b
'DESCRIGAO DA OPERAGAQO MAQUINA(S)
Bordar Patches aos boksos fanualments
ﬁeﬁrﬁanchar I;D‘Sll;l-ﬁ d;a frente & uma das laterais da saia Manualments
Recortar rel!ali'u:u:- ﬂa tecici-;}jeansf tricaline & viscose Reta
Costurar balsos nas costas Reta
Costurar bolso lateral leans na frente Reta
Costurar balso falso na outra lateral da frente Rata
Franzic volurmes frente e costas Reta
Linir volume frente e costas superior & saia Reta
Costurar retalhos de tricoline & viscose na saia Reta
Unir volume frente & costas inferior & saia Hg‘[a-
F.E"Ehar lateral saia Reta
Chutear lateral e recortes onde uniu o volume = a saia Cveriack
Fazer bainha com d4om de vira Reta
Costurar retalhos de tricoline e viscose na saia Rets
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6.3.2 Cartela de aviamentos (look 3)

Os aviamentos componentes do look 3 consistem em: itens necessarios para a costura
das pecas, como linhas e fios de overlock nas respectivas cores e patches de bordados

personalizados com os simbolos da marca.

Flgura 51 — Cartela de aviamentos Look 3

T
..,11 )’K e
SN G“’I‘Y
Av1amentos /Y )

Look 3

Fio Texturizado Bonfio

100% Poliéster
Cores: 000023, Branco 01
Cagula

Linha 120 Kit 1500 JDS

100% Poliéster

Cores: Azul Bebé 277, Branco 301, Verde 228
Cagula

Patch Bordado Agapanto 01
100% Poliéster

7,5¢mx7¢m

Martins Bordados Personalizados

Patch Bordado Agapanto 02
100% Poliéster

7.5¢cmx7cm

Martins Bordados Personalizados

-

I INITTA
Fonte: Da autora (2024).
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6.3.4 Prototipagem (look 3)

O processo de prototipagem destas pegas se deu de forma mais livre em relacdo aos
outros looks, visto que uma das pegas se tratava de um upcycling, logo a criagdo de moldes
ndo se fez estritamente necessaria. Para a blusa, utilizou-se como molde uma das pecas que a
autora possuia, tragando assim o molde diretamente na malha. J& para a saia, foram feitos
moldes para os volumes franzidos 3d, e a autora utilizou retalhos de jeans que ja possuia e
outros tecidos. A partir desta etapa, foram feitos os posicionamentos dos retalhos e bolsos na
saia e iniciou-se o processo de costura. Uma prova de vestibilidade foi feita com a modelo

designada, e assim o terceiro look foi finalizado.

Flgura 52 Palnel 1conograﬁco de prototlpagem do Look 3

Primavera-Verdo 24/25
iy
y, A\ "

g ;,,‘f,; _/“ﬁm;!._.a . -

A m e
Fonte Da autora (2024).
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7 EDITORIAL

Para apresentar os looks confeccionados de maneira mais dindmica e visualmente
interessante, foi realizado um editorial fotografico para a cole¢do inspirado no universo
Gyaru. O processo de idealizacdo do editorial teve inicio em setembro de 2024, em que a
autora ja havia comegado a discutir com integrantes da equipe que atuariam como modelos,
Hair Stylist e designer de unhas, e o Shooting se deu em fevereiro de 2025, ap6s a finalizagao

das pecas e acessorios para a producgao.

7.1 EDITORIAL GAL is MIND

O editorial de moda GAL is MIND, homonimo a cole¢do Primavera-verao 24/25 da
marca Agapanto, busca evocar a liberdade e a despreocupacdo encontradas na personalidade
das Gyaru. A producdo apresenta em suas imagens os trés looks confeccionados pela autora
personificados através das modelos arrojadas e alegres em um ambiente urbano. Além das
fotos principais do editorial, a autora também selecionou 4 imagens (Figuras 74, 75, 76 e 77)
para fazer uma simula¢do de capa com o tema da colecdo para a revista japonesa EGG,
anteriormente mencionada no trabalho como um dos maiores veiculos midiaticos que
documentava e ditava a moda para as Gyaru. O publico-alvo da revista consistia, a principio,
em jovens de 15 a 25 anos ja adeptas ao estilo ou que gostariam de iniciar sua jornada na
subcultura. Sendo assim, a Agapanto busca, com seu editorial, captar o olhar de jovens

mulheres inspiradas na subcultura Gyaru e que gostam de experimentar novos estilos.
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7.1.1 Locacgao

Uma das caracteristicas mais marcantes da subcultura Gyaru era seu estilo de vida
urbano e territorialista, sendo a regido de Shibuya em Toquio o espago mais frequentado pelas
tribos. Devido a isso, a autora optou por ambientes externos e urbanos na cidade de Juiz de

Fora com iluminagdo diurna para a realizacao das fotos.

Figura 53 — Palnel 1gon0graﬁco de locag:ao

Eon

Primavera-Verdo 24/25

CO%

>&A Ja ﬁ%n

-

Fonte Da autora (2024).
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7.1.2 Modelos

Para o desenvolvimento do editorial, a autora contou com a participacdo de trés
modelos voluntarias que, além de terem proximidade e trabalhado com a autora
anteriormente, demonstraram muito interesse pelo tema e pelo projeto, contribuindo

imensamente para a realizagdo das fotos.

Figura 54 — Painel iconografico de modelos

STAN ri}-'?—_tf',vffr ' : 7
, '/ 4 ' 1 g i /
MODELOS > y
3 "“ J
| s ! '

LOOK 1 - Fabiana Higa
Busto: 78,5¢cm ‘

Abaixo do busto: 68cm
Cintura: 65,5¢cm
Quadril: 90cm
Calgado: 36

LOOK 2 - Maria Antdnia
Busto: 83cm

Abaixo do busto: 77,5¢cm
Cintura: 70cm

Quadril: 96cm

Calgado: 36, 37

LOOK 3 - Estrela
Busto: 84cm

Abaixo do busto: 66cm
Cintura: 67cm
Quadril: 94cm
Calgado: 35

Primavera-Verdo 24/25

"

4 ’f\‘;( y’A\f,;‘ iy ,Y" ,
ISR k.

Fonte: Da autora (2024).
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7.1.3 Beleza

Inspirada na beleza chamativa e contrastante das Gyaru, a autora definiu para o
editorial cabelos loiros, volumosos e com mechas coloridas e optou inicialmente por
diferentes estilos de maquiagens, ora mais chamativos no estilo Yamanba, ora mais discretos.
Sendo assim, buscou-se utilizar o tipo que mais valorizasse as caracteristicas faciais de cada

modelo sem deixar de destacar o maximalismo da subcultura.

Figura 55 Palnel 1conograﬁco de beleza

BT
ST e " 'f o W
BELEZA ' 3 L .

= . Primavera-Verdo 24/25
y

VA AN e\- .“ ‘ﬁ ”ﬁ? |.\ \
Fonte: Da autora (2024).
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7.1.4 Pose

As poses pensadas para o editorial buscam evocar a euforia, a feminilidade e o
atrevimento presentes na personalidade das Gyaru. Portanto, sdo tidas como principais
referéncias as imagens da revista EGG da década de 2000 e de Jan Chien, fotografa
contemporanea taiwanesa e situada em Toquio que captura o ambiente urbano japonés com

um toque de nostalgia.

Figura 56 — Palnel 1c0n0graﬁco de poses 1nd1v1duals

=/ o

Primavera-Verdo 24/25

SR

Fonte: Da autora (2024).

/B AN
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Primavera-Verdo 24/25

O K
%**}\%XT% %‘\:rf/‘ ViN

Fonte: Da autora (2024).
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7.1.5 Acessorios

A autora teve como inspiragdo para os acessorios do editorial o maximalismo e as
influéncias havaianas contidas no estilo Gyaru. Foram feitas, portanto, trés pranchas de
acessorios. A primeira prancha contempla acessorios como pulseiras, presilhas, anéis e
aderecos de cabeca. A segunda prancha contém inspiragcdes de bolsas, cintos e calgados. A

terceira e ultima prancha possui inspiracdes de unhas que foram criadas para o editorial.

Figura 58 — Painel iconografico de acessorios 1

v“ﬁ'ﬁ'ﬁ?&". ! ',. 2 Y{'{{/r. :7*" aﬂ‘-J-; L ol .,- NI
: AN ﬁz-f;f_-,,g'
ACESSORI0s NI

Aderegos

Fonte: Da autora (2024).
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F1gura 59 — Palnel 1con0graﬁco de acessorlos 2

T S . ]
pra 2 Nl »..
}g ﬁ- ,
ACESSORIOS

Calgcados, bolsas e cintos

a2 . Primavera-Verdo 24/25 |
y
A
f- ‘A\?@ﬂ\!
A

I I\] r\- oVt .,ﬁ-’h
Fonte: Da autora (2024).
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F1gura 60 Palnel 1con0graﬁco de acessorlos 3

O \INOSL R ~..tf'v°1 f
SO TS R '11‘ '

ACESSORIOS

Unhas

/A AN :
Fonte: Da autora (2024).
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7.2 FOTOS

Figura 61 — Foto 1

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 62 — Foto 2

4..‘.‘. ¥
v )
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1
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H “5
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g
>
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I.‘ 1 %
i ¢

<
Fonte: Da autora (2024).
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Figura 63 — Foto 3

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 64 — Foto 4

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 65 — Foto 5

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 66 — Foto 6

Fonte: Da autora (2024).




Figura 67 — Foto 7

Fonte: Da autora (2024).




Figura 68 — Foto 8

Fonte: Da autora (2024).
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Fonte: Da autora (2024).
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Figura 70 — Foto 10

Fonte: Da autora (2024).



117

Figura 71 — Foto 11

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 72 — Foto 12

Fonte: Da autora (2024).



Figura 73 — Foto 13

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 74 — Foto 14

¥c0G OHIINA.LAS

S GALS COMEBAGRI

\

VIATOR ESTR.
TIDENCIAS DIE
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DROP NOVA COLEGAQ

AGAPANTO: GAL IS
_, A\ MIND

T Ui ’; =CHAN ‘\‘ » -
SIUREDR GAL ——

D i
o W

Fonte: Da autora (2024).
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Figura 75 — Foto 15
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Fonte: Da autora (2024).
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Fonte: Da autora (2024).

Figura 76 — Foto 16
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Figura 77 — Foto 17

MAIORE Sp
TENDENCIAS
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Fonte: Da autora (2024).
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7.3 CREDITOS DO EDITORIAL

Conceito, Direcao, Producao geral: Bianca Prates ((@biaasviana)
Styling e Produ¢ao de Moda: Bianca Prates
Orienta¢do: Prof. Me. Luiz Fernando Ribeiro da Silva - IAD/UFJF (@lfribeirosilva)
Fotografia: Gustavo Prates (@guuvianna )
Tratamento de imagens: Gustavo Prates e Bianca Prates
Making-off e assistente de fotografia: Luisa Del Bianco (@ludelbianco)
Acessorios ¢ aderegos: Luiz Fernando Ribeiro Acessorios de Moda
Calgados: Empréstimos
Assistente de producao: Duda Marcon (@dudamarcon_r)
Modelos: Estrela Nascimento (@kowaiso), Fabiana Higa (@fabithiga) e Maria Antdnia
Quintana (@mariaantonia_kp)
Cabelos: Estrela Nascimento
Beleza: Samie Villela (@samievillela)
Unhas: Maité Alves (@maipolish )
Locacao: Av. Rio Branco
Agradecimentos aos empréstimos de acervo: Duda Marcon, Fabiana Higa, [asmim Millena

(@iasmim.millena), Maria Clara Santos ((@444mariaclara).

7.3.1 Custos do editorial

Para fins de esclarecimento, uma tabela de custos foi realizada contendo os gastos de
tudo que foi utilizado no editorial. Nao houveram gastos em relagdo a locacao e iluminagao,
visto que o editorial foi externo e o local para produgdo foi cedido por uma das modelos.

Também ndo houveram gastos em relagdo a fotografia e tratamento de imagem.

Tabela 8 — Planilha de custos do editorial

Editorial: GAL is MIND Estacao: Primavera-verao 24/25
Colecao: GAL is MIND
Descricao do Quantidade/ Valor unitario | Valor total
Fornecedor/ Local
material/ pessoal unidade (RS) (RS)
Mai Polish
Unhas 3 Pares . R$83,30 R$250,00
(Maité Alves)
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Perucas 2 unidades Casa Combate R$40,00 R$80,00
Extensdes 2 unidades | Princesa dos Cabelos R$20,00 R$40,00
Extensoes coloridas | 9 unidades | Jinguo Yi Bijuterias R$6,00 R$54,00
Presilhas 6 unidades | Jinguo Yi Bijuterias R$6,00 R$36,00
Laqué de cabelo 2 unidades | Mega Vale Cosméticos R$21,00 R$42,00
Grampos de cabelo 1 pacote Mega Vale Cosméticos R$5,00 R$5,00
Jumbo 1 pacote Princesa dos Cabelos R$25,00 R$25,00
Lastex 1 pacote Cagula R$4,00 R$4,00
Elasticos Cetim 2 unidades | Jinguo Yi Bijuterias R$6,00 R$12,00
Buffet de café da
T 8 pacotes Bahamas R$10,23 R$81,86
Hair Stylist 2 horas Estrela R$100,00 R$100,00
Maquiadora 3 horas Samie R$100,00 R$100,00
Total R$829,86

Fonte: IAD/MODA, 2015. Da autora (2024).



126

8 CONSIDERACOES FINAIS

O presente Trabalho de Conclusao de Curso teve como objetivo principal a criagdo e o
desenvolvimento de uma cole¢do de moda feminina inspirada na subcultura japonesa Gyaru,
resultando em uma abordagem contemporanea e autoral para a marca Agapanto. Com este
projeto, foi possivel estabelecer as bases para a introdu¢do da Agapanto no mercado,
reforcando seu potencial e possibilidades como marca independente. O desejo €, em
oportunidades futuras, dar continuidade ao desenvolvimento da marca, expandindo suas
possibilidades criativas e explorando novas formas de produgdo e comercializacao.

Durante o processo de pesquisa e criagdo, varias dificuldades surgiram e trouxeram
novas perspectivas acerca do trabalho. A gestao do tempo foi um fator determinante, exigindo
planejamento e organiza¢do para conciliar pesquisa, desenvolvimento e produ¢do. Além
disso, a escassez de referencial tedrico sobre o tema no contexto académico brasileiro
representou um obstaculo, tornando a pesquisa mais desafiadora e demandando uma busca
mais extensa por fontes e materiais. Durante a etapa de prototipagem, a autora encontrou
limitagdes em relagdo a escolha de materiais, visto que nem todos os tecidos estavam
disponiveis no mercado de Juiz de Fora e tiveram de ser encomendados via internet. Além
disso, foram feitas modificagdes ao longo do desenvolvimento de algumas pecas, resultando
em versoes finais diferentes do croqui inicial devido a incompatibilidade de materiais entre o
que foi idealizado e o que foi encontrado no mercado. O editorial de moda também foi
marcado por desafios, como na busca de acessorios como calgados que se encaixassem no que
havia sido acordado e a conciliagdo de uma data que pudesse favorecer a todos os envolvidos.
Além disso, uma extensa procura pelo local de producdo ideal foi feita, visto que a autora
desejava fazer o editorial num domingo no centro da cidade de Juiz de Fora, porém verificou
que haveria um evento popular de grande propor¢ao no local e na data marcada, e tivemos de
buscar por novas locagdes rapidamente. No fim, a producdo foi feita na casa de uma das
modelos no bairro Sdo Mateus e isso acabou facilitando para todos os membros da equipe.

Apesar dos desafios, a realizagdo deste trabalho foi enriquecedora e gratificante. Todo
o conhecimento adquirido através dos anos no Bacharelado em Moda e as experiéncias
vivenciadas durante o periodo de pesquisa e criagdo contribuiram imensamente para a minha
formag¢do como profissional e como pessoa. O trabalho traz reflexdes acerca da subcultura
Gyaru como mecanismo de resisténcia na sociedade japonesa e internacional e como

ferramenta de estudo e criacdo artistica. Espero que este trabalho possa abrir portas para um
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aprofundamento do tema na literatura brasileira, possibilitando futuramente uma expansao do

trabalho em novos projetos.
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