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RESUMO
Este estudo versa sobre a contribuição das teorias semióticas 
para a criação da identidade visual de uma marca por meio 
da criação de representações simbólicas. A questão central 
do estudo foi: como os signos verbais e não verbais podem 
ser empregados de forma eficaz na construção da identidade 
de uma marca? Para responder a essa pergunta, foi realiza-
do um estudo bibliográfico sobre a aplicação de recursos da 
semiótica aplicados ao design gráfico e sobre os conceitos 
de identidade visual. O objetivo foi identificar como o design 
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gráfico pode utilizar os recursos simbólicos para criar uma 
identidade visual. Como referencial teórico foram utilizados 
autores da Semiótica francesa como Saussure e Roland Bar-
thes para o estudo dos signos verbais e da semiótica Peirce-
ana para a criação dos signos visuais, incluindo logotipos, 
cores, tipografia e elementos visuais planejados e projeta-
dos para criar uma imagem que permita a comunicação da 
marca com seu público-alvo. Foram utilizados autores que 
pesquisam o conceito de identidade visual das marcas como 
sendo composta pelo conjunto de elementos visuais e gráfi-
cos que representam a essência, os valores e a personalidade 
de uma marca (Peón, 2003). Como recurso metodológico, foi 
realizado um estudo qualitativo, com análise descritiva dos 
signos verbais e não verbais de uma marca. Como resultado, 
foi elaborado um projeto de identidade visual para o 4º En-
contro de Semiótica do Projeto, evento dedicado às reflexões 
acadêmicas que teve como tema “Comunicação, linguagens 
e processos criativos na era da inteligência artificial”, ocor-
rido de forma on-line, nos dias 23 e 24 de outubro de 2023. A 
análise de Saussure destacou os aspectos linguísticos, como 
a escolha de palavras e mensagens verbais. Por sua vez, a 
abordagem de Peirce se concentrou nos signos não verbais, 
como cores, formas, ícones e imagens. Foram utilizadas 
técnicas do design gráfico para criar a identidade visual do 
evento. Através da análise semiótica, os signos verbais e não 
verbais foram integrados ao contexto da marca, proporcio-
nando uma experiência visual. Isso forneceu uma base para a 
criação da identidade visual, identificando os principais con-
ceitos que seriam comunicados. Espera-se esse estudo possa 
servir como um modelo para a criação de identidades visuais 
em outros contextos organizacionais, demonstrando a apli-
cabilidade da semiótica no campo do design gráfico.
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