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Resumo:

Este trabalho tem como objeto de pesquisa o “Artivismo”, programa televisivo veiculado na
TVT (TV dos trabalhadores) e na emissora publica Rede Minas. A proposta da pesquisa se
divide em duas etapas, propondo duas maneiras de olhar para o programa. Em um primeiro
momento, por meio da Analise da Materialidade Audiovisual, proposta desenvolvida no &mbito
do Nucleo de Jornalismo Audiovisual, pretende-se investigar se 0 contetdo segue 0s principios
da comunicagdo publica, e principalmente se obedece aos quesitos apontados pelo Movimento
Cria (MovCria), rede de comunicacdo comunitaria e independente responsavel pelo
desenvolvimento do Artivismo. A proposta de inovacdo de linguagem e a producdo
colaborativa, sdo as caracteristicas singulares do programa. Na segunda parte do trabalho,
apresenta-se os resultados de um Grupo Focal realizado com 8 artistas que desenvolvem
trabalhos com cunho social ou politico, para analisar como o publico alvo desse produto
midiatico com viés jornalistico cultural compreende a linguagem audiovisual, e a esséncia
colaborativa e independente do programa "Artvismo".

Palavras-chave:

Linguagem Audiovisual; Jornalismo Cultural; Televisdo Publica; Diversidade; Jornalismo
Colaborativo.
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1. INTRODUCAO

O cenério da comunicacdo encontra-se em constante mutacdo. Os veiculos se
popularizam, perdem audiéncia, ganham notoriedade, se adaptam a época. Mas independente
do meio ou da temporalidade, a busca por forma de adquirir, processos e transmitir informagéo
sempre se constituiu em mola propulsora capaz de criar pensamentos, por iSso muitos tratam a
Comunicacdo com um poder da sociedade. Assim €é necessario estar atento a produtos
midiaticos que tragam novas ideias, e estabelecam discursos plurais e diversos, para que 0s
pensamentos fortificados sejam varios e representem muitos.

Mesmo com a queda significativa de audiéncia nos ultimos anos, a televisdo é o
principal veiculo de comunicacdo de milhares de pessoas no pais. No Brasil, as emissoras
comerciais e hegemonicas sdo as que alcancam maior audiéncia, guiadas majoritariamente por
intengdes econdmicas. Em contrapartida, para representar os interesses da sociedade tem-se as
emissoras publicas, canais de comunicacgdo financiados com o dinheiro publico. Esses canais
de comunicacdo tém intrinsecos ao seu carater diversos conceitos como, independéncia,
autonomia, pluralismo, diversidade, além de caracteristicas como a colaboracéao e a inovacéo.
Inserido em uma intersecdo de promessas que abrange todos esses aspectos, encontra-se 0
programa Artivismo. Conteudo audiovisual produzido pelo coletivo independente Movimento
Crial, o programa é veiculado na TVT? (TV dos trabalhadores de Sdo Bernardo do Campo, SP)
e na Rede Minas®, emissora publica regional do Estado. Além disso, também é disponibilizado
no canal da Rede TVT “no youtube, meio utilizado para conseguir acesso ao conte(ido durante
a pesquisa.

O “Artivismo” € um programa que carrega no nome um conceito. Mas além do
préprio conceito, as suas inten¢bes o vinculam a outros tantos aspectos. O programa se
estabelece em um tripé baseado em arte, politica e ativismo social. A sua complexidade ndo se
insere apenas no nome e nas propostas das tematicas a serem debatidas, indo além disso e
incluem a proposta de construir um produto inovador a partir de contetdos enviados de forma
colaborativa pela audiéncia. Considerando tal complexidade, este trabalho é construido com
intuito de esclarecer dois questionamentos. Em um primeiro momento é necessario investigar

se 0 programa cumpre todas as promessas e intengdes pretendidas e anunciadas. Ja a segunda

L http://revistacontemporartes.com.br/2018/05/12/movimento-cria/. Acesso em: 22. Nov. 2018
2 http://www.tvt.org.br/ Acesso em: 22. Nov. 2018

3 http://redeminas.tv/. Acesso em: 22. Nov. 2018

4 https://www.youtube.com/user/redetvt. Acesso em: 22. Nov. 2018



http://revistacontemporartes.com.br/2018/05/12/movimento-cria/
http://www.tvt.org.br/
http://redeminas.tv/
https://www.youtube.com/user/redetvt
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motivacdo da pesquisa se instaura na recep¢do do “Artivismo” pelo espectador. Sera que €
possivel tratar de diversas temaéticas, sendo colaborativo, inovador e ainda sim ser
compreendido?

Para lancar luz sob essas questdes foi necessario construir embasamentos teoricos,
a partir de uma pesquisa documental sobre os tipos de comunicagédo que envolvem o programa.
Assim no primeiro capitulo discorremos sobre “Jornalismo, Televisdo e Cultura”.

Um dos objetivos dessa pesquisa é esclarecer os termos e conceitos que circundam
uma comunicacao publica de qualidade. Por isso, o segundo capitulo reforca a importancia do
direito a comunicacéo, tratando também de pluralismo, diversidade e contra-hegemonia. Além
disso, é necessario nortear como encontra-se 0 cenario da comunicagdo publica no Brasil, para
gue se compreenda também, a importancia dessa pesquisa no momento atual.

Considerando a convergéncia midiatica e a questdo da colaboracdo de conteudo,
também foi inserido neste trabalho, um debate sobre a inovacdo de linguagem audiovisual, ja
que essa € uma das caracteristicas prometidas pelos produtores do programa, € que podem
aproximar ou afastar o telespectador. Independente da audiéncia obtida é importante considerar
0 trecho escrito por Arlindo Machado (1997) ao alertar que um produto audiovisual ndo deve
ter sua linguagem definida como certa ou errada.

Como forma de investigar se o “Artivismo” cumpre com a proposta de inovagao de
linguagem, e também as outras promessas anunciadas, foram analisadas 16 edi¢cGes do
programa, exibidas entre os meses de fevereiro e setembro de 2018. O critério de selecdo das
edicdes que seriam analisadas foi o seguinte: tomar como recorte empirico no periodo em
analise os dois programas de cada més que tivessem alcancado maiores visualiza¢cdes no canal
da TVT no youtube. A plataforma de video da web foi a melhor opg¢éo de acesso ao programa,
ja que a TVT ndo é exibida em MG, e a Rede Minas ndo tem sinal em Juiz de Fora, cidade
mineira em que foi realizada a pesquisa.

Para fazer a andlise quali-quantitativa do programa foi utilizada, a Analise da
Materialidade Audiovisual, metodologia desenvolvida pela professora Iluska Coutinho, no
Nucleo de Jornalismo e Audiovisual (CNPg-UFJF). O método sugere uma investigacdo a partir
da unidade formada por texto+som-+imagem+tempo+edicdo. Apos os resultados dessa primeira
etapa do trabalho, certas respostas apareceram e alguns questionamentos surgiram, o que
motivou a producdo de uma segunda fase de analise, que foi realizada a partir da metodologia
do Grupo Focal. A proposta foi apresentar um outro olhar sob o programa, apés alinhavar essas
duas perspectivas pretende-se alcangar um resultado final mais consistente e com a percepgao

também, de uma possivel audiéncia.
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Nessa etapa foram discutidas edi¢fes do programa junto a um grupo especifico de
pessoas. Como recorte para 0 Grupo Focal foram selecionados oito (8) artistas que possuem
trabalhos artisticos que se instaure no tripé inerente ao Artivismo, que envolve arte, politica e
ativismo social. Por se constituir em um grupo homogéneo, foi possivel que os participantes se
posicionassem com menor receio, ja que todos possuem caracteristica e propostas de trabalho
e atuacdo similares. A escolha desse recorte de participantes permite um olhar menos
desconfiado a totalidade do programa e mais proximo das tematicas debatidas, permitindo
assim, que as criticas e comentarios se direcionem também para as questdes de inovacdo de
linguagem audiovisual e colaboracdo. Essas carateristicas, essenciais ao programa, podem
causar interferéncias e ruidos na comunicagdo, ao mesmo tempo em que pode desenvolver um
pensamento mais critico e menos genérico sobre as tematicas debatidas. O Grupo Focal ajudou

na compreensdo de como um grupo de “artivistas” direcionam o olhar para o Artivismo.
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2. JORNALISMO, TELEVISAO E CULTURA

S&o varias as questdes em torno do jornalismo Cultural. No primeiro momento,
além da investigacdo de como esta sendo propagado esse tipo de jornalismo especializado na
midia atualmente, a discussdo ganha forma para desvendar, o que poderia ser considerado
Cultura, conceito que pode sofrer variacbes de acordo com 0s anos e com 0s costumes de
determinada sociedade. Muniz Sodré (2003) acredita que a nogdo de cultura se mostra até os
tempos atuais ainda problematica, sendo inclusive dependente das areas econdmicas do lugar
em que se situa essa “cultura”. Indo além, Sodré (2003) afirma que a cultura ndo é incompativel
com o ordenamento vigente, ao contrario disso, a cultura “proclama com ferramenta estratégica
para o desenvolvimento socioecondmico e ja da margem a categoria como economia criativa e
industria criativa, na qual se lanca mao da cognicdo e da capacidade criativa de grupos e
individuos para gerar valor” (SODRE, 2003, p. 28).

Edgar Morin considera que a palavra cultura ¢ um “mito que tem a pretenséo de
conter em si completa salvacdo: verdade, sabedoria, bem-viver, liberdade, criatividade[...]".
(MORIN, 1999, p.75). Para Rivera (2003, p.09) o entendimento do que se caracteriza como
Jornalismo Cultural esta entre a cultura antropoldgica e a cultura da humanidade classica. A
partir de uma outra concep¢do, Maria Vila (1998) destina ao conceito de cultura a perspectiva
do conhecimento. Como se o ser considerado culto fosse o detentor do “bom gosto”.

E também partir dessas perspectivas que se baseia a construcdo histdrica do
jornalismo cultural. Para Eliane Basso o desenvolvimento do Jornalismo Cultural se deu “a
partir da ideia da producgédo voltada para a cultura erudita tendendo a mostrar a cultura como
algo 'superior', sofisticado e formal” (BASSO, 2006, p. 7). Assim a producao dos contetdos era
voltada para uma minoria considerada entdo dona do conhecimento. Em 2018, a producdo
cultural ndo € vista necessariamente dessa forma, ja que abrange uma maior parcela da
sociedade, podendo dizer respeito tanto aos gostos da elite, quanto da massa, erudita ou popular.
Daniel Piza (2004) afirma que essas dualidades que se formam s&o ancoradas em uma
perspectiva que coloca o leitor (ou telespectador, no caso desse estudo) como alguém que
necessita de orientagdes e auxilios para que assim possa definir o que consumir culturalmente.

Para o entendimento desse trabalho considera-se que o termo cultura abrange outras
intencBes além daquelas intrinsecas ao Jornalismo Cultural. Como certifica Faro esse campo
jornalistico tem maior relagdo com a “producdo noticiosa e analitica referente a eventos de
natureza artistica e editorial pautados por secdes, suplementos e revistas especializadas nessa
area das atividades culturais”. (FARO, 2006, p. 145,)
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Segundo Gadine (2004), citado por Lopez e Freire, assim como em qualquer outro
campo noticioso, no jornalismo cultural pretende-se, em certa instancia, pautar assuntos
culturais capazes de provocar reflexdes e agregar conhecimento ao ser humano, a partir de uma
producdo singular. Como afirma Ivana Barreto no texto “As realidades do Jornalismo Cultural
no Brasil”, as produ¢des enquadradas nesse segmento de comunicagao jornalistica, tendem a ir
além da caracteristica informativa, estabelecendo vinculos afetivos com o consumidor desse
conteddo, até por configurar um campo que promove maior ousadia e experimentacdo de
linguagem. A autora lembra que os cadernos culturais se tornaram objeto de desejo dos jornais
brasileiros. Isso se deu pelas caracteristicas da producdo de textos capazes de estabelecer um
didlogo entre os colunistas culturais e os seus leitores.

Assim, por exemplo, o caderno B do Jornal do Brasil® acabou servindo de
inspiragdo para que outros jornais criassem os cadernos culturais. A autora conta que “no
contexto da evolucdo da imprensa brasileira, a década de 50 foi decisiva[...] O Caderno B, que
apresentava textos criativos e uma diagramacéo arrojada, surgiu destinado a tratar de cultura e
para ser, mais do que isso, um produto cultural”. (BARRETO, 2006, p. 66). Ivana ressalta ainda
que as matérias didrias de cultura com reportagens, resenhas criticas, colunas assinadas e o
servico, que ndo era comum nem na Europa e nem na América do Norte, tornaram-se tendéncia
no Brasil. Os principais jornais do pais passaram a destinar uma area especial para cultura em
seus produtos jornalisticos.

O Jornalismo Cultural ainda tem sua importancia no jornalismo brasileiro. Além
dos cadernos culturais, os veiculos de circulacio “produzem se¢des destinadas ao comentario e
a critica da produgdo intelectual e artistica” (FARO, 2006, p. 145). O autor ainda destaca que
titulos de revistas especializadas em diversos ambitos da producdo cultural podem ser
encontrados nas bancas com facilidade. O Jornalismo Cultural é considerado por Faro um
segmento que ainda “produz reflexdo em torno de tendéncias da arte e do pensamento
contemporaneo, [...] com sustentacdo material de razoavel consisténcia” (FARO, 2006, p. 145).
No entanto, no campo académico ndo se produzem reflexdes que compreendam toda a sua
complexidade. Dessa forma, um dos grandes desafios deste trabalho é ainda lidar como uma
reflexdo tedrica pouco consolidada quanto aos temas tratados.

Daniel Piza (2004) destaca que o Jornalismo Cultural progrediu junto as
complexidades urbanas, trazendo junto consigo a marca da critica e as implicagdes politicas de

sua produc¢do. Junto a critica outro género ganha destaque nos segmentos culturais nos veiculos

5 Disponivel em: https://www.jb.com.br/cultura. Acesso em:09/12/18



https://www.jb.com.br/cultura
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midiaticos brasileiros: a agenda. Assim fica a cargo das revistas especializadas apresentar a
cultura em outros géneros® como a grande reportagem, a cronica e o perfil. Por sua vez a midia
massiva, incluindo a TV, tem como foco a agenda e a critica cultural, 0 que consequentemente

acabam chegando ao grande publico.

2.1 CRITICA CULTURAL NA MIDIA

A critica cultural na midia funciona como um aval para determinar a qualidade
de um produto, isso torna-se motivo de reflexdo para muitos estudiosos. Soares e Silva (2016)
destacam que um dos grandes paradigmas da critica cultural, que também abrange a critica de
midia sdo questdes cruciais como; “quem esta autorizado a fazer a critica, qual sua finalidade,
os juizos e valores nela implicados, a formagdo de publico” (SOARES e SILVA, 2016, p.17).
As autoras observam que a critica € um género em ascensdo que ja se fazia presente no impresso
e na televisdo, e que agora ganha espaco nos meios digitais, também com a presenca dos
observatérios de midias, que possuem como responsabilidade acompanhar as producdes
midiaticas.

O mesmao ocorre com os sites de critica cultural, que anunciam que qualquer pessoa
interessada em producéo cultural possa ganhar voz e discurso critico. Daniel Piza (2004) afirma
que nos Estados Unidos houve uma multiplicagdo dos criticos culturais, o que para o autor esta
associado ao aumento econémico do pais, na segunda metade do século XIX. Um pouco mais
tarde o movimento se destacaria no Brasil, “o jornalismo cultural s6 ganharia for¢a no final do
século X1X; e dele nasceria 0 nosso Henry James, Machado de Assis (1839-1908) que comegou
a carreira como critico de teatro e polemista literario” (PIZA, 2004, p.16). Para Piza (2004),
anos mais tarde o perfil do critico sofre alteracdes, assumindo no inicio do século XX uma
postura mais informativa e incisiva, o que o diferencia daqueles avaliadores de obras culturais
do século anterior, considerados moralistas.

Ainda que as reportagens culturais ndo sejam tdo frequentes nos veiculos de midia
de circulacdo em massa, quando a matéria se configura no género reportagem, a presenca da
critica ainda é notavel, ja que se assume uma fala mais interpretativa, o que consequentemente
estabelece um tom critico.

Em “Jornalismo Cultural: reflexdo e pratica”, Cida Golin (2009) discorre sobre

arelacédo entre jornalismo cultural, visibilidade de obras e produces artistica e a critica cultural.

& Neste trabalho ndo se pretende criar um debate sobre géneros jornalisticos. Conceito que se refere aos diferentes
tipos de textos e abordagens que podem ser encontradas na midia.
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Para isso utiliza “A Producdo da Crenga”, de Pierre Bourdieu (2004), ja que o autor faz “uma
andlise critica sobre o processo de criacdo, circulacdo e consagracdo dos bens simbdlicos. O
autor subverte a apreciacdo do carater sagrado da arte e da cultura ao apresenta-la como o
resultado de um amplo jogo e empreendimento social. ” (GOLIN, p. 7, 2009). A autora reflete
a partir dos conceitos de Bourdieu que a midia e os criticos sdo determinantes no sistema, ja
que a midia promove a visibilidade dos produtos culturais, junto com os criticos que julgam
consagrada (ou ndo) uma obra e descobrem novos talentos.

Hé& o reconhecimento da necessidade de outro espaco, lugar, e também de refletir,
olhar e discorrer sobre a figura do critico; deve-se fazer uma das perguntas do lead’, “quem
critica?”. No texto, “A resisténcia das mulheres na critica cinematografica: a experiéncia das
Elviras” ¢ levantada a problematica da falta de representatividade no espacgo reservado para a

critica cultural.

Desde a época dos Jovens Turcos da Cahiers du Cinéma, passando pelos grandes
nomes das criticas norte e latino-americanas, vemos uma miriade de homens, em geral
brancos, que clama para si 0 dominio do saber do cinema. Ao longo das décadas, esse
ambiente critico se construiu de forma a espelhar o machismo e a falta de
representatividade feminina que sdo lugar-comum nos sets de filmagens, e s
comegaram a ser duramente questionados recentemente. (CASTANHO, Cad;
BRASIL, Samantha, 2017, p. 525)

Utilizando especificamente a critica cinematogréafica, as autoras utilizam dados de
quatro associacdes de critica de cinema, e também de outros espagos do jornalismo e da web
destinados a critica, e concluem que a ocupacdo desses lugares estd longe de ser igualitéria
levando em consideracdo a perspectiva de género na autoria da critica. Segundo Castanho e
Brasil (2017), essa falta de representatividade implica no contetdo das publicacdes criticas,
apresentando pontos de vistas machistas, “assim filmes dirigidos por mulheres ou que
apresentam uma tematica feminista receberem menos atencao dos veiculos especializados, ou
sdo atacados justamente por sua postura de enfrentamento da desigualdade de género (no
cinema e fora dele) ” (CASTANHO, Cal; BRASIL, Samantha, 2017, p. 528). Para se sentirem
representadas as mulheres acabam criando alternativas que buscam se afirmar como contra

hegemdnicas de maneira a contribuir para as reflexdes e criticas cinematogréaficas.

" Primeiro paragrafo do texto jornalistico, onde encontra-se as informagdes mais importantes da matéria. O “lead”
deve conter a resposta para 5 perguntas (O que? Quando? Quem? Onde? Por que?)
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2.2 TEMATICA X DIVULGACAO

O Jornalismo Cultural é realizado a partir de tendéncias especificas. Como discorre
Faro (2006) sua pratica é marcada pela forte presenga do autoral, opinativo e analitico. Indo
além das coberturas noticiosas de outros segmentos do jornalismo, a producéo do jornalismo
cultural diferencia-se principalmente do tradicional jornalismo diario, assumindo movimentos
ideolodgico e estético-conceituais. No entanto, o préprio Faro (2009) avalia que existe uma linha
muito ténue nas temaéticas circundadas nas producdes feitas no Jornalismo Cultural. O autor
acredita que além da hipGtese marcar esse lugar como aquele dos movimentos estético-

conceituais, ha uma outra hipotese que o aproxima do entretenimento.

Na primeira hipotese, o jornalismo cultural conservaria em suas caracteristicas
fundamentais uma dindmica estabelecida a partir de demandas estético-conceituais ou
ético-politicas que dizem respeito ao ordenamento institucional e as formulagées
académicas produzidas na sociedade. Na segunda, seus condicionamentos seriam 0s
da cultura de massa: uma producdo mercantil voltada para o simples entretenimento,
desprovida daquele compromisso com a conversacéo critica de seu puablico. (FARO,
2006, p.147)

Faro alerta que dentro desse segmento, assim como no jornalismo em geral, as
pautas também sdo escolhidas, muitas vezes, a partir de interesses meramente empresariais, e
consequentemente econdmicos: “ndo hd como desconsiderar essa dimensdo empresarial do
jornalismo e a racionalidade que ela imprime aos veiculos na concorréncia que se estabelece no
mercado de bens simbolicos. ” (FARO, 2006, p. 148). O autor acredita que a face do espetacular
inerente ao que ele chama de icones do Jornalismo Cultural, o que inclui o cinema, teatro,
literatura, entre outros produtos, contribui para a producdo de pautas com intencoes
empresariais. Barreto (2006) também acredita que a cultura esta cada vez mais inserida nessa
sociedade do espetaculo, do consumo imediato e da superficialidade das abordagens. O aspecto
econdmico também estd muito ligado a légica da divulgacdo dos trabalhos culturais, assim 0s
jornalistas precisam lidar diariamente com este fato, selecionando as melhores pautas.

Na préatica das redacdes, assessorias de comunicagdo e de imprensa, divulgadores,
representantes de gravadoras e de patrocinadores disputam a pauta. Editores,
reporteres e pauteiros tém que lidar com essa questao cotidianamente. A disputa por
um espaco que € jornalistico, mas tem um peso comercial, faz o trabalho em cadernos
de cultura ter como caracteristica a dialética entre o discurso sobre
arte/espetaculos/questfes contemporaneas e o capital ou entre valor de uso e valor de
troca. (SIQUEIRA e SIQUEIRA, 2004, p. 2 apud FREIRE, Marcelo; LOPES Debora,
2004, p.5)
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Assuntos ligados ao entretenimento cada vez mais tomam o espaco do que seria
considerado “jornalismo cultural” dentro das midias tradicionais. Daniel Piza (2004) acrescenta
que as tematicas tratadas dentro dos espacos culturais do jornalismo comecaram a inserir outros
assuntos apds os anos 90. O Jornalismo cultural passa a ter contetdos para além das conhecidas
sete artes, abrangendo o design, a moda, e a gastronomia. Piza ainda reitera as caracteristicas
de entretenimento intrinseca atualmente neste segmento, e que as tematicas que geram o
interesse das massas acabam se tornando mais frequentes nos veiculos de comunicacao que de
alguma forma tentam discorrer sobre cultura, “os assuntos preferidos, por extensao, sao o
cinema americano, a TV brasileira e a musica pop, que dominam as tabelas do consumo
cultural” (PIZA, 2004, p. 54).

Escolher o caminho de agradar o grande publico ndo é considerado correto para
alguns autores. Francisco de Assis estabelece que “ndo ha grande empenho na promogao de
algo mais consciente” (ASSIS, 2008, p.186). O autor considera que um bom jornalismo cultural
ndo tenha que trazer caracteristica e pautas do entretenimento. Entretanto, deve-se considerar
gue nem sempre € possivel dissociar os dois conceitos. Piza (2004) lembra que os cadernos
culturais absorvem diversas manifestacdes, o que inclui astrologia, masica e moda, temas que
podem ser facilmente tratados como um produto de entretenimento. Freire e Lopez (2004)
destacam que ainda que esse segmento do jornalismo nao seja representado pelas hard news, é
necessario estabelecer vinculos com a atualidade. No entanto, isso ndo configura um carater
apenas informativo do conteldo, e nem precisa.

Principalmente quando exibido em canais televisivos, o jornalismo cultural
frequentemente estard associado ao entretenimento, o que seguindo as ideias defendida por
Souza (2004) é um ponto positivo, ja que para o autor, o conteido televisivo pode informar,
mas deve sempre entreter. Elizabeth Duarte (2007) segue a mesma linha de pensamento ao
discorrer sobre o paralelo informacédo X entretenimento. A autora separa 0s géneros televisivos
em trés categorias: metarealidade, suprarealidade e para-realidade. Porém, acredita que todas
essas classificacbes precisam carregar alguma carga de entretenimento, seja na primeira
categoria de género proposta, a “metarealidade” (que tem ligacdo direta com a realidade,
trazendo conteudos informativos, onde se inclui os telejornais), ou nas duas outras categorias,
que trazem o entretenimento em sua esséncia: a “suparealidade” que se realiza a partir do

ficcional, ou a “para-realidade”, dos reality shows.
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2.3 A PRESENCA DO JORNALISMO CULTURAL NA TELEVISAO

No jornalismo impresso, em certa medida, ainda ha espaco para o jornalismo
cultural. Segundo Ana Carolina Temer e Mdnica Nunes (2014), em alguns jornais impressos
pode-se considerar até crescente o0 numero de pautas culturais, mas na televisdo as perspectivas
sdo diferentes. Ao refazer um retrospecto histérico as autoras atentam para o fato de que a
cultura sempre foi colocada como um tema elitizado. Por isso, enquanto os aparelhos televisivos
eram regalias apenas da camada mais rica da populacéo a cultura era mais pautada, porém com
a popularizacdo das TVs, essa editoria foi considerada pouco lucrativa pelas emissoras
televisivas (TEMER, NUNES, 2014). Segundo Temer e Nunes, “o assunto cultural foi, aos
poucos, dando lugar a programas de contetdos mais populares e, eventualmente, até grotescos”
(TEMER, NUNES, 2014, p. 203). No entanto, deve-se levar em consideracao que a camada da
populacdo que ndo tinham acesso as televisbes, majoritariamente, também, ndo tinham acesso
a grande parte das obras culturais. A televisdo poderia servir como ponte para apresentar essa
tematica para essa parcela da sociedade, porém ndo foi assim que se configurou o jornalismo
cultural nas emissoras comerciais.

Com maior ou menor forga, essa € uma tendéncia que ainda permanece; neste inicio
de século, a maioria das redes de televiséo brasileira tem dedicado pouco espaco ao jornalismo
cultural. Ao olhar para grade de programacao das principais emissoras atualmente percebe-se
gue ndo ha muitas opcdes de conteddo cultural. Mas como € direcionado o olhar para classificar
um contetdo como cultural dentro da televisao?

Para discorrer sobre programas culturais e seu lugar dentro das emissoras, Stevanin
(2010) questiona “de que cultura estamos falando? ”. O autor acredita que de forma geral as
primeiras referéncias sdo as do campo artistico “pecas de teatro, concertos, artes plasticas ou
mesmo obras literarias, com seu conjunto caracteristico de meios de expressdo, passam a ser
“televisionados” e divulgados para grandes publicos, o que dificilmente aconteceria em seu
contexto de origem. ” (STEVANIN, 2010, p.2). Nas revistas eletronicas culturais existentes,
Stevanin identifica que os formatos sdo bem similares ao de um telejornal, um ancora serve
como uma ponte entre as matérias exibidas, mas nos proprios telejornais, qual é o espaco
destinado para a cultura?

Nas edicdes diarias dos telejornais, majoritariamente, matérias relacionadas a
tematicas e acontecimentos factuais sdo prioridades, até por uma questdo de critério de
noticiabilidade. Temer e Nunes (2014) destacam que as matérias culturais aparecem nos

telejornais esporadicamente, ainda sim apenas nas edi¢fes diurna, sempre com um tom bem
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leve, para divulgar shows e espetaculos, servindo para o fechamento do jornalistico. Poucas
excecOes abordam o tema a partir de outras propostas. Segundo Temer e Nunes (2014), o
“Leitura Dinamica”, exibido na Rede TV por volta de meia noite ¢ um dos poucos telejornais
que além de apresentar as matérias factuais, também traz tematicas culturais, com a agenda
cultural de vérias capitais do pais. No entanto, todo o contetido é dado de forma répida, sem
qualquer aprofundamento. As autoras ainda criticam como é atribuida a presenga do jornalismo
cultural nos telejornais, ja que ao inves de atuar a partir de um servico ou para passar heranca
cultural, majoritariamente abordam assuntos com o intuito de atrair a audiéncia, “no
telejornalismo a cultura engloba aquilo que convencionamos chamar de “comportamento
humano”, curiosidades da vida das celebridades reais e de ocasido, e informagdes pontuais
sobre atividade culturais. ” (TEMER E NUNES, 2014, 215).

Bruna Guimaraes (2011) é outra pesquisadora que reflete sobre a relacdo entre
cultura e entretenimento. A autora também identifica que nesse campo “o jornalismo de
celebridades” ¢ o que acaba ganhando maior destaque, o que segundo ela, impede a produgao
de conteudo que realmente reflita sobre “a complexidade e diversidade da cultura brasileira”
(GUIMARAES, 2011, p. 2). Destaca ainda que fora da televisio aberta e comercial, ainda é
possivel encontrar programas culturais de qualidade, seja em canais pagos ou nas emissoras
publicas. Guimardes (2014) enfatiza a importancia do Metropoles da TV Cultura, o Start que é
semanalmente exibido na GloboNews, além de algumas opcbes de programas de cunho
educativo/cultural veiculados na TV Futura.

E impossivel discorrer sobre o espaco cultural dentro da televisdo, sem mencionar
a TV Cultura e os tramites inerentes a emissora. Allana Meirelles (2013) relata que a TV Cultura
de S&o Paulo foi adquirida dos Diarios Associados em 1967. Dois anos depois o canal entrou
no ar em 1969, periodo marcado pelo apice do golpe de Estado de 1964 quando: “o Estado
disponibilizou uma moderna rede de telecomunicacdes capaz de servir como um dos principais
sustentaculos para sua politica autoritaria e centralizadora”(MEIRELLES, 2013, P. 106).
Meirelles lembra que a TV Cultura era mantida pelo Estado de S&o Paulo e gerida pela
Fundacdo Padre Anchieta; definida como uma emissora educativa e de direito privado, mas
que, no entanto, servia com uma plataforma para divulgar os atos e as inten¢des do regime
militar.

No livro, “Por uma televisdo Cultural-educativa e publica” (2011), Eduardo Barros
Filho buscou investigar se as definigdes sobrepostas nas caracteristicas da TV Cultura séo
realmente validas ou se sdo conceito frageis, deixados apenas no papel. Em sua investigacdo

da emissora entre os anos de 1960 e 1974, Barros Filho (2011) percebe que a TV Cultura sofreu



29

alteracOes durante esses 14 anos, o que implicou no caréater de defini¢do do configuraria o canal.
O autor considera que a emissora surge a partir de iniciativas privadas, com intuito de ocupar a
lacuna de uma televisdo cultural-educativa e/ou publica que existia no Brasil. Porém, o autor
lembra que desde enquanto era gerida por Assis Chateaubriand, e mesmo ap0s a compra da
emissora pelo governo de S&o Paulo, as discussfes em torno do carater educativo/publico
ficaram em segundo plano. Entretanto, Barros Filho (2011) alega que mesmo que de forma
timida, a emissora deixava na grande de programacéo alguns espacos destinados a conteudos
educativos. S6 em 1974 foi identificada uma ampliacdo desse espaco, incluindo a producdo de
conteudos artisticos e culturais, somados a um teor educativo. O que ndo é o bastante para
considera-la uma emissora publica, ja que existem outros principios concernentes ao carater
publico de uma emissora televisiva.

Considerando os fatos expostos, o caminho mais consolidado para o Jornalismo
Cultural na televisdo estaria nos programas especializados, que se dedicam exclusivamente a
producdo de produtos culturais. A producdo de contetdos especializados para uma audiéncia
especifica, certamente contribuiria para um produto final com maior qualidade. Temer e Nunes
(2014) acreditam que a setorizacao desse tipo de producdo jornalistica possibilita diferentes
formas de producdo, podendo abrir espaco, inclusive, para experimentacdes de linguagem.
Stevanin (2010) percebe que quando aparece nas emissoras televisivas, o jornalismo cultural
contribui para impulsionar a criatividade dos profissionais, inclusive ampliando o olhar para
possibilidade de inovacdo. No entanto, o autor alerta que muito profissionais possuem uma
“falsa ideia de que cabe somente as emissoras educativas e culturais” (STERVANIN, 2010,
p.16) a pratica da inovacao e da experimentacao, o autor acredita que outras emissoras também
devem assumir esse papel, ja que nas emissoras publicas o espaco para o jornalismo cultural ja
é, em certa medida, mais consolidado.

Diferente das emissoras comerciais, na grade de programacéo de algumas televisdes
que objetivam exercer uma comunicacao publica, existem algumas opcdes de conteldo com
enfoque no jornalismo cultural. Para Stevanim, “no caso especifico das televisdes publicas, a
adocdo de abordagens mais dindmicas e plurais de cultura pode tornar-se um diferencial de
qualidade da programacao”(STEVANIM, 2010, p. 5). O autor utiliza Barbeiro para contatar

pontos importantes que caracterizariam uma TV Cultural.

1. Especificidade da linguagem televisiva: ndo apenas transmite contedido de outros
meios, mas produz o que é proprio para a televisdo em todos os géneros/ 2. Conexao
com a realidade fragmentada contemporanea/ 3. Carater formativo, ao desenvolver a
alfabetizagdo audiovisual da sociedade e promover novas sensibilidades./ 4. Sentido
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multiplo para competitividade: profissionalismo, inovag&o, e relevancia social de sua
produgio” (MARTIN-BARBERO, 2002, p. 74 apud. STEVANIM, 2010, p. 5).

Como identificado em pesquisas anteriores (FARIA; COUTINHO, 2018), em maio
de 2018 na grade da TV Brasil cerca de 15% da programacéao possuia relacdo com a cultura,
trazendo tematicas que englobam mdasica, teatro, entre outras artes. Incluindo programas como:
“Pintando a sétima arte”, produzido pela produtora Saravati e exibido colaborativamente na TV
Brasil. Com enfoque educativo e cultural, o elenco do programa é formado por criancas. Na
pesquisa foi possivel identificar que s programas musicais sdo 10, alguns sdo compostos por
entrevistas e outros por trechos de shows. Também existem o0s programas que tratam de
assuntos ligados ao universo do cinema. O “Fique ligado! ” e o “Camarote 21" sdo programas
que também abordam cultura e tecnologia. O primeiro é produzido pela prépria TV Brasil e 0
segundo pela produtora Deutsche Welle Brasil.

Ja na Rede Minas programas com foco na area cultural representam 30% da
programacdo da emissora publica, sendo que alguns deles apresentam contextos e vieses
sociais. Entre eles se inclui o “Agenda”, que ¢ a classica revista eletronica cultural com VTs
que anunciam produgdes culturais da regido, que € exibida diariamente. O “Camarote 21” que
estd na grade da TV Brasil, também € uma colaboracdo com horéario de programacéo na Rede
Minas. Além desses, na categoria Cultura existem algumas outras producdes da Rede Minas e
outras que sdo exibidas no canal de forma colaborativa, incluindo o proprio programa
“Artivismo”, foco de estudo desse trabalho.

Na pesquisa anteriormente realizada com o objetivo de mapear a programacao da
TV Brasil e da Rede Minas (FARIA; COUTINHO, 2018) também foi identificado que existem
programas dentro dessa especialidade, diarios e semanais. Além disso, percebe-se que muitos
desses programas costumam ser reprisados, sendo exibidos uma mesma edi¢do uma ou mais
vezes na grade de programacao das emissoras. Pode-se constatar que s6 nessas duas emissoras
publicas analisadas, ja é perceptivel uma vasta variedade de programas com intuitos e aspectos
culturais, seja alguns com propésitos mais jornalisticos e outros alinhados mais ao
entretenimento. Martin Barbero, citado em artigo de Allana Meirelles (2013), alega que a TV
publica tem o dever de “olhar” primeiramente para o cidaddo, para s6 em um segundo momento
pensar em seu lugar engquanto consumidor, podendo assim estabelecer um didlogo entre 0s

atores sociais e as comunidades culturais dentro da TV publica.
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3 A TELEVISAO PUBLICA

Nesse capitulo a proposta € discorrer sobre 0s conceitos inerentes a comunicagédo
publica e o cenario brasileiros das emissoras televisivas que apresentam esse carater. Para isso,
em um primeiro momento € necessario falar do direito & comunicagdo, além de tratar de
conceitos que convergem com a ideia de uma televisao publica de qualidade como pluralismo,

diversidade, hegemonia e contra-hegemonia.
31A COMUNICACAO COMO DIREITO

Servindo como possibilidade de oferta de informacdes ao seu publico, os meios de
comunicacdo representam a possibilidade de uma sociedade mais democréatica, sendo
responsavel por criar pensamentos e fortalecer perspectivas. Para o exercicio efetivo do direito
a comunicacao é primordial a existéncia de um espaco igualitario também na esfera midiética.
Para que esse lugar igualitario se concretize € necessario que se cumpra o Direito a
Comunicagéo. O Intervozes- Coletivo Brasil de Comunicagio® - faz um retrospecto historico
para lembrar dos direitos ligados a liberdade de expressdo, esses que podem ser exercidos
atraves de quaisquer meios. Para isso sdo citados a Declaracdo Universal dos Direito do Homem
(1948) e a Convengdo Americana dos Direitos Humanos (1969). No site do coletivo, eles
também consideram que a consolidacdo do direito a liberdade de expressdo possibilitou o
surgimento de outros direitos juridicos, como o direito a informacéo e a liberdade de imprensa,
considerados essenciais no campo da comunicacdo. O Intervozes ainda defende que para que o
direito a comunicagdo seja consolidado também ¢ preciso estabelecer oportunidade de “ter
acesso aos meios de producdo e veiculagdo de informacdo, de possuir condi¢bes técnicas e
materiais para ouvir e ser ouvida, de ter o conhecimento necessario para estabelecer uma relacao
autonoma e independente frente aos meios de comunicagdo” (INTERVOZES, 2018).

Cicilia Perruzzo (2007) reforca que a nogdo de acesso aos meios de comunicagao
populares e comunitarios, como direito do cidadao € uma conquista recente, ja que até 1990 tais
meios eram considerados apenas possibilidades de mobilizagcdo. No entanto, a autora lembra
que as discussOes acerca da democratizagdo dos meios de comunicagdo se estabeleceram

enquanto um debate décadas antes, entre os anos de 1970 e 1980. Anos depois, em 2001 foi

8 Site do Intervozes. Disponivel em: http://intervozes.org.br/. Acesso: 18 de Abr. 2018
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langada uma das campanhas que objetivava essa democratizagdo. “CRIS” (Communication
Rights in the Information Society) foi um “movimento liderado por organizagdes nao
governamentais do campo da comunicacdo e dos direitos humanos de diversos paises,
organizada com a finalidade de discutir a democratizacdo das tecnologias de informacao e
comunicagdo (TICs)” (PERRUZZO, 2007, p. 6). Além desse, outros movimentos realizados
debateram a tematica. Em 2003, em Genebra foi estabelecido o documento final da “Declaragao
da Sociedade Civil”, que além de defender o direito a informagdo e a comunicagdo postulo a
reducdo da pobreza, o direito a privacidade e a justica eleitoral, além da observacédo dos direitos
humanos e o desenvolvimento sustentavel. Ao redor do mundo, Féruns foram realizados no
inicio dos anos 2000 para debater o assunto, inclusive o Férum Mundial Social, em 2005, no
Brasil.

Murilo César Ramos (2005) destaca que o direito a comunicagdo deveria ser um
direito social considerado de “quarta geragdo”, entretanto ndo existe tal reconhecimento. O
autor explicar que os direitos civis, politicos e sociais sdo, respectivamente, de primeira,
segunda e terceira geracdo. Para argumentar sobre a importancia do reconhecimento desse
direito de “quarta geracdo”, Ramos salienta que a comunica¢do pode ser uma instancia decisoria
em varia situagOes sociais e, inclusive, politicas. Ainda discorre que foi “por isto que, entre os
anos 60 e 70 do século XX, sob os auspicios da Unesco, 6rgdo das Nac¢des Unidas que trata da
educacdo, ciéncia e cultura, emergiu rica discussdo sobre a comunicagéo e seu papel para o
fortalecimento da democracia” (RAMOS, 2005, p. 246).

No texto, “A democratizacdo da midia e o direito a informacao: o papel do Estado
brasileiro na regulamentag¢do das comunicagdes” Barros e Oliveira (2015) ressaltam que para
que o direito a comunicacao se concretize, primeiramente precisa-se democratizar os veiculos
de informacdo e comunicacdo. Os autores defendem que o poder social advindo da
comunicacdo deva ser exercido de maneira equanime, a partir da divulgacdo de ideia plurais e
democréticas e também através da livre expressdo. O cenario da comunicacao sofre variacGes
a partir das leis e culturas de cada pais. Barros e Oliveira (2015) se atentam para o fato de que
no Brasil os veiculos do mass media sdo comandadas e gerenciadas por pequenos grupos
familiares, empresarias e até religiosos, por isso torna-se necessario promover a reflexdo e a
problematizag¢do das formas de uso. Além disso, o “controle e ingeréncia sobre os meios de
comunicacdo, de forma a democratiza-los faz-se imprescindivel, haja vista os avancos do
poderio capital econémico no setor, as influéncias ideoldgicas e demais interesses que
permeiam tal matéria” (BARROS; OLIVEIRAS, 2015, p. 2). Os autores acreditam que a falta
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de um marco regulatorio interfere na pratica de abusos e concentracdo dos veiculos

comunicadores.

Portanto, seguindo uma tendéncia internacional, requer que o Estado brasileiro.
Também seja compelido a mover-se frente a pauta da democratizacdo, exercendo a
regulamentacdo dos dispositivos constitucionais e também promovendo a reflexdo
junto a sociedade brasileira de um marco para as comunicagdes, que seja uma efetiva
e eficaz diretriz para os ditames da midia eletronica brasileira. (BARROS, Bruno;
OLIVEIRA, Rafael, 2015, p. 4).

No artigo “Sobre (Tele)Jornalismo Publico: conceitos e métodos de analise”, Iluska
Coutinho esclarece que o direito a comunicacao deve ser entendido como um direito social que
pode ser representado em diferentes instancias decisorias. “Entre essas instancias poderiamos
em Ultima andlise incluir o (tele)Jornalismo, cuja legitimidade também € atribuida
socialmente”. (COUTINHO, 2013, p. 26).

Caberia as politicas publicas estabelecer mecanismos consistentes de
descentralizacdo dos sistemas de comunicacdo, tanto para democratizar o regime de concessoes
de canais de réadio e televisdo, quanto para incentivar e até contribuir para o financiamento de
meios comunitarios e locais, a producdo audiovisual independente, a criacdo cultural ndo

mercantilizada e a aplicacdo de tecnologias digitais nos processos educacionais e cientificos.

3.2 DIVERSIDADE (CULTURAL), PLURALISMO HEGEMONIA E CONTRA-
HEGEMONIA

A comunicacdo publica, e nela a TV Puablica, tem como dever contrapor aos principios
inseridos na TV Comercial, considerada no Brasil um modelo de veiculo hegemonico. Assim,
a emissora publica deveria presar pelo pluralismo e a diversidade, assumindo uma postura
contra-heménica aos veiculos tradicionais do mass media.

Dénis Moraes (2010), a partir das ideias de Gramsci constata que se entende por
hegemonia, “a conquista do consenso e da lideranca cultural e politico-ideoldgica de uma classe
ou bloco de classes sobre as outras” (MORAES, 2010, p.54). Somado a isso, Raquel Paiva
(2003), salienta que vulgarmente o hegemonico € o que vigora de maneira totalizadora e
ditatorial. Mas além desse sentido a autora articula que o que vigora hegemonicamente, s
ocorre dessa maneira pela aceitagdo dos demais, desconsiderando que seja uma situagédo
arbitraria. Ja a contra-hegemonia seria o contrario disso, como ja pressupdem o proprio termo,
mas mais do que isso, a autora acredita que 0 que € contra hegemonico deve se estabelecer

sempre “contra’, sem nunca querer assumir o papel que ocupa aquele que o faz ser “contra’.
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Caso contrério existiria uma substituicdo de forca e ndo se chegaria a equivaléncia que se faz
presente no discurso do contra hegemonico. Paiva observa que fundamentalmente o papel do
movimento contra-hegemonico “é o de fazer pensar, ¢ o de propiciar novas formas de reflexdo
com o objetivo precipuo e final de liberar a consciéncia”(PAIVA, 2003, p163). Paiva (2003)
alerta que se o propoésito € muito diferente desse, certamente a postura assumida sera a do pro-
hegemdnico. Como discorre Moraes (2010) “O aparelho de hegemonia ndo estd ao alcance
apenas da classe dominante que exerce a hegemonia, como também das classes subalternas que
a ela aspiram” (MORAES, 2010, p.60).

Por sua vez Muniz Sodré (2003), no texto “O jogo contra hegemdnico do diverso”
considera hegemonia, uma “imposi¢do de valores que conformam os interesses da cidadania e
concorrem para dire¢do moral e intelectual dos individuos” (SODRE, 2003, p.27). Para ele isso
é resultado de processos sociais consolidados que sdo questionados e instauram conflitos a
partir das movimentagdes contra-hegémonicas. Moraes (2010) compartilha de tal associagéo ao
afirmar que para se instaurar uma hegemonia é necessario um processo histérico engendrado
aos diversos espacos das superestrutura ideologico-cultural. Essas superestruturas citadas é
determina a partir de duas esferas: a sociedade politica e sociedade civil, nessa ultima inclui-se
0 campo da comunicagao.

Para Moraes (2010), quando se assume o papel do hegemonico “os veiculos ocupam
posicdo distintiva no &mbito das relagbes sociais [...] elevando o mercado e o consumo a
instancias maximas de representagdo de interesses” (MORAES, 2010, p.61). Gramsci citado
por Moraes afirma que no século XX, os jornais burgueses perdiam o viés ideoldgico, sendo
guiados rotineiramente pelas determinagcdes econdmico-financeiras, a fim de atrair 0 maior
nimero de leitores e maior rentabilidade. E perceptivel que essa l6gica ainda vigora no contexto
midiatico atual, o que a lamentado pelo o autor que defende que o jornalismo deve formar
opiniBes a partir dos contetddos produzidos seguindo os valores e principios morais da profissao.

Sodré associa 0s conceitos de hegemonia e contra-hegemonica ao conceito de cultura.
Dessa vez trata-se de cultura, acima de tudo, como 0 comportamento e costume de determinada
sociedade. O autor desenvolve o0 seu pensamento para articular que, de certa maneira, as nacdes
tentam estabelecer uma representacdo cultural, o que ele chama de um padrdo hegeménico do
pais, entendendo o0 povo como uma unidade, esquecendo das diversidades existentes. O autor
argumenta que “diversidade” tem uma logica parecida com o conceito de “cultura”,
especialmente no que tange a ambiguidade no campo das representacdes hegemonicas e contra-
harmonicas. Para ele, a “ideia do diverso permanece com uma encruzilhada fracamente

determinada para alguns fendmenos ligados a cultura”. O autor acredita que o conceito de
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“diversidade” deveria ser chamado de ‘“conceito-comparativo”. J& que normalmente a
diferenciacéo € feita a partir de uma associacdo comparativa. Nas grades de programacéo das
principais emissoras brasileiras, por exemplo, pode-se notar similaridade em suas
programacdes. Ao comparar 0s programas nao ha tanta diversidade, nas temaéticas e nas formas
apresentadas, como deveria.

Ao analisar a TV Publica portuguesa Gabriela Borges (2013) afirma que existe em tese
grande relacdo entre o conceito de diversidade com o Sistema televisivo, “seja na regulagdo e
na implementacédo das politicas publicas, na conceituacdo das grades de programacgédo ou na
producdo dos proprios programas de televisao”(BORGES, 2013, p.291). No entanto, ela
ressalva que a diversidade ndo € uma caracteristica sempre inerente ao sistema televisivo,
embora assim devesse ser, ja que isso propdem uma aproximacao com a igualdade, assim como
com a liberdade, que deveriam ser marcas da TV publica. Borges faz articulagcbes com o intuito
de diferenciar os contetdos emitidos, daqueles contetdos que sdo recebidos pelo telespectador,
esclarecendo que uma programacdo diversa ndo influéncia na liberdade de escolha do publico,
uma vez que “ndo ¢ porque um canal ou um servi¢o de televisao emite uma variedade de
programas e formatos que o publico ira necessariamente assisti-lo”(BORGES, 2013, p. 91). No
entanto, a oferta de opc¢des configura certamente uma contribuigdo para que se forme uma
sociedade mais plural e democratica, possibilitando que os receptores das informacdes criem

maior consciéncia.

3.3 0S CONCEITOS DE UMA COMUNICACAO PUBLICA DE QUALIDADE

No Brasil, o telejornalismo, e em termos mais amplos, da prépria televisdo, ocupam
0 espaco ou lugar da credibilidade, e consequentemente permanecem sendo um veiculo de
grande alcance popular. Ainda que a queda da audiéncia da televisdo e o advento da internet
tenham transformado o cenério da comunicacdo no Brasil, atingindo milhGes de pessoas
diariamente, a TV ainda é o veiculo de comunicacdo preferido dos brasileiros. Uma pesquisa
divulgada no inicio de 2017 aponta que 63% dos nativos optam por se informar pela televiséo,
e apenas 26% preferem a internet. Os dados da "Pesquisa Brasileira de Midia 2016 - Habitos
de Consumo de Midia pela Populagdo Brasileira™®, divulgada pela Secretaria de Comunicagéo

Social do governo, apontam ainda que se levar em consideracao as duas primeiras opg¢des das

° Dados disponiveis em: <https://gl.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-0-meio-preferido-por-
63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml>. Acesso em 18 de Abr de 2018.



https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml
https://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/tv-e-o-meio-preferido-por-63-dos-brasileiros-para-se-informar-e-internet-por-26-diz-pesquisa.ghtml
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pessoas, a preferéncia pela TV chega a 89%. Outra pesquisa divulgada no final de 2017 pela
CNT/MDAT revela que 51,8% tém a televisdo como principal fonte de informagdo. Além
disso, deve-se levar em consideracdo que uma pesquisa feita em 2016 pelo Pnad - Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilio, do IBGE!! apontava que 97,4% das residéncias brasileiras
possuiam televisdo. Portanto a TV é um espagco que atinge pessoas de vérias camadas da
sociedade, o que configura o veiculo como o mais acessivel em nivel de distribuicdo e
audiéncia.

Considerando os numeros destacados, a televisdo deveria ser um espaco para o
exercicio efetivo da cidadania. No livro, “Um telejornal para chamar de seu”, Jhonatan Mata
discorre que ¢ “aliado a pratica da cidadania, em que as pessoas exercem seus deveres e
usufruem do direito de se expressar, a televisdo, com destaque para o telejornalismo, tenta
subsidiar o seu papel como instrumento para o “fazer social”. (MATA, 2013, p. 59). O autor
ainda evidencia que para que os deveres e cidadania tenha realmente valor € essencial que haja
a presenca do “sujeito participativo na agdo” (MATA, 2013, p. 62).

O “Artvismo”, objeto empirico de estudo deste trabalho, preza, justamente, pela
participacdo colaborativa do cidaddo para pautar e levar ao ar contetdos produzidos por aqueles
que seriam apenas telespectadores. Essa pratica da perspectiva do colaborativo é uma acéo
inerente a comunicacao publica, podendo ser identificada em diferentes programas televisivos
vinculados a esse tipo de comunicacao.

As televisdes publicas sdo canais de comunicacdo mantidos pela propria populacao
por meio dos impostos pagos. Allana Meirelles (2013) explica que as emissoras publicas em
paises europeus, como Alemanha, Franga e Inglaterra, surgiram com iniciativa do Estado e
passaram a ser controladas pelos governos. Inclusive é na Inglaterra que fica uma das principais
emissoras de carater publico do mundo, a British Broadcasting Corporation, conhecida como
BBC. Segundo Meirelles (2013), na emissora, 12 representantes da sociedade fazem parte de
um conselho que tem entre outras fungdes, o dever de eleger a diretoria executiva que cuida do
gerenciamento da empresa. Os integrantes do conselho ndo devem ter vinculo com nenhum TV

Comercial, sendo escolhidos pelo primeiro-ministro e nomeados formalmente pela rainha.

10 Dados disponiveis em: : <https://www.poder360.com.br/midia/mais-da-metade-dos-brasileiros-usam-a-tv-com-
principal-fonte-de-informacao/>. Acesso em 18 de Abr de 2018

“bados disponiveis em: <https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2013-agencia-de-
noticias/releases/18263-pnad-2016-populacao-idosa-cresce-16-0-frente-a-2012-e-chega-a-29-6-milhoes.html>
Acesso em 18 de Abr de 2018



https://www.poder360.com.br/midia/mais-da-metade-dos-brasileiros-usam-a-tv-com-principal-fonte-de-informacao/
https://www.poder360.com.br/midia/mais-da-metade-dos-brasileiros-usam-a-tv-com-principal-fonte-de-informacao/
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2013-agencia-de-noticias/releases/18263-pnad-2016-populacao-idosa-cresce-16-0-frente-a-2012-e-chega-a-29-6-milhoes.html
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2013-agencia-de-noticias/releases/18263-pnad-2016-populacao-idosa-cresce-16-0-frente-a-2012-e-chega-a-29-6-milhoes.html
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Meirelles destaca que a BBC tem total autonomia, j& que é mantida pelos cidaddos ingleses que
pagam taxas anuais destinadas a emissora.

As configuracdes das televisdes publicas apresentam formatos diferente em outras
localidades. Como lembra Meirelles (2013), “a realidade de cada lugar e época se impde como
restrigdo ao estabelecimento de uma ldgica idéntica. Assim, cada pais e regido precisa adequar-
se a sua realidade, buscando a maneira mais apropriada de implantacdo do sistema publico de
comunicagdo” (MEIRELLES, 2013, p. 23). Na América Latina, a Iégica das emissoras publicas
segue por outros caminhos. Segundo Meirelles, em muitos paises latino americanos, essas
emissoras sofrem forte interferéncia do governo, o que é responsavel por diminuir a
credibilidade e a audiéncia desses canais “publicos”. Isso configura em um cendrio, o qual as
televisBes publicas seja consideras sinbnimo de TVs educativas e culturais, como ocorre no
Brasil com a TV Cultura.

Ainda assim o tema e as caracteristicas da televisdo publica no Brasil ainda sdo
desconhecidos por muitos cidaddos, no entanto sua existéncia como sistema é um direito
previsto em lei. O Art 223 da Constituicdo Federal prevé que todos os brasileiros e brasileiras
tenham uma comunicacdo publica de qualidade. Isto é, uma comunicacao que se estabeleca a
partir de vinculo diretos com a sociedade, sem interferéncias externas.

Os autores Eugénio Bucci, Marcos Chiaretti e Ana Maria Fiorini (2012) afirmam
no texto, “Indicadores de Qualidade nas Emissoras Publicas - Uma Avaliagao Contemporanea”,
gue existe uma vasta discussao internacional entorno da radiodifusdo publica, nas quais estdo
em debate também essas questles ja citadas, referente as interferéncias externas sob 0s meios
de comunicacdo. Acrescentam ainda que esses debates sempre estiveram mais avan¢ados nos
paises democraticos, que durante a primeira metade do séc XX ja buscavam uma forma de
comunicacdo que ndo fosse guiada pelas ldgicas do mercado. Os autores acreditam que para as
emissoras serem mediadoras de debates, estabelecendo uma conversa democratica com 0s
cidaddos, ndo se pode ter o lucro, como principal objetivo. Nesse sentido, a televisdo publica
seria 0 espaco necessario para essas mediacfes mais democraticas e igualitarias, ja que ela é
mantida com o financiamento publico.

No entanto, as questdes da autonomia e da independéncia configuradas nessas
emissoras sdo lancadas pelos autores, ja que para ter um carater puablico elas ndo podem sofrer

nenhum tipo de interferéncia. Segundo Bucci, Chiaretti e Fiorini:

Emissoras submissas ao poder ou ao mercado ndo geram programacdes publicas de
qualidade, isto é, ndo oferecem a sociedade as alternativas culturais que estdo
vocacionadas a oferecer: programagdes com um olhar critico, distanciado, do poder e
do préprio mercado. Se for uma extensdo dos interesses governamentais, a emissora
publica ndo conseguird sediar debates que critiquem esse mesmo poder. Se for
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seguidora obediente das regras do mercado anunciante, a emissora publica nao podera,
ndo sabera e nao conseguira pautar programas que tenham uma abordagem
suficientemente critica das realidades de mercado. (BUCCI, CHIARETTI E FIORINI,
2012, p.13)

No livro “A informag¢do na TV Publica”, mais precisamente na parte um 1 do livro
intitulada “Sobre (Tele)Jornalismo Publico: conceitos e métodos de analise”, a autora Iluska
Coutinho também aborda a promessa de independéncia das emissoras publicas. Para isso é
referenciado em seu texto o enunciado feito pelo entdo ministro da Comunicacdo Franklin
Martins, que afirmava que os principios da TV Publica deveriam: “passar por um modo de
gestdo descentralizado, garantindo autonomia em relacdo ao Palacio do Planalto, pelo
financiamento que deveria garantir a independéncia da emissora com a possibilidade de
prestacdo de servicos patrocinios e doacgdes, pela construcao de uma rede nacional de televisao
publica” (COUTINHO, 2013, p.24). Um dos principios definidos no Manual de Jornalismo da
EBC (2013) ¢ justamente a “autonomia para definir a produ¢ao, programagao e veiculagao de
seus contetidos”. (MANUAL DA EBC, 2013, p. 23).

Em artigo que integra a mesma obra (Pitching: a producdo independente da TV

Brasil in A informacéo na TV Publica), Lara Guimaraes demonstra acreditar que:
O tipo de iniciativa, inclusiva, de apoiar a producgéo independente, com financiamento
publico e espaco de veiculacdo tem um carater potencialmente positivo. Porém, como
essa € uma pratica ainda nova no cendrio televisivo brasileiro, ha exigéncia por
analises mais rigorosas, capazes de considerar também longos periodos de tempo
desse tipo de politica, publica, de comunicagdo (GUIMARAES, 2013, p.270)

Além da ndo interferéncia mercadologica o carater publico da comunicacdo deve
ser definido, também por outros conceitos que constroem uma comunicacdo publica de
qualidade. No Manual de Jornalismo da EBC (2013) sdo definidas algumas propostas a serem
postas em pratica durante as producdes jornalisticas de seus canais publicos. Como colocar o
interesse da sociedade brasileira como foco essencial ao jornalismo, apresentando uma
comunicacdo correta, qualificada, plural e diversificada. Reforca que é essencial promocéo da
liberdade de pensamento, opinido e consciéncia. Também é destacado no manual que por ser
uma empresa de abrangéncia nacional, os veiculos da EBC devem ter a preocupacado de cobrir
todas as regides do Brasil “sem discriminagdes, estigmatizagdes, preconceitos ou
favorecimentos” (MANUAL DA EBC, 2013, p. 22).

Bucci, Chiaretti e Fiorini (2012) destacam o que deveria ser essencialmente
apresentado em canais de comunicacao publica. Os autores salientam 5 pontos que caracterizam

o caréter publico de um canal de comunicacéo:

A Radiodifusdo Publica conta com distintos modelos em funcionamento em varias
nacdes. Entretanto, algumas caracteristicas sdo ou deveriam ser comuns: 1)
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independéncia editorial e financeira; 2) autonomia dos érgaos de governanga; 3)
pluralidade, diversidade e imparcialidade da programacdo; 4) claro mandato de
servico publico, estabelecido em documentos legais pertinentes; 5) prestacdo de
contas (accountability) junto ao publico e junto aos 6rgaos reguladores independentes.
(BUCCI, CHIARETTI E FIORINI, 2012, p.9)

Coutinho (2013) reforca que o telejornalismo publico deve apresentar contetdo
aprofundado, encontrando novas perspectivas para a construcdo de narrativas que valorizem a
pluralidade de vozes e incentivam a participacdo da audiéncia. A representacdo de todos os
cidaddos e o conteudo diversificado, a partir de temas esquecidos pelas midias hegeménicas é

um dos compromissos inerentes a televisdo publica.

3.4 0 CENARIO DA COMUNICACAO PUBLICA NO BRASIL

A TV Brasil, que integra a EBC (Empresa Brasil de Comunicacgéo) foi criada em
2007, possibilitando durante alguns anos uma breve experiéncia de televisdo publica a nivel
nacional, chegando ao conhecimento de muitos cidaddos brasileiros. Até meados de 2016 com
a existéncia do Conselho Curador, 6rgao que garantia legitimidade aos contedos veiculado na
emissora, e como identificado em algumas pesquisas, a TV ainda exercia, em certa medida, o
seu papel enquanto canal publico de comunicacéo.

No entanto, o cenério da comunicacdo publica no Brasil encontra-se em um
momento delicado, ja que a Medida Provisoria 744, aprovada em 2016 pelo Governo Michel
Temer colocou em xeque o carater publico da EBC. Transformada em 02 /03/2017 na Lei
Ordinaria 13417/2017, a MP extinguiu o Conselho Curador. Nesse momento, a EBC deixou de
ter autonomia na tomada de decisGes, ndo podendo interferir na producdo, programacao e
distribuicdo do conteido do sistema publico de radiodifusio e agéncias. No site da EBC*2
(Empresa Brasil de Comunicacdo) conta que o Conselho Curador foi criado para permitir que
o carater radiodifusdo publica da empresa seja mantido. Pretende além disso, “representar os
anseios da sociedade, em sua diversidade, na aprovacdo das diretrizes de contetdo e do plano
de trabalho da empresa. ” (2018). Nessa perspectiva ainda no primeiro semestre de 2016 o 6rgao
langou uma “Mocao de repudio” contra o desmonte da EBC e a exonera¢do do seu diretor-

presidente, Ricardo Mello.

O Conselho Curador da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) repudia de forma
veemente a Medida Proviséria 744, publicada nesta sexta-feira (02/09/2016) que
acaba com o carater de empresa de comunicacao publica. A MP 744 é uma afronta

12 http://www.ebc.com.br/institucional/conselho-curador
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aos principios constitucionais que estabelecem a comunicagdo publica como um
direito da sociedade brasileira. A medida fere o artigo 223 da Constituicdo Federal,
que prevé a complementaridade dos sistemas pulblico, privado e estatal.
A MP 744 extingue o Conselho Curador e assim tira a autonomia da EBC em relacao
ao Governo Federal para definir producdo, programacéo e distribuicdo de contetido
no sistema publico de radiodifusdo e agéncias. Também foi publicado nesta sexta-
feira decreto que exonera o diretor-presidente da EBC Ricardo Melo, contrariando
uma decisdo do Supremo Tribunal Federal (STF) que garantiu a legalidade do
mandato em junho. (MOCAO DE REPUDIO, 2016,
http://www.ebc.com.br/institucional/conselho-curador/noticias/2016/09/mocao-de-
repudio-contra-medida-provisoria-que-desmonta-a-ebc)

Com desmonte da EBC concretizado por meio de medida provisdria publicada em
setembro de 2016 como um dos primeiros atos ap6s a confirmacdo do afastamento da entdo
presidente eleita Dilma Roussef, casos de censura se tornaram polémicas na TV Brasil,
ganhando, inclusive, repercussdo na grande midia'®, “sobretudo a partir da transformaco do
cargo de presidente da empresa em funcdo de confianca do Planalto, sem mandato fixo”
(FARIA, Victor; COUTINHO, lluska, 2018, p.7).

Considerando as condutas de censura exercidas na emissora para priorizar interesses do
governo e 0s conceitos expostos nesse trabalho, pode-se dizer que a TV Brasil deixa de colocar
em préaticas os conceitos que configuram o carater publico de um veiculo de comunicac&o.
Assim torna-se necessario olhar para outras emissoras que carregam o conceito de comunicagao
publica, como, por exemplo, a Rede Minas. Emissora que exibe, atraves de uma parceria com

TVT e com o MOVCria, 0 Artivismo, objeto de estudo desse trabalho.

35 O CONTEUDO COLABORATIVO E A INOVACAO DE NARRATIVAS E
LINGUAGENS AUDIOVISUAIS NAS EMISSORAS PUBLICAS

Inovar e colaborar, conceitos que verbalizam o desafio contemporéaneo das

emissoras de televisdo. N&o s por conta do advento da internet, mas certamente incluindo esse

3Em novembro de 2017, o ator Pedro Cardoso foi um dos entrevistados do programa Sem Censura. Durante um
desabafo feito ao vivo no programa ele usu frases que desagradaram a emissora, como por exemplo o sonoro “Fora
Temer”. ApOs a sua polémica participacdo, cogitou-se a possibilidade do programa Sem Censura ser gravado. A
possivel decis@o de fazer um programa que tem como nome “Sem Censura”, gravado, gerou repercussao negativa
para emissora, e até entdo continua sendo ao vivo. http://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/televisao/tv-brasil-volta-
atras-e-decide-manter-sem-censura-ao-vivo--17894 . Outra situacdo envolvendo censura, aconteceu durante a
cobertura do desfile das campeds do carnaval carioca de 2018. A TV Brasil foi acusada de vetar alas do desfile da
Escola de samba Paraiso Tuiuti. A primeira ala censurada trazia critica contra a Reforma Trabalhista do Governo
Michel Temer. A outra representava uma critica para os manifestantes que pediram o impeachment da ex-
presidenta Dilma Rousseff. https://www.cartacapital.com.br/blogs/intervozes/censura-afinal-a-tv-brasil-vetou-
imagens-de-criticas-feitas-pela-tuiuti


http://www.ebc.com.br/institucional/conselho-curador/noticias/2016/09/mocao-de-repudio-contra-medida-provisoria-que-desmonta-a-ebc
http://www.ebc.com.br/institucional/conselho-curador/noticias/2016/09/mocao-de-repudio-contra-medida-provisoria-que-desmonta-a-ebc
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cenario, percebe-se que a busca pela audiéncia pode envolver atualmente esses dois termos.
PressupOe-se envolver e mobilizar o cidadao-espectador a colaborar, o ato de participar, de
apresentar um outro olhar. Essa perspectiva que poderia trazer um olhar inovador. Mas o que
seria inovar? O desafio de trazer o que é novo, se insere justamente no desconhecimento, na
prépria falta de associagdo comparativa. Esse trabalho propde-se refletir sobre uma producéo
audiovisual que pretende apresentar seu aspecto inovador, também através do colaborativo.
Potencializada pelas novas tecnologias, a participacdo do puablico ocorre
esporadicamente dentro das emissoras televisivas, seja interferindo nas novelas, votando no
realitys shows, ou até mesmo enviando contetdo para ser exibido nos telejornais. Além de
poder interferir, em certa medida, no que ocorre dentro da tela, a lI6gica também muda quando
o telespectador ndo tem a obrigacéo de assistir o conteddo da TV na TV. Como ressalva Silva
e Menezes (2013) esse telespectador, ou usuario, tendo a oportunidade, consegue acessar 0s
contetidos exibidos na TV, também através de plataformas disponiveis na web. Assim, pode se
manifestar através de comentarios, compartilhamento e a partir de infinitas possibilidade e
meios que impulsionam a interatividade. Consequentemente as emissoras abusam disso para
criar ferramentas de aproximacéo com o espectador, adicionando assim em suas programacaes,
a colaboracdo do publico, o que inclui algumas propostas que apresentam narrativas inovadoras.
Isso s6 é possivel devido ao processo de convergéncia midiatica. Henry Jenkins afirma que:

Por convergéncia refiro-me ao fluxo de conteldos através de multiplos suportes
midiaticos, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratdrio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vdo a quase qualquer parte
em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia é uma
palavra que consegue definir transformagdes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais
e sociais, dependendo de quem estd falando e do que imaginam estar
falando.(JENKINS, Henry, 2009, p. 27)

A palavra “experimentagdo” presente no trecho escrito por Jekins reforga a
associacdo existente entre a convergéncia midiatica e a inovacdo de linguagens. Quando se
assume a postura de convergir, em certa mediada, pretende-se experimentar. Ainda que
experimentar se refira a mudanca de lugar enquanto telespectador, ou na forma de olhar para o
que se esta assistindo. Sendo assim, a inovacdo de linguagem pode estar sim ligada as 16gicas
da convergéncia, ja que as novas possibilidades do ato de assistir televisdo implicam em
mudancas, também, dentro das telas.

A interatividade € um processo que acaba por interferir na grade de programacao
das emissoras televisivas, sendo uma tendéncia a estimular a experimentacdo de novos
formatos, que possa promover maior nivel de dindmica participativa. Edna Silva e Gizeli

Menezes (2013) afirmam que “o que se descortina nesse momento, € um cendario marcado por
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experimentacdes, onde os meios tradicionais vivem um processo de metamorfose e de
reordenamento dos espagos” (SILVA; MENEZES, 2013, p. 275). As autoras alertam que nesse
cenario, no qual a audiéncia apresenta novas demandas, diferentes daquelas que, até entdo, eram
tradicionalmente exibidas, as emissoras passam a buscar e testar novos formatos, se
remodelando para conviver com novos meios, onde cada um, com as suas especificidades, possa
operar ou ndo de forma convergente (SILVA; MENEZES 2013, p. 275). Silva e Menezes ainda

concluem que:

A migracdo de um modelo unidirecional para o multidirecional, onde a interatividade
potencializa a participacéo efetiva do publico, por meio de intervenc¢des em diferentes
niveis no processo de comunicacdo representa hoje, o grande desafio para os gestores
e produtores de conteudo televisivos, como também, para os telespectadores. (SILVA,
Edna; MENEZES, GIZELI 2013, p. 285)

Canitto (2009) é outro autor a observar que um dos pontos que ganha notoriedade
quando adentramos o conceito de convergéncia midiatica é a sua interferéncia nos modelos de
criagdo. Como destacado pelo o autor, cada nova tecnologia que surge, altera 0 modo de se
pensar em producdo de contetdo. Nesse momento, Canitto levanta uma questao importante para
a elaboracdo deste trabalho, e para além disso, no cenario da producao audiovisual de maneira
geral. Para ele, a palavra “democratiza¢do” ajuda a entender o conceito de colaborativo, ja que
na atualidade a possiblidade de um individuo produzir o seu proprio contetido pode depender
apenas da sua propria disponibilidade. Mais do que isso, atraves de plataformas de video como
0 youtube, a disponibilizacdo desse conteddo pode ser realizada com facilidade. Claro, que
existem diversas questdes em torno disso, uma vez que para se tornar um produtor de contetido
e alcancar sucesso na plataforma, implica em inUmeras variaveis, as quais podemos citar
brevemente aqui, como: carisma, producdo de qualidade, conhecimento de marketing e
monetizacdo na plataforma, entre outros entendimentos. No entanto, os dados apontam que o
ambiente digital € uma potencialidade em ascensdo, logo investir nesse espaco torna-se uma
possibilidade lucrativa. Uma pesquisa divulgada em abril de 2017 pela Fundacdo Getulio
Vargas apontava que em 2019 os brasileiros estariam consumindo 236 milhdes de smartphones,
sendo que até o final de 2017, ano de realizacdo da pesquisa, era esperado que o numero somado
de computadores, notebooks e tablets chegassem a 166 milhdes, cerca de quatro aparelhos para
cada cinco habitantes.

Colocados os dados e os fatos, certamente 0s numeros e as caracteristicas da internet
chamam a atencdo dos produtores de conteudo televisivo. Essa é uma das perspectivas que

servem como justificativa para convergéncia entre a TV e a internet. Fato é que esse cenario
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possibilita a criacdo colaborativa, potencialmente coletiva, favorecendo as possibilidades de um
contetido apresentar dois ou mais pontos de vistas.

Embora pareca recente, esse fendmeno do colaborativo tem um passado de sucesso
no pais. Canitto lembra que nos anos 80 aconteceu 0 Movimento do Video Popular, unificado
como ABVP (Associacdo Brasileira de Video Popular). Um movimento que possibilitou que
grupos espalhados pelo Brasil produzissem videos que causaram, na época, impacto estético e
cultural. A internet, de certa maneira, também traz impactos similares, ja que possibilita que
producdes alternativas ganhe potencialidade nesse ciberespaco. O processo de convergéncia
possibilita que essas mesmas producgdes aparecem no outro espaco, naquele que € destinado ao
tradicional: a televisdo.

Nesse instante € necessario atentarmos para outras questdes. Canitto (2009) alerta
para o lugar da autoria do contetido, quando o espectador ou “usuario” tem seu contetido exibido
em um emissora hegemonica, ou até mesmo em outros veiculos. Por isso é necessario se pensar
no direito de imagem. Até “o modo como o artista organiza seu trabalho e ¢ remunerado também
sofre modifica¢des como o avango da midia digital” (CANITTO, 2009, p.214). Afinal, qual
seria 0 lugar desse colaborador. Produtor de conteudo? Espectador? Jornalista? Ainda que tenha
que se repensar em novas ldgicas processuais para essa dimensdo do colaborativo, a
participagdo popular por essa perspectiva torna-se interessante, justamente por trazer um olhar
mais individualizado, que ndo tenha que necessariamente ser uma voz da maioria, podendo
representar um angulo diferenciado sobre um acontecimento, ou emocdo vivida no instante de
um fato ocorrido. Isso se difere da participagao popular através do “povo fala”, por exemplo,
que como discorre Jhonatan Mata majoritariamente traz “na forca discursiva de representagado
do “universo popular”- viabilizada por entrevistas com populares, a sua principal estratégia de
aproximagdo com o publico” (MATA, 2013, p.65), mas que ainda sim é uma forma de dar voz
a populacdo, ndo deixando de ser um ato colaborativo. Temos que pensar que a televisao
comercial, em especial, o tele(jornalismo) veiculado nessas midias, ainda possui travas que
impedem mudancas drésticas. E nessa lacuna que se inserem os canais de comunicacao publica.

Silva e Menezes (2013) lembram que assim como qualquer outro meio de
comunicagdo, ainda que ndo se perpetue pelo viés econdmico, as emissoras publicas também
precisam, de certa maneira, da audiéncia, at¢ mesmo para “justificar a sua existéncia €
permanéncia no mercado” (SILVA; MENEZES, 2013, p.276). Concordando com as ideias
levantadas anteriormente por Canitto, Silva e Menezes acreditam que os novos modos de fazer

TV também véo ao encontro da democratizacdo da informacdo no servico publico, para as
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autoras tal fator contribui para que as comunidades adentrem a “sociedade da informacao” de
uma forma configurada como ativa e participativa.

Ha que se distinguir os espacos onde irdo ser exibidos as producdes colaborativas,
ja que as logicas dos veiculos comunicacionais sdo inerentes aos mesmos, por motivos ja
citados aqui. Canitto (2009) destaca, por exemplo, que as coisas fazem sentido de maneiras
diferentes na TV e na internet. Os videos amadores sdo postados na internet, de forma isolada,
seguindo o intuito apenas dos seus criadores. Esse mesmo conteido pode ser exibido na TV,
mas “desde que haja programas formatados para agrega-los” (CANITTO, 2009, p. 215). Como
especifica o autor, a televisdo tenta sempre 0 caminho mais genérico para que assim agrade um
publico maior.

Canitto (2009) ainda reforca que a “colaborag¢do” serd promotora de mudangas
dentro da TV. O autor acredita numa Iégica em que 0 mesmo contelido que possa ser acessado
através de pesquisa na web, estardo inseridos em grandes reportagens sendo exibidos para o
“publico genérico”. Mas ainda que essa questdo do colaborativo seja dominante, o autor
acredita que sempre existira na TV a figura do editor para delimitar os contetdos, inclusive o

que ¢ de autoria externa.
O poder de decisdo continua centrado em uma figura Unica, ou equipe, que estabelece
0 que deve ser feito e como deve ser feito, ou define sobre o0 que se encaixa nos padroes
pré-estabelecidos. Nao ha discussdo, ndo ha consenso. Mesmo sendo colaborativo, 0
discurso continua tendo uma central de organizagdo. Colaborativa é a imagem e ndo
a obra que ela compde. (CANITTO, 2009, P. 218)

Podemos refletir sobre a citacdo de Canitto a partir de diferentes perspectivas.
Certamente ao juntar varias producdes colaborativas na edi¢cdo de um programa resulta-se em
uma outra produc¢do, um mosaico que inclui varios trabalhos, que juntos podem “dizer” ao
publico coisas que ndo diriam separados. Até a forma como sdo organizados esses trabalhos
configuram uma edicdo, podendo passar diferentes ideias ao telespectador. Ele discorre que as
emissoras ndo deixam o0 seu discurso de lado para assumir o discurso defendido pelo
colaborador naquele espaco de fala, talvez isso diferencie o conteddo colaborativo na TV
comercial do que esta sendo exibido na TV Publica. E nessa lacuna que se inserem 0s
propositos dos diferentes tipos de produtores de contetdo.

O caso do programa objeto de estudo deste trabalho € um exemplo. O caréater
independente do Movimento Cria estd estampado ainda na descri¢do do “Artivismo”. Isso

também, certamente, influencia na montagem e configuracdo do programa, o que somado a

linguagem inovadora prometida estabelece uma identidade prépria do programa.
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Machado (1997) entende que se tratando de linguagem audiovisual algo que merece
extrema atencdo é justamente a ndo definicdo de padrfes a serem considerados certos ou
errados. O autor defende que dentro do espaco do audiovisual todos os recursos sdo validos.
Marcondes Filho também reforca que a padronizacdo ndo é um bom caminho para o

audiovisual.

Temos, portanto, naquilo que convencionalmente se chama linguagem da televiséo, a
redugdo de tipos, de acontecimentos, de situagGes a esquemas basicos, construidos de
forma simples e facilmente identificAveis. Essa padronizagdo criada pela televisao
empobrece, sem ddvida alguma, a reproducdo da vida, reduzindo-a a um agrupamento
de cenas-padrdo. (MARCONDES FILHO, 1988, p.44)

Claro que isso ndo quer dizer que todos 0s recursos sao assertivos. Embora refute a
ideia da padronizacdo e da determinacdo de producdes audiovisuais sendo consideras
adequadas ou ndo, Machado (1997) acredita que certas propostas de linguagem funcionam mais
para determinados produtos, no entanto isso ndo exclui a possibilidade de utilizacdo desse
mesmo recurso em outro tipo de producdo. Seguindo essa perspectiva, o0 autor ndo considera o
termo linguagem tao adequado ao campo do audiovisual, ja que esse conceito pressupem uma

concepcao justamente contraria do que é defendido pelo o autor.

O termo “linguagem”, de inspiracdo linguistica, pode dar a ideia de um parentesco
enganoso com as chamadas linguas naturais, de extracdo verbal, e isso pode dar
origem a uma compreensdo equivocada do video como sistema significante ou como
processo de comunicacdo [...] Ora, as regras de formar, no universo do video, ndo séo
tdo exatas e sistematicas como nas linguagens naturais. A gramatica do video, se
existir, ndo tem o mesmo carater normativo da gramética das mensagens verbais.
(MACHADO, 1997, p. 173/174)

Para o autor a dissociac¢ao da dicotomia certo X errado ocorre, entre outros motivos,
pelo sistema hibrido em que surgiu o video. E muito dificil atribuir valor & um processo que
envolve tantos outros codigos. O video € feito, em certa medida, de literatura, teatro, cinema e
da computacdo grafica. Sendo assim entende-se que esse seria segundo o0 autor, um processo
“impuro” por natureza, que implica diversas formas e motivagdes que resultam em produgoes
videogréfica.

Em “Formas expressivas da contemporaneidade”, Arlindo Machado reflete acerca
dos avancgos tecnoldgicos no audiovisual, considerados pelo autor como um fator de
contribuicdo ao desencadeamento de mudancas de estruturas e caracteristicas da media art em
geral.

Tais formas estdo sendo definidas, em primeiro lugar, pela insercdo de tecnologias da
informatica na producéo, na distribui¢do e no consumo de bens audiovisuais, e em
segundo pelo progresso no terreno das telecomunicacBes, com o consequente
estreitamento do tempo e do espago em que se move 0 homem contemporéneo.
(MACHADO, 1997, p. 213)
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A perspectiva apresentada por Machado para discorrer sobre a media art ajuda a
compreender tendéncias da contemporaneidade. Guiada pela necessidade de expressdo, a
linguagem do video ganha carateristicas individuais e especificas. Assim trabalhos
independentes e alternativos comecavam a proliferar, ampliando a concepcao que estabelece

que no video as variaveis estéticas e conceituais estdo diretamente ligadas a linguagem.

Num meio de expressdo como o video, os quesitos relativos a linguagem (ou seja, 0s
recursos de expressdo como 0 video, as regras de utilizagdo e combinacdo de
elementos imagéticos, e as questfes mais amplas relativas a intervences artisticas)
encontra-se tdo profundamente imbricados que ndo é possivel, sendo a custa de uma
violéncia contra a obra, separa-los ou trata-los como entidades distintas.
(MACHADO, 1997, p.176)

Ainda que levando em conta os alertas do autor, no sistema massivo é possivel
distinguir tipo de linguagens mais comuns em certos veiculos comunicacionais; mesmo que se
fuja da padronizacdo, ela acaba ocorrendo, servindo como uma referéncia aos produtores de
conteddo. Considerando que inovar ndo seja uma agdo simples, o caminho mais rapido e
cdmodo acaba sendo aquele do que esta sendo referenciado. Percebe-se, por exemplo, que ja
h& um padrdo de linguagem estabelecido para o youtube: cortes secos e rapidos, desaceleracéo
da fala, utilizacdo de efeito de filtros preto e branco, recursos do REC, entre outros. Na
televisao, claro que variando, para cada género ou formato de programa existe uma linguagem
pré-determinada, que facilita a associacdo do telespectador. Para Jost (2010), a linguagem da
televisdo tem pontos especificos. Em um primeiro momento ele discorre sobre “direto,
autenticidade e cotidianidade”, ligados a l6gica do “ao vivo” e da transparéncia, por exemplo.
Além disso, o autor cita a intimidade adquirida entre a TV e 0 espectador e a sintaxe televisual.

A linguagem estende-se para outros ambitos, Stevanim (2009) alega que dentro de
uma proposta audiovisual, as escolhas estéticas ndo sdo meramente estéticas, ja que é possivel
ter uma ideia do que se trata o programa a partir “do que falam o cendrio, o figurino, a
iluminacdo, os recursos graficos, as tomadas de camera e 0 conjunto dos elementos de som e
imagem. ” (STEVANIM, 2009, p.10).

O lugar de exibicdo, ainda que ndo necessariamente, também pode ser um fator
decisivo na definicdo da linguagem. Como descrito acima, o tipo de veiculo interfere na
linguagem que serd estabelecida, assim como em seu Viés ideoldgico. Os principios da
comunicagdo publicas, articulados no inicio do capitulo, ajudam a entender que esses espacos

ttm o dever de inserir o colaborativo e o0 inovador, de alguma maneira, na grade de
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programacao. Ao observar as emissoras publicas brasileiras, percebemos que elas destinam sim,
horarios de programagao para contetdo que englobam dois, ou pelo menos um desses conceitos.

Pode-se dizer que a subjetividade esta intrinseca ao conceito de inovacdo, assim,
para determinar se a linguagem de um programa € ou ndo inovadora demanda-se uma pesquisa
especifica, assim como fizemos nesse trabalho ao estudar o programa Artivismo. No entanto,
percebe-se que hé espaco para a inovacdo de linguagem em canais de comunicacdo publica,
pelo menos se formos orientados pelos descritivos inseridos no site ou por pesquisas de outros
autores. A partir desse meio sabemos que alguns programas com intuito inovador sdo ou ja
foram exibidos, tanto na TV Brasil, quanto na Rede Minas. Dentro desses critérios podemos
incluir, por exemplo, o “Recorte Cultural”, o “Jornal Visual” e o “Estudio Mdvel” da TV Brasil.
Jana Rede Minas tem o “Road Movie Pagoca”, “Mulhere-se”, o “Repoérter Visual”, € o proprio
“Artivismo”.

Dentro das emissoras publicas, o colaborativo se faz presente em diferentes
aspectos. A parceria com outros canais publicos e produtoras independentes € um caminho para
a colaboracdo. A partir de pesquisas anteriores (FARIA; COUTINHO, 2018) foi possivel
identificar, no site da TV Brasil, quem era o responsavel pela producéo de 71, dos 83 programas
exibidos na época. Seguindo esses dados, e considerando apenas a producao identificada, temos
que a emissora produz cerca de 46,5% dos programas, sendo assim os outros 53,5% ficam a
cargo de parcerias colaborativas com emissoras como, a Rede Minas, TVT e TV Cultura, além
de outros produtores como a Mandra Filmes, Cabong Studio, Saravati, DW, entre outras.
Destacamos, contudo, que os telejornais e programas de entrevista e debate séo
majoritariamente produzidos pela a propria emissora publica. O mesmo acontece na Rede
Minas. Na pesquisa realizada no inicio de 2018 foi possivel identificar os produtores de 40
programas, dos 46 que eram exibidos. Nesse caso, 26 sdo produzidos pela prépria emissora,
configurando 65%. Os outros 35% sdo exibidos de forma colaborativa na emissora.

A outra forma de colaboracdo envolve a participagdo do publico telespectador,
através de envio de conteudo, o que também ocorre muito nas emissoras publicas. Assim como

é proposto pelo programa “Artivismo”, cuja analise sera realizada no capitulo seguinte.
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4 A ANALISE DA MATERIALIDADE AUDIOVISUAL: UM PRIMEIRO OLHAR
PARA O OBJETO

Um conceito que soma arte, politica e ativismo, essa é a definicdo do neologismo
artivismo. Miguel Chaia discorre que o movimento foi denominado assim a partir de dois
periodos especificos. “O primeiro momento encontra-se N0S MOvimentos sociais que ocorreram
a partir do final da década de 60, como a luta pelos direitos civis, as manifestacGes contra a
Guerra do Vietna, as mobilizagdes estudantis e a contracultura” (CHAIA, 2007, p.9). Todas
essas situacOes elencadas contribuiram para estabelecer o ativismo contemporaneo, trazendo
algumas reflexdes e questionamentos. Como qual seria o lugar da arte diante de uma sociedade
capitalista? Chaia considera que “uma das formas de sabotar a sociedade capitalista ¢
imprimindo novo significado a arte, gerando a anti-arte, capaz entdo de permitir novas
possibilidades de ampliacdo da vida” (CHAIA, 2007, p.9). Nessa fase, um termo que se instaura
é o situacionismo, conceito que aponta para a urgéncia da acdo na sociedade e propbe nédo
apenas a necessidade de superacdo da politica, mas também da arte

O outro momento que ajudou na construcdo do conceito, aconteceu no final do
século passado, mais precisamente na década de 90, gracas as mudancas experimentadas na
producgdo das novas tecnologias. “Assim, os meios de comunicacdo de massa, a Internet e as
conquistas tecnoldgicas adjacentes constituem suportes para ampliar o potencial de artistas
politicos e alastrar o campo de agdo do artivismo” (CHAIA, 2007, p.9). Pode-se dizer que o
ativismo cultural se aproxima da anti-arte, no sentido que ndo coloca o objeto artistico como o
ponto principal, o destinando a favor da intervengdo social. O artista ativista se reconhece
como um ser com responsabilidade e vocacGes sociais. Para Chaia, em ambos 0s periodos o

“artivismo” se encaixava nos seguintes aspectos:

A dificil sociabilidade, percebida pelas opressdes sdcio-politicas, imprime urgéncia a
pratica ativista, que deve ser sempre compreendida no conjunto de diversidades
estéticas e nas heterogéneas situagfes politicas. Na contemporaneidade, ao se
considerar uma perspectiva politica, desenham-se diferentes posi¢Ges que constroem
uma linha que vai desde o artista libertério até o ativista programatico. Nesse sentido,
0 artivismo apresenta-se como uma forma de micropolitica que conduz tanto para o
reino da hiperpolitica quanto para o campo das heterotopias.(CHAIA, Miguel, 2007)

Para Alexandre Vilas Boas (2015) os termos que envolvem o artivismo, no qual
se insere os conceitos de “arte” e “politica” possuem grande autonomia quando atuam

separadamente, mas juntos representam ‘“novas significa¢cdes narrativas e complexidades
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processuais que fazem com que o artista tenha que adotar procedimentos e matérias nem sempre
tdo comuns ou usuais” (VILAS BOAS, Alexandre, p. 37, 2015).

Chaia (2007) determina artivismo como uma acao da contemporaneidade que se
configura quando acdes politicas sdo estabelecidas com apoios estéticos, indo além da ideia da
producdo de atividades artisticas que buscam nuances politicos. Vilas Boas (2015) determina o
artivista, ou seja, quem produz a acéao artivista como a pessoa que usa as diversas midias e as
tecnologias para promover trabalhos artisticos que tenham interferéncia diretas na sociedade,
no entanto, lembra que para exercer esse papel ndo é preciso ser fundamentalmente um artista
de formacdo. O que se é produzido ndo tem necessariamente, a matéria prima de qualidade
técnica com o intuito principal. “E caracteristico desse tipo de arte politica a participagdo direta,
configurando formatos de situacBes que vai do artista critico até o engajado ou militante.”
(CHAIA, 2007, p. 10). As acOes ativistas sejam em ambientes reais ou virtuais sao
majoritariamente criadas em grupos, até mesmo pelas carateristicas sociais inseridas no
movimento. Somado a isso, Chaia destaca que o artivismo se distingue justamente “pelo uso de
métodos colaborativos de execucdo do trabalho e de disseminacdo dos resultados obtidos”
(CHAIA, 2007, p.10).

Carregando 0 conceito no nome, o programa “Artivismo” € produzido pelo
Movimento Cria (MovCria ), um coletivo que se apresenta como uma rede de comunicacdo
comunitaria e independente. Formado por varios ativistas do Brasil, 0 movimento luta por uma
midia livre, plural, critica e autdnoma, promovendo, assim, reflexdes sobre os direitos do
cidadao através de uma producéo cultural, jornalistica e artistica de radio e TV. A ideia em que
se estabelece o programa se configura a partir do tripé: arte independente, questdes sociais e
politica. A proposta do “Artivismo” € uma producao de construcdo coletiva que s6 € possivel
guando a audiéncia assume a postura participativa. Tal participacdo se efetiva através do envio
de videos que representam o carater social, artistico e politico do programa, ou seja, com
abordagens que tragam temas como, atividades de movimentos sociais, acdes comunitarias,
estudantis ou producdes artisticas. A producdo do programa determina que os videos enviados
devem ter no maximo quatro minutos de duracdo, e precisam esta no formato, HD 1080 P.

O programa propde a exibi¢cdo de um contetido inovador com diferentes tipos de
quadros, porém sem nenhum apresentador. Ao invés da existéncia da figura responsavel por
criar ganchos e ancorar o programa, existem os “provocadores”, elementos utilizados para

causar reflexdes. O “Artivismo” entrou no ar pela TVT**, no dia 5 de fevereiro de 2018, e em

14 Inaugurada no dia 23 de agosto de 2010, a TV dos Trabalhadores se apresenta como uma TV educativa outorgada a Fundacéo
Sociedade Comunicagdo Cultura e Trabalho, entidade cultural sem fins lucrativos, mantida pelo Sindicato dos MetalGrgicos do
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seguida também passou a fazer parte da grade de programacédo da Rede Minas. Emissora que
exibi o programa de segunda a sexta em dois horérios, as 07:30 e as 19:00.

A Rede Minas que pertence a Empresa Mineira de Comunicacdo foi criada em 1984
por Tancredo Neves, entdo governador de Minas Gerais. Com sede em Belo Horizonte ela se
apresenta com uma emissora publica e educativa que sintetiza a identidade social e cultural
mineira. Além da parceria com a TVT, também tem colabora¢des da TV Brasil, TV Cultura,
Radio Inconfidéncia, DW e TAL. No site da Rede Minas, o programa € listado na area
“cultural”, por isso foi importante discorrer no inicio desse trabalho sobre as produgdes culturais
dentro da comunicacéo publica.

Contribuindo para a facilidade de acesso publico ao material, as edi¢cdes do
“Artivismo” que possui cerca de 15 minutos de conteudo sao disponibilizadas também no canal
da TVT no youtube, meio utilizado para assistir a0 programa durante a elaboracdo da
monografia, ja que a Rede Minas ndo tem canal aberto em Juiz de Fora. A partir da analise da
materialidade audiovisual, proposta desenvolvida no Nucleo de Jornalismo Audiovisual,
orientado pela professora Iluska Coutinho, foi investigado os dois programas mais assistidos
por més na plataforma de video da web, entre fevereiro e setembro de 2018, considerando os
programas que foram postados no canal da TVT no youtube. A proposta dessa metodologia é
avaliar o conjunto formado pela unidade texto+som+imagem-+tempo+edicéo.

No desenvolvimento da metodologia, lluska Coutinho langa luz para as questoes
ligadas aos trabalhos de pesquisa na area do telejornalismo. “Como busca-se construir a
cientificidade na pesquisa em telejornalismo? Quais sdo 0os métodos e técnicas mobilizados, e
validados, nas reflexdes sobre o jornalismo audiovisual? ” (COUTINHO, 2016, p.2). Servindo
com uma possibilidade de metodologia que surge para avaliar produtos midiaticos na esfera do
Jornalismo audiovisual, tal método, considerado quali-quantitativo, tem como intuito garantir
cientificidade aos trabalhos desenvolvido nessa éarea, indo além das operacdes de
percepcao/leitura, descricdo e julgamento. A autora lluska ainda acrescenta sobre o processo de
utilizagdo da metodologia:

Os procedimentos metodoldgicos envolveriam inicialmente a identificacdo do objeto
empirico a ser investigado, e o estabelecimento de eixos e itens de avalia¢do tendo em
vista as questOes de pesquisa, o referencial tedrico utilizado e ainda, mas ndo menos
importante, os elementos paratextuais que se inscrevem em uma determinada
materialidade audiovisual.(COUTINHO, 2016, p. 10)

ABC e pelo Sindicato dos Bancérios e Financiarios de S&o Paulo, Osasco e Regido. A TVT se coloca também como uma
experiéncia inovadora. No site TVT é destacado o compromisso da emissora com a cidadania, justi¢a social e principalmente
com a democracia e Direitos Humanos. A emissora acredita na democratizagcdo de acesso ao meio de comunicagdo,
incentivando a producéo de contelido colaborativo. Enfocando temas voltados para cultura e tradi¢do, os programas priorizam
tematicas esquecidas pela midia hegemdnica.
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Na construcao da metodologia de Analise da Materialidade Audiovisual, Coutinho
(2016) investigou as metodologias usadas em 224 textos, e a partir desse procedimento somado
a outras reflexdes propds uma metodologia propria que vem sendo utilizadas nas producées
cientificas do NJA/CNPg-UFJF.

Também a partir das obras de lluska Coutinho, o conceito de Dramaturgia do
telejornalismo deve ser referenciado nesse trabalho, ja que serve como aporte para a analise. A
autora aponta a necessidade de ao observar a estrutura das noticias, aprofundar as relacGes
existentes no drama e a noticia televisiva. Para Coutinho (2012) o que se estabelece nao é apenas
um “puro sensacionalismo”. A dramaturgia do telejornalismo implica na impressdo nos
conteudos do jornalismo audiovisual de caracteristicas da dramaturgia, resultando em matérias
que podem ser consideradas novelas ou séries da vida real. A carga emotiva adicionada nesses

materiais também é um ponto que aproxima a audiéncia, promovendo assim o jornalistico.

[...] se o jornalismo é a arte de contar estorias reais, na televisdo essa tarefa seria
cumprida com “louvor”, de modo a também mostrar o que aconteceu. Além disso, o
jornalismo de televisdo se distancia das regras jornalisticas previstas em outras midias,
como a abertura da reportagem, videoteipe editado no caso do telejornal, pelo que é
mais importante, pelo lead. (COUTINHO, 2012, p. 10).

Coutinho considera que as estorias reais exibidas nos telejornais envolvem o
telespectador a partir de uma sequéncia caracteristica das narrativas dramaticas: o enredo se
inicia com a apresentacdo dos personagens e o estabelecimento dos conflitos, e termina com
uma licdo de moral, exemplo de vida ou avaliacao, tipos de finaliza¢des frequentes nas fabulas.

A linguagem e a proposta definida para um produto televisivo podem ampliar as
caracteristicas dramaticas, desde a concepg¢do do conteudo até a parte de finalizacdo e edicéo.
Coutinho destaca que “no caso da televisdo, e do telejornalismo, seria importante observar 0s
textos e construcdes narrativas presentes em imagem, nas falas de repdrteres e entrevistados,
nas musicas e nos encadeamentos de todos esses elementos por meio da edicao” (COUTINHO,
2012, p. 106). Tais caracteristica também serdo observadas junto & Anélise da Materialidade
Audiovisual.

Considerando os conceitos e metodologias apresentados investigamos um total de
16 programas, entre os meses de fevereiro e setembro de 2018. E importante destacar que os
programas de fevereiro ja foram nosso objeto de analise em um trabalho anterior (FARIA,
Victor; COUTINHO, lluska), quando foi analisada a semana de estreia do programa. Para fazer
parte deste trabalho, selecionamos os dois programas mais assistidos nessa primeira semana,

gue também estdo entre os mais assistidos de fevereiro.
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¢ ARTIVISMO - 05/02/18 - 14:50

O primeiro Artivismo exibido comeca tendo como entrevistados dois integrantes
do coletivo Macés Podres, grupo feminista que intercala questdes raciais e de classe.
Inicialmente nédo é possivel identificar se ambos os entrevistados fazem parte do mesmo grupo.
A segunda entrevistada aparece toda vez que é usado o plano aberto, porém s6 comeca a falar
na metade do programa.

Os cortes sdo muito rapidos, intercalando dois planos fechados, planos abertos e
imagens de apoio. Algumas imagens tremidas sdo apresentadas, mas ndo interferem na
construcdo do material. O Zoom in'® e 0 Zoom out'® sdo recursos muito utilizados nesse
programa. Também sdo exibidas cenas de bastidores que pegam a pessoa que esta filmando a
entrevista, além de imagens fechadas em plano detalhe. Alguns recursos graficos sao utilizados

de forma metafdrica para fazer um paralelo com o que esta sendo dito pelos os entrevistados.

Figura 1 e 2: Reproducéo - Artivismo (05/02/18). Entrevista com o coletivo Magas Podres

Nesse primeiro momento a dindmica do programa parece muito aceleradas, porém
a entrada do videoclipe “showbiz” ajuda a configurar uma dindmica mais calma, no entanto a
temética de violéncia, presente na letra da musica, estabelece um clima tensionado nesse
momento do programa. Depois do videoclipe, a entrevista com os integrantes do Magas Podres
volta a ser exibida. Em alguns instantes o som do vento atrapalha a captacdo de audio, mas o
ruido é bem breve. O BG (background)!’ é muito utilizado durante todo o programa, ajudando
na dramatizacéo das falas. Os entrevistados falam da necessidade de espaco para os artistas que
nédo estdo na grande midia, tema que dialoga com a proposta do proprio programa. A fala da

15 Aumento do zoom da cdmera, aproximagéo do objeto.

16 Diminuir o zoom da camera, distanciar-se do objeto.

17 S0 sons, desde barulhos e vozes até radio e misica, ouvido em segundo plano em um ambiente especifico. Ou
seja, que ndo é o foco principal de um produto.
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entrevistada diz muito da ideia de experimentacdo de linguagem do Artivismo. Para destacar a
necessidade de se buscar o espaco para sua arte, a mulher integrante do grupo macgas podres
diz: “Se a gente nao consegue produzir arte pelo fato de ndo conseguir acessar esses espagos,
porque tem custo para isso, vamos aprender a mexer e se apropriar desses instrumentos e
produzir a nossa arte, colocando o nosso olhar, porque o video também é uma forma de
expressao”. Para ela, cada pessoa ao segurar uma camera pode trazer a informacéo de um jeito
muito préprio. Outra situacdo que chama atencdo € quando o entrevistado fala de solidariedade,
no mesmo momento em que acontece algo na rua proxima ao cenario da gravacao. Uma pessoa
ajuda um(a) motorista a empurrar o carro que teria caido para fora do meio fio, a cAmera

rapidamente se move para o lado do ocorrido.

Arlivismo - 05/02/2018 Artivismo=05/02/2018

0 92171449

Figura 3 e 4: Reproducdo - Artivismo (05/02/18).
Situac@o proxima ao local da entrevista se torna o foco da gravacéo

Para fechar a entrevista, um tema colocado em pauta é a educacao audiovisual. O
programa termina com o videoclipe, Valsa ao Motorista, da banda Alumar. Um clipe gravado
no caos do transito de So Paulo, provoca reflexdes sobre a urbanizacdo e 0 mundo estressado

em que vivemos, stress que muitas vezes é intensificado justamente no transito.

e ARTIVISMO - 09/02/18 — 13:49

Ainda na semana de estreia, 0 quinto programa comega com um video com imagens
muito caracteristica de uma GoPro*®. A imagem comeca invertida. Em seguida entra uma outra
imagem de um espaco de confeccdo de cartazes. Esses cartazes produzidos trazem um “olho”

estampado, 0 mesmo olho que aparece grafitado em uma parede no programa de estreia.

18 Modelo de camera, desenvolvida por uma empresa com mesmo nome, considerado um aparelho de agio e uma
camera compacta, que permite gravacdo de alta qualidade audiovisual, com grande amplitude angular.
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Artivismo - 09/02/2018

Figura 5: Reproducdo - Artivismo (09/02/18)

O tema desse video é a jovem arte contemporanea brasileira. A entrevistada do
video é uma das integrantes do projeto MAPA. Do ponto de vista técnico, durante a entrevista
0 enquadramento corta parte da cabeca da entrevistada. O mapa da cidade universitaria é uma
das questdes problematizada no decorrer da entrevista. O segundo projeto exibido é um
videoclipe que fala de respeito, a musica do Rapper Panikinho recebe o nome de “Sorriso negro
¢ ostentagdo”. O terceiro video desse episddio aborda uma oficina de Serigrafia. As imagens de
apoio junto com o BG sdo intercaladas com as entrevistas. J& no quarto video, o vice-presidente
da Condepe - Conselho Estadual de Direitos da Pessoas Humana SP - Wandeson Gasparot,
discorre sobre a importancia de colocar a politica em debate. A entrevista foi feita em um
enquadramento tradicional, tem-se basicamente uma pessoa em frente a cAmera falando sobre
um assunto, que neste caso € politica. O quinto video é uma sonora rapida de uma estudante
dizendo que é importante dar voz as minorias. O Ultimo video também é uma fala réapida de
Emerson Alcade, que é poeta e organizador do slam. Ele discorre sobre a importancia desse

novo espaco de se fazer poesia.

e ARTIVISMO - 06/03/18 - 14:27

O primeiro video exibido nesta edicdo do programa comega com um homem em
um estudio de gravagdo de voz dizendo a seguinte frase: “mais unido pras quebradas”. Em
seguida muda o cenario e um GC?® — Samba de Terro de Maua / SP - aparece na tela, recursos
que facilita o entendimento do telespectador sobre o que ird ser exibido. Em GC também
aparece uma segunda frase “Parabéns pelos 15 anos de arte e cidadania”. Assim na tela surgem

imagens de uma roda de samba cheia, na porta de um bar. Além disso, imagens de uma outra

19 GC ou Gerador de Caracteres, também chamado de barra de informagéo, funcionam como uma espécie de
legenda que aparece em telejornais e programas, para colocar o nome/local de quem esta falando, ou para adicionar
informacdes ao que esta sendo exibido. Ele pode ser animado ou fixo.
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camera filmando o “evento” sdo exibidas no programa. Quando termina a imagem da roda de
samba, sequencialmente um homem e uma mulher com o microfone direcional do MOVCria
cantam um samba, sendo exibido em imagens em contra-plongée?°. Enquanto os dois cantam,
a imagem da camera desce até o pé dos personagens. No final eles se apresentam, possibilitando
que o publico conheca esses personagens que entraram aleatoriamente dentro da narrativa. Nao
é possivel identificar se a entrada do casal configura um novo projeto de video, ou é uma parte
do video da roda de samba exibido anteriormente.

Sem nenhuma interferéncia ou mediacdo, 0 programa retorna para imagem do
homem que apareceu no inicio, em um estidio, novamente ele diz, “mais unido pras quebradas”.
Dessa vez, 0 GC com o texto - Gabo Tatarana se formou em historia na USP — ajuda a entender
de quem se trata 0 homem que apareceu no estudio no inicio do programa. Ainda no principio

do video, a imagem do microfone no estudio sendo enfocado imprime um ar de mistério.

Astivismo - 06/03/2018

T

ARTVISMO

Gabo Tatarana se formou em Historia na USP

Figura 6 e 7: Reproducdo - Artivismo (06/03/18)

Em seguida 0 homem comeca a recitar no microfone, fala da desigualdade social
e dos dados de morte de pretos e pobres em areas periféricas. Ele ainda questiona porque
brancos e ricos ainda que cometam crimes ndo sdo presos. Enquanto recita, ele deixa uma
mensagem para que o telespectador/usuario saiba quais sdo os objetivos do movimento do rap,
que entre muitas coisas serve como um meio para dizer “sim” para aquele que s6 recebem o
“ndo” da sociedade. Existe uma variagdo de som durante a recitacdo, algumas vezes € o som
ao vivo e outras o som produzido, isso ajuda a prender a atencdo de quem esta assistindo,
deixando uma sonoridade mais dindmica. No final, ele se apresenta como Gabo Tatarana,
morador da Zona Leste de SP, do bairro Sdo Matheus, sendo além disso membro do grupo de
rap, “Espinhela Caida”. O nome do grupo também aparece no GC. Ainda diz: “eu também sou

artivismo e estou no Artivismo”. Novamente entra a fala “Mais unido para as quebradas”. Para

20 O Contra-plongée tem como sentido o contra mergulho. Também chamo de cAmera baixa, é um temo utilizado
para aponta quando a cdmera esté abaixo do nivel dos olhos.
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finalizar, mais uma vez a frase é repetida, s6 que desta vez s6 em mimica, sem o som. Percebe-
se que a construgdo da narrativa, se distancia da proposta da “Dramaturgia do Telejornalismo”,
0 personagem se apresenta s6 no final do video.

Ao iniciar o terceiro video, a frase “mais unido pras quebradas” é apresentada mais
um vez em GC. Na imagem aparece uma escada, em seguida 0s pes de um homem subindo essa
escada. Close no rosto do homem que esté de dculos se apresentando. Eduardo Cazé € escritor
(independente), o GC também informa que o personagem entrevistado é um jornalista. O BG
sobe e desce entre suas falas e respiracdes. A imagem fechada em sua méo segurando livros,
mostra as obras escritas pelo proprio personagem. Os temas dos livros: droga, prostituicdo e
alienacdo ganham destaque na entrevista. Variagdes de &ngulos e cenérios durante a entrevista
com o escritor é uma das carateristicas desse video. As vezes aparece uma imagem estourada
com o personagem sentado de perfil, outras vezes imagens em gue o escritor esta olhando para
frente, e em outro cenério ele esta sentado na escada. Com a mudanga de cenario também existe
uma variacao de audio. Ele narra uma parte do livro, lendo com a obra na mé&o. Nesse momento,
a utilizacdo do zoom ¢é frequente, o que provoca certas vezes desfoque na imagem. Close na
capa do livro e termina o video com a logo do artivismo.

O quarto video desta edicdo do Artivismo, inicia com imagens de um estudio vazio
em seguida aparece equipamentos de DJ e o préprio DJ utilizando esses equipamentos. Em
seguida surge na tela 0 GC, “DJ Erick Jay mora na zona leste de SP”. Enquanto ele toca outros
textos vao aparecendo em GC, como se fosse uma legenda na imagem. A partir dessas legendas
é possivel identificar que esse DJ é o campedo do DMC World Battles Supremacy 2016, o
maior campeonato de DJ do mundo Londres/Inglaterra. Variagdes rapidas de planos abertos,
médios e fechados do DJ e imagens em plano fechado dos equipamentos que ele esta tocando,
insere uma maior dindmica visual.

Em seguida se inicia o quinto video. Um texto na tela discorre sobre uma solugéo
simples e barata para resolver um problema real das cidades brasileiras. Imagens de escada
rolante e de ponto de dnibus, ilustram a narrativa. Aparece a imagem (o rosto) da voz que até
ento estava em off?!. Ele fala 0 nome do projeto, que é intitulado, “Que 6nibus passa aqui” (um
sistema de informagdo colaborativa). Enquanto um dos idealizadores explica mais sobre a

iniciativa sdo exibidas imagens de pessoas contribuindo para o projeto. Segundos depois é

21 Texto gravado pelo repdrter a partir das imagens gravadas pela equipe de reportagem. O repérter fala em off
quando sua imagem ndo aparece na tela. O termo off é utilizado de maneira geral, quando ndo se tem a imagem
da pessoa falando, apenas a voz por cima de uma outra imagem.



58

filmado o pessoal do projeto fazendo entrevistas com pessoas que se interessaram pela ideia, 0
gue novamente imprime uma proposta de gravacao de bastidores.

e ARTIVISMO - 13/03/18 — 14:20

A edicdo do Artivismo do dia 13/03/18 inicia com um videoclipe da banda,
“Descolado do Mundo”. O clipe da musica “Psicose” propGe fazer uma critica social, que
coloca em questéo a dualidade certo X errado, enfatizando que 0 que parece certo nem sempre
é o certo, sendo assim eles questionam para que serve 0s julgamentos e preconceitos inerente a
sociedade em que vivemos. O segundo video é feito de recortes de entrevistas em forma de
depoimento, trazendo uma temaética social e urbana. Os personagens desse video sdo 0s
grafiteiros e ativistas do projeto “Pimp My Carroga”. Os depoimentos dos participantes t€ém
variacdes de angulos abertos e fechados. O projeto objetiva pintar as carrocas de catadores com
intuito de dar voz a essas pessoas que fazem parte do cenario urbano, através das frases
grafitadas nas carrogas. Nesse momento é exibido fotos das frases. Eles citam que a expansdo
das ideias do projeto s6 foi possivel gracas a utilizagdo do catarse??, plataforma de arrecadacio
coletiva online. A segunda entrevista sobre 0 movimento € com a produtora cultural e integrante
do projeto. Dessa vez a producéo da entrevista € menor, ja que utilizam apenas o microfone da
camera ou celular, o que acaba captando ruidos externos. Ela conta que eles arrumam as
carrocas dos catadores, sempre optando pelos itens de seguranca. Durante esse video é
enfatizado uma critica contra os motoristas que param em vagas de carrocas. O recurso de
imagem acelerada dos artistas grafitando € utilizado para mostrar como funciona o processo.
Como a matéria € inserida em um clima urbano, o fundo musical durante as entrevistas contribui
para o resultado final do conteudo, atribuindo mais dindmica e fluidez. O video é produzido

pelo “Imagina na Copa”.

Artvismos 13/03/2018 Aftvismo=13/03/2018

Figura 8 e 9: Reproducdo - Artivismo (03/09/18). Projeto “Pimp My Carroga”

22 E uma das plataformas da web que permite a criacdo de campanhas de arrecadacdo coletiva online, acio
conhecida como crowdfunding.
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Em seguida entra um outro video. Inicialmente parece que vai comegar um clipe
musical, ja que aparece inserido na parte inferior da tela, 0 nome da musica que toca ao fundo
e seus autores (Come Home — Chapo). Depois entende-se que se trata apenas de um fundo
musical. Rapazes com skates nas méos, utilizam uma GoPro para fazer acompanhamento de
uma aventura. Essas imagens se aproximam da linguagem dos vlogs, modelo de video comum
no youtube. Eles estdo na “Praga Figueira” (Lisboa), local onde encontram outros skatistas.

Na finalizacdo do programa o encerramento em off reforga: “Um programa feito
para os coletivos audiovisuais, para a cena independente, para os artistas, para o povo”. A TVT
transmite o programa ao vivo no youtube®® e durante a transmissdo trés comentarios aparecem

na caixa de dialogo. Todos fazendo referéncia politica: “#LulaLivre”, “fora temer” e

bolsomito”.

e ARTIVISMO - 09/04 — 14:36

Ap0s a vinheta aparece na tela o titulo “Cenas da cidade”, passando a ideia que esse
seria um “quadro” do programa, no entanto sabendo da proposta colaborativa é possivel
entender que esse € 0 nome do projeto dos produtores que enviaram o video para 0 programa.
Aparece uma mulher que assume o lugar de entrevistadora — creditada como Maria Tereza Cruz.
O entrevistado é Manu Maltez, definido pela “apresentadora” como desenhista, compositor e
musico. Essa narrativa ja é bem proxima do telespectador que assiste os telejornais tradicionais.
Para comecar, respondendo a primeira pergunta o entrevistado diz, “em primeiro lugar fora
Temer..”, 0 que mostrando de cara 0 seu posicionamento politico. A entrevistadora ri com a
frase, como se concordasse com o entrevistado, percebe-se que ndo héa preocupacgdo com a tdo
falada imparcialidade. Até porque essa ndo parece ser a proposta do produtor desse conteudo,
e muito menos do Artivismo. Entra a vinheta dos Cenas da Cidade, e em seguida a entrevista
comeca efetivamente. O homem definido como “artista” no GC responde a pergunta sobre
como ele se definiria enquanto profissional. Como jé citado, no youtube, o programa é exibido
através de uma live, isso € perceptivel pela moldura em que se estabelece o video, em que
aparece uma caixa de didlogo ao lado para quem estiver assistindo interagir através de

comentarios.

23 Esse trabalho ndo pretende estabelecer um debate sobre a lives e exibicGes de programas em tempo real em
ambiente digital, apenas menciona a inserc¢do desta acdo durante a exibigdo do programa no youtube.
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Seguindo a analise da entrevista, a entrevistadora diz que se assemelha a “Manu”
(entrevistado) justamente por ser “multitarefas”. Nesse sentido ela se coloca também como uma
personagem, mostrando que nédo esta ali apenas para fazer perguntas, mas também assumindo
um lugar de fala. Ela toca em temas de politica cultural e financiamento artistico. Manu fala
sobre a Lei Rouanet, tema muito debatido entre os anos de 2017 e 2018. O “artista” afirma que
nunca usou da lei, e que ndo entende porque as pessoas dizem que os artistas sdo sustentados
pelo Estado. Maria Tereza interrompe a fala para explicar o que seria a Lei: “Basicamente
funciona da seguinte forma, a partir de isen¢des fiscais das empresas, 0 artista consegue obter
mediante a aprovacdo do ministério da cultura, esse montante de isencéo fiscal para realizar o
seu trabalho”. Esse comentario estabelece um ponto didatico que nédo € tdo comum na producao
final do Artivmos, mas que esta presente especificamente nesse video. Manu comenta a
simbologia, o0 que representa o fim do Ministério da Cultura como uma das primeiras acdes do
governo Temer, também critica a falta de representatividade nesse governo. Apds cerca de 5
minutos de entrevista, 0 programa € interrompido pelo “Plantdo Seu jornal”, para mostrar que
acontece um ato em homenagem ao ex presidente Lula, com intuito de reivindicar a prisdo do
politico. Apds o plantdo a apresentadora do Jornal “Ana Flavia Quitério”, anuncia que o
telespectador fica com o programa “Papo com Zé Trajano”. Sendo assim, ndo existe uma
finalizag&o dessa edi¢do do Artivismo.

Além dos comentarios feitos durante o ao vivo, que sao algumas coisas aleatorios
sobre o programa, e outros sobre a importancia da arte independente. Os 3 comentarios que
seguem na publicacdo do video trazem cunho de posicionamento politico como: “Ver Lula
preso ... e essa quadrilha no poder ... ndo da pra ficar calado ndo!!! Cadeia pra Temer e toda a
cambada. Lula LIVRE”, “acho que alguns artistas ndo precisam deste incentivo da Lei Rouanet.
Ela tem sido usada como um esquema de compra de apoio para politicos” e “Seja inteligente

vote bolsonaro presidente”.
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e ARTIVISMO - 11/04/18 — 13:26

O primeiro video desta edi¢do do programa é uma entrevista/depoimento que trata
da tematica do racismo. Logo no inicio aparece uma mulher negra desabafando. Inicia o texto
falando que “quem morre no brasil sdo jovens negros, esses sdo os que mais morrem”. Ela
afirma que o Brasil é um pais racista. Apos essa fala, ocorre uma pausa no seu depoimento.
Aparece uma possivel apresentadora do quadro/videos em exibi¢do. Os recursos visuais e 0
cendrio dao a ideia que ela estava assistindo o video citado anteriormente (do desabafo), antes

da tela ser congelada.

Artvismo - 11/04/2018
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Figura 10: Reproducéo - Artivismo (11/024/18)

A apresentadora explica de quem se trata a jovem que desabafava, enquanto isso a
imagem desta jovem aparece em uma ilha de edi¢do ao fundo. Ela usa a seguinte frase para
descreve-la: “A Bianca Santa ¢ jornalista, professora universitaria, e militante feminista. E
nesse video a gente vai falar sobre o livro que ela escreve, “quando me descobrir negra””’. Em
seguida entra a vinheta do projeto “Cenas da Cidade”. Apos a vinheta a “apresentadora” fala
incisivamente, como se estivesse interpretando. Todos nds somos racistas, VOcé, eu que Somos
brancos podemos até negar... isso ta enraizado na cultura brasileira”. Apos essa fala, aparece
novamente na tela a continuacdo do video com o depoimento da Bianca, autora do livro, que
dessa vez é creditada como escritora, jornalista e professora. Ela conta suas experiéncias e as
vivéncias preconceituosas que sofreu.

O video segue com uma proposta definida, a apresentadora aparece na ilha de
edicdo articulando os assuntos, fazendo uma espécie de introducdo, o que no telejornalismo
cumpriria o papel do off, para que em seguida entre a sonora da entrevistada comentando sobre

o assunto. E uma forma diferente de desenhar uma entrevista. Existem as duas figuras,
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entrevistadora e entrevistada, no entanto elas ndo possuem um contato direto. Com um fundo
musical, antes de encerrar o quadro, a apresentadora deste video I& uma frase do livro.

O segundo video é um clipe musical que comega com uma imagem estatica, com
frases sobre sonho. Em seguida comega a tocar um rap. Imagens de comunidade e frases de
incentivo pinchadas nas paredes das casas estampam a tela do video. O cantor aparece no fundo
da imagem, mas ndo aparece de forma clara, ndo é possivel identificar a figura artistica. Em
certos momentos a imagem de cima fica opaca, possibilitando enxergar que existe um alguém
no fundo dessa imagem cantando.

No terceiro video sem introducgdo do assunto, um homem mexe em alguns papeis,
ao mesmo tempo em que fala para camera. Palavras surgem na tela durante a sonora: cola,
misséo, Canal Vidal, Av Doutor Arnaldo, S&o, Paulo, Brasil, 17:55, bossa nova, vida. A fonte
da letra se assemelha a coisas escritas com corretivo. Nao é possivel ter uma grande nogédo do
que se trata o video. Em seguida, aparece a imagem de uma sala cheia de olhos pintados, uma
imagem acelerada mostra a arrumacao e a finalizacdo do que parece ser um esttdio de gravacao.
Outros textos surgem na tela: Através TV, “o gula”, o “Ba. Hacker”. Depois de quase um
minuto de video entra uma fala mais clara que ajuda a entender do que se trata o video. A voz
de uma mulher em OFF explica que o evento exibido na tela se trata do langamento do jornal,
“Através”. Nao mais em OFF, ela segue explicando o intuito desse jornal ao lado de outras duas
mulheres. Crédito de Geogia Guerra aparece na tela, mas ndo identifica de quem ela se trata. A
entrevista parece ser feita com uma GoPro. No final do video aparece 0 mesmo cara do inicio
tocando como DJ.. Com as imagens exibidas é possivel entender que esse homem foi o
responsavel pela reformulacdo do espaco. O video parece uma parte de uma série de outros
videos, assim deixa alguns questionamentos, nao permitindo clareza de qual € o objetivo do
video, inclusive ndo se pode identificar todas as suas intences ativistas.

O terceiro video desta edi¢cdo do programa, comeca com um fundo musical
e a imagem de uma rua, local em que um homem esta andando de bicicleta. “Leve esse livro,
Simdes Filho — Grande Salvado BA”, ¢ o texto que aparece escrito na tela. Augusto, criador do
projeto “bibiocicleta”, é identificado no gerador de caracteres. Ele estd sentado, falando direto
para camera, explicando como funciona a proposta “inovadora” do projeto. Na tela, textos
coloridos acrescentam informagdes na explicacdo feitas por Augusto. Ele fala sobre a leitura, e
questiona o fato do brasileiro ndo gosta de ler, os depoimentos e opinides do entrevistado €
intercalado com textos coloridos na tela, pela linguagem audiovisual utilizada é possivel supor

que essa é uma produgéo do projeto “Imagina na Copa”.
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e ARTIVISMO 08/05/18

A vinheta desse programa € a primeira novidade identificada, ja que traz elementos
diferentes da que era exibida até entdo, mas sem deixar de transmitir a imagem do que
representa o programa. Logo no inicio do primeiro video o GC anuncia que o VT ira discorrer
sobre o “Festival Aprender — Intervencao de Arte Urbana”. Depois de algumas imagens de
criangas desenhando, um homem aparece (cdmera bem préxima do seu rosto — primeirissimo
plano) explicando do que se trata o festival. No final da sonora, ele se apresenta como
coordenador do evento. Esse video termina com a sonora de uma crianca falando o que

aprendeu no festival. Isso refor¢a o carater de aprendizado presente no préprio nome do evento.

Figura 11: Reprodugcdo - Artivismo (08/05/18).
Enquadramento corta parte da cabeca do entrevistado

O segundo video traz em sua esséncia a linguagem comum aos documentarios.
Imagens em preto e branco e o fundo musical sdo recursos utilizados para mostrar o cotidiano
dos jangadeiros. Em depoimento eles contam sobre a realidade de suas vidas. O vento ao fundo,
ainda que seja um ruido, ajuda a criar um drama, um estado para proposta da cena estabelecida.
A camera pega 0s personagens de baixo para cima (contra-punglée), mas fechada nos rostos,

em primeirissimo plano.

Figura 12: Reproducéo - Artivismo (08/05/18)
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Sem que haja nenhuma intervengdo comeca o terceiro video. Um menino aparece
falando a frase, “eu curti muito, ficou da hora”. Em seguida imagens ¢ textos permitem entender
para o qué o menino direcionava a sua fala. Paco das Artes — SP, apresenta: Oficina de Arte de
rima e ocupacao do espaco, o texto surge na tela. Ao fundo uma trilha musical de rap. A partir
do texto é possivel identificar do que se trata o projeto, “Pago da Comunidade”. Em OFF uma
mulher explicar a importéncia do projeto como forma de reconhecimento do espago. Ao fundo,
além da trilha musical, é possivel identificar as vozes das criancas que participam do evento.
Aparece a dona da voz que estava em off na tela, 0 GC explica que ela é da coordenacdo do
nacleo educativo, Espacgo das Artes. O artista, Ivo Ferreira, conta que além de ensinar, aprende
com as criangas. Robson colaborador de musicalidade infantil é o terceiro entrevistado. Por
ultimo a crianga conta que curtiu participar. O equipamento utilizado para as entrevistas parece

ser uma GoPro.

Ivo Ferreira (IZU)
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Figura 13: Reproducdo - Artivismo (08/05/18).

O quarto video desta edicdo tem como tema a cultura dos povos indigenas na
cidade, mais especificadamente. Por isso, a construcdo da OBY, casa de reza Guarani, é uma
das pautas abordadas no video. Comecando a fala em OFF o indio Karaim Mirim Victor
Fernandes explica a importancia da casa de reza. A entrevista é coberta com algumas fotos. O
video segue com varios indios dando depoimentos sobre a casa de reza, sem microfone, o que
ocasiona alguns ruidos. O quarto video se trata de um clipe da cantora Denise D"Paula. “Nao
me sinto s6”. A representatividade nesse caso esta no lugar de uma mulher negra e cantora usar
0 seu talento apenas para falar de amor. O programa mostra que um negro pode fazer musica

sobre assuntos cotidianos, nem sempre precisam falar de temas politicos.
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e ARTIVISMO - 31/05/18 — 13:42

O primeiro video desta edi¢do do Artivismo € uma producdo do “Imagina na Copa”,
produtora que ja apareceu outras vezes no programa. O produto audiovisual inicia com Marcos
Faustine - fundador da “Agéncia” - dando um depoimento sobre desigualdade social. Ele olha
para um lado (cAmera ou entrevistador) mas é filmado de lado por outra cdmera que 0 pega
totalmente de perfil, em certos momentos a camera fecha mais em close no rosto do
entrevistado. Em uma tela colorida aparece o texto: Agéncia de redes para juventude. Seguindo
o depoimento, o entrevistado explica 0 que ¢ a “Agéncia”. A entrevista € coberta por imagens
das acdes do projeto acontecendo, 0 que ajuda a ilustrar do que se trata a agéncia. A entrevista
com o co-fundador do projeto “boreart” é coberta com imagens da galeria de arte na casa dos
moradores. Também sdo exibidas imagens das obras feitas durante o projeto. A musica no fundo
das entrevistas contribui para a proposta descontraida desenvolvida na construcdo da matéria.
No final do video, Faustine fala do artista enquanto ativista, reforcando que esse é um dos
pilares do programa.

O segundo video tem como palavras chave educacdo, criatividade e histéria. O
material é uma producdo do “Canal Revisao”. Esse € mais um video exibido no Artivismo que
foi produzido inicialmente para internet, o que reforca a proposta de convergéncia identificada
no programa. No inicio do video, uma mulher aparece na tela falando o nome de Leopoldina,
em seguida sua imagem aparece no canto da tela. O video produzido para explicar situaces
histdricas junto com uma narracéo ao fundo, se torna dinamico gragas aos recursos de animacéo,
icones e recortes de imagem. Algumas imagens que ndo é exatamente a do acontecimento
narrado, cria tensionamentos e adiciona humor a narrativa. Por exemplo, no instante em que
citam um casamento historico, aparece cena de casamento em um filme, inclusive em desenho
animado.

O terceiro video tem uma temaética, acima de tudo, social. A produgdo do “Tato-
Arte Visual” é um depoimento com a atriz, Mariah de Moraes, mde aos 18 anos, ela fala
abertamente sobre a maternidade. Sentada em uma poltrona ela discorre sobre o assunto. A
segunda cdmera pega angulos de cima, e de outras posi¢des. Para cobrir a entrevista utilizam
imagens dela com o filho, exercendo atividades em casa e no celular vendo fotos do filho. A
musica ao fundo atribui emocéo (dramaturgia) a entrevista. A parte textual (dita pela a atriz),

assim como todo contetdo da entrevista permite criar um debate sobre o autoconhecimento. O
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final traz uma licdo de moral, ao concluir que ser méde jovem ndo € um problema, se a escolha

é consciente.

e ARTIVISMO - 05/06 / 18 — 13:09

Pronto para batalha é uma musica de Arnaldo Titu. O seu videoclipe que trata sobre
respeito e conhecimento € a primeira producédo a ser exibida nesta edicdo do Artivismo. Mais
especificamente, o programa traz o lyric video dirigido por Thiago Nascimento.

O segundo video ¢ uma realizagao de Afrolatinas e Oxfan, produzido pelo “Odun
Filmes”. O titulo do #contasonhopreta ¢ bem autoexplicativo. Uma mulher negra conta sua
trajetoria, fala sobre sua fé e do orgulho da sua cor. Ja o terceiro video é do Coletivo, Poesia
Coletiva. Uma imagem com filtro em preto e branco mostra uma mulher lendo uma poesia.
Nessas linhas ela ler palavras que lamentam e questionam o alto indice de jovens negro e pobres
gue morrem diariamente.

A “Imagina na Copa” produziu um video sobre turismo sustentavel no vale do
Jequitinhonha com intuito de valorizar a cultura local. A sonora com as idealizadoras do projeto
é intercalada com as telas que trazem frases sobre o tema com palavras coloridas. Trazendo um

fundo musical, o video segue essa dinamica.

e ARTIVIMO - 11/06/2018 — 14:34

O video que abre essa edi¢do € mais uma vez, uma producao do “Imagina na Copa”.
Com depoimentos e entrevistas, 0 video tem o empreendedorismo, e aspectos financeiros como
tematica. O conteudo comeca com imagens de 6nibus nas ruas. Em seguida, Rodrigo e Lina
contam suas experiéncias como empreendedores até fundarem a empresa Alianca
Empreendedora. Ambos comecaram a empreender em empresas juniores. O carater social desse
video ndo é tdo explicito, mas o fato de ajudarem que outras pessoas se descubram
empreendedoras, reflete um olhar de solidariedade para o proximo. A existéncia da empresa
tem um vies social e isso é referenciado no video.

O segundo video € um clipe da cantora Drica Rizzo, nao é possivel identificar um
carater fortemente social em muitos aspectos do video, o que inclui as imagens, letra e
linguagem do videoclipe. A inser¢édo do rap é o que mais conversa com a proposta do Artivismo,
e justifica a exibicdo desse video durante o programa. Ja no terceiro video o carater

social/politico encontra-se totalmente explicito. O projeto ABC das Minas tentam fazer
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dissociagcdes no decorrer do video. Percebe-se que o objetivo € esclarecer a diferenca entre
feminismo, femismo e machismo. Mais uma vez um video em isolado traz o carater didatico.
O video parece ter sido produzido para o youtube. Uma mulher fala diretamente para a camera,
0 que somado aos efeitos de audio e video (corte rapidos, abre fecha o angulo, muda de
enquadramento rapidamente, insercdo de palavra com letras em capsloock na tela) configura a
linguagem caracteristica dos youtubers. A propria postura dela na frente da cAmera sugere isso.
Ela explica os termos, e alerta que existe um desconhecimento dos conceitos tratados. O video
pode causar a conscientizacao, e em certa medida traz uma licdo de moral, principalmente no
momento em que é explicado que na sociedade o que existe € 0 machismo, o femismo (que
seria o contrario de machismo, ndo feminismo) ndo existe. Logo, a licdo de moral segue no
caminho de que temos que saber do que estamos falando antes de discorrer sobre tal assunto.
O quarto e ultimo video dessa edicao € uma producao da prépria TVT e que debate
sobre a dualidade, politica X religido. Um tedlogo diz que € preciso desassociar os dois
conceitos, ja que um ndo deve intervir diretamente no outro, a religido deve ser apenas a

consciéncia do Estado, nada muito além disso.

e ARTIVISMO - 23/07/2018 — 12:58

Na abertura uma das imagens associa a Globo e o presidenciavel, Temer como
golpistas. Assim como na edic¢do analisada anteriormente, o primeiro video também é produzido
pelo “Imagina na Copa” e trata de empreendedorismo social. Uma tela colorida com textos
explica que a malharia social € uma empresa que trabalha na recuperacdo profissional de
mulheres em situacdo de liberdade privada no presidio de Floriandpolis. Felipe (entrevistado)
sentado na cadeira com a empresa ao fundo, explica que mais do que lucro, nesse projeto existe
a intencdo de um retorno social. Durante a entrevista imagens de cobertura mostram maquinas,
elementos da malharia, mulher trabalhando, com variacbes de imagens planos abertos e
fechados. Reforca o lado social ao concluirem que ter um emprego pode tirar uma pessoa do
trafego.

Imagens da fachada do presidio e imagens das malharias sdo exibidas. Na
entrevista, a coordenadora da malharia explica que a capacitagcdo das meninas possibilita que
elas saiam de 14 como uma profissdo. Ainda esclarece que se sente bem trabalhando |4, que ndo
se sente trabalhando em um presidio. Em entrevista, as presidiarias que participam do projeto
se dizem felizes com a oportunidade, elas tratam como uma possibilidade de melhorar as suas

vidas. E construida uma narrativa que humaniza essas mulheres, desconstruindo possiveis
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imagens que poderia ser associada a uma presidiaria. Existe uma licdo de moral de que é preciso
socializar essas pessoas para que elas possam melhorar de vida. Ao longo do video é possivel
identificar aspectos do conceito de Dramaturgia do telejornalismo, referenciado na parte tedrica
deste trabalho. Além disso, percebe-se uma valorizagédo dos direitos humanos.

O segundo video ¢ um desenho animado intitulado “Volume Morto”, uma producao
do Felms. E intrinseco ao video a temética da seca/falta de 4gua, o que pode provoca reflexdes
acerca do assunto. Em uma tela preta, um texto em branco explica que a crise hidrica de 2015
fez com que fosse utilizado o volume morto do reservatério de dgua. O préximo video comeca
com uma jovem negra se apresentando em um estidio. Grafiteira e Enfermeira, ela fala do
cenario do hip hop em Brasilia, intercalando com imagens em video de batalhas que ocorreram
na cidade. Integrante da Nacdo hip hop, ela fala de represséo, garra e liberdade de expressao.
Como referéncia ela tem o documentario do Sabotagem. Em seguida, Flora fala da sua historia
com o grafite e suas motivacdes. Para manifesta inteiramente o seu posicionamento politico,
ela critica o ex prefeito de Sdo Paulo, Doria, que aprovou durante a sua gestdo, a lei que multa

os grafiteiros. Um texto em um GC com fundo azul diz: Grafite é arte.

e ARTIVISMO - 24/07/18 — 14:28

O primeiro video desta edi¢do faz parte das producfes do Canal Revisdo, ja visto
em outras edi¢des analisadas, e identificado que tem como objetivo contar um fato histérico de
forma diferenciada. Percebe-se pela linguagem que a producao também é bem caracteristica do
youtube. O video com cunho histdrico discorre sobre a importancia dos ensinamentos gregos.
Existe uma moldura, que funciona como uma janela do video, na qual aparece a tela de uma
pagina social em uma espécie de tablete, dentro da tela se encaixa o video de quem narra (&s
vezes essa tela aparece no espaco inteiro). Do lado aparece icones que ajudam a exemplificar o
que é falado. A voz de um homem faz as perguntas, e a mulher responde. Explica histéria com
uma linguagem jovial e criativa. Alguns trechos com humor leve. Por exemplo, quando fala
que o Alexandre ,“O grande” é mais mito que o jogado de futebol, Neymar.

O proximo video comega com mulheres contando “Eu ndo vou me calar”. Apds
uma trilha de suspense ao fundo. As mulheres se apresentam segurando o microfone direcional
do MOV Cria nas méos. Identificada com “Quartetas”, elas explicam como surgiu o grupo. O
engquadramento pega uma imagem aberta das quatro, no entanto, as vezes fecha em quem esta
falando. O video trata de temas referentes aos problemas enfrentados pelas mulheres, o que

inclui a violéncia e a misoginia. E as musicas que elas cantam e tocam durante o video retratam
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esses temas. Além disso, critica alguns preceitos e comportamentos que julgam ser obrigatérios
das mulheres, quando esses ndo sdo. Em uma segunda mdusica, enquanto elas cantam,
movimentos rapidos de camera mostram a sala que elas estdo, aléem da parte externa do espaco,
constantemente € utilizado o zoom da camera durante a gravacéo.

O terceiro video é da URB OEM (ESPM) e trata da transformagé&o do espaco
urbano. Uma acdo, que é filmada, na rua Aurea Criativa faz com que 10 vagas de
estacionamento ganhem outros ares por um dia. Com fundo musical € exibida imagens da

preparacdo e efetivacdo da acéo.

e ARTIVISMO - 15/08/18 — 15:11

As tematicas presentes no primeiro video da edi¢do de 15/08 do Artivismo engloba
género, raca, aborto e julgamento. A produto Grito Filmes elaborou o conteddo que ja inicia
com uma fala de impacto: “Vai ter mais preto na faculdade do que na delegacia”. A frase foi
utilizada por uma jovem negra que participava de uma edi¢do do SLAM. Enquanto declama a
sua poesia social, ela reivindica que deve ser tratada como “pessoa antes de mulata”, entre
outras fases forte sobre os problemas enfrentados por ela, e por tantas outras jovens negras.
Percebe-se que o video é uma gravacdo amadora de celular, é perceptivel que a proposta foi
fazer um registro, sem muita edi¢do ou tratamento de imagem, pelo menos é o que transmite o
que foi exibido no programa. Nos comentarios do youtube a chamam de talentosa, 0 que mostra
reconhecimento a sua arte.

O segundo video traz como contetdo a cobertura de uma exposicao de fotos. Como
ja foi visto em outro programa conseguimos identificar e entender melhor a proposta produzida
pelo Canal Vidao, seguindo a mesma proposta de linguagem audiovisual ja identificada em
outras edi¢des que possuiam video desses produtores. Ao longo do video palavras surgem na
tela. O rapaz do canal explica que eles estdo em Brasilia, mas a imagem anterior do planalto ja
anunciava a localizagdo. Varios rostos aparecem rapidamente na tela. Para identificar os
personagens do video aparecem alguns @ na tela, 0 que é bem caracteristico da internet,

identificando o personagem com usuério do ciberespago.
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Figura 14 e 15: Reprodugdo - Artivismo (15/08/18).

Na entrevista com o @hondaleandro (artista, oficineiro) a cAmera fica bem proxima
do rosto do entrevistado. Milton Sobreiro, também é filmado com a cAmera préxima, mas desta
vez a imagem esta um pouco desfocada. Ele conta que gostou da proposta da oficina. O
@felipehonda fala da importancia da exposicao, neste caso além da camera esta bem préxima
do rosto, em algumas partes até corta o rosto do entrevistado. Imagens aceleradas da rua até
anoitecer ¢ exibida, o que mostra que os artistas ficaram pintando a tarde toda, até o final da
noite na rua.

O terceiro video é uma producdo da “Imagina Vocé”, intitulado “Ocupando na
Politica”. Enquanto imagens de manifestages aparecem na tela, uma voz em off fala do ensino
publico e sobre formar cidaddos politicos. Revela-se que a temética gira entorno do Movimento
de Ocupacdes. Imagens da internet de registro da ocupacdo aparecem na tela, é especificado

que as imagens foram retiradas da internet.

"AFALLA VICTOR - JYiT

Figura 16 e 17: Reproducdo - Artivismo (15/08/18).

Estudantes que participaram da agdo aparecem sentados em um sofa no quintal de
uma casa, um menino esta no meio do sof4, e sentadas ao lado dele estdo 2 meninas mexendo
no celular. O menino (Victor) conta a sua experiéncia nessa manifestagdo. Quando uma das
meninas (Rafaela) comeca a falar, muda o angulo da camera, enquanto isso 0s outros dois

mexem no celular. “Imagens da internet” mostra o que foi o movimento de ocupagdo no
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momento que os estudantes explicam como se deu 0 movimento e o porqué de terem resolvido
participar. Imagens de cartazes trazem mensagens contra politico, “Fora Alckmin”

O GC é tnico, quando aparece 0 nome de um surge os dos outros dois, ou seja, toda
vez gque um estudante se apresenta, aparece o home dos outros dois também no GC. A terceira
menina (Julia) comeca a contar as suas experiéncias, nesse momento os que nao estdo falando
mexem no celular. O foco volta para a outra menina (Rafaela), ao narrar a histéria vivenciada
ela se emociona e chora, o que reforca as dores das experiéncias vividas. As alunas citam as
professoras, nesse momento duas educadoras que também fizeram parte do movimento
aparecem sentadas em uma cadeira na frente da escola. Ao apresentar suas visoes sobre o fato,
entre tantas coisas, elas destacam a importancia de crescer diante das repressoes.

O video apresenta uma licdo de moral, ja que no final eles falam de luta, busca por
direitos, refletindo que a Unica forma de conquistar esses diretos é lutando por eles. No final os
3 jovens levantam do sofa, guardam os celulares e andam. Quando eles levantam € possivel
perceber que na poltrona tem a frase “senta aqui meu amor”, pintada. Como se fosse um convite
para as pessoas contarem suas histdrias. Sobem os créditos do video, assim é possivel identificar
a produgdo da “Imagina coletivo”/ Imagina VVocé. A narrativa construida traz representagdes e
criticas, o intuito de mostrar sempre os jovens mexendo no celular é certamente provocar

alguma reflex&o no telespectador.

e ARTIVISMO 22/08/19 — 15:04 — 620

O primeiro video desta edicdo inicia mostrando um estidio de paredes brancas, com
pessoas e artes plasticas ocupando esse lugar. Pintores explicam como ira ficar esse cenario, em
seguida aparece a imagem de um olho. Logo ja é possivel fazer uma associacdo com outras
edicdes de programa analisados (essa imagem do olho ja apareceu em varias edi¢cdes do
artivismo). O video legendado possibilita maior acessibilidade. E filmada a tela com uma
imagem que ajuda a enxergar 0 espaco pela visdo que chegard ao usuario/telespectador,
possibilitando compreender uma visdo com a interferéncia da tecnologia, deixando de ser uma

visdo crua, direta do objeto.
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o desenho fica bem menor.

Figura 18 e 19: Reprodugdo - Artivismo (22/08/18).

Em nenhum momento fala para que sera o estudio pintado. O que supdem que 0
importante € a arte construida e as coisas intrinsecas a ela, e ndo para que ou para quem ela ira
servir, no entanto a falta de informacdo pode gerar curiosidade em que assiste o video,
principalmente quem ndo acompanha o programa, que ja& havia exibido outros videos
relacionados a esse em outras edicoes.

O préximo contetido é mais uma vez um video do canal ReVisdo. Em um cenério
de quadro com desenho feitos de giz ao fundo, um rapaz faz uma explicag&o historica do golpe
de Estado que culminou na ditadura. Imagens aparecem em uma janela pequena no canto da
tela, em seguida a vinheta do re(Visao) ¢é exibida. Um OFF narra quem foram os militares que
governaram o pais na época, enquanto isso imagens desses homens aparecem na tela. Palavras
coloridas aparecem no video, o que ajuda a entender tudo de forma clara. icones e animagdes

também sdo utilizadas para ilustrar a narrativa.

Figura 20: Reprodugdo - Artivismo (22/08/18).

e ARTIVISMO - 10/09/18- 13:03

Apos a vinheta do programa jé aparece uma tela do google, percebe-se a utilizacéo

do recurso de gravagao de tela. No campo de pesquisa ¢ digitado o termo, “guerra fria”. Em
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seguida uma voz em off comeca a narrar os acontecimentos da guerra e assim artes e animacoes
aparecer ilustrando o que esta sendo dito. Destacam a importancia da internet para a pesquisa,
mas alertando que ndo se pode acreditar em tudo o que € visto na internet. A animacéo apresenta
uma linguagem que em certos momentos dialogam com a linguagem do video games, inclusive
a partir de alguns efeitos sonoros também é possivel fazer essa associacdo. A voz em OFF
chama uma mulher que seria uma opc¢do melhor com mais conhecimento para explicar uma
parte especifica da histdria da guerra (“s6 que eu nao manjo muito disso ndo, tenho uma amiga
gue manda muito bem que vai saber te explicar melhor”), nesse instante abre uma janela com a
imagem dessa pessoa, em seguida ela cumprimenta o internauta ou nesse caso o telespectador.
O homem que narra com a voz em off ¢é receptivo: “Oi ju estou tentando explicar realismo e
idealismo, vocé pode me dar uma forcinha?”. Assim, ela parece explicando parte do fato
histdrico. Os dois seguem nessa dindmica para explicar os termos e acontecimentos intrinsecos
ao tema principal do video.

3
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Figura 21 e 22: Reproducéo - Artivismo (10/09/18).

Quando a “Ju” se despede, a voz masculina em OFF continua explicando os assuntos.
Em certos momentos, imagens em preto e branco, que parecem ser reais dos acontecimentos,
sdo inseridas na narrativa audiovisual. Durante todo o video a proposta € apresentar oS
acontecimentos historicos de forma dindmica e criativa. Tornando o assunto ainda mais
interessante. No final ainda é feito uma revisdo de tudo que foi tratado. A propria linguagem
jovem do que é narrado certamente aproxima o assunto do estudante que assiste. Podemos
assim, dizer que a linguagem e a narrativa audiovisual ja estdo estabelecidas, possuindo
caracteristicas especifica de enunciagao

Entre o primeiro e o segundo video h4 uma inser¢do de um pedaco da vinheta que
anuncia: “esse € o programa “Artivismo”. O segundo video comega com a imagem de uma
porta abrindo, o filtro utilizado propde a uma gravacdo de camera de vigilancia. A imagem
segue em plano sequéncia mostrando imagens de uma casa. Na tela textos estourados: S&o

Paulo, 15 pessoas, 4 dias, imaginando, mais pessoas, fazendo a diferenca. A imagem segue ao
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som de uma musica instrumental, pessoas aparecem na imagem. Elas parecem estar
participando de uma dindmica. Outros textos aparecem na tela: O resultado, uma jornada,
(re)comeco, Quer comeca a agir?. Ao finalizar como uma pergunta é reforcado carater
provocativo do programa. Mas existe um excesso de subjetividade que ndo permite dizer com
clareza qual seria a proposta do video. O video € uma produ¢do do “Imagina Vocé”.

Surge uma tela preta e um texto em branco: “banana cum lengo[...], navio ja foi embora,
bana cum len¢o”, Vové Maria Joana. Assim comeca mais um video dessa edi¢do do Artivismo.
James Bantu, MC e masico, aparece no video. Ele comeca a recitar. A gravacao ocorre em um
cenario com fundo preto, com o personagem enquadrado em meio primeiro plano. A proposta
é fazer uma critica a constru¢do de um marginal padrdo. No final a pergunta: “E ai, eu pareco
suspeito? ”. Foi possivel identificar que videos similares dos mesmos produtores ja foram
exibidos e outras edi¢bes do programa, sendo uma realizacdo do Soweto, com producdo do

Travvo, M e Varios outros parceiros identificados ao final do video.

e ARTIVISMO - 11/09/18 —12:58

O primeiro video da edicdo de 11/09 comeca com imagens de guerra, em seguida
surge a logo do canal ReVisdo natela. Seguem a mesma proposta utilizada no programa anterior
misturando animacoes, artes, offs, efeitos de imagem e sonoras que lembram a linguagem do
video game, e a linguagem do texto sempre jovial e de fécil entendimento. Lembrando que o
préprio narrador faz questionamentos (como se fosse um outro personagem) ao longo do video.
Os recursos de edicao utilizados para explicar fatos histéricos da guerra do Vietna facilitam no
entendimento, dando clareza aos fatos. Novamente 0 narrador chama a “Ju” para explicar uma
parte do acontecimento, assim ela aparece na tela cheia do video. No final é feito uma reviséo
dos assuntos tratados.

O segundo video é um clipe musical. Tem inicio com imagens da cantora préxima
de uma mata e de um mar. A musica ndo mobiliza muitos aspectos sociais. A letra, basicamente,
discorre sobre 0 que é uma cancdo, e tudo que pode se construir a partir de uma cancdo. Em
certa medida, ndo foi possivel identificar tanta sintonia com a proposta do programa. A

producdo executiva do videoclipe é do Fernandinho Beatbox.
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4.1 DIVERSIDADE: A MARCA DO ARTIVISMO

Averiguamos alguns numeros alcangados pelo programa em alguns aspectos.
Assim a partir das 16 edi¢des analisadas, descobrimos que o programa tem em média um tempo
de exibicdo de 14:05 min. Sdo exibidos uma média 3,25 videos a cada programa. No youtube,
o0 programa tem uma média 70 likes e 2 deslikes, isso mostra que ha uma aceitacao das pessoas
que se propdem a assistir o programa na web, mesmo que ndo seja um numero alto de usuarios
assistindo o programa na plataforma de video online, ja que ndo chega a 800, a média de
visualizacdes dos programas analisados, destacando que ja foram selecionados 0s mais
assistidos do youtube a cada més de anélise.

Durante o processo da analise da materialidade audiovisual, dois pontos
quantitativos foram investigados. Em um primeiro momento dividimos os videos em quatro (4)
tipos de formatos: entrevista/depoimento, videoclipe/poesia, animacéo e personagem/camera.
Considerou-se personagem/camera aqueles videos em que o préprio produtor do contetdo fala
diretamente para cdmera, ou seja, ndo ha uma interlocucdo com entrevistas, seria, por exemplo,
a linguagem utilizada pelos préoprios youtubers.

Nos 16 programas analisados foram identificados 53 videos. Desses, 27 possuem
um carater maior de entrevista ou depoimento, 16 sdo insercdes de videoclipes ou individuos
utilizando as palavras para fazerem poesia social. Apenas uma animacao foi identificada e nove
videos foram enquadrados dentro da categoria chamada de personagem/ camera. 1SS0 mostra
que mesmo que o carater de depoimento ou entrevista se sobressaia em quantidade, outros dois
modelos de inser¢cdes também sdo frequentes e permitem maior dindmica ao programa.

Também averiguamos em termos quantitativos, quais foram as tematicas mais
frequentes nessas edicBes. Assim, a proposta era investigar de nove temas, quais estiveram
presente nos videos exibidos em cada edicdo analisada, lembrando que um video pode tratar de
varias tematicas ao mesmo temo. Os nove temas foram os seguintes: racismo, género, violéncia,

arte, classe social/desigualdade social, economia, politica, educacao e espaco urbano.
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Frequéncia das tematicas artivistas
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Grafico 1: Resultado quantitativo das tematicas tratadas no Artivismo

Como ¢é possivel perceber no grafico, a diversidade € uma marca do Artivismo. Em
todos os videos exibidos ha pelo menos um nuance do tripé em que se baseia o programa (arte,
politica e ativismo social). A preocupacdo com essas tematicas esta refletida nos resultados,
arte (16), espaco urbano (11), politica (10), género e desigualdade social (9) sdo os temas com
abordagens mais frequente, enquanto economia é o tema com menor apari¢do nas edi¢cdes do
Aurtivismo.

Considerando os resultados obtidos € possivel entender como acontece 0 processo
do programa que apresenta uma producgdo colaborativo, com proposta de inovacdo de
linguagens, e ainda com principios artisticos, sociais e politicos. Mas como serd que o
telespectador assimilaréa todos esses aspectos? A realizacdo de um Grupo Focal foi o caminho

encontrado para se alcancar um outro olhar para o Artivismo.
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5. UM GUPO FOCAL A(R)TIVISTA: UM OUTRO OLHAR

A realizacdo de um Grupo Focal foi essencial para ajudar a responder os principais
questionamentos e duvidas relatadas neste trabalho. Diante de um programa televisivo com
linguagens e narrativas audiovisuais inovadoras, construido a partir de uma producédo
colaborativa, buscamos entender qual seria a visdo do publico sobre isso. A ideia é apresentar
um olhar que vai além da visdo critica do pesquisador do trabalho. Sera que outras pessoas, que
ndo sdo pesquisadores da area de comunicagdo audiovisual, conseguem compreender a proposta
e 0 conteudo apresentado no Artivismo?

Como identificado nos 16 programas analisados no capitulo anterior, a objetividade
ndo é o principal foco do Artivismo. Por isso, a proposta do Grupo Focal foi convidar de 8 a 10
artistas de Juiz de Fora que desenvolvessem trabalhos com cunhos sociais e politicos para
estabelecer um debate sobre as linguagens e narrativas audiovisuais, além da tematica do
programa. O que sera que essas pessoas, que estariam identificadas-incluidas no critério de
envio de videos para colaborar com o Artivismo, acham do programa?

A ideia foi tentar constituir um grupo homogéneo quanto a esse aspecto de
identificacdo, considerando que o interesse pela tematica € um ponto em comum entre 0s

participantes do grupo focal e o programa.

5.1 AMETODOLOGIA

Segundo Sonia Maria Gondim (2003), houve um crescimento expressivo da
utilizacdo da metodologia do Grupo Focal em pesquisas cientificas, nas Ultimas duas décadas.
Mazza, Melo e Chiesa (2009) determinam que a esséncia da metodologia do Grupo Focal é a
interacdo entre o pesquisador e os participantes criando uma discussdo a partir de topicos
especificos e diretivos. Essa técnica apresenta um método de pesquisa qualitativo que forma
um resultado a partir das falas dos participantes. No entanto, tais integrantes devem representar
uma unidade no momento de andlise das opinides. “Se uma opinido é esbocgada, mesmo nao
sendo compartilhada por todos, para efeito de analise e interpretacdo dos resultados, ela é
referida como do grupo”(GONDIM, 2003, p. 151). A autora descreve que para realizacdo do

Grupo Focal a estratégias e escolhas sdo fundamentais, tendo interferéncia direta no resultado.

As decisbes metodolégicas dependem dos objetivos tragados. Isto ird influenciar na
composi¢cdo dos grupos, no ndmero de elementos, na homogeneidade ou
heterogeneidade dos participantes (cultura, idade, género, status social etc), no recurso



78

tecnoldgico empregado (face-a-face ou mediados por tecnologias de informagao), na
decisdo dos locais de realizacdo (naturais, contexto onde ocorre, ou artificiais,
realizados em laboratérios), nas caracteristicas que o moderador venha a assumir
(diretividade ou ndo-diretividade) e no tipo de analise dos resultados (de processos e
de conteldo: oposi¢des, convergéncias, temas centrais de argumentacdo intra e
intergrupal, analises de discurso, linglisticas etc). Todos estes fatores podem
influenciar o processo de discussdo e o produto dela decorrente. (GONDIM, Sdnia
Maria, 2003, p. 153)

Quanto ao numero de participantes ndo ha uma defini¢do, como descrito acima, vai
depender de uma decisdo metodoldgica. Gondim acredita que é necessario ter entre quatro e
dez participantes para realizacdo de um Grupo Focal. J& Mazza, Melo e Chiesa (2009) dizem
que é interessante manter entre seis e quinze integrantes. Ainda acreditam que, “o sucesso para
garantir a presenca dos participantes no grupo focal esta diretamente relacionado aos recursos
de convocacgdo” (MAZZA, MELO E CHIESA, 2009, p. 185). Citando Morgan (1997), Gondim
(2003) estabelece que é importante seguir regras durante a realizacdo da metodologia de
pesquisa. Para a autora, 0 moderador deve trabalhar com a potencialidade de cada integrante,
também sabendo limitar as suas proprias intervengdes, permitindo que os participantes
contribuam. S6 interferindo para a insercdo de temética que sejam importantes e necessarias
naquele momento da discussdo. A autora ainda discorre que € necessario deixar explicitas as
regras: “Sa0 elas: a)s6 uma pessoa fala de cada vez; b)evitam-se discussdes paralelas para que
todos participem; c)ninguém pode dominar a discussao; d)todos tém o direito de dizer o que
pensam” (GONDIM, 2003, p. 154).

Durante o procedimento é comum 0s participantes se comportarem de maneiras
especificas. A partir do que é dito por Fern (2001), Gondim (2003), discorre que quatro
processos grupais causam interferéncia no resultado final da analise do grupo. Sendo eles, o
bloqueio de produgdo, a influéncia social, o pegar carona e a influéncia normativa. Esses
processos estdo ligados aos comportamentos sociais que os seres humanos estabelecem em
grupo de pessoas desconhecidas. Por isso, a escolha por um grupo homogéneo pode ser uma
boa estratégia, ja que a identificacao entre os seres possibilitaria maior interacdo, mas tudo deve

depender da proposta final do trabalho.
5.2 UM OLHAR ARTIVISTA SOB O OBJETO
A utilizacdo do Grupo Focal como metodologia, coloca a participacdo humana

como fonte de pesquisa. Como 0 processo envolveria essas pessoas foi necessario submeter o

projeto a0 CEP (Comité de Etica e Pesquisa). Na elaboracio desse projeto foi definido os
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principais pontos de elaboragdo do Grupo Focal, como a definigéo de roteiro e a dindmica com
os participantes. O projeto foi aprovado em outubro sem nenhuma pendéncia.

Para escolher de 8 a 10 artistas que tenham trabalhos baseados no tripé do programa:
arte independente, questdes sociais e politicas, foi feita uma busca nos veiculos de comunicagéo
da cidade, a partir da agenda cultural e também uma pesquisa em grupos do Facebook. Uma
das grandes dificuldades da utilizacdo dessa metodologia é justamente conseguir pessoas
especificas que tenham compatibilidade de dia e horario para efetivar a participacdo no grupo.
Depois de fazer contato, atraves das Midias Sociais, como Facebook, Instagram e Wpp, com
diversos artistas, oito pessoas dentro do critério estabelecido, conseguiram participar do Grupo
Focal.

Durante a realizacdo do Grupo Focal, na Faculdade Comunicacdo da UFJF, os
participantes ficaram sentados na cadeira em roda, do lado de fora da roda a orientadora do
trabalho, Iluska Coutinho observou o Grupo Focal, enquanto o mediador e autor deste trabalho
guiou a discussdo em pé. Com intuito de preservar a identidade dos participantes, iremos
identifica-los com nameros de um a oito (1 a 8). Para iniciar o grupo focal e para que todos 0s
participantes se conhecam, pedimos que eles se apresentassem e explicassem a sua ligacdo com
a arte ativista. Representando o nimero 1, a primeira participante € uma mulher. Ela diz que a
arte ndo chegou a ser uma escolha, ja que ela esta envolvida com mdsica e poesia desde crianca.
Desde que se sentiu parte de grupos de minoria, especialmente por ser gay, mulher e do
candomblé, também se sentiu responsavel em perpetuar isso em seus trabalhos artisticos como
cantora. O Segundo participante (2), relata que a leitura sempre fez parte da sua vida, mas s
ha pouco tempo comegou a se mostrar como artista. Ele faz parte do movimento de literatura
periférica e participa dos slams que ocorrem na cidade. “O poema do trabalhador para o
trabalhador, do preto para o preto, essa ¢ a poesia que me motiva, a poesia militante”
(NUMERO 2). Também do mesmo movimento, o participante de nimero 3 sempre se
interessou por masica e por poesia, mas acredita que tudo era um fazer inconsciente, ele conta
que aos poucos foi tomando consciéncia do fazer artistico e do fazer politico, percebendo que
arte e politica sdo coisas inseparaveis. Ele afirma o seguinte: “Todas as minhas poesias séo de
cunho politico e social, mesmo quando ela ndo fala diretamente, o que eu acho melhor ainda,
quando essas questdes nem ficam explicitas. A escolha politica é consciente e intencional
totalmente” (NUMERO 3). Os proximos trés participantes (4, 5 e 6) integram uma mesma
banda de musica. O 4 e 5 se apresentam como tecladista e vocalista, respectivamente, enquanto

0 6 (guitarrista) fala sobre o trabalho musical. Ele diz que na banda as préprias influéncias
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masicas contribuiram para a presenca dos discursos politicos e sociais dentro da arte produzida.
Acreditando que a arte é uma possibilidade de mudar ideias, eles apostam nesse caminho.

A integrante representada pelo numero 7 se apresenta como atriz e dramaturga. Ela
define arte e politica como uma coisa s6. Um dos seus objetivos enquanto artista, seria
desassociar o teatro da arte elitista, ja que ela acredita que essa préatica se trata de uma arte
transformadora e popular. Integrante de um coletivo feminista, ela tenta colocar suas ideias de
uma forma sutil dentro dos trabalhos, “quando estou escrevendo um texto ou uma personagem,
eu ja penso na contribuigdo politica que essa personagem possa ter”, diz a integrante nimero 7.
Também do ramo das artes cénicas, a participante nimero 8 diz que busca colocar nos trabalhos
em que ela integra um carater politico e social, mesmo que seja de maneira indireta, “a ideia é
falar sobre tematicas que estamos vivendo e lutando atualmente. Indo além de um espetaculo
de entretenimento”, diz ela.

Antes de exibir qualquer edigdo do programa optei em apresentar o objeto e pedir
para que respondessem algumas perguntas sobre alguns conceitos ligados ao trabalho para
entender o que eles ja tinham de repertdrio sobre esses conceitos.

Primeiramente perguntei se eles assistiam contetdos culturais na TV. Todos
negaram assistir esse veiculo de comunicacdo. Sendo assim, optaram em citar o que eles
assistiam atualmente na web, ainda sim falaram de contetdo da web que apresentam discursos
criticos no que tange a politica e a sociedade, mas que ndo tem grande relagdo com cultura ou
arte. O numero 3 disse que gosta do canal “Gregnews” por ele trazer debates importantes de
uma forma acessivel, concordando com ele a nlimero 8 acrescentou o canal “nerdologia” como
uma opgao, da mesma forma que a nimero 1 falou que gosta do “Porta dos fundos”, e ainda
acrescentou um frase que diz: “a TV aberta morreu né? ”. Percebe-se assim, que além de ndo
assistir televisdo, mesmo sendo artistas eles ndo possuem referéncias de programas culturais
ofertados nesse, que é um veiculo massivo de comunicacgéo, assim como em canais da web. Isso
se instaura justamente porque, como ja foi falado em capitulos anteriores, ndo ha uma grande
quantidade de programas desse tipo na TV, e quando existe algo na web, ndo se populariza, néo
chegando nem para as pessoas que trabalham com cultura.

Quando foram questionados sobre o que esperam de uma producdo com linguagem
audiovisual inovadora, em um primeiro momento todos ficam em siléncio, intimidados em
responder a questdo, mas depois surgem algumas sugestdes do que esperar desse aspecto do
programa. Na verdade, o nimero 6 ainda diz ndo saber o que esperar, ja o individuo 7, espera
ser surpreendida com uma quebra de padrdo de estilo de producéo audiovisual. O 8 segue mais

pelo caminho do contetido do que pela forma, ao dizer que aguarda uma informacéo diferente.
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A integrante nimero 1 acredita que essa linguagem inovadora estaria ligada ao roteiro, ja que
para ela é justamente o roteiro que conecta as pessoas a uma producdo audiovisual. Seguindo a
mediacdo, a intervencdo agora questiona os participantes do grupo sobre o que seria um
conteudo construido de forma colaborativa. Dessa vez, eles ainda respondem de forma
desconfiada como na quest&o anterior, s6 que com uma maior precisdo. O nimero 2 aposta que
ser colaborativo, é ndo centralizar as decisdes na mdo de um individuo em especifico, para ele
em uma producdo com cunho colaborativo varias pessoas contribuem para dar uma cara ao
programa. Concordando com isso, 0 numero 7 diz imaginar que um contetdo colaborativo traga
pontos de vistas diferentes dentro de uma mesma tematica, ““por exemplo aqui, artes, mas areas
artisticas diferentes”, acrescenta ela. Para responder sobre a questdo do colaborativo a numero
1 sugere um aspecto de linguagem do programa, ao acreditar que ao destinar a producdo de um
programa para varias pessoas, talvez isso interfira no padrdo de qualidade. Seguindo esse
gancho, a participante nimero 8 acredita que esse tipo de producdo possa ter muito potencial,
desde que bem organizado.

Ainda sem assistir o programa, apenas conhecendo 0s conceitos, 0 que podemos
colocar como palavras-chave do que seria 0 Artivismo, 0s participantes ja comecam construir
uma nog&o do programa. Claro que existe um desconhecimento dos conceitos, 0 que gera certa
desconfianca e até mesmo um bloqueio. Mas a caracteristica homogénea do grupo focal,
permite que eles se arrisquem nas respostas, e consequentemente, em certa media, ainda sem
assistir o programa, conseguem tracar caracteristica que estdo na esséncia do Artivismo. Ainda
nesse primeiro momento j& € levantado, inclusive, questionamentos que motivaram a
construcao desse trabalho, como por exemplo quando é destacado como uma problematica, uma
possivel falta de padrdo de qualidade.

A proxima etapa do Grupo Focal foi a exibicdo da primeira edicdo do Artivsmo. E
explicado para os participantes do grupo, que a edicdo que sera exibida foi o programa de
estreia. Também foi informado que além de ser exibido na TVT e na Rede Minas, 0s programas
sdo majoritariamente, disponibilizado no canal da TVT no youtube.

Apos a exibicdo do programa, foi perguntado aos participantes o que teriam achado
do Artivismo. De maneira geral todos demostraram empolgacdo com as tematicas tratadas, mas
debrugaram algumas critica e incobmodos relacionados, principalmente, a parte da linguagem
audiovisual proposta.

A namero 7 diz ter gostado do programa e da forma em que as tematicas séo

debatidas, mas acredita que se estivesse zapeando nos canais televisivo e se deparasse com esse
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programa, certamente ndo pararia para assistir, jA que em sua opinido, a falta de
contextualizacdo e informacéo que é inerente ao Artivismo, impediria sua a conexdo com 0
programa. Para ela a preocupacédo com a forma poética em que as coisas sdo ditas € muito maior
do que a comunicabilidade com o publico, acrescenta que “quando ele fala que a educacao ndo
é dividir o cérebro cartesianamente, talvez ele nao seja tdo direto no que ele se propde”
(NUMERO 7). A partir desses comentarios, ela reforca que nio acredita que o programa tem
um publico alvo de grande extensdo. O numero 6 prontamente concorda com a opinido
expressada. Também diz sentir falta de algo para chamar o publico para assistir cada video.
Quando questionado se algo especifico o incdmodo, ele diz que ndo. Porém, a fala anterior j&
supde um desconforto com a falta de contextualizacdo e didatica do programa, o que se difere
dos telejornais e de outros programas, que possuem a cabeca da matéria justamente para
anunciar para o telespectador o proximo VT.

Seguindo a préatica de comportamento grupal, o participante de nimero 5, também
concorda com as duas opinides expressadas anteriormente, porém ele criou maior relacdo e
apego com a proposta contra-hegemdnica do programa, destacando que a ideia de abrir um
espaco para artista que ndo estdo na grande midia seria sensacional, para ele esse é o ponto
principal do video. Durante a mediacdo, é destacado uma parte especifica do programa,
momento em que camera para de filmar o entrevistado para filmar um acontecimento que
ocorreu ao lado do local da entrevista. O trecho esta descrito na primeira etapa analitica deste
trabalho da seguinte maneira: “quando o entrevistado fala de solidariedade, no mesmo momento
em que acontece algo na rua proxima ao cenario da gravacdo, uma pessoa ajuda um(a) motorista
a empurrar o carro que teria caido para fora do meio fio”. Apods essa breve intervencao, um
participante se sente motivando a entrar na discussao.

O numero 3 discorda de algumas criticas feitas anteriormente pelos outros
participantes. Para ele a explicita intencdo provocativa do programa, é o que o faria parar para
assistir. A propria quebra de padrdo de formato ja seria um ato provocativo e instigante para
esse participante. “A parte que vocé€ acabou de mencionar, nossa eu acho que foi providencial,
parece até que foi proposital, porque ele estava falando justamente sobre o humano quere ajudar
0 outro em dificuldade” (NUMERO 3). Ainda acrescenta que achou poético esse momento. A
percepcao exposta pelo participante estabelece forte relagdo com sua prépria arte. Porém, ele
concorda com os outros participantes, ja que acredita que realmente o publico “médio” pode
ndo gostar do programa, j& que segundo ele existe uma tradi¢do televisiva que doutrina o0s
telespectadores para uma visdo de mundo e de modo de fazer televisdo especifico. Para ele as

pessoas ndo estdo acostumadas com o que estd “fora do lugar”. Sendo também educador ele
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acredita no poder da utilizacdo dessa provocacdo. Para finalizar ele diz que assistiria o
programa, até porque ja conhecia a programacdo da TVT. Isso mostra que a emissora ja traz
um discurso que agrada o participante, logo a disposicéo e o interesse pelo programa se torna
maior, diferente dos outros participantes que demostraram nao conhecer a grade e programacao
da TVT, assim como da Rede Minas.

A participante de numero 7 pede a palavra para comentar sobre a questdo da
linguagem artistica. Nesse momento, ela leva a discussdo para um debate que para ela também
é pertinente para os trabalhos artisticos. O grupo focal com participantes homogéneos permite
que se estabeleca uma abertura maior de assuntos, e € iSso que ocorre nesse momento, 0 que
em certa medida acaba mostrando a relagdo entre o audiovisual e o trabalho artistico. Para ela,
a questdo da linguagem é complexa no sentido de levar em consideracgéo o receptor da proposta.
Ela acredita que na arte, quando se escolhe uma linguagem artistica e até o que dizer ao publico,
muitas vezes o destinatério é alguém que ja se identifica tanto com a mensagem quanto com a
linguagem. Trazendo essa reflexdo para o caso da relagdo entre o publico e o Artivismo. Por
ser produzido por um coletivo independe e exibido em televisGes publicas ou educativas,
possivelmente o pablico de massa nem tera acesso aos programas, ainda que fosse importante
que tivessem outras experiéncias televisivas, diferente daquelas que a TV comercial propde.
Ela finaliza o comentario, dizendo que também é professora, e acredita que o Artivmo seria
uma 6tima opcao para exibir para os seus alunos, desde que tudo fosse explicado antes, caso
contréario ndo prenderia a atencdo das criancas.

Pensando na questdo do publico ainda, a participante nimero 1 direciona o seu
questionamento para isso, ela diz que se existe um objetivo de massa sera dificil alcancar
sucesso. Mas se a ideia é alcancar um tipo especifico de publico, ela achou o programa
maravilhoso. Primeiro destacou a fotografia e depois elogiou as tematicas dos dois clipes que
fazem parte do programa, para ela o primeiro € impactante quando trata sobre violéncia e 0
segundo é surpreendente por falar do transito e provocar reflexdes sobre questdes rotineiras.

A participante 8 diz que a partir dessa edi¢cdo do programa, gostou da proposta e da
estética, no entanto ficou confusa em alguns momentos. J& que ndo entendeu se os clipes
exibidos tinham relacdo com os entrevistados do coletivo Macas Podres. Ela afirma que se
estivesse vendo ela iria querer saber mais daqueles personagens que surgem dando entrevista.
Segundo ela, ndo precisa ser uma narrativa construida, mas para a participante a falta de
informac&o é um fator prejudicial.

Ap0s ouvir outras opinides, o participante que demostrou mais empolgacdo com o

resultado do programa, reflete que talvez tenha faltado didatica, ou até mesmo a presenca de
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um ancora. A proxima intervencdo se estabelece justamente para questionar se eles sentiram
falta de um apresentador. Para responder a questdo todos parecem concordar que ndo teria
necessidade de uma pessoa, mas que seria necessario sim algum tipo de comunicacgéo entre 0s
topicos, entre um video e outro.

Seguindo a discussao, os participantes 3 e 6 percebem que a tematica urbana foi o
elo entre os videos do programa. Concordando com isso, o integrante nimero 2 diz que é
importantissimo trazer essa discussdo do espago urbano, “vocé colocar uma galera andando de
roller, tocando um violdo em uma rua que geralmente esta parada porque tem que viver em
funcgdo da inddstria do carro mano, para mim ja tem uma reinvindicaco, a rua é sua vocé tem
que ocupar”, diz o participante. Para ele a midia de maneira geral trabalha o espaco urbano de
forma pasteurizado, em funcdo do shopping. Ele destaca a necessidade de ter uma midia que
fala sobre esses topicos, esquecidos pelo mass media. Porém, também acredita que o programa
vai agradar majoritariamente ao publico artistico do que pessoas de outros meios.

Quando perguntado quantos videos diferentes eles haviam identificado no
programa, nenhum dos participantes demonstrou precisdo na resposta, ficaram ente 3, 4 ou 5
videos. O que mostra que realmente ndo ha clareza quanto a divisdo dos videos e tematicas, até
pela falta de enunciacéo. Ja sobre o padrdo, ou a falta desse padrdo estético ninguém se mostrou
incomodado.

Para os participantes terem uma segunda percepcao sobre o programa e ampliar o
debate, optamos em exibir um segundo video. Desta vez, o video ndo estava entre os dias
analisados no capitulo 4 do trabalho. No entanto ja foi objeto de analise em trabalhos anteriores.
A escolha da edicdo do dia 08/02/18 foi justamente por apresentar algumas caracteristicas
diferentes da edigéo de estreia (05/02/18), mesmo sendo exibido na mesma semana. Ou seja,
mostra que ndo foi uma mudanca que se deu com o tempo. Segue a analise do programa exibido

no dia 08/02/18, produzida em um trabalho anterior.

No primeiro video desse programa é exibida uma entrevista com uma banda
independente do cenério do Punk, a banda Avante. Nessa entrevista, pela primeira
vez, aparece uma referéncia dos conteldos produzidos pela midia tradicional. Os
integrantes aparecem em pé com um microfone direcional na méo, por hora o plano é
aberto pegando todos, e as vezes ocorre um zoom in no integrante que esta falando no
microfone. Uma segunda cadmera pega os integrantes de perfil. A entrevista é coberta
com imagens de ensaios da banda. No segundo video aparece uma tela preta, como a
seguinte frase escrita: “Pretinhos, baianinhos, paraibinhos, indios e caboclos estdo
nesse exato momento, sofrendo alguma espécie de maltrato, pelo simples fato de ndo
pertencerem a minoria branca” (DOS SANTOS, José Rufino, O que € racismo?). Para
quem estd acompanhando o programa é possivel entender que esse € o segundo
episoddio da mesma série de videos ou do mesmo quadro exibido anteriormente, “Eu
pareco suspeito?” . J& o terceiro video traz uma animagao critica, que sugere fazer um
paralelo com a ideia dos perfis padrdes aceitos pela sociedade. Inicialmente existe um
boneco tentando criar um outro boneco que representa um personagem masculino,
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mas o proprio personagem que estd sendo criado subverte isso. Ele desmonta o que
criaram dele e se monta da maneira que quer, colocando em si os simbolos dos géneros
masculino e feminino ao mesmo tempo. No video 4 tem uma entrevista com a banda
Treme Terra, falando sobre o projeto Afrobase. O video 5 repete 0 mesmo video da
série “Eu parego suspeito?”, que foi exibido no programa 3.

(FARIA, Victor; COUTINHO, lluska, 2018, p. 13)

Ap0s a exibicdo do segundo programa, dois participantes do grupo focal (6 e 8)
expressaram rapidamente que acharam essa segunda edi¢do mais explicativa. Refletindo sobre
essa primeira percepcao, o participante 6 acredita que por ser a segunda edi¢édo assistida acabou
sendo um facilitador, assim o programa ficou mais entendivel. Percebe-se que eles ndo sabem
dizer se a edi¢do em si tenha sido mais explicativa ou se eles estavam mais acostumados com a
linguagem do programa nesse segundo momento.

Lembrando de uma das intervencgdes feita anteriormente, a participante logo diz que
identificou seis videos, sendo mais assertiva desta vez. Essa edi¢do do programa realmente se
mostra mais clara, mas o que muda s&o 0s videos enviados e as caracteristicas intrinsecas a cada
um deles, pois a linguagem audiovisual desenvolvida para editar e roteirizar o programa se
mantém. No entanto, com relacdo ao numero de produc@es, dois participantes (3 e 7) ndo
souberam identificar se alguns videos inseridos para cobrir uma entrevista teriam sido parte da
edicao feita pelos produtores do video ou do programa.

A partir da linguagem e da narrativa audiovisual eles conseguem identificar que
dois videos (Eu pareco suspeito?) exibidos possuem caracteristicas parecidas, sendo assim dos
mesmos produtores.

Ainda sobre a segunda edicdo exibida durante o grupo focal, os participantes
consideram que esse segundo programa assumiu uma tematica mais estreita. Também lembram
que a animacao é um dos pontos mais interessantes do programa, por trazer uma critica social
de maneira irreverente e criativa. Para os participantes 3, 5 e 6, 0 programa tem alguns aspectos
que os fazem lembrar da MTV de 1995, inclusive o primeiro video da segunda edicdo do
Artivismo exibida (08/02), apresenta caracteristicas mais proximas de contetdos da TV aberta
tradicional. Para exemplificar esse apontamento, os participantes falam da insercdo do préprio
GC, da apresentacdo dos personagens antes da entrevista, assumindo maior formalidade e, em
certa medida, tendo menor carater experimental/conceitual. Para os participantes 6 e 8, ao
compara as entrevistas do Magas Podres (Artivismo 05/02) e a entrevista com a banda de punk
rock (08/02), a segunda € muito mais clara. Eles enumeram que a entrevista com o coletivo
Macas Podres te oferece uma informacéo para vocé ir digerindo e criando um raciocinio sobre

0 gue dito, no entanto eles consideram que isso prejudica o entendimento final.
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Quando questionados se ha uma enunciacdo similar entre as edi¢cGes e 0 que 0s
permitiriam perceber essas edigdes como parte de um mesmo programa, é destacado que em
ambas as edi¢des ha muitos movimentos de camera, um mesmo formato de tela, o cunho
politico e a presenca de clipes musicais. Para eles, essas sdo as caracteristicas que estabelecem
um padrdo entre os dois programas assistidos.

Eles afirmam que teriam interesse em mandar arquivos para colaborarem com o
programa. Isso mostra que gostariam de se associar a marca do Artivimos, sendo assim existe
uma Visdo positiva sobre o programa de maneira geral.

Indo além, em sintese, eles acreditam no programa como uma possibilidade
interessante. Segundo os participantes 2 e 3, a construcdo de narrativas e linguagens
audiovisuais subjetivas abre caminho para novos direcionamentos. Para o nimero 3, 0 programa
forca o telespectador que o assiste, a olhar para um novo horizonte. Assim pode ocorrer
estranhamento em um primeiro momento, mas ainda que ndo gere uma reflexdo imediata, o
espectador pode assimilar todas as informacgdes de maneira inconsciente. Antes de finalizar, a
participante de nimero 8, reforca que ainda que ndo seja uma tendéncia, esse modo de fazer

televisdo € um movimento promissor que possui um publico em potencial.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Os veiculos de comunicacdo que apresentam ideias contra hegemonicas
encontraram, majoritariamente, o seu lugar de fala no ambiente digital, ndo se fazendo presente
com muita frequéncia na televisdo, nem mesmo em espagos publicos de comunicag&o.
Representando esse lugar ausente o “Artivismo” traz conceitos e se apresenta com uma proposta
que se diverge em muitos aspectos da televisdo hegeménica, por isso € essencial entender os
resultados desse trabalho com intuito de buscar melhorias para essa e outras produgdes com
intuitos similares, no que tange tanto as tematicas tratadas, quanto as escolhas de narrativas e
linguagens audiovisuais.

Dividido em duas etapas de andlise, esse trabalho mostra dois olhares para o
programa “Artivismo”, uma produgdo do Movimento Cria, exibido na TVT e na Rede Minas,
além ser disponibilizado no canal da TVT no youtube. A proposta inovadora do programa ja
pode ser percebida logo nas vinhetas exibidas nas 16 edi¢des analisadas. Uma das vinhetas traz
uma voz em off questionando se esta tudo prepara para comecar o0 programa “Ta étimo! Ta
baixo? O retorno também t4 bom na minha voz? T4 gravando j4?”. Outra vinheta apresenta
imagens de ruas da comunidade, e uma outra traz imagens com criticas politicas e sociais
intrinsecas.

Ao analisar as narrativas e linguagens audiovisuais das 16 edi¢fes do programa é
importante reconhecer que existem duas propostas a serem analisadas, a primeira é do
Artivismo, como um programa construido de maneira colaborativa, e a segunda percepc¢éo sao
as linguagens e narrativas presentes em cada video, ja que possuem produgcdes distintas.

Assim, foi identificado que o Artivismo tem diversas caracteristicas, que em certa
medida respeitam a promessa de se constituir como programa inovador. Os videos enviados
pelos colaboradores sdo exibidos majoritariamente sem nenhuma interferéncia, ndo ha uma
introducdo para dividir os assuntos, o que algumas vezes torna o contetudo confuso, ja que o
telespectador esta acostumado com o modelo tradicional presente nos telejornais e programas
das principais emissoras, em gque uma chamada (ou cabeca) é inserida no roteiro antes da
exibicdo de um video. No entanto, no decorrer do programa é possivel identificar a sua
caracteristica narrativa, assimilando assim as informacfes transmitidas. No Artvismo, 0
telespectador recebe as informacdes aos poucos podendo construir um pensamento mais critico
sobre as temaéticas debatidas, o contetido ndo chega ao telespectador/ usuario de forma clara e

objetiva, muito pelo contrario, a subjetividade € um dos pontos principais do programa.
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Com relagdo as teméticas o programa cumpre totalmente com o tripé proposto, que
inclui arte, politica e sociedade. Os nUmeros mostram que a arte aparece ndo sé como acgao, mas
também como tema em todas as edi¢bes do programa que foram analisadas. Espaco Urbano é
0 segundo tema que mais aparece totalizando 11 edicGes, seguido de género (10) e politica (10),
que assim como desigualdade social (9), racismo (8) e educacéo (8) séo exibidos no programa
através de diversos formatos e com diferentes perspectivas. E possivel perceber a presenca
desses temas em entrevistas, depoimentos, videoclipes, nas poesias sociais dos slams e até na
ideia em que o proprio produtor do contetido é o personagem, como por exemplo, no video em
que uma mulher explica a diferenca entre os termos femismo, feminismo e machismo, no que
parece ser um video proprio do youtube.

Percebe-se que violéncia é um tema que aparece com menos frequéncia, sendo uma
tematica tratada em apenas em 5, dos 16 produtos analisados. 1sso pode ser reflexo da propria
intengdo do programa, ja que a violéncia é um assunto muito tratado nos telejornais tradicionais.
Quando aparece no Artivismo ela costuma estd vinculada a questdo do racismo, ou da
desigualdade social, algumas vezes também como consequéncia desses dois assuntos. Esse é 0
caminho para tratar de violéncia sendo artivista, € ndo se igualando as propostas,
majoritariamente, sensacionalista em que o tema é abordado em programas e telejornais das
emissoras comerciais.

Com a menor frequéncia aparece a tematica econdmica. As quatro apari¢des do
tema sdo em produgdes do “Imagina na Copa”, que busca apresentar projetos sociais que
possuem como caracteristica, intengdes também econdmicas.

Levando em consideracdo os produtores de contedo, em muitos videos ndo é
possivel identificar quem seria o produtor/colaborador que teria enviado o contetdo. Algumas
vezes, fica subentendido que quando ndo ha crédito a producdo seria do proprio Movimento
Cria, até pelas caracteristicas similares desses videos, com a utilizacdo frequente zoom in e
zoom out e 0 GC azul na parte inferior da tela, mas ndo ha uma clareza sobre quem sdo 0s
produtores desses videos. 1sso nos remete a discussao sobre autoria feita no capitulo 3, sobre o
desconhecimento de quem é esse produtor de contetdo.

Nota-se que muitos dos videos sdo producdes feitas para canais especificos no
youtube, para que depois sejam enviados para 0 programa, 0 que materializa um processo de
convergéncia midiatica. Ainda se percebe que nos programas analisados ha muita repeticao de
produtores de contetido. Além do “Imagina na Copa” ja citado, “O Imagina vocé”, o “Cenas da
Cidade, e os canais “ReVissao” e “Vidao” sdo colaboracdes que aparecem diversas vezes no

programa, sendo assim as vezes fica parecendo que sdo quadros com exibicdo programadas no
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“Artivismo”.  Isso pode gerar alguns questionamentos como: Sdo sempre 0S MesMos
produtores? Serd que outras pessoas também podem ganhar voz no programa? H& uma selecéo
direcionada? No entanto, existem muitas varidveis em torno disso. Como foram selecionados
0S programas que apresentavam maiores visualizagdes, esses podem ser os produtores de
contedo que mais compartilham os programas nas Rede Sociais, gerando assim maior
engajamento; hipdtese que eventualmente pode ser objeto de pesquisas futuras. Mas, de
qualquer forma, foi possivel perceber essa repeticdo frequente, o que nédo era esperado.

Apesar da repeticdo de produtores de conteudo, nos 53 videos analisados percebe-
se linguagens distintas. No entanto, analisando os videos isoladamente podemos direcionar o
termo inovador para maioria dos produtos, embora esse nivel de inovacdo seja varidvel. A
inovacao esta presente na narrativa esporadicamente confusa dos videos do Canal Vidao, assim
como na criatividade narrativa e audiovisual, presente de forma descontraida nas producgdes do
canal ReVisdo. Em suma, a complexidade do Artivismo também esta exposta nesse aspecto.
Além das linguagens e narrativas audiovisuais alinhavadas pelos préprios produtores do
programa, € preciso assimilar que cada video também apresenta linguagens e narrativas
distintas. Isso certamente influencia no padrdo de qualidade do programa, mas atingir esse
padrdo ndo seria uma das propostas do Artivismo, inclusive é perceptivel que hd uma critica da
necessidade de se atingir esse lugar da perfei¢éo, dito como padrdo. No entanto, a soma de
tantos quesitos é o que pode configurar falta de comunicabilidade do Artivismo com o publico.

Para alcancar esse outro olhar sob o programa foi necessaria a realizacdo de um
Grupo focal. Os oito artistas que aceitaram participar do Grupo se consideram ativistas por meio
da arte, portanto sao “artivistas”. O grupo foi marcado por uma conversa leve e tranquila. Dos
oito integrantes, seis participaram ativamente do grupo, um apenas quando solicitados, e 0
individuo identificado pelo nimero 4 preferiu ndo se manifestar. Apesar disso, todos pareciam
confortaveis no ambiente, livres para fazer qualquer intervencdo durante os debates e questdes
levantadas.

Ainda que todos pertencam de certa maneira a um mesmo grupo - artistas
independentes de Juiz de Fora que produzem arte também com intuitos sociais e politicos - cada
um possui repertérios e vivéncias pessoas que influenciam em suas opinides e nas formas de
emiti-las. Da mesma maneira, 0 segmento diferente de arte também direciona o olhar para
pontos especificos. Os dois participantes que integram o slam, movimento de poesia social,
destacam muito aos produtos audiovisuais com a tematica “urbana”. As duas meninas do teatro
Se preocupam mais com 0 que aparece na imagem, sempre atentas a todos os detalhes, se a

camera move muito ou se aparece uma explicagdo no GC. Ja os outros participantes, que
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possuem trabalhos musicais, se envolvem e discorrem mais espontaneamente sobre o0s
videoclipes inseridos durante o programa.

Na primeira etapa, antes da exibicdo do Artivismo, ja na primeira a pergunta é
possivel perceber falta de referéncias de programas culturais pelos participantes, o que gera até
um certo impacto. Eles ndo conseguem citar nenhum programa de contetdo cultural como
referéncia na televisdo ou internet. A falta de producdes audiovisuais especializadas em cultura
é reforcada com esse resultado. Pessoas que se interessam e produzem arte ndo possuem
referéncias desse tipo de programacao.

Ap0s assistir o programa, os elogios se direcionam principalmente para as tematicas
debatidas, ponto que ja era esperado, se considerado as caracteristicas dos participantes. Apesar
de algumas divergéncias, o grupo direcionou algumas criticas para as narrativas e linguagens
audiovisuais desenvolvidas no programa. Foi considerado que a quantidade de informacédo sem
anuncio prévio prejudica ndo s6 no entendimento do que esta sendo transmitido, mas também
provoca o desinteresse pelo programa. O principal ponto de critica é justamente a falta de
informacao entre os videos. Para solucionar o que para eles seriam um problema para conquistar
a audiéncia, eles sugerem a insercao de linguagens a partir de referéncias de coisas que ja estdo
na televisdo. Inclusive, € mencionado a possibilidade da inser¢do de um ancora/apresentador.
Entdo, em certa medida é possivel dizer, que mesmo esse publico que em primeira instancia se
mostra desapegado dos padrdes, tentam arrumar formas de colocar caracteristicas da televiséo
tradicional dentro da producdo do Artivismo. Os participantes acreditam que essas insercdes
seriam necessarias para atrair a grande massa telespectadora, no entanto ao elencar esses
aspectos, mesmo que justificando que seria esse um meio de alcancar um outro tipo de
telespectador, percebe-se que ha um incémodo inicial com a forma como o programa se
apresenta. Ainda assim, eles dizem gostar da estética e proposta desenvolvida.

Apbs assistirem uma segunda edicdo do Artivismo fica claro que essa segunda
experiéncia é recebida com menos estranheza pelos participantes. O programa segue 0 mesmo
conceito estético e mesma proposta narrativa. Ainda que considerem o enquadramento mais
tradicional e a inser¢do do GC como justificativa para tornar essa edicdo mais entendivel e
objetiva. Podemos concluir que o que tornou a segunda experiéncia “telespectador X
Artivismo” mais esclarecedora e agradavel foi justamente a existéncia de uma experiéncia
anterior. Assim fica entendido que ha uma necessidade de se acostumar com o diferente, que
em um primeiro momento vai causar estranheza, mas logos se torna uma outra possibilidade.
Por isso, é necessario investir sim em producdes diferenciadas para que se alcance conteidos

audiovisuais mais representativos e diversificados.
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A partir da pesquisa bibliogréfica, da anélise da materialidade e do grupo focal
acredita-se que o “Artivismo” é um programa que cumpre todos os aspectos propostos, sendo
uma producdo que se encaixa nos quesitos de uma comunicacao publica de qualidade. Ao se
colocar como inovador e colaborativo, ele se torna uma possibilidade inicialmente estranha a
parte majoritaria dos telespectadores, entretanto apresenta uma nova forma de construir
pensamentos e fortalecer perspectivas por meio do audiovisual. Se tornando um novo horizonte

de informacéo para aqueles se rendem ao aspecto provocativo do programa.
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APENDICES

APENDICE A—TABELA DE MAPEAMENTO COM A PROGRAMACAO DA TV BRASIL
EM MAIO DE 2018.

ACEesso em:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1gxRS6xu69uFOCygfouClBhX37qzKerLGK63jE26
NyCc/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qxRS6xu69uFOCygfouCIBhX37qzKerLGK63jE26NyCc/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qxRS6xu69uFOCygfouCIBhX37qzKerLGK63jE26NyCc/edit?usp=sharing
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APENDICE B — TABELA DE MAPEAMENTO COM A PROGRAMACAO DA REDE
MINAS.

ACEesso em:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wkaskULhZGamkbJOMnDvKkLR75a06 A0FryJaiVi
AwZ2E|/edit?usp=sharing



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1wkqskULhZGamkbJOMnDvkLR75ao6A0FryJqiViAw2EI/edit?usp=sharing
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APENDICE C - TABELA COM OS CONTEUDOS QUANTITATIVOS DA ANALISE DA
MATERIALIDADE AUDIOVISUAL DAS 16 EDICOES DO ARTIVISMO
INVESTIGADAS.

ANALISE QUANTITATIVA DO CONTEUDO DO PROGRAMA ARTIVISMO

NEUMERO DE i NUMERO DE [ENTREVISTA/D bz - | CAMERA/PERSO A A st o - | ESPACO
PROGRAMA/DATA [TEMPO LIKES |DESLIKES [COMENTARIOS e MUSICAL/ [ANIMACAO RACISMO |GENERO| VIOLENCIA | ARTE SOCIAL  |ECONOMIA|POLITICA |EDUCAGCAO
VIEWS VIDEOS  [EPOIMENTO NAGEM P URBANO
POESIA
05/02/2018 14:50 1.080 68 0 2 3 1 2 X X X X X X
09/02/2018 13:49 708 55 1 0 6 5 1 X X X X X X X
06/03/2018 14:27 494 50 2 0 6 2 4 X X X X X X
13/03/2018 14:20 365 43 0 0 3 1 1 1 X X X X
09/04/2018 14:36 1720 183 9 3 1 1 X X
11/04/2018 13:26 953 8 4 0 3 2 X X X X
08/05/2018 14:55 581 9 5 0 4 3 1 X X X X X
31/05/2018 13:42 913 87 3 1 3 2 1 X X X X X
05/06/2018 13:09 529 47 1 0 4 2 2 X X X X X
11/06/2018 14:34 625 64 4 0 4 2 1 1 X X X X X X
23/07/2018 12:58 397 68 2 0 3 2 1 X X X X X X X X
24/07/2018 14:28 390 34 3 0 3 1 1 1 X X X X X
15/08/2018 15:11 755 74 1 2 3 2 1 1 X X X X X X X X
22/08/2018 1504 620 n 3 0 2 1 1 X X
10/09/2018 13:03 639 53 2 1 3 1 2 X X X X X X
11/09/2018 12:58 648 55 1 1 2 1 1 X X

Acesso em:
https://drive.google.com/file/d/1gP7kMaQo MppzlwQonUOANNX1BW?z6Pch/view?usp=sh

aring



https://drive.google.com/file/d/1gP7kMaQo_Mppz1wQonUOANnX1BWz6Pcb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gP7kMaQo_Mppz1wQonUOANnX1BWz6Pcb/view?usp=sharing
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APENDICE D: TRANCRICAO E ANOTACOES DO GRUPO FOCAL COM OS 8
ARTISTAS ATVISTAS.

1)

2)

3)

4)
5)
6)

7)

TRANSCRICAO GRUPO FOCAL - 14/11/18
LOCAL: FACULDADE DE COMUNICACAO/UFJF

Os participantes foram enumerados com nimeros de 1 a 8.

Arte ndo chegou a ser uma escolha, envolvida com musica e poesia desde crianga. Se
sentiu parte de grupos de minoria (gay e mulher, candomblé), se sentiu responsavel em
perpetuar isso na arte.

A leitura fez parte da sua vida desde crianca, ha pouco tempo comecou a se mostrar
como artista. Faz parte do movimento de literatura periférica. “O poema do trabalhado
para o trabalhado, do preto para o preto”. Essa € a poesia que me motiva a poesia
militante. A poesia transmita entre poema de amor e 0 poema de revolta.

Sempre se interessou por masica e por poesia. Escrita inconsciente até os 12 anos.
Escrita inconsciente do fazer poético. Aos poucos tomou consciéncia do fazer artistico
e do fazer politico, e foi percebendo que arte e politica sdo coisas inseparaveis, inclusive
quando eu vou falar de amor, quando eu vou falar das relagdes humanas, eu ndo consigo
na minha mente desvincular inteiramente a minha relacdo humana com a politica.
“Viver para mim ¢ um ato politico, minha poesia foi caminhando naturalmente para
dentro disso. Todas a minhas poesias sdo de cunho politico e social, mesmo quando ela
nédo fala diretamente, o que eu acho melhor ainda, quando essas questdes nem ficam
explicitas. A escolha politica € consciente e intencional totalmente”, diz o participante.
Tecladista

Vocalista

Guitarrista — Acredita que na banda as influéncias musicais se tornaram intrinseco a
ligacdo entre arte e politica. A arte € uma forma de mudar ideias por isso apostar nesse
caminho”. Acredito que a simples abordagem diferente, isso ja € um ato politico
também”.

Atriz e dramaturga — arte e politica é uma coisa s6. Grande parte do meu trabalho é
tentar descontruir essa falsa elitizacdo do teatro e mostrar com uma arte transformadora

e popular. E muito importante transmite uma mensagem. Porgque muitas vezes a gente
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estd fazendo uma arte que ndo é! Quando estou escrevendo um texto ou pensando em
uma personagem, eu ja penso na contribuicdo politica que essa personagem possa ter.
Eu tenho um coletivo feminino”. Ela diz que tenta dar para tematica feminista uma
abordagem mais sutil.

8) “Basicamente 0 que a gente procura no nosso trabalho ¢é ter um carater mais politico, as
vezes ndo necessariamente direto, mas para pessoa ter uma reflexdo sobre o que se trata.
(ela fala das pecas da companhia que participa). Falando sobre tematicas que estamos

vivendo e lutando atualmente. Indo além de um espetaculo de entretenimento”.

PERGUNTA: o que vocés encontram de jornalismo cultural na televisdo?

- Todos concordam gue néo assistem televisao.

3 - Diz que assiste portais na internet como o Gregnews - um canal que tenta dar um
carater mais acessivel para temas importantes ao mesmo tempo que tenta aprofundar debates
dentro da sociedade.

8 - Tem um canal de humor também “Nerdologia”.

1 - Assisto o Porta dos Fundos, um bem cléssico. A TV aberta morreu né?

PERGUNTA: o que esperam de uma linguagem audiovisual diferenciada?

6 - N&o sei 0 que esperar.

7- Imagino que va tentar sair do padrdo. Que eu vou me surpreender. Penso que ndo va
ser assim: apresentador, matéria, apresentador, matéria, imagino que tera mais dinamica

8 - Que vai ter uma informacéo diferente.

1 - Eu penso sempre no roteiro, por mais que tem uma imagem mais surpreendente, mas
gue mantenha um roteiro interessante, iSso me mantém conectada.

2 - Producéo colaborativa que nédo centraliza as decisdes e imagem de ninguém, entao
todo mundo contribui para dar uma cara de producio coletiva mesmo. E aquela galera ali que
ta fazendo isso girar junto.

1 - Vocé pode falar do padrdo de qualidade visual que ndo se mantenha, mas mantenha
0 eixo de um tema central, mas colaborativo.

7 - Eu imagino talvez com pessoas que tenham pontos de vistas diferentes, um mesmo

tema mais com pessoas diferentes. Por exemplo aqui, artes, mas areas artisticas diferentes.
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5 - Eu acredito que tenha muito potencial, mas desde que bem organizado, exatamente

fazendo por teméticas.

Depois que eu explico mais sobre o programa e as emissoras em que exibido, o
participante 2 elogia a TVT, dizendo que é uma emissora diferente, diz que tentou baixa o app
no celular, mas nao deu certo. “Eu acho que ¢ um canal bacana e que deveria ter um canal aberto
daTVV.

Eu (Victor Faria), explico que a TVT € um canal aberto, assim como a Rede Minas, mas

gue ndo passa em todos os lugares s6 em regides especificas.

EXIBICAO DO PROGRAMA ARTIVISMO — EDICAO 05/02/18
GRUPO FOCAL PARTE 2

PERGUNTA: O que vocés acharam do programa?

7 - Eu gostei do programa, eu achei interessante, eu gostei da forma em que as temaéticas
sdo debatidas, s6 que eu ndo sei se eu estivesse assistindo TV, procurando uma coisa
aleatoriamente, e passasse pelo canal, ndo tivesse contexto e ndo soubesse do que se trata eu

n&o sei se eu pararia para assistir.

PERGUNTA: Por que?

7 - Porque eu acho que quando estamos assistindo TV, geralmente esperamos alguma
coisa que vocé saiba o0 que esta acontecendo, e esse programa sem um contexto prévio, eu nao
sei se eu entenderia a proposta dele, seu eu ndo soubesse antes. Mas sabendo eu acho
interessantissimo. Mas eu ndo sei se de surpresa eu entenderia o que esta querendo dizer, até
porque em certas partes em que ele estavam falando da entrevista eu achei que eles se
preocupam mais com falar de uma forma mais poética e mais bonita do que comunicativa em
si. Por exemplo, quando ele fala que a educacéo néo é dividir o celebro cartesianamente, talvez
ele ndo seja tdo direto no que ele se propde, se vocé pega ele fora de contexto. Nao acho que é
um programa que tem um publico alvo t&o grande como poderia ter.

6- Eu penso basicamente isso também, a partir do momento que eu assisti 0 programa
sabendo ja do que se tratava. Mas eu ndo sei se isso chamaria atengdo sem um andncio prévio

do que vai ser abordado no programa, ndo “o como” eles vao abordar porque ai fica a cargo de
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cada desenrolar do programa, mas alguma coisa para chamar o publico para assistir seria mais

interessante.

PERGUNTA: Teve alguma coisa especifica que te incomodou?

6: Ndo. Realmente ele tem uma abordagem um pouco diferente ele mais direto do que
outros programas que eu estou acostumado a assistir, que eu estava acostumado a assistir, mas
eu me senti confortavel assistindo ele, e isso para mim esta tranquilo. Eu gostei do formato em
que ele é feito a partir do momento em que eu entendi o proposito dele.

5: Eu concordo com o que eles falaram, e queria pontuar que a ideia de chamar artistas
que ndo estdo no espaco da grande midia € sensacional, esse € o ponto principal do video, isso

foi 0 que mais gostei assim, basicamente eu concordo com o que eles disseram.

PERGUNTA: O que vocés acharam dos momentos em que a¢des aleatorias acontecem
durante a entrevista, por exemplo, no momento que a camera deixa de filmar o entrevistado,

para fazer imagem de um acontecimento que acontece na rua ao lado?

3 - Eu acho que eu vou no oposto, eu pararia sim. Porque eu iria querer ficar tentando
entender o0 que esta acontecendo ali. Eu acho que fica explicita a intencdo de provocagdo do
programa, de provocar o0 expectador que ja esperar de terminado formato, isso para mim ja é
um diferencial que me chama atencéo. E a parte que vocé acabou de mencionar, nossa eu acho
que foi providencial, parece até que foi proposital, porgue ele estava falando justamente sobre
0 humano quere ajudar o outro em dificuldade, e nesse memento parou duas pessoas para ajudar
0 motorista, e ficou uma coisa assim poética pra mim, bonita, mas l6gico que é uma questdo de
gosto também. Eu ndo acho que o puablico médio ira parar para assistir mesmo néo, eu acho que
0 publico médio ele quer outra coisa. Acho que toda midia, ela é educacional e pedagdgica em
certo sentido e a gente vem de uma tradicdo que é imbecilizador, a nossa tradi¢ao de televiséo,
ela tem o teor de nos acomodar e nos acostumar com reproducdes de visdo de mundo, de
sociedade, reproducdo e colocando tudo no mesmo lugar. Entdo eu acho que o telespectador
menos afeito a linguagem artistica, pode ser que ndo pare, mas quem ta procurando algo
diferente ou se interessa por coisas provocadoras... Eu sou educador também, professor e eu
gosto de trabalhar educacdo de sempre no nivel da provocagdo, provocacao no sentido de
estabilizar as coisas nos seus devido lugares, porque eu acho que a grande midia principalmente,

ela coloca tudo em caixinhas compartimentadas, e quando alguém tira isso do lugar, hd uma
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repulsa , e eu acho que a gente precisa se acostumar com as coisas fora do lugar. O programa

me agrada e eu paria para assistir, até porque eu ja conheciaa TVT.

7 - Posso s6 fazer um comentario, porque vocé (participante 3) falou sobre a linguagem
artistica, eu acho que ai esta um territorio perigosos, de cairmos na armadilha de fazer arte para
outros artistas, porque eu vejo a arte se retroalimentando de uma forma que eu fagco uma coisa
que eu quero que as pessoas no geral ouca, mas quem ta me ouvindo conhece essa linguagem
e ja concorda comigo, entdo a gente cai no ciclo de, eu estou parando para assistir essa programa
gue passa uma mensagem de coisas que eu ja concordo, mas eu estou parando porque essa
linguagem me agrada, &s vezes eu acho que a gente direciona a nossa arte para um campo
seguro, a gente sabe que quem vai ouvir vai concordar com a gente. Eu também sou professora
e acho que esse € um programa incrivel para levar para sala de aula, por exemplo. Eu usaria em
uma aula de portugués, explicando para os meus alunos o que ele é, porque eu sei que 0S meus

alunos ndo parariam para assisti-lo eventualmente. (3 concorda com a cabeca)

1 - A gente tem que perceber qual que é o objetivo do programa, se ele tem um objetivo
realmente de massa, ele ndo vai virar um popstar. Agora se ele tem ideia de pescar um certo
tipo de imagem, eu achei maravilho, primeiro porque a tematica dos dois clipes sdo incriveis,
ja pega por toda a fotografia e o impacto da masica em si, que sdo masicas diferentes do que ja
estava rolando na grande midia isso de alguma forma ja pode ficar mais curioso e falar sobre o
transito que é uma coisas super inesperado e outro sobre violéncia que é uma coisas super
impactante, entdo eu acho que vai muito do objetivo, ele esta em um canal que é uma rede
publica, mas que a gente sabe que ndo tem tanta gente que assiste, né?!

8: Eu gostei muito do programa, dos cortes, ndo tem uma abertura padronizada, ai do
nada esta a camera solta, filma arvore, as vezes ndo filme a pessoa direito, ja tem uma coisa
diferente que te leva para um outro lugar, s6 que achei confuso, ndo entendi muito bem, pegaram
uma entrevista e artistas fora da midia, e ai ndo e facil identificar se as pessoas da entrevista
tem alguma relagéo com os clipes, achei que ficou meio solto, ndo que eu ndo goste disso, mas
se eu estivesse vendo eu ia querer ficar sabendo de onde surgiu o cara, quem que € esse cara
que toca essa musica, ele estd fora da midia, mas de onde que vem, parece que faltou
informag&o, ndo precisa ser uma narrativa construida, mas talvez mais informagoes.

3 - Talvez tem faltado didatica, como um ancora talvez. Eu n&o sei se vocé vai fazer um

programa s de arte diversas, musica, pintura e artivismo, vocé tem que ter um objetivo.
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8 - Um objetivo construido, fechado

3 - Néo deve limitar a arte ali para caber dentro de um objetivo pré estabelecido, é
complexo. (Se dirige a participante 7 para concorda com sua fala anterior) na poesia também
muitas vezes escrevemos para outros poetas ou para uma academia e esquecemos do leitor

comum, que ndo |é poesia nenhuma

PERGUNTA: Vocés sentem falta de um jornalista ou apresentador?

7 e 8 (concordam): ndo necessariamente um jornalista.

6: Eu senti falta de uma comunicagéo entre os topicos que foram tratados.

1: Talvez uma chamada ou um guia.

7: N&o necessariamente uma pessoa.

3: Talvez uma fala em OFF mesmo. Acho que a temaética “Urbana” também ficou muito
claro. Tudo traz esse espago urbano.

6: A tematica que eu percebi em comum no programa é temética Urbana.

PERGUNTA: Vocés conseguiram perceber uma ligacdo entre os videos?

Todos concordam

2: Eu quero entrar nessa discussdo do espaco urbano. Primeiramente eu concordo que o
programa privilegia e é de interesse mais de quem ja € do ramo artistico, que agrada mais esse
publico. Se a proposta do programa € atingir o povao, tem que trabalhar um mucado isso dai,
mas uma provocacao interessantissima do programa, assim, € ele jogar o espaco, mostrando
outra possibilidade para o espaco publico e que deve ser publico. Vocé colocar uma galera
andando de roller, tocando um violdo em uma rua que geralmente ta parada porque tem que
viver em funcao da industria do carro, mano, para mim ja tem uma reinvindicagao. A rua € sua
VOCé tem que ocupar, se a gente for traduzir isso para JF, a gente tem poucas pragas que da para
VOCE sentar e prazerosamente ocupar as pragas e muitas vezes quando vocé faz, por exemplo, a
batalha de MCs, que rola na sexta anoite, na Praca da Estacdo, demorou muito tempo para
molecada conseguir ficar ali, porque so pelo fato de juntar o monte de jovem da periferia para
cantar rap, a policia ia la e baixava o cacete por isso mesmo. Porque a midia tradicional empurra
um espago urbano cada vez mais pasteorizado, uma televisdo a servi¢co do shopping, uma

televiséo a servigo do hospital...
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3 - E a relag&o entre o espaco publico e o privado.
2 - Eu vi essa vantagem do programa tipo assim ... Porque eu ndo posso andar de
bicicleta no caralho da rua? Por esse aspecto eu gostei.

PERGUNTA: Vocés conseguiram identificar quantos videos?
Eles ficam confuso

8 - Quatro.

3 - Trés ou quatro.

6 - Trés.

1 - Tinha um de grafite tambem né?!

Ficam perdido com essa questdo no nimero de videos.

PERGUNTA: Para vocés, a estética padronizada tornaria mais entendivel?

7- A mudanca de padrdo estético ndo foi uma coisa que me incomodou.

8- Tem uns videos diferente, uns cortes muito interessantes, parece que nao sao pessoas
paradas.

1 e 8 concordam que a estética ndo incomoda.

EXIBICAO DA SEGUNDA EDICAO DO ARTIVISMO - 08/02/18

1 e 6 acharam o segundo programa mais explicativo

6 e 8 acreditam que por ser a segunda edicao assistida acabou sendo um facilitador, e 0
programa ja ficou mais entendivel, entdo ndo sabem dizer se a edicdo em si foi mais
explicativa ou seles estavam mais acostumados com a linguagem do programa.

8- Eu identifiquei seis videos

3- (concorda com o numero de video), inclusive durante a apresentacdo do grupo eu
percebi que tinha insercdo de outros videos.

7- (Sobre esses videos inseridos) eu fiquei muito em ddvida se essas imagens eram do

video que eles mandaram ou se 0 programa inseriu.

PERGUNTA: Vocés perceberam a existéncia de produtores repetidos durante essa

edigéo?
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2,3 E 7 — percebem que o video do eu pareco suspeito sdo dos mesmos produtores.

PERGUNTA: Assistindo os dois programas, aleatoriamente, vocés conseguem perceber
que se trata do mesmo programa?

3- Eu acho que da.

8- Sim.

7- Sim, mas s0 se vocé tiver prestado atencdo na primeira vez que vVocé viu.

8- Sim, porgue tem essa tela um pouco menor, o fundo parecido, ndo ¢ a tela inteira.

7- Ateé pelos closes.

PERGUNTA: O que tem em comum entres 0s programas?

8- O cunho politico

3- Acho que a tematica, e os dois tem muitas musicas. Teve reflexdo sobre problemas
sociais, duas insercdes do racismo. Para mim seguiu uma dinamica semelhante ao primeiro.

8- O musical e o politico ficou muito forte.

PERGUNTA: E a diferenca de linguagem entre o videos nessa edicdo sentiram
diferenga?

6- Eu achei que esse seguiu uma tematica mais estreita e mais definido.

8- Eu achei esse menos diferente.

3- Teve uma animacdo também, um diferencial.

7- E a animagcdo foi uma coisa diferente dentro do préprio programa.

PERGUNTA: E vocés notam alguma coisa similar do primeiro video dessa edicéo a
outras coisas da TV tradicional?

5 e 8 concordam que o primeiro video dessa edigdo (banda de rock) lembra coisas da
MTV dos anos 90.

6 Concorda que o programa lembra coisas da MTV, mas com a adi¢do das pautas
voltadas para o ativismo.

Eles concordam que o video da banda tem semelhanca com a TV tradicional,
participante 8 lembra da insercdo do GC, o 3 destaca o fato dos artistas se apresentarem (falarem
0S nomes antes de comecar a entrevista), 0 que € bem comum nas emissoras comerciais.

6 diz que sente diferenca entre a entrevista da banda (segundo programa) e a entrevistas

do Magas Podres (programa 1).
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7 acrescenta que essa entrevista da banda foi mais formal, diferente da primeira que
insere imagens aleatorias.

3 acha que a entrevista com 0os Magas Podre tem um ar muito mais conceitual e
experimental. Ainda destaca que a entrevista com o Macas Podre possibilita o telespectador
fazer suposicoes, mas nada fica muito claro.

8- Esse te dar a informacdo mais clara, ndo precisa ficar tentando entender do que se
trata.

6- O primeiro te da um ponto para vocé conseguir construir seu raciocinio encima

daquilo.

PERGUNTA: Vocés mandariam material para esse programa se tivessem
oportunidade?
Todos dizem que mandariam o material. Os meninos da banda (4,5 e 6), os participantes

2 e 3 sdo enféaticos e se empolgam com a possibilidade de mandar video para o Artisvismo.

PERGUNTA: Vocés acham que essa constru¢do mais subjetiva pode desenvolver um
pensamento critico maior no telespectador do que um telejornal?

2- Abre uma porta.

3- Te forca a olhar para um outro horizonte, vocé esta virado para um horizonte e alguém
te vira para um outro lado, pode gerar um estranhamento, pode recursar aquilo afirmando que
ndo gostou e ndo vai assistir, ou talvez vocé assiste uma segunda vez, e o0 horizonte ja ndo tdo
estranho, como foi com a gente. E ai abre portas, na verdade abre janelinhas, possibilidades
para observar mais a teméatica em outros contextos, ndo que aquilo ira politizar ou fazer refletir
automaticamente, mas aquilo pode ser um gatilho inicial para vocé afinar o seu olhar para outras
situacOes do seu dia a dia, pode ser um material de reflex&o, pode, mas ndo imediatamente,
como acontece com a propria arte. Primeiramente te incbmoda ou te encanta, mas também vocé
ndo da muita conta daquilo de todos os seus aspectos.

6- Eu acredito que poderia abrir um novo horizonte, vocé abre uma porta nova, causa
um estranhamento, mas a partir do momento que ela for assimilada torna-se mais facil daquilo
ser abordado.

8- Para tudo tem um publico, tem alguém para consumir, entdo € uma forma de comegar
a fazer TV diferente. Ndo é porque tem esse programa que todo mundo vai querer ver o fazer

TV assim, é um movimento. N&o é do nada que vai virar tendéncia sé TV cult.



