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RESUMO

O presente trabalho de conclusdao de curso apresenta uma criacdo experimental de bolsas
conceituais através de percepgdes olfativas, utilizando a sensibilidade do olfato como a
principal identificadora de elementos icOnicos ¢ a interpretagdo subjetiva destes para o processo
criativo em moda. A producdo do projeto consistiu em diversas etapas, iniciando pela
fundamentagdo tedrica sobre aspectos filosoficos do olfato; convergéncias historicas e
socioldgicas entre a moda, o perfume e o olfato; apresentagdo da importincia das bolsas na
moda e na vida social de quem as usa; e, em seguida, a realizacdo pratica, como a identificacao
de palavras-chave; criagdo de pranchas iconograficas; esbogos; confeccdo dos acessorios;
elaboragdo de fotografias conceituais; e estruturagdo de um catdlogo como uma forma
sintetizada do trabalho. As finalidades deste projeto consistem em apresentar maneiras variadas
de criagdo de produtos de moda, incentivar o exercicio do sentido olfativo, frisar a importancia
da sensibilidade humana em todo o desenvolvimento do produto de moda e elaborar bolsas

como principal materializagdo da interpretacao subjetiva de elementos olfativos.

Palavras-chave: Moda. Perfume. Bolsas. Experiéncia criativa.



ABSTRACT

This final course project presents an experimental creation of conceptual bags through sense of
smell perceptions, using the sensitivity of the sense of smell as the main identifier of iconic
elements and their subjective interpretation for the creative process in fashion. The production
of the project consisted of several stages, beginning with the theoretical foundation on
philosophical aspects of smell; historical and sociological convergences between fashion,
perfume, and smell; presentation of the importance of bags in fashion and in the social
immersion of those who use them; followed by the practical implementation, such as the
identification of keywords; creation of iconographic boards; sketches; production of
accessories; preparation of conceptual photographs; and structuring of a catalog as a
synthesized form of the project. The aims of this project are to present different ways of creating
fashion products, encourage the exercise of the sense of smell, emphasize the importance of
human sensitivity in all aspects of fashion product development, and produce bags as the main

materialization of the subjective interpretation of sense of smell elements.

Palavras-chave: Fashion. Perfume. Bags. Creative experience.
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1 INTRODUCAO

A moda ¢ uma linguagem que envolve os individuos, seus espagos e suas narrativas. A
producdo de sentidos no objeto fisico que abraca o corpo ou performa uma extensdo ao
vestuario ¢ essencial para a construgdo do discurso da moda que, em sua maioria, ¢ resultado
de pesquisas com referéncias visuais. Contudo, foi observada uma quantidade relativamente
baixa de processos criativos que incorporam elementos captados de outros sentidos,
principalmente as peculiaridades do olfato, para uma criagdo de moda. Esse sentido,
negligenciado culturalmente pelos individuos por apresentar tamanha subjetividade,
desempenha uma abstracdo que pode ser interpretada de diferentes formas (Jaquet, 2014) e
resultar em criagdes artisticas, literarias e at¢ mesmo produgdes de artigos de moda. Dessa
maneira, a pesquisa percorreu reflexdes sobre o sentido olfativo, com o foco no perfume e a sua
intrinseca relacdo com a moda, apresentando de que forma as composic¢des olfativas e as suas
interpretacdes poderdo resultar em uma criagdo experimental de bolsas.

Através dos estudos filosoficos de Jaquet (2014) sobre o odor e as relagdes culturais
dos perfumes com a moda (Velloso, 2015; Velloso; Braida, 2019) foi possivel estruturar um
pensamento sobre a importancia do conhecimento sobre o volatil e a suas trocas essenciais com
a moda. Ademais, apds idealizar a aplicacdo da pesquisa sobre as percepgoes olfativas em um
produto de moda, foi observado que o campo de estudos da autora possui um grande foco em
itens vestiveis e surgiu, assim, um questionamento sobre a importdncia dos elementos
considerados complementos do vestuario, como as bolsas, por exemplo. Esses complementos,
aliados em conjunto, constroem o territorio do parecer individual.

Posterior as reflexdes sobre estes itens menos estudados e utilizados como referéncias,
foi observado que as criagdes de moda poderiam ser realizadas através de elementos volateis
que envolvessem a sensibilidade de seu idealizador, possibilitando, assim, uma produgdo de
acessoOrios que carregam personalidade e identidade, de forma a propor métodos mais plurais
para o processo criativo na moda. Dessa maneira, a fim de apresentar uma pesquisa que envolve
questdes reflexivas, historicas e sensiveis sobre a percepcdo olfativa, além da traducdo desta
em acessorios, foi idealizada uma experimentagao de criagdo de bolsas, inspiradas em perfumes
plurais que pudessem contribuir para o exercicio do olfato e apresentar uma das possibilidades
ilimitadas de se tirar o sentido do lugar inculto e marginal que se encontra no senso comum.
Durante essa pesquisa pelo multiplo e ao observar a pluralidade de fragrancias produzidas pelas

casas de perfumaria brasileiras, foi possivel realizar uma pesquisa de campo em busca dessa
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diversidade de itens volateis e, assim, encontrou-se a linha Essencial da Natura, que cumpriu o
principal requisito planejado pela autora.

Antes da aplicacdo pratica, foi realizada uma pesquisa tedrica com bibliografias
essenciais para a sua constru¢do, envolvendo questdes filosoficas sobre as relagdes culturais
com os odores (Stallybrass, 2007; Jaquet, 2014) e a importancia dos perfumes para os
individuos (Ricciotti, 2017); convergéncias entre os temas moda, olfato e perfumaria,
envolvendo aspectos historicos e socioldgicos (Ashcar, 2001; Simmel, 2008; Braga, 2008;
Lipovetsky, 2009; Avelar, 2011; Magalhaes, 2015; Nolasco, 2015; Velloso, 2019; Fonseca;
Velloso, 2022); e a apresentacdo da piramide olfativa e classificagdes na perfumaria (Ashcar,
2011; Ricciotti, 2017; Fragrantica; 2025). Apos esse percurso, no capitulo 3 destacam-se os
seguintes aspectos: percurso histérico e breve citagdo sobre o mercado atual da perfumaria
brasileira (Ashcar, 2001; Weber, 2020; ABIHPEC, 2025; Barone, 2025); ¢ a historia da linha e
da marca escolhida pela autora, apontando suas particularidades e analisando suas fragrancias
(Ashcar, 2001; Santaella, 2002; Bressiani, 2016; Natura, 2019; Neder ef al., 2023; Fragrantica,
2025). Ja no capitulo seguinte, sera apresentada a relagdao entre o consumo de moda e luxo
acessivel atrelado aos acessorios (Lipovetsky; Roux, 2005; Avelar, 2011; Lipovetsky, 2016); e
a historia das bolsas e o seu vinculo com as formas do parecer (Tristante; Roim, [20157];
Steinhauser; Cavalcanti, 2016; Cardoso, 2017).

Cabe destacar que a pesquisa foi norteada pelo olhar semiotico acerca dos elementos,
momentos olfativos e a interpretacdo subjetiva da autora, utilizando referéncias bibliograficas
de Santaella (1983; 2002), apresentada no capitulo 5.

Apo6s a fundamentacao tedrica, a aplicagdo pratica consistiu, desde o capitulo 5 adiante,
na identificacdo de palavras-chave, unificacdo de grupos e separacao de momentos volateis,
elaboracdo de pranchas de identidade de cada elemento captado através da interpretagao
subjetiva e esbocos para a estruturagdo das bolsas. Com a base da criacdo dos acessorios
organizada, foram identificados cores, tecidos, materiais e aviamentos para a compreensao das
gramaturas de cada item e a aplicacao destas em croquis. Apds essa etapa, o desenvolvimento
do produto de moda fez-se possivel, agrupando fichas técnicas, modelagens, prototipagens e a
elaboracdo final dos produtos de moda, que foram realizados, em sua totalidade, no ambiente
residencial da autora, em mdaquina industrial. Como forma de registrar e sintetizar todo o
processo criativo adotado pela autora, foram elaboradas fotografias conceituais, permeadas pela
subjetividade emanada pelos perfumes categorizados e criado um catalogo com a finalidade de
apresentar os sentimentos e atribuigdes destes itens voldteis em materiais, registros do

desenvolvimento pratico e do objeto final.
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Em suma, a pesquisa tem como objetivo principal apresentar formas alternativas de
processos criativos em moda, priorizando as percepcdes obtidas através do olfato como
referéncias primarias para a criacao de bolsas, a fim de praticar o exercicio olfativo e frisar a
importancia do envolvimento da sensibilidade humana nos métodos de idealizagdo de projetos,

principalmente de moda.
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2 OLFATO, MODA E PERFUME: REFLEXOES INTRODUTORIAS

Para compreender com maior fluidez os conceitos sobre o olfato, a moda e o perfume,
primeiramente observa-se necessario explorar as relagdes do olfato com a cultura e como ¢
retratado para, assim, assimilar aos panoramas da moda e perfumaria e de que maneira se
conectam.

Em primeiro lugar, ¢ importante destacar que o olfato ¢ compreendido como um sentido
subjetivo entre alguns filosofos. Com isso, pela falta de exercitd-lo e o receio eminente de
desvendar a sua profundidade, o olfato e as suas relagdes acabam negligenciados e ocultados
do lugar de importancia que deveriam se encontrar (Jaquet, 2014). Entretanto, de forma a
reverter essa posicao, a pratica do exercicio olfativo pode proporcionar ao individuo maior
familiaridade com o mundo subjetivo e, portanto, maior compreensdo sobre composi¢cdes
olfativas através do contato com a imaterialidade, trocas emocionais e relagdes com o seu
“parecer”, sendo o perfume uma das formas de incitar o exercicio olfativo por possuir uma
maior complexidade de cheiros.

Em seguida, ao assimilar os campos do vestir e da perfumaria, observa-se um vasto
desenvolvimento historico e social antes de se intersectarem. O encontro da moda com o
perfume se destacou através da Alta-Costura, visto que as fragrancias atuavam como porta de
entrada para o consumo de luxo e eram relativamente mais acessiveis que os artigos vestiveis
(Avelar, 2011; Braga, 2008; Nolasco, 2015). Além disso, o fator social ¢ evidente, devido as
atribuicdes do estado do “parecer” e da construgdo de promocgdes individuais, moldando, assim,
as personalidades que os vestem.

Por fim, para melhor compreensdo do leitor sobre os termos da perfumaria, serdo
apresentados a piramide olfativa (anatomia do perfume) e familias (classificagdes olfativas),
que indicam de que maneira o perfume ¢ construido e seus segmentos existentes, de acordo
com trés fontes distintas. A apresentacdo breve sobre essas especificacdes serd de grande
importancia para assimilacao futura da metodologia desenvolvida pela autora para a confec¢ao
dos objetos de moda.

Dessa maneira, o capitulo discorrerd os campos do olfato, da moda e do perfume,
indicando temas que possuem consonancias acentuadas, nao s6 em relagdo ao objeto material,
mas como em questdes sociais que envolvem a imagem do individuo, o prestigio, bem-estar,

suas escolhas e a cultura em que esta inserido.
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2.1 A IMPORTANCIA E A MARGINALIDADE DO OLFATO NO CONTEXTO DA
CULTURA

Ao considerar o olhar filos6fico de Chantal Jaquet sobre o olfato, percebe-se que este
sentido tem sido pesquisado e observado com muita ateng¢do nos ultimos anos (Jaquet, 2014).
Inicialmente, ao fazer analises dos pensamentos de importantes fildsofos sobre o olfato, Jaquet
percebe que “o nariz ndo ¢ admitido entre os primeiros mestres da filosofia, e a arte de cultiva-
lo para além de certo limite parece inane” (Jaquet, 2014, p. 25). No ambito da pesquisa, a autora

observa:

Em virtude do estatuto privilegiado do olhar no ocidente, os estudos
académicos sobre a visdo e o visivel sdo levados a sério pela instituigdo,
enquanto as tentativas de analise do olfato incorrem sempre no risco de serem
consideradas frivolas e pouco pertinentes (Jaquet, 2014, p. 5).

Mesmo visto, erroneamente, como um sentido futil, fragil e inferior aos outros, a
percepgdo olfativa ¢ essencial para o ser humano para além dos aspectos fisiologicos.
Entretanto, essas caracteristicas fisiologicas do homem o permitem manter contato com o
mundo exterior e definem, assim, as relagdes com objetos que revelam memorias através do
odor (Stallybrass, 2007); as trocas sociais em diversas culturas, como os povos Maori e Tonga;
e as interacdes com hdbitos comuns do dia a dia, como o seu elo com o paladar, mediante a
alimentagdo e degustacdo (Jaquet, 2014). Dessa maneira, os odores podem evocar sensagdes
prazerosas ou de repulsa, associados as experiéncias obtidas ao longo da vida (Ricciotti, 2017).

Para explicar os conceitos que envolvem essa percepgao erronea sobre o sentido
olfativo, Jaquet apresenta que “a reivindicada fraqueza do olfato se deve mais a falta de cultura
sobre o olfato do que a configuragdo anatdmica do homem” (Jaquet, 2014, p. 24), e explica que
“os homens nao sdo inclinados a desenvolver suas capacidades olfativas. Ndao contentes em
deixar o olfato inculto, eles querem pensar até que € necessario reprimi-lo para poder viver em
sociedade” (Jaquet, 2014, p. 38-39). Essa repressao pode estar relacionada com a singularidade
do carater secundario dos odores, que sdo qualidades sensiveis e demandam maior compreensao
de aspectos subjetivos nos quais o humano tende a se distanciar. A autora apresenta uma visao
de Hobbes sobre as qualidades sensiveis que se aplica ao odor, manifestando a reflexdo com o

exemplo:

Os perfumes nao estdo no mundo, mas no nariz. A constata¢do da diversidade
das apreciagOes de odores e sabores conduz assim a pensar que sobre o assunto



21

da ineréncia ndo se trata do objeto, mas do ser que cheira. [...] As qualidades
que o sentido nos mostram como existentes no mundo nao estdo neles e sdo
apenas aparéncias (Jaquet, 2014, p. 67).

Essas aparéncias, assim como explicado por Jaquet, sdo exteriores ao homem, que nao
revelam o ser, mas o parecer. Dessa maneira, o odor se enquadra em uma categoria subjetiva,
que revela uma multiplicidade de significados travestidos, que precisam ser constantemente
visitados pelo humano, sendo, seu sentido olfativo permanecente no desuso resultard na
omissao da real importancia do odor na cultura. Ao observar as distancias do homem da cultura

do odor, a autora afirma:

O carater particularmente subjetivo do olfato, longe de ser um obstaculo,
pode-se tornar um trunfo, porque ele nos faz penetrar na intimidade do sujeito,
em sua particularidade, que sdo ignoradas pela filosofia, impotente para
recuperar com esses conceitos gerais a esséncia singular de cada ser, sua
idiossincrasia pessoal (Jaquet, 2014, p. 72).

Logo, ¢ indispensavel o desenvolvimento do sentido no contexto cultural, podendo este
ser livre, como o seu cultivo no prazer ¢ na necessidade. Mesmo negligenciado, o olfato ¢
sociavel ao ponto de definir relagdes distintas, como o amor e o 6dio, entre os homens através
dos cheiros, assim como em muitas culturas nativas e para além do ocidente. Desse modo,
Jaquet defende que a fraqueza, no entanto, ndo € do nariz, mas sim da falta do desejo de exercita-
lo e, portanto, os estudos nos quais indicam que o sentido olfativo do ser humano ¢ fragil, se
comparado a outros animais, ndo incluem que o olfato humano, na verdade, ¢ culturalmente
marginalizado. Para retirar o sentido do lugar inculto que se encontra na cultura ¢ necessario
pratica-lo, sendo o perfume uma das melhores formas de pluralizar a cultura do odor que, por
sua vez, pode definir personalidades, comportamentos e personificar memorias. Além de
moldar as aparéncias do individuo, mesmo que, de certa forma, “enganadoras” (Jaquet, 2014),
o perfume se estabelece na memoria de quem o sente, através das trocas sociais € do contato

com a sua volatilidade.

2.2 MODA E PERFUME: PANORAMAS E CONVERGENCIAS

Para abordar as convergéncias entre a moda e a perfumaria, ¢ necessario compreender
o desenvolvimento de ambas ao longo da historia e de que forma se conectam, ao passo em que

o ser humano mantém uma relagdo intrinseca com seus sentidos € com as roupas.
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Quanto a moda, cabe destacar que o autor Gilles Lipovetsky (2009) traz uma perspectiva
socioldgica e filosofica sobre o fendmeno “moda” como um acontecimento desenvolvido, em
seu nascimento, nas sociedades modernas ocidentais. Equiparada a uma futilidade e difundida
como uma obrigacdo feminina, a moda, na visdo de Georg Simmel (2008), seguia, na primeira
metade do século XX, o modelo piramidal, no qual as tendéncias eram sempre ditadas pela
camada superior da piramide, que a burguesia possuia total controle. Essas regras sociais eram
seguidas fervorosamente, visto que estar “fora de moda” ou “exagerar-se” era uma preocupacao
de todas as camadas sociais. Com o passar das décadas, na segunda metade do século XX,
houve ascensdo de diversos movimentos jovens e incremento do sistema fabril produtivo que
alteraram significativamente o sentido do consumo de moda, fazendo com que a difusdo de
estilos vindos das camadas mais periféricas da sociedade fosse disparadamente maior do que
as regras burguesas. Dessa maneira, a moda se tornou um estado de escolha e, juntamente com
a difusdo da midia, altas producdes e a aceleragdo do cotidiano contemporaneo, fez-se
onipresente em roupas, acessorios e até mesmo em fragrancias (Lipovetsky, 2009).

No ambito da perfumaria, a relagao profunda com os cheiros esteve presente em diversas
civilizagdes. O perfume inicialmente era muito utilizado em rituais religiosos, como uma forma
de comunicag¢do com os deuses, tanto que a palavra “per fumum”, derivada do latim, significa
“através da fumaga”, sendo a fumegagdo uma das primeiras formas de se obter o perfume para
a devogdo, como indica Braga (2008). Povos egipcios, hindus, gregos, e semitas também
utilizavam os aromas para o culto ao divino, manuseando incensos e 6leos essenciais a base de
diversas plantas e especiarias. O uso de cheiros pelos egipcios se destacou nos rituais funerarios,
no uso didrio e posteriormente para a sedugdo, assim como para os povos hindus e gregos. Com
a popularizagdo dos aromas, os povos arabe e chinés aprimoraram técnicas de destilacao e
extracdo de alcool e 6leos essenciais, como a alquimia e o uso da porcelana para aquecer as
composi¢des olfativas, respectivamente. Igualmente, ha de ressaltar as cerimonias do incenso
popularizadas pelo Japao, que elevaram o aroma a apreciagdo, como apontado por Ashcar
(2001).

Na Europa, a perfumaria foi introduzida em cada pais de uma forma gradual. Na Franca,
a cidade de Grasse se destacou por ser um lugar favoravel as plantas trazidas do Oriente, e que,
com o avanco da popularidade das fragrancias, passou de producdo artesanal a produg¢dao em
larga escala. Com essa visivel notoriedade, através das fragrancias produzidas na cidade,
surgiram ao longo dos anos diversas casas de perfumaria em toda a Europa. Paris também tinha
seu destaque, onde o perfume se tornou, por sua sofisticacdo e misticidade, produto de luxo e

objeto de desejo para nobres, aristocratas e burgueses, além de ganharem espaco nas casas de
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Alta-Costura (Ashcar, 2001; Braga, 2008). A jungdo entre moda e perfumaria, no século XX,

resultou em produgdes com grandes nomes:

A industria do perfume virou sindnimo de sofisticagdo e a alta-costura animou
o frenético movimento criativo de designers, além de Worth, Poiret, Chanel,
Molyneux, Patou, Dior, Schiaparelli, Weil, Marcel Rochas — inspirados para
criar fragrancias adaptadas ao glamour de cada grife (Ashcar, 2001, p. 49).

Paul Poiret, ao abrir sua Maison, observou uma grande oportunidade no meio da
perfumaria e langou o seu primeiro perfume, em 1911, “La Rose de Rosine”, nome de sua filha
mais velha, como descrito por Magalhades (2015). Em 1925, na Exposicao Internacional das
Artes Decorativas e das Industrias Modernas, em Paris, a perfumaria ja se encontrava

diretamente relacionada a moda:

Obedientes aos padrées de comportamentos vigentes, o perfume e a roupa,
juntos, configuram as nogdes de elegancia ao longo do tempo e constituem a
expressao dos gostos de cada época. O perfume faz parte da moda. Ambos
envolvem todo um conceito, evidenciam um estilo de vida e estimulam a
fantasia (Ashcar, 2001, p. 146).

Conforme o avanco das décadas, foram surgindo, juntamente com as frequentes
mudangas da moda, icOnicos lancamentos de casas renomadas, como “Chanel n°5” (1921) e
“Coco Mademoiselle” (2001), de Chanel; “Joy” (1930), de Jean Patou; “Miss Dior” (1947),
“Diorissimo” (1956) e Poison (1985), de Christian Dior; “L’interdit” (1957), de Givenchy;
“Opium” (1977), de Yves Saint Laurent; “Angel” (1992), de Thierry Mugler; “212” (1997), de
Carolina Herrera, entre outros, de acordo com Ashcar (2001), Magalhaes (2015) e Fonseca;

Velloso (2022). Assim como apontado por Braga (2008):

A perfumaria também (e especialmente) ¢ uma forma de levar prestigios as
massas, uma vez que outros produtos das grandes marcas de moda, por serem
de alto custo, ndo chegam as camadas sociais subsequentes ao seleto publico
do topo da pirdmide econdmica social (Braga, 2008, p. 213).

Mesmo sendo produtos de luxo acessivel, os perfumes, na maioria das vezes,
representam os principais artigos de venda de diversas grifes, assim como apontado por Avelar
(2011). Dessa maneira, Nolasco também pontua sobre o consumo acessivel de objetos volateis:
“costuma-se dizer que ¢ através do perfume que o consumidor tem acesso a marcas de luxo de
uma forma mais econdmica, satisfazendo o seu desejo de consumo sem ter que investir

pesadamente nas roupas e/ou acessorios” (Nolasco, 2015, p. 10).
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Assim como o carater efémero da moda, os perfumes acompanham e conversam com
os devaneios do vestir através da sua imaterialidade. A partir da interse¢do de ambos ao longo
da histéria e da adogdo do perfume na série de produtos de marcas de moda, principalmente
entre os séculos XX e XXI, as fragrancias foram langadas acompanhando as tendéncias e cada
um dos momentos vividos de diversas décadas, afirmando, assim, essa conexio intrinseca com
a efemeridade da moda (Fonseca; Velloso, 2022).

Além dos encontros historicos e especificidades econdmicas, o perfume e a moda
igualmente possuem um carater singular em seus estados transitorios de atribuirem

personalidades e firmar presengas. Assim como discorrido por Velloso (2019):

Perfume e moda ensinam a poética do devir, despedem-se do desejo de fixidez,
solicitam sentidos e corpos acordados, debocham das certezas, num gesto a
um s6 tempo fisiologista — pois estdo inseridos nas praticas econdOmicas
dominantes — e subversivo. Reconhecer a escritura destes espagos insuspeitos
requer dos analistas e da doxa uma escuta atenta as palavras de Oscar Wilde,
escritor que sempre externou a grande dimens3o dada aos enganosos signos
leves, com a célebre frase: “So os tolos ndo julgam pelas aparéncias” (WILDE,
2011) (Velloso, 2019, p. 29).

A jungao da perfumaria com a moda possibilitou uma expansao do cultivo de um sentido
negligenciado pelo ocidente, através de uma cultura de moda construida no contexto ocidental,
difundida por marcas, personalidades e gostos. Dessa maneira, as composigoes olfativas ndo s6
passaram a fazer parte de um consumo atrelado ao luxo no campo do vestir, mas como

compdem o mesmo estado de escolha do “parecer” que a moda também atribui ao individuo.

2.3 ANATOMIA DO CHEIRO E CLASSIFICACOES OLFATIVAS NA PERFUMARIA

Definido como um sentido “mudo” por filésofos, segundo Jaquet (2014), o olfato
apresenta tamanha abstragdo que, a todo momento, tenta ser traduzido para outros sentidos.
Entretanto, essa tradu¢do se manifesta de maneiras diferentes em cada individuo que se
compromete a realiza-la e, com isso, ndo ha maneiras corretas ou incorretas de manifestar outros
modos de comunicacdo do odor. Na perfumaria, existem estruturas e classificacdoes que
contribuem para melhor conhecimento sobre os odores, como a pirdmide olfativa e as familias

olfativas.
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Figura 1 — Anatomia do perfume (piramide olfativa)

Elas estao no topo, ou seja, sdo as primeiras notas que sentimos ao cheirar um
perfume e representam cerca de 10% a 20% da composicao. Sao a primeira
impressao, escolhidas para despertar o interesse, leves e percebidas de imediato.
Evaporam rapidamente e tém baixa tenacidade, mas muitas vezes sao as
responsaveis pela decisao de compra. Revelam frescor, com odores citricos,
aromaticos ou de lavanda.

2 NOTAS DE CORPO OU DE CORAGAO

Representam cerca de 40% da formulac&o e da o caréter a fragrancia. Compdéem a
alma, a personalidade do perfume, seu tema principal. Sao percebidas assim que
ele seca na pele. Mais potentes e menos volateis que as notas de saida, podem ter

w NOTAS DE SAIDA, TOPO OU DE CABECA
—

em sua composicao flores, frutas e especiarias.

3 NOTAS DE FUNDO OU BASE

Essa é a ultima etapa da evaporacao de um perfume. Nela estao contidas as
ANATOMIA DO PERFUME matérias-primas de peso molecular maior que representam de 40% a 50% do
perfume. Sao percebidas cerca de meia hora ap6s a aplicagao. Sao notas mais
formulagiio e dd o cardter a fragrancia. densas, como resinas € madeiras ou ingredientes como musk e ambar, entre
Compéem a alma, a personalidade do outros que evaporam mais lentamente. Garantem o poder de fixagao de uma

perfume, seu tema principal. Sao fragrancia e sua duragao na pele.
percebidas assim que ele seca na

pele. Mais potentes e menos volateis

que as notas de saida, podem ter em

sua composicao flores, frutas e

especiarias.

Fonte: Renata Ashcar (2021).

Representam cerca de 40% da

A anatomia do perfume (ou pirdmide olfativa) retine as evolugdes de suas notas, nas
quais s3o agrupadas as matérias primas que o formam a partir de sua volatilidade, sendo elas
subdivididas em trés momentos: notas de saida, topo ou cabeca; notas de corpo ou coragdo; e
notas de fundo ou base. Inicialmente, as notas de saida sdo formadas por elementos mais
volateis, que duram em torno de cinco a quinze minutos apos a perfumagao, representando entre
10% e 20% da composicao olfativa (Ashcar, 2021). Essas notas podem ser acordes citricos
(limao, bergamota ou laranja), verdes (folhagens) e florais leves (lavanda), que incorporam
leveza e frescor (Ricciotti, 2017). Entretanto, ha de frisar que existem composicdes olfativas
com elementos diferentes destes citados.

Em seguida, as notas de corpo se destacam, apresentando a alma e identidade do
perfume. E nesse momento em que hé a presenca das notas de volatilidade intermediaria, como
os florais mais densos, especiarias ou frutas (Ricciotti, 2017). Percebidas assim que secam a
pele, as notas de corpo compdem cerca de 40% do perfume (Ashcar, 2021). Por fim, as notas
de base incorporam acordes mais duradouros, como as madeiras, musgos e resinas, que se
estabelecem por maior tempo na pele por serem mais intensas (Ricciotti, 2017). Por possuirem
um maior peso molecular, as notas de base representam entre 40% e 50% da composi¢dao
olfativa (Ashcar, 2021). E importante ressaltar que esses niimeros e porcentagens nio sao regras
e que perfumistas podem alterar essa proporg¢ao, incorporando experiéncias diferentes e autorais

aos perfumes.
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Ja as familias olfativas sdo classificacdes que englobam uma série de perfumes que
possuem uma mesma caracteristica principal em comum. Ademais, para melhor segmentagao e
distin¢do, os perfumes igualmente podem ser divididos em subfamilias, que organizam de uma
forma mais coerente os componentes olfativos. Ha diferentes denominacdes de autores
distintos, portanto, para citar as familias olfativas existentes foram analisadas trés fontes, sendo
elas a “Arvore Olfativa” de Ashcar (2021); o forum on-line “Fragrantica” e Ricciotti (2017).

A “Arvore Olfativa” de Ashcar (2021) apresenta seis grandes familias: Floral,
Aromadtico, Chipre, Oriental, Citrico e Amadeirado. Dentro desses grupos, ha segmentos
olfativos (subfamilias) que podem acompanha-los, como o “Floral Frutal” ou “Oriental

Especiado” por exemplo.

Figura 2 — “Arvore Olfativa” de Renata Ashcar
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Fonte: Renata Ashcar (2021).

No forum online de perfumaria “Fragrantica” ¢ possivel encontrar essas mesmas

familias olfativas, porém com o adicional da familia “Couro”. Ja na fonte de Ricciotti (2017) a
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lista dos grupos olfativos se manifesta de forma diferente. Inicialmente, a autora apresenta a
referéncia classica do perfumista Alfredo Monteiro e a especialista Sonia Corazza, reunindo as
trés familias tradicionais “Floral”, “Oriental” e “Chipre”. Adicionalmente, cita as mais
modernas, como a “Citrica”, “Aromatica”, “Gourmand” (culinaria), “Couro”, “Animalica”,
“Ozobnica”, “Bebidas”, “Saponaceo”, “Talcado” e “Terroso”, classificando as outras defini¢des,
citadas anteriormente em outras fontes, como subfamilias.

Apesar da importancia dessas devidas classificagdes para os profissionais, especialistas
e entusiastas, algumas dessas definigdes moldam uma certa convencao sobre os elementos da
perfumaria, delineando assim, em certo aspecto, um pensamento € uma percepcao em comum
sobre os perfumes, como a associacao destes a géneros, idades e estagdes do ano, por exemplo.
Essa associagdo pode ser, entretanto, delimitadora, pois pode fazer com que o sujeito se incline
para alguns perfumes e ignore outros, negligenciando, de certa forma, uma experiéncia mais
completa com as composi¢des olfativas. Assim como apresentado por Jaquet (2014), o
individuo possui uma tendéncia a repulsa da subjetividade do odor, pois a sua tradu¢do demanda
uma relagdo intrinseca com o objeto volatil. Entdo, a exposi¢do do sujeito a essas delimitagdes
pode o afastar do contato direto com o odor e resulta em uma tradugdo inclinada para o que ja
esta sentenciado, impedindo uma experi€ncia sem interferéncias externas.

Em suma, esses grupos abrangentes permitem maior organizacao e classificacao de
perfumes e elementos da perfumaria, facilitando assim, a tradug¢ao de seus simbolos de forma
convencional. Igualmente, o conhecimento sobre a estrutura olfativa e sua evolugdo ¢ de
extrema importancia para compreender as fases existentes e historias a serem contadas em cada

perfume.
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3 APERFUMARIA NO BRASIL

A perfumaria brasileira ganhou destaque apos a chegada da corte portuguesa ao
territdrio, mas isso ndo quer dizer que os brasileiros ndo tinham uma rela¢do vivida com o
cheiro.

Os nativos brasileiros possuem uma cultura rica e vasta, repleta de histérias, sendo
muitas delas envolvidas com os aromas. Praticas como o culto ao divino, determinagao de
territorios e hierarquias, cura de doencas e preparagao do corpo para eventualidades e rituais de
passagem de uma fase da vida para outra sdo alguns dos muitos exemplos culturais dos povos
indigenas (Ashcar, 2001).

Os saberes de povos africanos, historicamente escravizados em territorio brasileiro,
contribuiram de forma extremamente significativa, de forma a consolidar a multiplicidade de
conhecimentos no Brasil e, o uso de ervas e incensos na religido mostra a importancia dos
aromas para a constru¢do da cultura. Para além de cerimonias, as pessoas utilizavam de ervas
para protecdo, como a arruda, ¢ banhos de descarrego, ainda realizado atualmente. Ha de
ressaltar que o costume do banho didrio foi herdado das pessoas negras escravizadas, o qual foi
difundido até as camadas mais altas da sociedade naquele momento (Ashcar, 2001).

Ao avangar do tempo, com os costumes trazidos pela corte portuguesa, a perfumaria foi
ganhando espago na cultura brasileira. Até o século XIX a populagdo brasileira tinha de se
contentar com mercadorias importadas da Inglaterra, visto que ndo era liberada a producdo de
quaisquer produtos além da cana-de-agucar e da pratica de mineragdo, assim como afirma
Ashcar (2001). As novas demandas da coroa portuguesa tornaram possiveis o livre mercado e
a produgao de cosméticos. Em 1867, o Brasil imperial ja se configurava como um dos maiores
importadores de perfumes franceses.

A producao de cosméticos brasileiros comegou com fabricagdes de pequenas farmécias,
a fim de atender a populacgao local. Em 1860, o portugués José¢ Antonio Coxito Granado chega
ao Brasil, onde comeca a trabalhar na Barros Franco, uma botica. Em 1870, ele adquire a casa
e em dez anos ela ja era denominada “Imperial Drogaria e Pharmacia de Granado & Cia.”, a
qual era uma das fornecedoras oficiais da corte portuguesa, além de ser frequentada por pessoas
com altos titulos (Ashcar, 2001). fcones do mercado da cosmética foram criados na Casa
Granado, como a Agua Inglesa, Polvilho Antisséptico e o Sabonete de Glicerina, apontado por
Ashcar (2001). Outros grandes nomes também surgiram, como a Kanitz (1874), Gessy (1913),
Ludovig (1902), Perfumaria Myrta (1916), Phebo e a iconica fragrancia “Leite de Rosas”,
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ambos na década de 1920; Perfumaria Malibu e Memphis (1949); Tabu (1956), Chiristian Gray,
“Rastro” por Aparicio Basilio da Silva (1965); Agua de Cheiro (1976), entre outros.

Em 1959, a chegada da Avon ao Brasil possibilitou o ganho préprio das mulheres
brasileiras, com o sistema de vendas “porta a porta”. A proximidade do revendedor e do
consumidor era o diferencial da marca e, assim como apresentado por Ashcar, “a Avon quebrou
os tabus do mercado seletivo, tornando os produtos acessiveis a todas as classes sociais e acabou
conquistando cobertura nacional” (Ashcar, 2001, p. 124).

No inicio da década de 1970, surgia um nome com destaque na moda infanto-juvenil:
Giovanna Baby. Inicialmente, Giovanna Kupfer se encontrava no ramo de confec¢do infantil,
com o conceito de artigos de moda e brinquedos para o publico, observou uma oportunidade no
mercado da perfumaria, pesquisando em 1975 a possibilidade de criar uma fragrancia para
bebés. Com o projeto j& idealizado, Ashcar pontua que “as primeiras amostras do perfume
Giovanna Baby foram formuladas em uma farmécia de manipulacio em Curitiba — n’O
Boticario” (Ashcar, 2001, p. 127). O ramo da perfumaria de Giovanna Baby foi de grande
sucesso, encantando ndo s6 as maes, mas as meninas ja crescidas também.

Em 1977, Miguel Krigsner e Eliane Nadalin, juntamente com os dermatologistas
Wilhelm Baumeier e José Schweidson, criaram uma farmacia de manipulagdo em Curitiba,
chamada O Boticario. Com o tratamento excepcional ao cliente, a loja ganhou bastante atengdo
e interesse da populagdo local, garantindo folego para mais criagdes posteriores. Em 1979, a
fragrancia Acqua Fresca foi langada em um frasco de vidro tnico, de posse do apresentador
Silvio Santos, oferecidos por acaso a Krigsner por um representante. O resultado do lancamento
foi de tamanho sucesso, ao ponto em que se tornou marca registrada da loja. Com altos e baixos,
investimentos e estudo de mercado, O Boticario conquistou a populagdo brasileira com grandes
nomes, como “Floratta”, “Accordes”, “Uomini” e “Portinari”, campedes de vendas, de acordo
com Ashcar (2001).

Atualmente, o mercado da perfumaria no Brasil tem crescido exponencialmente, visto
que quantidades significativas de marcas foram criadas e as ja consolidadas tém se reinventado
ainda mais (Barone, 2025), fazendo com que o pais seja um dos principais produtores e
consumidores globais, encontrando-se na segunda posi¢do, em 2020, no ranking de consumo
de fragrancias (Weber, 2020). De acordo com a Associa¢do Brasileira da Industria de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC), o pais apresentou-se em terceiro lugar como
maior consumidor em produtos de beleza e cuidados pessoais do mundo e em quarto lugar como

pais que mais langa produto por ano, em 2024. Como revelam os panoramas realizados
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anualmente pela associagdo, esse mercado tem sido fomentado cada vez mais pela

predominancia da produg¢do nacional, o que fortalece a industria do setor (ABIHPEC, 2025).

3.1 NATURA E A LINHA ESSENCIAL: HISTORIA, MODA E DESIGN

A historia da Natura comeca em 1969, fundada por Antonio Luiz da Cunha Seabra.
Instalada na rua Oscar Freire, area nobre de Sao Paulo, a pequena loja reunia o fascinio de
Seabra com a criatividade para atuar no mercado (Ashcar, 2001; Natura, 2019). Inicialmente, o

criador enfrentou dificuldades:

Os primeiros cinco anos foram marcados pela superacdo de obstaculos.
Comercializar produtos de beleza num mercado dominado por marcas
estrangeiras era um grande desafio. A chave estava em encontrar o caminho
certo para disseminar os valores basicos de seus produtos e servigos:
cosméticos de alta qualidade, climatizados e prescritos através de atendimento
personalizado (Ashcar, 2001, p. 130).

O destaque de Seabra foi a venda direta, que aproximava a marca das necessidades de
seus consumidores, possibilitando uma melhor apresentacao de seus produtos. Posteriormente,
juntamente com Guilherme Leal e Pedro Passos, foi capaz de construir uma rede de relagdes
que fortaleceu o negécio. Com isso, “a loja foi fechada e se comegou a montar uma rede de
Consultoras e Consultores de Beleza Natura, que hoje soma 1,7 milhdo de pessoas” (Natura,
2019).

A fim de expandir e pluralizar o negécio para além do tratamento estético, em 1981 a
Natura se destacou com o langamento de maquiagem e perfumaria, fazendo com que as vendas
subissem exponencialmente, alcangando numeros consideravelmente altos de vendas. Mesmo
com os choques econdmicos da época, a empresa tinha se consolidado no mercado e entre a
populagdo brasileira.

Na década de 1990, a marca incorporou o discurso sustentavel, direcionado ao
desenvolvimento de produtos que destacavam aspectos da flora brasileira e, principalmente, da
Amazonia (Natura, 2019). Nos anos 2000, a marca inaugurou sua sede na cidade de Cajamar,
em Sao Paulo, que aumentou ainda mais a distribui¢ao e a produgdo (Ashcar, 2001; Natura,
2019). Na mesma década, agdes e divulgag¢do do discurso a favor do meio ambiente, como a
diminui¢do da emissdo de carbono e o encerramento de testes em animais foram de grande
destaque, possibilitando o comércio internacional. No mesmo periodo, com a cria¢ao da linha

“Ekos”, a marca parece ter consolidado o seu compromisso frequentemente anunciado com a
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Amazonia, ao incorporar cada vez mais elementos da flora brasileira em seus acordes (Natura,
2019). Além de Ekos, a marca também conta com outras linhas de sucesso: “Biografia”,
“Humor”, “Kriska”, “Luna”, “Ilia”, “Kaiak”, “Mamae ¢ Bebé”, “Una” e “Tododia”, por
exemplo.

Além dos cosméticos e da perfumaria, a Natura estreou na 40 edicdo da Casa de
Criadores como patrocinadora, em 2016. Inicialmente, a marca realizou um editorial para sua
revista Edi¢ao Natura, com o intuito de materializar o perfume. Entretanto, o resultado foi
demasiadamente interessante ao ponto de convidar estilistas para criarem roupas através dos
cheiros. Para a sua estreia, foram realizadas criagcdes de vestudrio inspirados em seus perfumes
como uma traducao de suas composigdes olfativas, juntamente com os estilistas Deisi Witz e
Igor Bastos da Ocksé, Fabia Bercsek, Fernando Cozendey, Rober Dognani, Tarcisio Brandao e
Weider Silveiro (Bressiani, 2016). Essa colaboragao foi essencial para apresentar a forma como
os cheiros podem ser traduzidos em texto, no qual a moda pode ser a sua principal interpretante.

No passo dos langamentos de sucesso, a linha “Essencial” se destaca por sua
complexidade e sofisticagao. Com variagdes para o publico feminino e masculino, a linha conta
com, atualmente, trinta e duas fragrancias distintas, sendo seu primeiro lancamento em 1995 e
ultimo em 2025. Juntamente com Veronica Kato, perfumista da Natura, a cole¢cdo de perfumes
conta com outros nomes conhecidos na perfumaria, como Loc Dong e Jordi Ferndndez na
criagdo dos perfumes “Essencial Supreme” masculino e feminino; Alienor Massenet em
“Essencial Unico” feminino; Sonia Constant em “Essencial Ato” feminino; Marion Costero em
“Essencial Exclusivo” masculino e feminino, “Essencial Exclusivo Floral” e “Essencial”
feminino, juntamente com Verdnica Casanova; Claudio de Deus em “Essencial Intenso”;
Veronique Dupont em “Essencial” masculino; Quentin Bisch e Louise Turner em “Essencial
Mirra” feminino; Pierre-Constantin Guéros em “Essencial Oud” masculino e feminino; John
Gamba e Rodrigo Flores-Roux em “Essencial Oud Pimenta” masculino e feminino e “Essencial
Oud Vanilla” feminino; e Antoine Maisondieu em “Essencial Unico” masculino (Fragrantica,
2025). No final do ano de 2025, foi langada a edi¢do festiva “Essencial Desejos”, em ambas as
versoes.

Ao analisar os aspectos qualitativos-iconicos' das fragrancias, pode-se levantar

hipoteses sobre a evolugdo das notas dos perfumes, sobre seus frascos e videos comerciais.

' “Sob o ponto de vista qualitativo-iconico, sio analisados os aspectos qualitativos de um produto, pe¢a
ou imagem, ou melhor, a qualidade da matéria de que ¢é feito, suas cores, linhas, volume, dimensao,
textura, luminosidade, composi¢do, forma, design etc. Esses aspectos sdo responsaveis pela primeira
impressdo que um produto provoca no receptor. A impressao que brota da primeira olhada” (Santaella,
2002, p. 70).
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Primeiramente, foi realizada uma classificagdo de grupos olfativos para compreender com
maior precisdo a proposta da linha. Essa andlise ¢ resultado de uma pesquisa de campo com
amostras e perfumes da Natura, juntamente com a pesquisa exploratoria em foruns on-line de

erfumaria, feita no site “Fragrantica”.
9

Quadro 1 — Classifica¢do olfativa

Perfume Verséo masculina Versédo feminina
Amadeirado Especiado Aromatico Floral Frutado Fresco
Amadeirado Especiado Floral Frutado Gourmand
Amadeirado Aromatico Floral Frutado
Amadeirado Especiado Oriental Oriental Floral
Amadeirado Ezpeciado Fresco Floral Frutado
Amadeirado Especiado Aromatico Oriental Floral

Floral
Aromatico Fougére Chipre Floral
Amadeirado Aromatico
Oriental Oriental Floral
Amadeirado Especiado Floral Amadeirado
Amadeirado Especiado Fresco Amadeirado Especiado
Amadeirado Baunilha Oriental Baunilha
Amadeirado Especiado Amadeirado Floral
Aromatico Floral
Amadeirado Oriental Floral
Amadeirado Especiado Floral Amadeirado

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Com a realizagao do quadro (1), foi observado que hé predominancia de perfumes
masculinos pertencentes a familia olfativa dos amadeirados e que os femininos apresentam certa
pluralidade. Para melhor compreensdo dos grupos olfativos e da quantidade de perfumes

inclusos nestes, foram realizados graficos comparativos.
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Figura 3 — Grafico dos perfumes masculinos (acima) e femininos (abaixo)
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Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Com a classificacdo apresentada, pode-se observar que grande parte dos perfumes
masculinos sdo Amadeirados Especiados e, femininos, Orientais Florais. Entretanto, sio
intensos ¢ denominados “perfumes de sair”, pela propria marca. Logo em seguida, foram
analisados videos comerciais das fragrancias “Essencial” de 1995, “Essencial Oud” de 2017,
“Essencial Ato” de 2023, “Essencial Sentir” de 2024 e “Essencial Atrai” de 2025, nas quais
apresentaram homens e mulheres em um encontro mais intimo, envolvendo atracdo. Nestes, as
mulheres vestem roupas de tecidos fluidos e os homens roupas sociais. Nos videos das
fragrancias “Essencial Oud Pimenta” de 2021 e “Essencial Mirra” de 2020 foram apresentadas
as composi¢oes das fragrancias, com extremo detalhe. Ja nos videos dos perfumes “Essencial
Unico” masculino, de 2022; e “Essencial Exclusivo” feminino, de 2010, mostram uma relagéo

com a autoestima de seu usuario.
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Posteriormente, foram analisados os frascos das fragrancias. Os frascos mais antigos
apresentam a forma de um paralelepipedo, com linhas onduladas, tampa ctbica e identificagao
da marca abaixo da tampa (figura 4). O nome da fragrancia ¢ gravado verticalmente, em uma
posicao elevada no paralelepipedo. As formas do frasco permitem maior interagdo com a luz,

possibilitando a apari¢ao de efeitos visuais, o que de certa forma comunica uma sofisticacao.

Figura 4 — Perfume Essencial Elixir feminino

Fonte: Fragrantica (2025).

Atualmente, os frascos sdo paralelepipedos facetados, com curvas sutis em suas linhas
(figura 5). As tampas continuam cubicas, mas a identificagdo da marca foi alterada para junto
do nome do perfume, que agora se encontra em uma posi¢ao inferior e lateral, em comparagao
com a anterior. A visualidade também foi alterada, na qual atualmente apresenta superficie
facetada, aparentando uma pedra preciosa, o que ndo deixa de comunicar a sua sofisticagdo. As
fragrancias masculinas, de ambas as versdes, sao semelhantes as femininas, apenas com o

comprimento menor.

Figura 5 — Perfume Essencial Supreme feminino

Fonte: Fragrantica (2025).
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Entretanto, apesar de apresentar uma visualidade semelhante aos frascos atuais da linha,
os frascos das fragrancias, feminina e masculina, “Essencial Unico” possui detalhes diferentes
dos demais: manifestam uma placa dourada, no perfume feminino e uma placa preta, no
masculino (figura 6), com a identificagdo do perfume, como um diferencial, e a superficie
facetada do vidro diferente dos demais. Ao analisar suas composicdes olfativas, foi levantada a
hipotese de que esse lancamento ¢ um dos icones da linha Essencial, agrupando toda a sua

identidade e proposta.

Figura 6 — Perfume Essencial Unico masculino

Fonte: Fragrantica (2025).

A partir das andlises icOnicas e qualitativas realizadas, foi levantada a hipotese de que a
linha estd inclinada para um publico adulto e ousado, visto que suas composi¢des olfativas sao
intensas; apresenta videos comerciais com interagdes mais intimas entre adultos — como o
encontro, a danga e o beijo —; e frascos elaborados e inclinados para esse publico, além das
cores utilizadas nas suas campanhas publicitarias e em sua apresentacao fisica.

As fragrancias da linha “Essencial” reinem mais sofisticacao, com alta concentracao de
esséncia, classificado como deo parfum?’, o que explica suas fixagdes mais longas e duradouras.

Apos a andlise da linha, seus videos promocionais, grupos olfativos e frascos, observa-
se que os perfumes do segmento “Essencial” estdo mais direcionados ao publico adulto, tanto
por apresentar alta concentragdo de esséncia e, consequentemente, maior fixacao durante o dia

e noite, quanto por suas composicdes olfativas mais complexas. Através dessa anélise essa linha

2 Deo parfum ou eau de parfum sio classificagdes que apresentam uma concentragio de 15 a 20% de
esséncia em uma fragrancia (Natura, 2025). Além disso, o Brasil ¢ o tnico pais que usa a denominagao
“deo” em classifica¢des (como deo parfum e deo coldnia, por exemplo) por questdes tributarias (Neder
etal., 2023).
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de perfumes foi escolhida pela autora para a criagdo dos produtos de moda, visto que manifestou

a pluralidade entre os elementos olfativos, permitindo o exercicio do olfato.
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4 ACESSORIOS: CONSUMO DE LUXO ACESSIVEL NA MODA

O consumo de acessorios performa grande importancia para as casas de Alta-Costura,
fomentando a industria do luxo na moda. Por serem considerados produtos de luxo acessivel
(Avelar, 2011; Lipovetsky; Roux, 2005), os acessorios compdem cerca de 43% da
movimentagdo em casas de Alta-Costura, assim como aponta Avelar (2011). Dessa maneira, a

autora discorre:

Acessorios sdo artigos que ndo constituem a roupa propriamente dita, mas que
podem alterar toda uma silhueta. Sdo mais acessiveis e mais faceis de produzir,
uma vez que ndo requerem modelagem especifica — trata-se de cintos, sapatos,
bolsas, chapéus, luvas, xales, echarpes e joias (Avelar, 2011, p. 56).

Consequentemente, com a modernidade e a globalizagdo, os modelos sob medida
prestigiados da Alta-Costura, considerados de alto luxo, perderam espago para o prét-a-porter’,
perfumes, acessorios e produtos licenciados. Com isso, o consumo crescente de produtos de
luxo acessivel democratizou, de certa forma, o acesso a grifes que antes somente vendiam o sob
medida para a alta burguesia. Isso fez com que houvesse foco maior na producido, divulgagao
e, portanto, vendas desses artigos de moda de valores consideravelmente reduzidos se
comparados a pecas desenvolvidas no modelo sob medida, o que ndo deixa de proporcionar
satisfacdo ao consumidor ao adquirir a legitimidade de marcas prestigiadas (Lipovetsky; Roux,
2005).

Além dos pontos de vista citados, ¢ de suma importancia mencionar a relagdo da cultura
do consumo de luxo interligada a satisfacdo e aos aspectos emocionais. O cotidiano acelerado
e exaustivo do sistema capitalista possui pontos de escape por meio do consumo, principalmente
através de artigos de moda, que proporcionam uma leveza frivola ao individuo que os consome,
assim como aponta Lipovetsky (2016). Esse arquétipo da leveza constitui a aparéncia, vaidade
e principalmente a promogao individual, que estdo diretamente relacionadas com o prazer ao
adquirir o renome das marcas de luxo legitimas em seu campo, sendo estes adquiridos através
de roupas, perfumes, acessorios e até mesmo habitos (Lipovetsky; Roux, 2005). Assim como o
perfume, apresentado anteriormente nos outros capitulos, os acessorios igualmente sao artigos
que levam prestigio e satisfacdo ao consumidor e, por isso, sdo produtos consideravelmente

acessiveis que atuam como “porta de entrada” para o mercado de moda.

3 Expressio francesa de roupas “prontas para vestir”, que se opdem aos artigos sob medida.
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4.1 BREVE HISTORICO: BOLSAS E REFLEXOES

A histéria do uso da bolsa ¢ extensa, visto que esteve presente desde o momento no qual
o ser humano estabeleceu relagdes com objetos e precisou de transporté-los, tornando as bolsas
objetos utilitarios importantes. Sabidamente, com a passagem do tempo elas também se
tornaram representagdes simbolicas e estéticas dos sujeitos que as portam.

Segundo Cardoso (2017), os homens pré-histdricos possuiam técnicas de manuseio do
couro, o que possibilitava a criacdo de objetos para transporte € armazenamento de suprimentos
e artefatos. Entretanto, o primeiro registro de uma bolsa ¢ datado do século V, originalmente da
Citia*, que suspendia na cintura de quem a utilizava, sendo o transporte de moedas a sua maior
utilidade entre homens e mulheres (Tristante; Roim, [20157]). Ja na Idade Média, as bolsas se
tornam maiores para o sexo masculino, com a distingao do feminino (Cardoso, 2017) que, ainda
em couro, eram ornadas com bordados em fios de ouro, franjas e pingentes, chegando a ser
mais caras que o ouro no periodo. Nesse periodo, ainda eram carregadas na cintura e
transportavam objetos como “remédios, tabaco, rapé, chaves, leques, escovas de cabelo e
algumas foram desenhadas para armazenar reliquias e livros de oragdo, conhecidas como bolsas
relicario” (Tristante; Roim, [20157], p. 3).

Na Idade Moderna, houve o surgimento do bolso nas roupas, principalmente nas
vestimentas masculinas, que reduziu, consequentemente, o uso das bolsas (Cardoso, 2017).
Entretanto, o uso destas se tornou estritamente feminino, ainda amarradas a cintura (Tristante;
Roim, [20157]). No século XVIII, as carteiras eram populares para armazenar documentos e
pertences pessoais, feitas em couro, seda e ornadas em bordados (Tristante; Roim, [20157]).
Um século mais tarde, o modelo “reticule”, semelhante a um modelo utilizado na Roma antiga,
foi pioneiro das bolsas de mao, usado tanto no pulso quanto preso ao corpo (Cardoso, 2017).

Com a burguesia em destaque na moda, o inicio do século XX foi marcado pela presenga
de modelos de bolsas que refletiam o estilo de vida da mulher pertencente a essa classe. Como
complemento do vestuario feminino, esses acessOrios eram ornamentais, assim como a figura
da mulher na sociedade daquele momento. O principal e notavel modelo da época era a
“chatelaine”. Sobre este item, Cardoso destaca “[As chatelaines] eram bolsas ainda pequenas
onde podiam ser carregados o ingresso para um baile, um pequeno espelho, frasco de perfume,

um leque e algum outro pertence” (Cardoso, 2017, p. 9). O mesmo século foi receptaculo de

* Citia foi uma antiga regidio localizada na Eurasia, habitada por povos iranianos (Tristante; Roim,
[20157]).
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diversas mudangas, incluindo o crescimento da populagdo feminina nas fabricas e em outros
postos de trabalho que se destinavam a homens, resultado do processo de urbanizagio,
industrializagdo e consequente das guerras do periodo. Com o novo estilo de vida urbano e
industrial, houve uma demanda significativa de elementos utilitarios, incluindo a bolsa, que
passa a ser, entdo, mais espacosa e pratica, acompanhada da emancipagdo feminina (Tristante;
Roim, [20157]). O cotidiano acelerado dos anos 1960 também resultou na mudanga do local do
corpo onde se carregava a bolsa: elas se deslocaram para o ombro, deixando as maos das
mulheres livres para carregar os elementos de sua responsavel rotina (Cardoso, 2017).
Atualmente, a adequacdo do acessorio para as ocupagdes diarias continua sendo um aspecto
importante, mas a presenca da identidade e gosto pessoal ¢ de notavel destaque.

Ha de se ressaltar que a relagdo do publico, majoritariamente feminino, com a bolsa
estd para além de seu valor material e utilitario, visto que envolve o seu mundo particular, suas
referéncias estéticas e o seu poder de consumo ao mesmo tempo. Desse modo, Steinhauser e

Cavalcanti apresentam:

Certamente que este € um acessorio que representa a emancipagdo da mulher,
pois 0 modo como ela transporta seus pertences estd intimamente relacionado
com a forma como dirige sua vida e com os valores simbolicos que lhes sdo
essenciais (Steinhauser; Cavalcanti, 2016, p. 250).

Para além da ornamentagdo e da extensdao do vestudrio, a bolsa se encontra presente na
maior parte da vida cotidiana do individuo, que transporta as suas preferéncias, referéncias e

identidade mais intima, atrelada a afirmagdo de seu papel social, poder de consumo e a

construgdo do parecer, assim como o vestuario e o perfume.
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5 0 PROJETO: OBLIQUA

A palavra “obliqua” indica a ndo verticalidade, no literal, mas também a nao
convencionalidade, no figurado. Com esses significados, o projeto se mostra alternativo,
apresentando uma forma de criacao sensivel e fora do convencional.

Primeiramente, a ideia surgiu através da reflexao da autora diante das formas e processos
de criacao de moda, visto que fazem, em sua maioria, referéncias a elementos visuais e tateis;
além do questionamento sobre a aceleragdo e encurtamento de etapas, que possuem o objetivo
de atender a alta demanda por tendéncias do mercado de moda. Ao observar o desuso do olfato
e, consequentemente, dos odores como referéncias primarias no processo criativo, foi possivel
elaborar um projeto com enfoque em elementos odoriferos, priorizando o contato direto com o
objeto de estudo e estimulando a criatividade através da imaginagao sensorial, proporcionando
um método alternativo de elaboragdao de um produto de moda.

A fim de tornar o projeto mais objetivo, foi realizada uma pesquisa de campo em casas
de perfumarias brasileiras, com o intuito de encontrar uma linha de perfumes que apresentasse
uma diversidade entre os seus odores, de modo em que a busca pela pluralidade era de suma
importancia para melhor conhecimento sobre os componentes olfativos.

Apo6s o processo de pesquisa, foi selecionada a linha Essencial da Natura, que cumpriu
o principal requisito buscado pela autora, sendo este uma linha contemplada pela pluralidade
de fragrancias presentes e singulares em seu acontecimento. Além disso, para que a criagao das
bolsas nao fosse contraditoria aos requisitos sensiveis adotados pela autora, foram estabelecidos
quatro grupos distintos, sendo eles: (1) o grupo do momento de “saida’ dos perfumes “Essencial
Atrai” masculino, “Essencial” feminino e “Essencial Oud Pimenta” feminino; (2) o grupo do
momento de “corpo” dos perfumes “Essencial Supreme” feminino e masculino e “Essencial
Mirra” masculino; (3) o grupo do momento de “fundo” dos perfumes “Essencial Exclusivo
Floral” feminino, “Essencial Sentir” feminino e “Essencial” masculino; e (4) o grupo de todos
os momentos da piramide olfativa do perfume “Essencial Unico” feminino, totalizando, assim,
o uso de dez perfumes para a pesquisa e criacao dos produtos. A escolha das composi¢des para
cada grupo foi feita através da identificacdo de suas similaridades entre os momentos volateis.
Entretanto, o ultimo grupo apresenta singularidade, sendo analisado em todos os seus
momentos. Hé de frisar que a criacdo e percepcao olfativa ¢ exclusivamente interpretativa por
parte da autora, sendo a proposta desenvolvida por prismas subjetivos € ndo propriamente

convencionais € técnicos.
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Para a confec¢do de um produto de moda, foi idealizada a criagdo de bolsas, de forma a
traduzir as percepcdes dos odores. Essa escolha também deriva de uma reflexdo, especialmente
sobre os elementos extensores que compdem a moda, uma vez que a bolsa ¢ um acessorio pouco
explorado na graduagdo, se comparado ao vestuario. Ademais, o interesse e afinidade da autora
com este acessorio favoreceu a preferéncia. Ha de se ressaltar que todas as etapas de cria¢ao e
producdo seguiram os formatos aprendidos na graduag¢do, como o padrdo de fichas técnicas,
desenho técnico e croquis, pranchas para melhor organizacdo de cada etapa da criagdo,
fotografia de moda, entre outros.

Com a jungdo desses elementos diretamente relacionados com a moda, assim como
apresentados nos capitulos anteriores, foi possivel moldar o projeto de forma satisfatoria, com
a finalidade de apresentar produtos de moda através de percepgdes olfativas dos perfumes

escolhidos.

5.1 METODOLOGIA

A fim de concretizar a percep¢do de cada momento volatil dos perfumes escolhidos,
foram utilizados a pesquisa exploratéria e o olhar semidtico como principais metodologias.
Primeiramente, foram experimentados todos os perfumes da linha Essencial, processo que
possibilitou o conhecimento sobre a proposta do conjunto de composigdes olfativas da Natura.
Ap0s o contato primario com os perfumes, foi realizada a selecdo de dez unidades, divididas
em quatro grupos e posteriormente analisadas com maior profundidade, em cada um de seus
momentos volateis da pirdmide olfativa. Os trés primeiros grupos “Saida”, “Corpo” e “Fundo”
apresentam um conjunto de trés perfumes cada, j4 o quarto grupo apresenta uma analise
completa de todas as volatilidades de apenas um perfume. Esses grupos serdo explicados com
maior clareza no subcapitulo seguinte.

Foram realizadas identificacdes dos aspectos qualitativos-iconicos dos odores,
destacando-os em sua primeiridade®, assim como apresentado por Santaella (1989; 2002).
Essas identificacdes se mostraram interessantes para a definicdo de cores, formatos, materiais

e estéticas, possibilitando, assim, a tradugdo desses elementos em esbogos € em objetos fisicos.

3 “Q primeiro (primeridade) ¢ presente e imediato, de modo a no ser segundo para uma representago.
Ele ¢ fresco e novo, porque, se velho ja é um segundo em relagdo ao estado anterior. Ele € iniciante,
original, espontaneo e livre, porque sendo seria um segundo em relagdo a uma causa. Ele precede toda
sintese e toda diferenciacao; ele ndo tem nenhuma unidade nem partes. Ele ndo pode ser articuladamente
pensado; afirme-o e ele ja perdeu toda sua inocéncia caracteristica, porque afirmagdes sempre implicam
a nega¢do de uma outra coisa. Pare de pensar nele e ele ja voou” (Santaella, 1989, p. 45).
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Ha de se ressaltar que, assim como apontado por Santaella (2002), as interpretacdes semioticas

podem envolver as emogdes ¢ a logica:

Os niveis do interpretante incorporam ndo s6 elementos logicos, racionais,
como também emotivos, sensorios, ativos e reativos como parte do processo
interpretativo. Este se constitui em um composito de habilidades mentais e
sensoérias que se integram em um todo coeso (Santaella, 2002, p. 27).

Com isso, pode-se afirmar que o olhar qualitativo-iconico de cada grupo de perfumes
escolhidos pela autora norteou esses elementos essenciais, em um primeiro momento.
Acolhidas essas primeiras impressdes, as demais etapas de criagdo foram desenvolvidas
percorrendo-se a producdo de pranchas e esbogos subsequentes para que a concretizagdo em
bolsas fosse realizada de forma satisfatoria a partir de experiéncias plurais de criagdo para além

de elementos visuais.

5.2 0 PROCESSO CRIATIVO: CONCEITOS E PRATICAS

Com o objetivo de concretizar o projeto “Obliqua”, observou-se a necessidade de uma
melhor organiza¢do dos elementos olfativos da linha Essencial da Natura. Para isso, foram
analisadas as amostras adquiridas pela autora e perfumes experimentados e traduzidos em
palavras-chave. Ha de se ressaltar que as versdes masculina e feminina do perfume “Essencial
Desejos”, ndo foram contempladas na analise por terem sido langadas apds a realizagdao do
quadro de palavras-chave, visto que poderia alterar o processo criativo optado pela autora. As
descri¢des apresentadas contemplam as amostras e fragrancias adquiridas diretamente de

revendedores da Natura e filiais proprias da marca.
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Quadro 2 — Palavras-chave

Perfume Versao masculina Versao feminina

Chiclete; artificialidade; dualidade; jovem; aspero; barulhento. Frescor; primavera; laranja; alegria; estabilidade.

Daoce; divertido; jovem; atraente; vinho; jabuticaba; carnal. Doce; violeta; atraente; aveludado; barulhento; instigante; afiado; quente.

Acido; poroso; buqug; dia; rotina; siléncio; espumante.

Leveza; agua; verde; conforto; verao, banho.

Antiguidade; frescor; lavanda; calmo; maturidade; estavel. Maturidade; outono; pér do sol; rosas; mistério; discreto; envolvente; camurga.

Apimentado; marrom; maduro; poderoso; luxo; veludo.

Violeta; atraente; noite; amargo; sobriedade; metal; chamativo; gelado, poder.

Apimentado; fresco; misterioso; cremoso; adulto; ousado. Estranho; aspero; nublado; mistério; papel; ardor; pontudo.

Licor; gelado; calmo; atraente; inverno; maduro.

Verde; agua; plantas; floresta; dia; verao; leveza; siléncio. Terra; verde; agua; bosque; danga; luz; banho; primavera.

Atraente; quente; doce; choconhaque; cobertor; veludo; biblioteca. | Medicamento; antiguidade; renda; inverno; quente; acetinado; lual; felpudo.

Whisky; madeira; antigo; poder; discreto; resinado. Licor; couro; noite; canela; adulto; dourado; rugoso; luxo contido.

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Através das percepcdes obtidas na experimentacdo, foi observado que alguns perfumes
possuiam palavras-chave em comum ou parecidas e, com isso, foi idealizada a juncao de trés
composi¢des, mesmo que apresentassem algum item distinto. Por fim, a escolha de um unico
perfume para compor um grupo singular se mostrou interessante, visto que foi percebido um

destaque neste entre os demais.

Figura 7 — Organizacao das palavras-chave
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Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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Ap6s a organizacao das palavras-chave, foram distribuidos os grupos em seus momentos
volateis mais Unicos, apos serem observados os seus maiores destaques. Ademais, essa
distribuicdo por volatilidade conduz a uma anélise mais coerente e profunda, favorecendo o

conhecimento sobre as emanacdes de cada perfume

Figura 8 — Distribui¢@o dos perfumes em grupos
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Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Apos a identificagdo e separacao por grupos, observou-se a possibilidade de esbocar os
produtos de moda. Entretanto, para tornar essa etapa mais fluida e organizada, foram criadas
pranchas iconograficas para cada grupo de perfumes. H4 de frisar que as visualidades das
pranchas foram atribuidas através das percepgdes olfativas fruidas pela autora e que, durante a
experimentagdo, notou-se uma estética vintage, manifestando a sofisticagdo da linha. Para
melhor visualizagao, foi criada uma prancha de elementos estéticos percebidos no momento da

fruigao.
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Figura 9 — Prancha demonstrativa da estética vintage

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Ap6s a percepgdo da estética, foi realizada a prancha iconografica do momento volatil

de “Saida” da piramide olfativa dos perfumes escolhidos e classificados pela autora.
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Figura 10 — Prancha do grupo “Saida”

V&

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

O grupo “Saida” revela, na interpretacdo da autora, elementos sedutores, festivos e
alcodlicos, de textura bem acentuada e vinilica, itens percebidos através do momento de saida
dos perfumes “Essencial Atrai” masculino e “Essencial” feminino. J& a fragrancia “Essencial
Oud Pimenta” apresentou formas pontudas, metalizadas, a textura rugosa, a estranheza e
desconforto. A juncao desses elementos ilustra o resultado do esbo¢o: uma bolsa de ombro, com
itens afiados, metalizados, vermelhos, texturizados e vinilicos. Para esses itens foram atribuidas
visualidades contundentes, mesmo que, na perfumaria, o momento de “Saida” seja inclinado a
uma leveza por seus elementos serem mais volateis que os outros momentos da piramide
olfativa. Entretanto, a proposta de criacao ¢ exclusivamente interpretativa por parte da autora,

através de sua fruicdo com cada perfume escolhido para a traducao do olhar semidtico.
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Figura 11 — Esbogo da bolsa “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Posteriormente, foi realizada a segunda prancha iconografica, focada no momento

volatil de “corpo” da pirdmide olfativa.

Figura 12 — Prancha do grupo “Corpo”

St SRS I A —

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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O grupo “Corpo” revela elementos rusticos, luxuosos e intimos, com textura aveludada
e macia, com a presenga de itens dourados, rendas, pérolas e padronagens mais complexas,
indicando uma identidade de luxo. Essas percep¢des foram captadas através do momento volatil
de “corpo” dos perfumes “Essencial Supreme” feminino e masculino e “Essencial Mirra”
masculino. Com isso, foi possivel ilustrar uma bolsa de ombro/mao, com elementos
arredondados, rendas, pérolas, ferragens douradas e rusticas, com a mistura do tecido aveludado

com o estruturado.

Figura 13 — Esboco da bolsa “Corpo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Com a percepcdo dos elementos menos volateis da pirdmide olfativa, foi realizada a

prancha iconografica dos elementos de “fundo” dos perfumes escolhidos.
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Figura 14 — Prancha do grupo “Fundo”

O grupo “Fundo” revela itens como limpeza, banho, brisa, campos floridos e
iluminagao, atribuidos através das percep¢des do momento das notas de “fundo”, especialmente
do perfume “Essencial Sentir” feminino, que apresenta uma proposta linear em todos os seus
momentos olfativos da pirdmide. As composi¢cdes “Essencial” masculino e “Essencial
Exclusivo Floral” feminino apresentam elementos cremosos, verdes e amadeirados, com
texturas macias e acetinadas. Na interpretacio do momento de “Fundo” dos perfumes
analisados, convencionalmente, na logica da perfumaria, haveria atribui¢do a elementos mais
densos, assim como a sua volatilidade mais lenta, como a madeira ou a resina. Entretanto, assim
como apresentado anteriormente no momento de “Saida”, a criagdo seguira exclusivamente a
interpretacdo subjetiva da autora. Com as fruicdes e respectivas interpretagdes, foi possivel
ilustrar uma bolsa de mao, de formato arredondado, com contas de migangas, pinturas

detalhadas prateadas e drapeados, construidos em tecidos acetinados, mesmo que estruturados.
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Figura 15 — Esbogo da bolsa “Fundo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Por fim, foi montada a prancha iconografica singular, contendo todos os momentos da

piramide olfativa do perfume escolhido pela autora.

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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O grupo “Unico” abrange diversos elementos captados de todos os momentos da
piramide olfativa do perfume “Essencial Unico” feminino, como o luxo contido, o aspecto
alcoodlico e incensado, a rusticidade, a madeira e seus anéis, o couro, as especiarias, itens e
ornamentos antigos, o clima ameno do outono, a calma da flor branca, as cores terrosas e
texturas rugosas. Através dessas percepgdes, foi possivel ilustrar uma bolsa de mao, com
detalhes dourados minuciosos € bem trabalhados no couro, de formato retangular e

arredondado.

Figura 17 — Esbogo da bolsa “Unico”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

A partir dessas atribui¢des e organizacdes, foi possivel estruturar pranchas de cores,
aviamentos, design de superficie téxtil e materiais, sendo uma etapa de criagdo importante para

que o processo criativo seja coerente com a proposta.

5.2.1 Pranchas

Para que o projeto “Obliqua” fosse concretizado de forma satisfatoria, foram realizadas
pranchas iconograficas de cores, aviamentos, design de superficie téxtil e materiais. Essas
pranchas tém como principal objetivo estruturar ideias, de forma a contribuir para a criagcdo de
croquis das quatro bolsas idealizadas e, posteriormente, na confec¢io destas. E de extrema
importancia frisar que, assim como anteriormente explicado no capitulo do processo criativo,
as cores, texturas e materiais foram atribuidos de acordo com a apreensdo subjetiva da autora,
sendo consideradas ndo convencionais se comparadas as interpretagdes logicas e profissionais

da perfumaria. As tradugdes do olhar semiotico acerca de cada perfume possuem como
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principal objetivo propor alternativas de criacdo que ndo destacam elementos visuais como
fonte primaria para a composi¢ao de artigos de moda, mas sim aspectos olfativos conforme

abordado.

5.2.1.1 Cores

As pranchas de cores foram realizadas visando cada trio de perfumes que destacam o
momento volatil de “saida”, sendo eles “Essencial Atrai” masculino, “Essencial” feminino e
“Essencial Oud Pimenta” feminino. Com isso, foram atribuidas cores avermelhadas e
arroxeadas, simbolizando a percepcdo da sedugdo para os perfumes “Essencial Atrai”
masculino e “Essencial” feminino. J& o perfume “Essencial Oud Pimenta”, com a percepgao de

elementos metalicos, gelados e misteriosos, atribuiu-se a cor cinza e preto.

Figura 18 — Prancha de cores do grupo “Saida”

PANTONE" PANTONE" PANTONE®
18-1664 TCX 18-1763 TCX 17-1562 TCX

PANTONE"® PANTONE* PANTONE'
TeX 10 50 TC ot .

191860 TCX 9-2520 TCX 9-2030 TCX

PANTONE" PANTONE PANTONE"®
13-4108 TCX 19-0506 TCX 19-1535 TCX

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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Em seguida, com os perfumes analisados em seu momento volatil de “Corpo”, sendo
eles “Essencial Mirra” masculino e “Essencial Supreme” masculino e feminino, foi possivel
atribuir as cores amarelo ouro, vermelhos fechados, verde musgo e bege, que indicam uma
perspectiva classica e a sugestdo de temporalidade que emanam da trajetoria dos perfumes

escolhidos.

Figura 19 — Prancha de cores do grupo “Corpo”

PANTONE"® PANTONE® PANTONE®

19-1850 TCX 19-1724 TCX 19-1317 TCX

PANTONE* PANTONE" PANTONE
11-0103 TCX 12-0811 TCX 11-0515 TCX

PANTONE* PANTONE® PANTONE*
19-5918 TCX 13-0754 TCX 15-1049 TCX

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Posteriormente, ao serem analisados os perfumes “Essencial Sentir” feminino,
“Essencial Exclusivo Floral” feminino e “Essencial” masculino, foram atribuidas as cores azuis
esverdeadas, bege, branco acinzentado e verdes musgo e escuro, fazendo alusao a banho, campo

musgoso, creme € leveza.



Figura 20 — Prancha de cores do grupo “Fundo”

PANTONE® PANTONE® PANTONE®
13-6008 TCX 12-5806 TCX 13-5409 TCX

PANTONE* PANTONE*
19-5350 TCX 11-0510 TCX

i
PANTONE® PANTONE® PANTONE®
12-6207 TCX 13-6006 TCX 11-4301 TCX

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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Por fim, no grupo “Unico”, representado somente pelo perfume “Essencial Unico”

feminino, foram atribuidas as cores majoritariamente em tons de marrom e dourado,

caracterizando a percep¢do do luxo e o antigo empoeirado, assim como um moével rustico

ornamentado de época.
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Figura 21 — Prancha de cores do grupo “Unico”

BT 5 3
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PANTONE*® PANTONE' PANTONE*®
19-1220 TCX 19-1214 TCX 16-1422 TCX

PANTONE® PANTONE® PANTONE*®
18-1148 TCX 18-1142 TCX 17-1137 TCX

PANTONE® PANTONE* PANTONE*®
17-1046 TCX 15-1049 TCX 13-0754 TCX

Fonte: Elaborado pela autora, 2025.

A partir das pranchas de cores elaboradas, foi possivel realizar arranjos de materiais e

texturas, compondo, assim, pranchas de tecidos, materiais e design de superficie téxtil.

5.2.1.2 Tecidos, materiais e design de superficie téxtil

As pranchas elaboradas a seguir foram realizadas com o intuito de apresentar os
possiveis tecidos e materiais a serem utilizados na minicolecao “Obliqua”, além da proposta de
acabamentos e texturas que compdem os designs de superficie téxtil da criagao.

No grupo do momento volatil de “Saida”, os materiais e tecidos fazem alusdo as
percepcdes fruidas pela autora durante a experimentagdo dos perfumes escolhidos.
Caracterizados sensorialmente pela sedugdo, luxo, mistério e festividades durante a percepgao

olfativa, os materiais inclinam-se para o macio do aveludado, o estranhamento da rugosidade e
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o festejo do brilho envernizado, projetados para o exterior da bolsa. Para o interior da bolsa, foi

projetado o toque doce do veludo cotelé.

Figura 22 — Prancha de tecidos, materiais e design de superficie téxtil do grupo “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Em seguida, para a prancha do grupo do momento volatil de “Corpo” dos perfumes
escolhidos, foram captados, através da percepc¢do olfativa, elementos como a intimidade da
renda, a sofisticagdo do jacquard e da camurga, todos agrupados para o exterior da bolsa. Ja

para a parte interna da pega, a luxuosidade do veludo dourado se faz presente.
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Figura 23 — Prancha de tecidos, materiais e design de superficie téxtil do grupo “Corpo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Posteriormente, para a composi¢ao da prancha do grupo do momento volatil de “Fundo”
dos perfumes escolhidos, foram atribuidos a camurca, a sofisticagdo dos ornamentos ¢ a
complexidade do drapeado estruturado para o exterior da bolsa. Para a parte interna, foi

projetado o tecido acetinado, simbolizando a luminosidade e fluidez.
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Figura 24 — Prancha de tecidos, materiais e design de superficie té€xtil do grupo “Fundo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Por fim, para a prancha do grupo “Unico”, foram atribuidos a rusticidade do couro e o
acabamento talhado da madeira, para o exterior da bolsa. Para o interior da peca foi projetada a
elegancia do veludo com acabamentos em dourado, simbolizando a sofisticagdo e o luxo

contido.
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Figura 25 — Prancha de tecidos, materiais e design de superficie téxtil do grupo “Unico”

Fonte: Elaborada pela autora, (2025).

As composi¢cdes dos materiais, em pranchas de cada grupo foram de extrema
importancia para a estruturacdo dos croquis e, posteriormente, aquisi¢do dos materiais
necessarios para a confec¢do das pegas idealizadas. Ha de se frisar que os materiais ndo sio
perfeitamente idénticos aos das imagens, visto que a aquisicao destes foi feita via internet e

através de estabelecimentos da cidade de Juiz de Fora.
5.2.1.3 Ferragens e aviamentos
Para estruturar as criagdes com maior precisdo, foram elaboradas pranchas de ferragens

e aviamentos. Esses itens sdo importantes por serem essenciais para confeccao das pecas e para

0 acabamento destas.
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A prancha do grupo “Saida” contempla materiais como o metal prateado em spikes,
correntes, ilhoses, broches e alfinetes para a ornamentacao da bolsa, além dos outros elementos

basicos e essenciais como argolas quadradas e ziperes para a estrutura e acabamento da peca.

Figura 26 — Prancha de ferragens e aviamentos do grupo “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Para a prancha do grupo “Corpo”, foram reunidos materiais como contas de pérolas,
renda e ilhoses para a ornamentagdo da peca, enquanto o vivo e o botdo magnético se fazem

essenciais para a estruturacdo e acabamento da bolsa.
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Figura 27 — Prancha de ferragens e aviamentos do grupo “Corpo’

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Para a prancha do grupo “Fundo” foram contemplados materiais como vivo bordado,

ziper e micangas.
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Figura 28 — Prancha de ferragens e aviamentos do grupo “Fundo”

X’)’A 1,. -‘.

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Por fim, para a prancha do grupo “Unico” foram atribuidos os materiais como a alga em

madeira e ilhoses.
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Figura 29 — Prancha de ferragens e aviamentos do grupo “Unico’
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Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Assim como as pranchas de cores e de tecidos, materiais e design de superficie téxtil, as
pranchas de ferragens e aviamentos sdo igualmente essenciais para o desenho de croquis e

aquisicdo dos materiais, além de complementarem positivamente a composi¢ao.

5.3 CROQUIS

Para a realizagdo dos croquis das quatro bolsas idealizadas foi escolhido o formato
digital de desenho, por meio de mesa digitalizadora, visto que proporcionou a autora maior
liberdade criativa. Além disso, este formato possibilitou colorir os croquis de uma forma mais
fiel possivel as cores das emanagdes de cada grupo de perfumes. Cada bolsa desenhada

acompanha a aplica¢do no corpo, facilitando, assim, a compreensao dos tamanhos idealizados.
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O croqui do grupo do momento volatil de “Saida” apresenta as formas pontiagudas,
cores acentuadas e o visual saturado, assim como proposto nos capitulos anteriores. Alguns
elementos como os tecidos e materiais foram adicionados e realocados para melhor coeréncia

com a proposta.

Figura 30 — Frente e costas do croqui do grupo “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Figura 31 — Aplicag@o do croqui da bolsa “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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O croqui realizado referente ao grupo “Corpo” consolidou os elementos do desenho

esbogado previamente e os itens das pranchas.

Figura 32 — Frente e costas do croqui do grupo “Corpo”

ST

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Figura 33 — Aplicagao do croqui da bolsa “Corpo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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A elaboragdo do croqui do grupo “Fundo”, igualmente, acompanhou os esbogos e

pranchas.

Figura 34 — Frente e costas do croqui do grupo “Fundo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Figura 35 — Aplicacdo do croqui da bolsa “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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Por fim, o croqui do grupo “Unico” contempla todos os elementos idealizados no esbogo

inicial e nas pranchas.

Figura 36 — Frente e costas do croqui do grupo “Unico”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

Figura 37 — Aplicagdo do croqui da bolsa “Unico”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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A realizagdo dos croquis e suas aplicagdes possibilitaram uma melhor visualizagdo das
pecas idealizadas e, com isso, proporcionou uma base para a criagdo dos estudos de modelagem
para melhor compreensao das formas e tamanhos, a fim de estruturar fisicamente os produtos

de moda derivados das experiéncias olfativas.
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6 DESENVOLVIMENTO DOS PRODUTOS DE MODA

A etapa do desenvolvimento dos produtos de moda envolve fichas técnicas, estudos de
base, modelagem, prototipagem e os registros do momento de confec¢do das bolsas,
concretizando, materialmente, todo o processo criativo elaborado pela autora. As etapas serao

discorridas ao longo dos subtopicos do capitulo.

6.1 BOLSA “SAIDA”

A primeira bolsa idealizada, do momento volatil de ‘“saida”, agrupou técnicas de
modelagem, prototipagem e confec¢do para que sua montagem fosse satisfatoria.

Inicialmente, durante a realizagdo da ficha técnica e compra de materiais, foram
observados certos aspectos que, antes desenhados no croqui, ndo eram adequados para a
confeccdo, pois dificultavam processos. Apds a mudanca definitiva nos desenhos técnicos, as
modelagens, prototipagens e a montagem final foram realizadas de forma que acompanhassem
a ideia original, mesmo com algumas alteracdes construtivas.

Com isso, o produto de moda foi moldado de acordo com as percepgdes olfativas em
todos os processos para que a imersao da interpretagdo subjetiva da autora fosse ainda mais

completa.

6.1.1 Fichas técnicas da bolsa “Saida”

As fichas técnicas da bolsa “Saida” contém informacdes essenciais para a confec¢ao do
produto de moda, incluindo materiais e respectivos pregos, medidas, posi¢cdes de aviamentos e
detalhes, cartela de cores, beneficiamentos, amostras dos tecidos ¢ materiais, indicagdo do

tamanho, custos totais e sequéncia operacional.



Figura 38 — Ficha técnica da bolsa “Saida”

REF: 01 Nome: Bolsa "Saida” DATA: 22/10/2025
d@ Nome do projeto: Obliqua Designer: Ana Beatriz

bacharelado e

Descric¢do: Bolsa de ombro do momento volatil de “saida”

FRENTE

spikes meia alga de tecido 1 com largura de35¢cm

correntes

ferragens -
mosquetao

suporte da

pespontos alca com

largura de
Couro croco

49 cm
COUrQ Croco

acabamento
em vinil e
lateral em
tecido 1
de3cm

30cm

\ /

fundo com 5 cm de largura pregas

com spikes e pespontado

acabamento em vinil e
lateral emn tecido1de 5 cm

37cm
COSTAS
.
e N
CORES BENEFICIAMENTOS

Pintura manual




V)

GRADE DE TAMANHOS ]

PP p M G GG ' XG

34 36 38 40 42 44 46 48 50 @ 52 54 56

[ AVIAMENTOS E FERRAGENS j
' - -
_____ DESCRICAQ | COMPOSICAO: COR QUANIIDADE FORNECEDOR | PRECO
______“__.(Eorrente M?Eal . Dourada O,Sm ¢ Nardy Armarinho R$1500
Ziper Poliéster e metal | Vermelho 30cm ¢ Reido Armarinho R$ 20,00
Linhas E Poliamida lerrelhaeinvisel 1 carretel/cone Universal Couros R$1000
Spikes Metal Preateado 25un. . MRTZSTORE R$3835
: J
TECIDOS E MATERIAIS j
LARGURA EFORNECEDOR PRECO
05m Mercado Couros | R$9900
1,40 m Norrmandi : R$1995
1,40 m Diotex Tecidos R$1690
Vinil 100% PvC Vermelho 05m : 1,40 m Universal Courcs | R$2250
J

Couro croco

Tecido 2

L y,

( CUSTOS ]

AVIAMENTOS ETECIDOS EMATERIAIS | COSTURA/ BENEF. PRECO TOTAL W

R$ 241,70




SEQUENCIA OPERACIONAL

- Preparar algas com entretela {manual - ferro)

- Preparar losangos {(manual - cola)

- Preparar suporte de ferragens para al¢a (manual - cola)

- Preparar centro frente, centro costas e laterais com entretela (manual - ferro)
- Costurar acabamentos laterais no acabamento fundo (reta industrial)

- Costurar acabamentos laterais prontos na fole lateral (reta industrial)

- Costurar direita-esquerda no centro frente/costas (reta industrial)

- Pespontar direita-esquerda com centro frente/costas (reta industrial)

- Fazer peguena costura de travamento na parte superior e inferior (reta
industrial)

- Unir frente e costas prontas ao fundo (reta industrial)

- Pespontar unido para o fundo (reta industrial)

- Unir laterais de forma embutida nas partes frente, costas e fundo (reta
industrial)

- Pespontar unides laterais (reta industrial)

- Costurar laterais do forro ao fundo do forro (reta industrial)

- Costurar bolso no forro (reta industrial)

- Costurar frente/costas do forro na lateral e fundo j& costurados (reta industrial)
- Embutir ziper no vinil junto com forro (reta industrial)

- Pespontar suporte do ziper (reta industrial)

- Unir forro ao suporte do ziper e deixar espago descosturado para embutir
(reta industrial)

- Posicionar ferragens no suporte (manual)

- Costurar suporte de ferragens na parte superior indicada (reta industrial)
- Embutir forro a bolsa (reta industrial)

- Pespontar parte superior frente e costas - reta industrial

- Fazer costura invisivel no forro (manual)

- Embutir algas (reta industrial)

- Pespontar alcas (reta industrial)

- Parafusar spikes em suas devidas marcagdes (manual - chave de fenda)
- Pregar mosquetao a alga (reta industrial)

- Colocar correntes (manual - alicate)

- Finalizar e arrematar (manual)

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.1.2 Experimentacdes, estudos de base e modelagem da bolsa “Saida”

As experimentagdes de modelagem iniciaram-se com o estudo de base da bolsa “Saida”.
Com essas informag¢des em maos, foi realizada a prototipagem para compreender as partes do
acessorio para, assim, estruturar a modelagem final, que agrupou, em sua totalidade, quinze
partes. E importante ressaltar que ocorreram pequenas alteragdes durante a confecgdo, mas que

ndo comprometeu as formas previamente idealizadas.

Figura 39 — Estudos e modelagem da bolsa “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.1.3 Prototipagem da bolsa “Saida”

A prototipagem do acessorio de moda foi realizada a fim de compreender as formas e

definir o melhor jeito para se confeccionar a peca final.

Figura 40 — Prototipagem da bolsa “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.1.4 Confecciao da bolsa “Saida”

A confeccao da bolsa “Saida” foi realizada domesticamente em maquina industrial, e
auxiliada por materiais como cola de contato, materiais deslizantes para costurar o vinil e tinta

de couro para acabamento.

Figura 41 — Processo de confec¢ao da bolsa “Saida”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.2 BOLSA “CORPO”

Assim como a bolsa anterior, a bolsa do momento volatil de “corpo” compilou as etapas
essenciais para a sua confec¢do e reuniu as apreensdes subjetivas dos momentos volateis do trio

de perfumes escolhidos pela autora.
6.2.1 Fichas técnicas da bolsa “Corpo”
As fichas técnicas da bolsa “Corpo”, igualmente, proporcionam informagdes como

materiais, precos, medidas, posi¢des de aviamentos e detalhes, cartela de cores,

beneficiamentos, amostras dos tecidos, custos totais € sua sequéncia operacional.



Figura 42 — Ficha técnica da bolsa “Corpo”

: N
“Corpo” - DATA: 22/10/2025
Nome do projeto: Obliqua - Designer: Ana Beatriz
bacharelado e D R R N o O R RN R RN D R A PP i TR PR A R SRR R H
Descricdo: Bolsa de ombro do momento volatil de “corpo”
J
~N
FRENTE
alca pronta
de couro
bordado de pérolas no
contorno da alga
tecido 3 tecido 1
pérolas bordadas
no vivo
bordado livre de
pérolas
largura lateral/fundo
40cm
pespontos (frente e
costas)
tecido 2 em cima
da camurga
20cm
37cm
COSTAS
4
: N\
CORES BENEFICIAMENTOS
Bordado manual
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GRADE DE TAMANHOS

PP

P M

G

34 | 36

38

40 42 | 44

46 48

AVIAMENTOS E FERRAGENS

4 o~ : o
DESCRICAO | COMPOSICAO COR QUANTIDADE
Vivo . Poliéster Bordo 15m Joselma Aviamentos |
Linhas Poliamida Brancaeinvisivel: 1 carretel/cone Universal Couros R$1000
Pérolas Variadas Plastico Perolada 50 g/cada Bela Pedrarias R$1500
Botdo Magnéticoe llhds Metal Dourado Tpare4un. Casa Mendes R$1690
Alcas Couro Animal Vermelha 1par Universal Couros R$2500 )
TECIDOS E MATERIAIS
[ ~
~ DESCRICAO | COMP. | COR :QUANTIDADE : LARGURA FORNECEDOR: PRECO |
Camurca CouroAnimal :Vermelha 05m 130 m Universal Couros : R$ 4500
Veludo Cristal 98%PES5%PUE Dourado 05m 1,40 m Diotex Tecidos R$1620
Jacquard 58%CO 42%PES Diversas Tm 1,40 m Enrolado Tecidos | R$2690
Tule Bordado T00%PES Branco 0,5m 125m Normandi R$ 2545
I\ J
( AMOSTRA DE TECIDOS
7 : : "
Camurca Tecido 1 Tecido 2 _Tecido3

( CUSTOS )
| AVIAMENTOS  TECIDOSEMATERIAIS COSTURA/BENEF. = pPRECO TOTAL |
R$6890 R$ 425

R$ 183,15
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SEQUENCIA OPERACIONAL

- Preparar partes do forro com entretela (manual - ferro)

- Pregar botdes magnéticos no forro (manual)

- Fazer pregas simples e distribuidas com a renda na parte superior da camurga
(reta industrial)

- Unir camurga com renda a parte superior/frente (reta industrial)

- Unir camurca a parte superior/costas (reta industrial)

- Fazer pigues em toda a curva (manual - tesoura)

- Pespontar toda a extensao, jogando a costura para a parte superior
frente/costas (reta industrial)

- Preparar lateral/fundo com vivo (manual - cola)

- Costurar lateral/fundo nas partes frente e costas (reta industrial)

- Unir partes frente e costas do forro a lateral/fundo, deixando uma parte
descosturada para desvirar (reta industrial)

- Costurar parte superior do forro a parte superior da bolsa (reta industrial)
-Fazer piques em toda a parte superior da bolsa (manual - tesoura)

- Desvirar e pespontar parte superior, apenas frente e costas (reta industrial)
- Fazer costura invisivel na parte aberta do forro (manual)

- Pregar ilhds com a alga (manual - balancim)

- Fazer bordado de pérolas na frente, no vivo e na alga (manual)

- Finalizar e arrematar (manual)

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.2.2 Experimentacdes, estudos de base e modelagem da bolsa “Corpo”

As experimentacdes de modelagem proporcionaram um estudo satisfatorio, resultando

na elaboragdo da prototipagem e modelagem final, que consistiu em cinco partes.

Figura 43 — Estudos e modelagem da bolsa “Corpo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.2.3 Prototipagem da bolsa “Corpo”

A prototipagem da bolsa foi realizada a fim de estudar os formatos, verificar encaixes e

meios para a sua producao.

Figura 44 — Prototipagem da bolsa “Corpo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.2.4 Confeccao da bolsa “Corpo”

A produgdo da bolsa “Corpo” foi feita em maquina industrial e acompanhada por
materiais como agulha de mao para o bordado, fio espesso de poliamida e balancim para a

colocagdo de ilhoses.

Figura 45 — Processo de confec¢do da bolsa “Corpo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.3 BOLSA “FUNDO”

A terceira bolsa, do momento volatil de “fundo”, também consistiu na juncao da

interpretacdo e de técnicas importantes para que sua estruturacdo fosse satisfatoria.

6.3.1 Fichas técnicas da bolsa “Fundo”

As fichas técnicas da bolsa “Fundo” contém itens essenciais para o momento de
producdo do produto, como materiais, precos, medidas, posi¢des de aviamentos, detalhamentos,
cartela de cores, beneficiamentos, amostras dos tecidos, indicagdo do tamanho, custos totais,

entre outros.



Figura 46 — Ficha técnica da bolsa “Fundo”

bacharelado e
Descri¢do: Bolsa de mao do momento volatil de “fundo”

FRENTE

alca, lateral/fundo e suporte para ziper com

largura de 6 cm e detalhadas com pintura a
camurca mao

pregas nas partes superiores (frente e
costas) para contencdo de volume
drapeado livre

meio da alca franzida

tecido 2 (forro)

detalhes pintados @ m&o em
toda a extens&o indicada no migcangas bordadas a méo
molde

30cm
24cm
COSTAS
>4
N
CORES BENEFICIAMENTOS

Pintura e bordado

manuais
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( GRADE DE TAMANHOS ]
op P M o co XG...
34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56
[ AVIAMENTOS E FERRAGENS ]
I T - : N
DESCRICAO | COMPOSICAO COR QUANTIDADE | FORNECEDOR | PRECO _
Vivo Polll'"e:.?ter Brancoe Prata 15m Joselma Aviamentos:  R$200
Ziper e viés Poliéster e metal | Cinzae Azul 30cm/2m Rei do Armarinho R$2600
Micangas Plastico Prateada 50g Bela Pedrarias R$ 4,00
Botdo Magnético! Metal Prateado 1par Acervo proprio R$ 000
Linhas Poliamida Brancaeinvishel: 1 carretel/cone Universal Couros R$ 1000 )
TECIDOS E MATERIAIS
- - - 2
DESCRICAO : COMP. : COR QUANTIDADE: LARCGURA FORNECEDOR: PRECO
Camurca CouoAnimel © Verde 0,5m 1,30 m Universal Couros : R$ 4500
Crepe acetinado 9PES3%PUE  Azul 05m 1,40 m Norrmandi R$ 11,45
Organza 0% PES Z06PAOTF White Tm 1,40 m Normandi R$1220
\ J
( AMOSTRA DE TECIDOS
( Camurga Tecido 1 Tecido 2 Tecido 3
N J
[ CUSTOS J
[ AVIAMENTOS  TECIDOSEMATERIAIS  COSTURA/ BENEF. | PRECO TOTAL
R$4200 R$ 6935 Preco da tinta: R$34,00
------- R$ 145,35
.




SEQUENCIA OPERACIONAL

- Fixar botées magnéticos no forro da tampa e na camurga - frente (manual)
- Costurar forro a tampa de forma embutida (reta industrial)

- Fazer drapeado na camurga - tampa (manual)

- Fazer pintura nos lugares indicados na frente, lateral e algas (manual)

- Preparar lateral/fundo com o vivo {manual - cola)

- Preparar alca (reta industrial e manual - cola)

- Embutir ziper na camurca e no forro (reta industrial)

- Unir avesso com avesso lateral/fundo e frente/costas da camurga e do forro
com costura estreita (reta industrial)

- Unir alca, suporte do ziper e fundo/lateral (reta industrial)

- Costurar viés na uniao anterior (reta industrial)

- Costurar tampa na parte das costas (reta industrial)

- Unir partes frente e costas na lateral/fundo, pregueando partes superiores
(reta industrial)

- Pregar viés internamente (reta industrial)

- Fazer bordado de micangas no vivo (manual)

- Finalizar e arrematar (manual)

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.3.2 Experimentacdes, estudos de base e modelagem da bolsa “Fundo”

As experimentacdes de modelagem partiram do estudo de base da bolsa “Fundo” e, com
este em maos, foi realizada a prototipagem para compreender o molde do acessdrio e suas
indicagdes e marcacgdes. ApOs este processo, foi estruturada a modelagem final, que consolidou

cinco partes totais.

Figura 47 — Estudos e modelagem da bolsa “Fundo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.3.3 Prototipagem da bolsa “Fundo”

A prototipagem do acessorio de moda foi concluida a fim de compreender o molde, suas

formas e definir o melhor jeito para se produzir a pega.

Figura 48 — Prototipagem da bolsa “Fundo”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.3.4 Confeccio da bolsa “Fundo”
A confecc¢do da bolsa “Fundo” foi efetuada em maquina industrial, € acompanhada por
materiais como agulha de mao para o bordado e drapeado, tintas para detalhamento e cola de

contato.

Figura 49 — Processo de confec¢do da bolsa “Fundo”

\ Ne

.. )
)
Nl T

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.4 BOLSA “UNICO”

A quarta e ultima bolsa idealizada, de todos os momentos volateis de apenas um perfume

igualmente agrupou as etapas principais para sua realizagdo, assim como citadas anteriormente.

6.4.1 Fichas técnicas da bolsa “Unico”

As fichas técnicas da bolsa “Unico” agrupam itens essenciais para a fabricagdo do
produto de moda, incluindo, precos, medidas, posi¢des de aviamentos e detalhes, cartela de
cores, beneficiamentos, amostras dos tecidos ¢ materiais, indicagdo do tamanho, entre outros

elementos.



Figura 50 — Ficha técnica da bolsa “Unico”

bacharelado e

~

REF:04  Nome: Bolsa “Unico’ - DATA 22/10/2025

Nome do projeto: Obliqua Designer: Ana Beatriz

Descricio: Bolsa de mao de todos os momentos voléteis do perfume Essencial Unico

al¢a de madeira
tecidos1e 2
(forro) ilnos
/ 4 cm de largura lateral
’ pesponto de travamento
na lateral e fundo da lateral
m couro
20cm
Q@
IR : |
-
] 9 cm de largura de
detalhes taihados ~ fundo pespontado uUndo na lateral

e pintados a méo

de 9 cm de largura 29 em ocm

2

24 cm

COSTAS

CORES BENEFICIAMENTOS

Pintura e talhado D) \'
manuais %
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GRADE DE TAMANHOS

HE S N

..PP P M G GG XG
34 36 38 40 42 44 46 48 50 @ 52 54 56
[ AVIAMENTOS E FERRAGENS
( DE_§_(_:RICAO ECOME’_QSICAQ_ - COR QUANTIDADE FORNECEDOR; PRECO |
.....I.l.hés - Metal i Dourado 4 CasaMendes R$144O
Linha Polli_?"rl‘nida Preta 1 Universal Couros 'R$1000
Alca Madeira Marrom 2 Armarinho Asa R$ 3512
Corrente Metal Dourada 40cm Acenvo préprio R$ 00,00
. J
TECIDOS E MATERIAIS
DESCRICAO  COMP.  COR  QUANTIDADE LARGURA FORNECEDOR PRECO
Couro CouAnimal : Marrom 7009 Retalhos Universal Couros : R$ 40,00
Tule Bordado | 0O%PES  PretDourado 05m 125 m Casa Chic R$ 4000
Veludo Cristal 99%PESS%PUE  Preto 0,5m 1,40 m Normandi R$1620
\
( AMOSTRA DE TECIDOS
f Tecido 1 Tecido 2 Tecido 3
\
[ CUSTOS
[ AVIAMENTOS  TECIDOSEMATERIAIS . COSTURA/ BENEF. PRECO TOTAL
_______ R$ 59.62”“_ R$96,90 Preco da tinta: R$34,00
................... R$ 190,52
o
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SEQUENCIA OPERACIONAL

- Preparar partes do forro com entretela (manual - ferro)

- Retirar quinas em todo o couro cortadc (manual - desquinador)

- Preparar fundo da bolsa com frente e costas (manual - cola)

- Pespontar fundo da bolsa - frente e costas (reta industrial)

- Talhar desenhos no espaco indicado no molde (manual - desquinador)

- Preparar laterais (manual - cola)

- Fazer costura de travamento no fundo e laterais frente/costas (reta industrial)
- Costurar laterais do forro ao fundo do forro (reta industrial)

- Posicionar e costurar frente e costas (reta industrial)

- Posicionar forro dentro da bolsa de couro (manual)

- Unir bordas superiores (manual - cola)

- Pregar ilhés - manual (balancim)

- Passar corrente no ilhos e na cavidade da alga de madeira (manual - alicate)
- Arrematar e finalizar com cera especial (manual)

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.4.2 Experimentacdes, estudos de base e modelagem da bolsa “Unico”
As experimentacdes de modelagem originaram-se do estudo de base da bolsa “Unico”,
que resultou na prototipagem e, posteriormente, na modelagem final, que agrupou, em sua

totalidade, trés partes.

Figura 51 — Estudos e modelagem da bolsa “Unico”

e i [ s g

Fonte: Elaborada pela autora (2025).



95

6.4.3 Prototipagem da bolsa “Unico”

A prototipagem do acessorio de moda foi feita a fim de entender os formatos, observar

as devidas marcagdes do molde e definir o melhor jeito para se produzir a pega.

Figura 52 — Prototipagem da bolsa “Unico”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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6.4.4 Confecciio da bolsa “Unico”

A confeccao da bolsa “Unico” foi realizada em maquina industrial e auxiliada por
materiais como cola de contato, ferramenta para talhar couro, balancim para colocagdo de

ilhoses, tinta para detalhamento e borda italiana.

Figura 53 — Processo de confecgdo da bolsa “Unico”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).
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7 FOTOGRAFIA DOS PRODUTOS DE MODA

A fim de registrar os produtos confeccionados, foram realizadas fotografias tematicas e
conceituais coerentes com a proposta e leitura subjetiva da autora, acompanhando as ideias e

todas as pranchas realizadas no processo criativo.

7.1 FOTOGRAFIA DA BOLSA “SAIDA”

A fotografia da bolsa “Saida” fez referéncia, através da montagem de cendrio e
iluminacgao, aos itens festivos, pontiagudos e sedutores, sistematizados desde a identificacdo

das palavras-chave até a confeccao efetiva do produto.



Figura 54 — Imagens da bolsa “Saida”




99




100

Fonte: Elaboradas pela autora e equipe (2026).

7.2 FOTOGRAFIA DA BOLSA “CORPO”

Em seguida, a fotografia da bolsa “Corpo” consolidou os elementos antigos, de

personalidade, nostalgicos e calorosos, sustentados em toda a idealizagdo do acessorio.
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Fonte: Elaboradas pela autora e equipe (2026).

7.3 FOTOGRAFIA DA BOLSA “FUNDO”

A fotografia da bolsa “Fundo” apresentou os itens luminosos, naturais, aquosos, leves e

cremosos do acessorio produzido.
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Figura 56 — Imagens da bolsa “Fundo”
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Fonte: Elaboradas pela autora e equipe (2026).
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7.4 FOTOGRAFIA DA BOLSA “UNICO”

Por fim, a fotografia da bolsa “Unico” agrupou os elementos luxuosos, rusticos,

discretos e amadeirados do produto de moda confeccionado.

Figura 57 — Imagens da bolsa “Unico”
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Fonte: Elaboradas pela autora e equipe (2026).
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8 CATALOGO “OBLiQUA”

O catélogo “Obliqua” foi elaborado com a finalidade de apresentar o projeto, contendo
informagdes tedricas sobre o olfato, explicacdes do processo criativo, apresentacdes das bolsas,
registros de etapas de elaboragdo dos produtos de moda e fotografias conceituais dos acessorios.
Além do formato fisico, impresso para a avaliacao, o catalogo pode ser consultado via on-line,

através do link disponibilizado: https://heyzine.com/flip-book/40a3a4de03.html
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9 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho “Confluéncias entre o volatil e o material: uma criacdo experimental de
bolsas conceituais a partir do olfato” partiu de questionamentos sobre as formas iniciais de
criacdo de moda, que se manifestam, em sua maioria, derivadas de inspiragdes visuais. Apos a
reflexdo sobre as peculiaridades do olfato e a relagdo particular do perfume com a moda,
observou-se uma escassez de projetos resultantes de outras referéncias, principalmente de
elementos olfativos. A partir disso, surgiu a ideia de criagao de bolsas que tivessem como ponto
inicial os componentes emanados de cada perfume escolhido pela autora, com o objetivo de
experimentar uma composicao de acessorios pouco explorados na graduagdo através da
sensibilidade olfativa. Apos a idealizagdo, foram realizadas pesquisas teoricas sobre os
perfumes e sua relacdo com a moda e as particularidades do olfato, perpassando a filosofia, a
historia e aspectos sociais. Ademais, também foi feita uma breve reflexdo sobre as bolsas,
incluindo, igualmente, pontos de vista historicos e sociais, para que proporcionassem maior
fundamentagdo teorica para a pesquisa.

O projeto criado no decorrer do processo criativo, denominado “Obliqua”, percorreu
etapas sensiveis das vaporizagdes das fragrancias da linha Essencial da Natura — composi¢des
olfativas que se mostraram plurais e sofisticadas para a pesquisa da autora —, as quais foram
estudadas e classificadas em momentos volateis, resultando na criagao efetiva de quatro bolsas.
Inicialmente, durante a etapa da pesquisa exploratoria, observou-se a importancia do contato
direto com o objeto de estudo, visto que houve o envolvimento de sentimentos nas
experimentacgoes. Posteriormente, foi possivel realizar outras etapas do processo criativo, como
o brainstorming, as classificagdes, pranchas, esbogos e, por fim, croquis, resultando na
confeccdo de prototipos, modelagem e das versdes finais dos acessorios. Ademais, hé de frisar
que, por conta da imaterialidade do objeto de estudo, as experimentagdes foram frequentes para
que os elementos olfativos captados nas vaporizagdes concretizassem as ideias surgidas no
processo.

Com a confec¢do do projeto, pdde-se notar que a realizagdo de produtos de moda
derivados de percepcdes olfativas como método alternativo é efetiva quando o contexto de
producao ¢ relativamente menos acelerado. Esse fator exige uma necessidade maior de
compreensdo dos momentos volateis dos perfumes, visto que levam tempo para a fruicdo de
suas emanacdes e dependem da afinidade do individuo com o objeto volatil. Pode-se dizer que
esse método alternativo de producgdo se apresenta mais adequado a pessoas € marcas pequenas

que possuem confeccdes personalizadas e artesanais, podendo ser destinada a um publico-alvo



111

que nao desfruta somente da pega final, mas aprecia as amplas formas de se fazer moda. Além
disso, haveria necessidade desses criadores de estabelecer parcerias oficializadas a fim de
resguardar os interesses de todos os envolvidos. Entretanto, no ambito da pesquisa, a realiza¢ao
dos produtos de moda representou uma grande satisfacao, pois proporcionou um conhecimento
sobre o exercicio do olfato, area escassa em bibliografias especializadas, e a capacidade de
distingdo de elementos da perfumaria, especialmente a brasileira. Esse cultivo do sentido
olfativo permitiu expandir a criatividade e atribuiu sentimentos, transformando ideias imateriais
em artigos de moda, atrelando significados simbolicos a um objeto que possui uma utilidade
comum e rotineira.

Sucintamente, este trabalho poderd incentivar pesquisas e criagdes experimentais
futuras, incitando a pratica do sentido olfativo e o envolvimento de emogdes em diversas areas,
como na moda, no design e nas artes, por exemplo. Através desta pesquisa, afirma-se a
importancia da experimentacdo de métodos diversos de criacdo que abracam sentimentos e

acolhem a sensibilidade humana durante todos os processos.



112

REFERENCIAS

ABIHPEC. Panorama do setor de beleza e cuidados pessoais. ABIHPEC — Associacao
Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos, 2025. Disponivel em:
<https://abihpec.org.br/site2019/wp-content/uploads/2025/04/Panorama-do-Setor-de-Beleza-
e-Cuidados-Pessoais 17.10.25 Port.pdf>. Acesso em: 05 de novembro de 2025.

ASHCAR, Renata. Brasilesséncia: a cultura do perfume. Sdo Paulo: Best Seller, 2001. 201 p.

AVELAR, Suzana. Moda, globalizaciao e novas tecnologias. 2* ed. Rio de Janeiro: Senac Rio,

2011. 180 p.

BARONE, Vanessa. Perfumaria brasileira se reinventa e ganha mercado. Veja Sao Paulo. Sao
Paulo, 31 jan. 2025. Disponivel em <https://vejasp.abril.com.br/consumo/perfumaria-

brasileira-se-reinventa-e-ganha-mercado/>. Acesso em: 18 de outubro de 2025.

BRAGA, Jodo. O Perfume. In: CASTILHO, Kathia; VILLACA, Nizia (org.). O Novo Luxo.
Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2008. p. 207-214.

BRESSIANI, Morgana. Natura estreia na 40* Casa de Criadores com desfile coletivo nesta
terca. GLAMURAMA, 08 nov. 2016. Disponivel em <https://glamurama.com.br/notas/natura-
estreia-na-40a-casa-de-criadores-com-desfile-coletivo-nesta-terca/>. Acesso em: 12 de maio de

2025.

CARDOSO, Nadia Gleide Matos. O papel social das bolsas femininas - como a bolsa se
tornou uma extensiao do corpo da mulher. 2017. 19 p. Trabalho de Conclusdo de Curso

(Bacharelado em Design de Moda) - Universidade Federal do Cear4, Fortaleza, 2017.

FONSECA, Joao Vitor de Souza; VELLOSO, Isabela Monken. Cultura do perfume e cultura
de moda: Narrativas dos séculos XX e XXI. Principia: Caminhos da Iniciacio Cientifica, /S.
L], V. 22, 2022. Disponivel em:
<https://periodicos.ufjf.br/index.php/principia/article/view/37900>. Acesso em: 20 nov. 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Ato Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Ato-80079.html>. Acesso em 5 de

maio 2025.



113

FRAGRANTICA. Essencial Elixir = Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Elixir-44732.html>. Acesso em 5

de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Exclusivo Floral Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Exclusivo-Floral-33919.htmI>.

Acesso em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Exclusivo Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Exclusivo-26140.html>.  Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Exclusivo Natura Masculino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Exclusivo-12099.htmI>.  Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Intenso Natura  Masculino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Intenso-35294.html>. Acesso em

5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial  Mirra  Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Mirra-63632.html>. Acesso em 5

de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Feminino-12097.html>.  Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Natura Masculino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Masculino-12098.html>. Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Oud Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Oud-52564.html>. Acesso em 5 de

maio 2025.



114

FRAGRANTICA. Essencial Oud Natura Masculino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Oud-52563.html>. Acesso em 5 de

maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Oud Pimenta Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Oud-Pimenta-67196.html>.

Acesso em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Oud Pimenta Natura Masculino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Oud-Pimenta-67195.html>.

Acesso em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Oud Vanilla Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Oud-Vanilla-66163.htmI>. Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Supreme Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Supreme-57687.html>.  Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Supreme Natura Masculino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Supreme-57688.html>.  Acesso

em 5 de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Unico Natura Feminino. Disponivel em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Unico-72416.html>. Acesso em 5

de maio 2025.

FRAGRANTICA. Essencial Unico  Natura  Masculino. Disponivel  em:
<https://www.fragrantica.com.br/perfume/Natura/Essencial-Unico-72417 html>. Acesso em 5

de maio 2025.

FRAGRANTICA. Familias Olfativas. Disponivel em:

<https://www.fragrantica.com.br/grupos/>. Acesso em 5 de maio 2025.

JAQUET, Chantal. Filosofia do Odor. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2014. 368 p.



115

LIPOVETSKY, Gilles. Da leveza: rumo a uma civilizagdo sem peso. Barueri: Manole, 2016.

303 p.

LIPOVETSKY, Gilles. O Império do Efémero: A moda e seu destino nas sociedades
modernas. Edi¢ao de bolso. Sdo Paulo: Companhia de Bolso, 2009.

LIPOVETSKY, Gilles; ROUX, Elyette. O luxo eterno: da idade do sagrado ao tempo das
marcas. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2005. 200 p.

MAGALHAES, Dalva Soares Percira A moda do perfume: um estudo sobre perfumaria,
trajetoria e influéncias. 2015. 83 p. Monografia (Especializagdo em Moda), Curso de Pos-
Graduagao em Moda, Cultura de Moda e Arte. Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de

Fora, 2015.

NATURA 50 anos: conhega os marcos da nossa histéria. Natura, 08 ago. 2019. Disponivel em:
<https://www.natura.com.br/blog/mais-natura/natura-50-anos-conheca-os-marcos-da-nossa-

historia>. Acesso em: 9 de maio de 2025.

NEDER, Vinicius; VARGAS, Ivan Martinez-; CAUSIN, Juliana; NETO, Jodo Sorima. Por que
o Brasil tem 'deo-colonia’ e quase nenhum perfume? E o que a Reforma Tributaria tem a ver
com isso. OGLOBO. Rio de Janeiro e Sao Paulo, 11 jul. 2023. Disponivel em <
https://oglobo.globo.com/economia/negocios/noticia/2023/07/11/por-que-o-brasil-tem-deo-
colonia-e-quase-nenhum-perfume-e-o-que-a-reforma-tributaria-tem-a-ver-com-isso.ghtml>.

Acesso em: 12 de maio de 2025.

NOLASCO, Antonio. Prefacio. In: VELLOSO, Isabela Monken (org.). Cultura do Perfume,
Cultura de Moda e outros Acordes. Juiz de Fora: Editora UFJF, 2015. p. 9-11.

RENATA Ashcar. Anatomia do perfume. Renata Ashcar, 2021. Disponivel em:

<https://www.renataashcar.com/glossario>. Acesso em: 23 de maio de 2025.

RENATA Ashcar. Arvore olfativa. Renata Ashcar, 2021. Disponivel em:

<https://www.renataashcar.com/glossario>. Acesso em: 23 de maio de 2025.

RICCIOTTI, Luciene. Estacao Perfume: tudo o que vocé€ sempre quis saber sobre perfume e

tinha vergonha de perguntar. Sao Paulo: Matrix, 2017. 208 p.

SANTAELLA, Lucia. O que é semiotica. Sao Paulo: Brasiliense, 1983. 86 p.



116

SANTAELLA, Lucia. Semiotica Aplicada. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002. 186
p-

SIMMEL, Georg. A moda. IARA — Revista de Moda, Cultura e Arte, Sao Paulo,v. 1,n. 1, p.
163-188, 2008. Disponivel em: <http://wwwl.sp.senac.br/hotsites/blogs/revistaiara/wp-
content/uploads/2015/01/07 TARA Simmel versao-final.pdf>. Acesso em: 19 de novembro
de 2025.

STALLYBRASS, Peter. O Casaco de Marx: roupas, memoria, dor. 3. ed. Belo Horizonte:
Auténtica, 2007. 112 p.

STEINHAUSER, Edna Regina; CAVALCANTI, Anna Luiza Morais de S4. Os valores
simbolicos gerados através da moda, do design e dos acessorios de moda. Revista Iconica,
Apucarana, V. 2, n. 2, p. 237-264, 2016. Disponivel em:
<https://revistas.utfpr.edu.br/ap/index.php/iconica/article/view/88/61>. Acesso em: 16 maio

2025.

TIPOS de perfume: 7 familias olfativas para deixar sua marca. Natura, 24 fev. 2025. Disponivel
em: <https://www.natura.com.br/blog/perfumaria/tipos-de-perfume>. Acesso em: 9 de maio de

2025.

TRISTANTE, Renata Cristina Souza; ROIM, Talita Prado Barbosa. A historia da bolsa: sua
evolugdo no contexto historico da moda feminina. Revista Cientifica de Ciéncias Aplicadas
da FAIP, Marilia, [20157]. Disponivel em: <chrome-
extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://faip.revista.inf.br/imagens _arquivos/ar

quivos_destaque/[NKC7jwdDOFxIT5 2016-6-15-20-22-28.pdf>. Acesso em: 16 maio 2025.

VELLOSO, Isabela Monken (org.). Cultura do Perfume, Cultura de Moda e outros
Acordes. Juiz de Fora: Editora UFJF, 2015. 222 p.

VELLOSO, Isabela Monken. Moda e perfumes: o devir, a transgressdo e a presenca. In:
VELLOSO, Isabela Monken; BRAIDA, Frederico (org.). Perfume, moda e cultura: estudos
reunidos. Juiz de Fora: Editora UFJF, 2019. p. 23-30. Disponivel em:
<https://www2.ufjf.br/editora/wp-content/uploads/sites/113/2021/06/P.RFUME-MODA-E-
CULTURA.pdf>. Acesso em 9 de maio de 2025.


https://www2.ufjf.br/editora/wp-content/uploads/sites/113/2021/06/PERFUME-MODA-E-CULTURA.pdf
https://www2.ufjf.br/editora/wp-content/uploads/sites/113/2021/06/PERFUME-MODA-E-CULTURA.pdf

117

VELLOSO, Isabela Monken; BRAIDA, Frederico (org.). Perfume, moda e cultura: estudos
reunidos. Juiz de Fora: Editora UFJF, 2019. Disponivel em: <https://www2.ufjf.br/editora/wp-
content/uploads/sites/113/2021/06/PERFUME-MODA-E-CULTURA.pdf>. Acesso em 9 de
maio de 2025.

WEBER, Mariana. Brasil € o quarto maior mercado de beleza e cuidados pessoais do mundo.
Forbes. Sao Paulo, 04 jul. 2025. Disponivel em:
<https://forbes.com.br/negocios/2020/07/brasil-e-o-quarto-maior-mercado-de-beleza-e-

cuidados-pessoais-do-mundo/>. Acesso em: 18 de outubro de 2025.


https://www2.ufjf.br/editora/wp-content/uploads/sites/113/2021/06/PERFUME-MODA-E-CULTURA.pdf
https://www2.ufjf.br/editora/wp-content/uploads/sites/113/2021/06/PERFUME-MODA-E-CULTURA.pdf

