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RESUMO

Esta pesquisa-acdo tem como objeto o ensino dos déiticos de pessoa em sua funcao
persuasiva nos géneros propaganda e publicidade, no contexto do 8° ano do Ensino Fundamental.
O objetivo geral ¢ analisar o impacto do ensino desses elementos, articulado a pratica de anélise
linguistica/semiotica na educagdo basica. Como objetivos especificos, busca- se: (i) analisar o
uso de déiticos de pessoa em propagandas produzidas pelos estudantes; e (i1) comparar as
producdes iniciais e finais, a fim de verificar mudancas decorrentes da acao didatica. Parte-se da
proposta de que a pratica de analise linguistica, ao ser viabilizada por meio do estudo dos
aspectos prototipicos do género (Sigiliano, 2021), facilita a ancoragem do ensino nos usos reais
da lingua. Assim, a abordagem da propaganda como texto que mobiliza os dé€iticos de pessoa
como recursos persuasivos favorece a compreensdo € o emprego consciente deles como
estratégia argumentativa pelos estudantes. O trabalho fundamenta-se nos pressupostos da anélise
linguistica/semiotica (Geraldi, 1984; Mendonga, 2006, 2007; Acosta Pereira; Rodrigues;
Costa-Hiibes, 2024), nos estudos da déixis (Fillmore, 1975; Benveniste, 1988; Levinson, 2004;
Maalej, 2013) e da argumentacao (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 2005), além de dialogar com
pesquisas sobre o ensino de propaganda e publicidade (Sousa, 2012, 2017; Silva, 2015; Costa,
2022; Martins, 2023, 2024). Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa-a¢ao (Thiollent, 2008;
Chisté, 2016), vinculada ao ProfLetras/UFJF, desenvolvida em uma escola publica de Minas
Gerais. A acao didatica envolveu a elaboracdo e aplicacdo de um caderno pedagdgico com
atividades de analise e produgdo textual, culminando na criagdo de uma campanha publicitaria
sobre o tema “Valorizagdo do contexto escolar: motivagcdo para um futuro transformador”. Os
dados da producdo inicial e da producdo final das propagandas elaboradas pelos alunos foram
comparados com o objetivo de analisar o reconhecimento da funcao dos dé€iticos nesse género
textual. Os resultados evidenciam avangos significativos no emprego desse elemento nas
produgdes finais, indicando maior consciéncia de seu potencial persuasivo, bem como a
ampliagcdo dos conhecimentos linguisticos, epilinguisticos e metalinguisticos. Observa-se, ainda,
o fortalecimento de praticas reflexivas de leitura e de produgdo textual em situagdes reais de uso

em consonancia, portanto, com os objetivos propostos.

Palavras-chave: Pratica de andlise linguistica. D€ixis de pessoa. Géneros textuais. Propaganda.

Antncio publicitario.



ABSTRACT

This action research focuses on teaching personal deictics in their persuasive function
within the genres of advertising and publicity, in the context of the 8th grade of elementary
school. The general objective is to analyze the impact of teaching these elements, articulated
with the practice of linguistic/semiotic analysis in basic education. Specific objectives
include: (i) analyzing the use of personal deictics in advertisements produced by students; and
(i) comparing initial and final productions to verify changes resulting from the didactic
action. The research is based on the premise that the practice of linguistic analysis, when
made possible through the study of prototypical aspects of the genre (Sigiliano, 2021),
facilitates the anchoring of teaching in the real uses of language. Thus, approaching
advertising as a text that mobilizes personal deictics as persuasive resources favors the
understanding and conscious use of these deictics as an argumentative strategy by students.
This work is based on the assumptions of linguistic/semiotic analysis (Geraldi, 1984;
Mendonga, 2006, 2007; Acosta Pereira; Rodrigues; Costa-Hiibes, 2024), studies of deixis
(Fillmore, 1975; Benveniste, 1988; Levinson, 2004; Maalej, 2013) and argumentation
(Perelman; Olbrechts-Tyteca, 2005), in addition to engaging with research on the teaching of
advertising and publicity (Sousa, 2012, 2017, Silva, 2015; Costa, 2022; Martins, 2023, 2024).
Methodologically, this is an action research study (Thiollent, 2008; Chisté, 2016), linked to
ProfLetras/UFJF, developed in a public school in Minas Gerais. The didactic action involved
the elaboration and application of a pedagogical notebook with activities of textual analysis
and production, culminating in the creation of an advertising campaign on the theme "Valuing
the school context: motivation for a transformative future". The data from the initial and final
production of the advertisements created by the students were compared in order to analyze
the recognition of the function of deictics in this textual genre. The results show significant
advances in the use of this element in the final productions, indicating greater awareness of its
persuasive potential, as well as the expansion of linguistic, epilinguistic, and metalinguistic
knowledge. Furthermore, the strengthening of reflective reading and text production practices

in real-life situations is observed, thus aligning with the proposed objectives.

Keywords: Linguistic analysis practice. Deixis of person. Textual genres. Propaganda.
Advertisement.
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1 INTRODUCAO

Diante de um mundo em transformagdo, poOs-pandémico, pos-tecnologico,
pés-moderno e propenso a ressignificagdes, parece ser pertinente a nds, como professores de
Lingua Portuguesa (LP) da escola publica, a realizacgdo de um movimento de reflexdo
antecedido por uma pausa e um distanciamento com rela¢do a forma como temos trabalhado.
Essa pausa teria o intuito de nos distanciarmos e observarmos criticamente praticas
desvinculadas de contextos comunicativos auténticos. Isso ndo significa dizer que toda pratica
que realizamos até aqui esteja desprovida de sentido, mas, que um aperfeicoamento a partir de
novos entendimentos e percepgoes faz-se necessario.

A distancia percebida e constatada entre as linguagens que sao por nds utilizadas em
nosso cotidiano, assim como seus efeitos de sentido, e a linguagem (predominantemente
escrita) utilizada em sala de aula ¢ clara: a lingua ¢ usada como pretexto para ensino cujo
objetivo final ainda predominante ¢ a metalinguagem, ainda que haja encaminhamentos
significativos de um ensino produtivo. Os resultados de avaliagdes, pesquisas e desempenho
individual dos estudantes em atividades que requerem minimamente a compreensao leitora e
o desenvolvimento de habilidades de escrita — dificuldades vivenciadas pelos estudantes em
sala de aula — demonstram que hd um caminho a ser percorrido, com obstaculos a serem
transpostos.

O reconhecimento do papel e do uso consciente das diversas linguagens que nos
rodeiam, verbais e ndo verbais, mostra-se como um caminho para o fazer-se entender em um
mundo globalizado em que a velocidade da comunicacdo tem se mostrado além das
expectativas que as geracdes passadas poderiam supor. Nesse viés do “compreender e ser
compreendido”, por meio da infinidade de recursos comunicativos, € que surge nossa
preocupacdo e, ao mesmo tempo, um grande desafio, considerando o ensino de Lingua
Portuguesa (LP).

E neste contexto que este trabalho se insere, pautado na visdo sécio-interacionista da
lingua. Nessa perspectiva, a lingua nao ¢ vista como um sistema abstrato e estatico de regras,
mas como uma atividade interativa, social e cognitiva (Koch, Elias, 2016). Por abordar a
lingua como atividade interativa, neste trabalho, consideramos a importancia de, na aula de
portugués, ir além da abordagem do modo de significagdo escrito ou oral, abarcando a
linguagem como fendmeno a ser analisado em sala de aula para compreensdo e producdo de

textos, em uma perspectiva dos novos letramentos (Kalantzis, Cope, Pinheiro, 2020).
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Na contramdo dessa perspectiva, o ensino prescritivo (Travaglia, 2003) ainda se
mostra hipervalorizado nas aulas de LP (Lima, Sousa, Moura, 2019; Batista-Santos, Santos,
2019; Guimaraes, Bartikoski, 2019; Magalhaes, Sigiliano, 2022). Nesse contexto, nossa
proposta neste trabalho esta pautada na pratica de analise linguistica/semiotica’ (Geraldi,
1984; Mendonga, 2006; Acosta Pereira, Rodrigues, Costa-Hiibes, 2024), que busca
ressignificar praticas de ensino em sala de aula, apontando de forma enfética para um ensino
produtivo, buscando o desenvolvimento da competéncia comunicativa do estudante
(Travaglia, 2003).

Portanto, a pratica de analise linguistica/semidtica €, neste trabalho, o eixo a partir do
qual foram pensadas as atividades da agdo didatica apresentadas no caderno pedagogico
(produto educacional atrelado a esta dissertagdao). Entendendo-o como parte fundamental das
atividades de leitura e producdo, cujo eixo foi tomado a servigo dessas outras praticas de
linguagem. Para tanto, a acdo didatica pautou-se em Sigiliano (2021) e em Sigiliano e
Fernandes (2025), em que se defende que os géneros textuais contém aspectos
linguisticos/semidticos os quais lhes sdo prototipicos e que a abordagem deles, em conjunto,
no ensino, auxilia no desenvolvimento de conhecimentos dos estudantes, ja que eles passam a
explorar epi e metalinguisticamente tais aspectos em situacdes de uso reais.

Sob o procedimento da pesquisa-agao (Thiollent, 2008), caracterizada pela
participagdo ativa da pesquisadora no contexto investigado, envolvendo planejamento, agao,
observagdao ¢ reflexdo, observamos a dificuldade de os alunos do 8° ano do ensino
fundamental, em suas produgdes de texto iniciais, compreenderem e acionarem estratégias de
persuasdo existentes em propagandas e publicidades, a partir de elementos linguisticos e
semioticos em sua producao de sentidos — sobretudo, em referéncia as pessoas do discurso e
aos efeitos produzidos.

Junto a isso, na pratica escolar em sala de aula, associada muitas vezes as atividades
propostas pelo livro didatico, percebemos que a indicacdo das pessoas do discurso € tratada de
modo superficial e limitada a discussao do uso dos pronomes e da marcagdo morfoldgica, de

forma desconectada dos efeitos de sentido que seus usos podem provocar em propagandas e

' Apesar de se reconhecer que em documentos orientadores brasileiros de ensino houve uma mudanga
de nomenclatura quanto ao eixo, de “Pratica de analise linguistica” nos Parametros Curriculares
Nacionais para “Pratica de analise linguistica/semiodtica” na Base Nacional Comum Curricular e que a
forma como hoje ela se apresenta vem sendo questionada (Rodrigues, 2024), compreende-se a fungao
precipua da BNCC, como documento orientador que tem como intuito ressaltar o papel e a
importancia das outras semioses para a aula de Portugués. Nesse contexto, neste trabalho, optamos por
empregar a terminologia conforme esse documento a apresenta, qual seja “Pratica de analise
linguistica/semidtica (PAL/S)”.
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publicidades. Por outro lado, esta pesquisa visa adotar uma concepg¢do distinta da abordagem
das pessoas do discurso em sala de aula, visto que fundamenta-se em uma concepgdo de
lingua como pratica social e histérica (Bakhtin, 2011) a qual concebe que a linguagem se
materializa em enunciados concretos produzidos em situagdes reais de comunicagao.

Nesse contexto, o desenvolvimento desta pesquisa, no ambito do Programa de
Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS), cuja finalidade principal ¢ a qualificagao
da pratica docente na Educagdo Basica, por meio da articulagdo entre teoria e intervengao
pedagogica, de natureza interpretativa e interventiva, assumiu, como tema de pesquisa-acao,
as formas de marcagdo déitica de pessoa como estratégia persuasiva nos géneros textuais
propaganda e publicidade.

Além de ter sido identificado baixo uso de dEiticos de pessoa, na pratica cotidiana
como docente na producdo diagnostica dos alunos, nota-se, na avaliagdo da produgdo de
textos de géneros diversos, nimero significativo de alunos que sequer estabelece conexao
entre as oragdes, a partir da manuten¢do dos referentes déiticos de pessoa. Em outras
situacdes, as repeticdes dos pronomes de primeira pessoa demonstram desconhecimento de
outras formas de marcagdo possiveis para o enunciador do discurso. Percebemos, ainda, que
os alunos nem sempre notam quais sao as estratégias persuasivas usadas para convencé-los de
determinadas ideias, considerando que uma delas ¢ a forma de os textos se referirem a eles, o
que demonstra a grande relevancia da proposta de uma reflexdo sobre mecanismos
linguisticos e semioticos empregados para dé€ixis de pessoa.

Assim, a aplicacdo desta pesquisa-agdo ocorreu em uma turma de 8° ano do ensino
fundamental, de uma Escola Estadual, da cidade de Muriaé, interior de Minas Gerais, escola
em que a professora pesquisadora atua e cursou todos os anos finais do ensino fundamental.
Tal escola apresenta aspectos que demonstram reflexos de um movimento que tem afetado o
contexto educacional atual: relatos de colegas professores e dos proprios alunos de um
movimento coletivo de desdnimo, desmotivagdo e desestimulo por parte dos discentes em
relacdo ao cotidiano escolar e falta de valorizagdo desse ambiente, o que vem sendo
impulsionado nas redes sociais de adolescentes e jovens, por meio de influenciadores digitais,
que alcancam grande publico. Nesse contexto, nasce a proposta de que o objetivo deste
trabalho se entrecruze a um projeto maior de propagacdo de uma conscientizacdo contraria ao
movimento de desvalorizagdao dos processos escolares.

Atualmente, tém sido frequentes as manifestacoes de influenciadores digitais mirins e
adolescentes indicando e incentivando o publico jovem a desvalorizagdo da escola sob a

proposta de novas concepcdes de desenvolvimento pessoal. Sendo assim, inicialmente, por



19

meio de um questionario (Apéndice 1), de elaboragdo propria, buscamos verificar o nivel de
influéncia e possivel apropriacdo do discurso de influenciadores contrarios as praticas
escolares. Em sequéncia, houve a proposta de atividade de producdo diagndstica de
propaganda, tendo como objetivo a observagdo da percepcao dos estudantes com relagdo aos
tracos que guiam ao reconhecimento do enunciador/interlocutor construido na propaganda
como: uso de pronomes, nome proprio, nome comum, gestos, imagens, adjetivacdo, etc. Uma
campanha publicitaria, como atividade de leitura e producao de propaganda final com analise
do desenvolvimento da percep¢ao e do uso dos referidos elementos, foi desenvolvida com e
pelos alunos, em um movimento de resgate do valor do espago escolar em seus variados
aspectos considerando o contexto referido anteriormente.

Para dar subsidios a esta pesquisa-agdo, realizamos um levantamento bibliografico
sobre ensino de gramadtica e sua relagdo com a pratica de andlise linguistica; e sobre estudos
dos elementos déiticos de pessoa, os quais se mostraram imprescindiveis para a elaboracao
desta pesquisa-a¢do. Fillmore (1971) e Levinson (2004), em seus estudos, argumentam que a
déixis ¢ fundamental para que entendamos a relagdo entre linguagem, contexto e interacao
social, visto que, por meio dos multiplos elementos déiticos, podemos observar como o
sentido produzido pelas palavras muda de acordo com fatores diversos.

De acordo com Filmore (1971), a d€ixis ¢ indexical, ou seja, certos termos dependem
do contexto do enunciado (quem fala, onde, quando, etc.) para adquirir um significado
especifico. O autor trata de diversificadas formas de marcar a dé€ixis, dando destaque especial
para o tratamento da déixis de pessoa, recorte desta proposta de trabalho. Segundo Levinson

(2004),

Categorias déiticas como pessoa sao categorias gramaticais universais
(embora expressas de forma muito variavel), portanto, demonstrando sua
importancia para o design fundamental da linguagem. Elas desempenham
um papel especial na aprendizagem de linguas e sdo elaboradas de forma
diferenciada nas linguas do mundo, tornando uma tipologia das principais
categorias déiticas um item importante na agenda para pesquisas futuras.”
(Levinson, 2004, p. 54, tradug@o nossa)

Por meio deste trabalho, que viabilizou a abordagem da dé€ixis de pessoa no ensino de
Lingua Portuguesa do EF II de forma renovada, buscou-se reconhecer o emprego dos recursos

linguisticos e semidticos a favor da producdo de sentidos nos textos. Isso foi viabilizado uma

2 No original: “Deictic categories like person are universal grammatical categories (although very
variably expressed), thus demonstrating their importance to the fundamental design of language. They
play a special role in language learning, and are elaborated differentially in the languages of the world,
making a typology of the major deictic categories an important item on the agenda for future
research.”(Levinson, 2004, p.54)
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vez que se considera o trabalho com o texto como eixo central do ensino de Lingua
Portuguesa no Ensino Fundamental, especialmente, por compreender que o uso recorrente de
pronomes como “vocé€” e “nds” (déiticos de pessoa) funciona como estratégia de interpelagao
direta e inclusdo, mesmo que simbdlica e estrategicamente persuasiva, do destinatirio em
propagandas e antincios publicitarios.

A andlise e a conscientizagdo da presenca desses elementos permitiram aos alunos
compreender como a gramatica ¢ capaz de atuar na construcao de efeitos de proximidade,
persuasdao e envolvimento na producao ou compreensao do enunciado elaborado. Nesta
pesquisa-agdo realizada, ao analisar textos de propaganda e anuncios, os alunos foram
convidados a refletir sobre os mecanismos linguisticos utilizados para influenciar
comportamentos e construir sentidos.

Assim, a analise de déixis de pessoa em textos publicitarios contribuiu para o
desenvolvimento da leitura critica, ao evidenciar que as escolhas linguisticas sdo orientadas
por intengdes discursivas. Segundo Koch e Elias (2016), compreender um texto implica
reconhecer os mecanismos linguisticos responsaveis pela constru¢ao dos sentidos. Ainda,
conforme Marcuschi (2008), o ensino de lingua deve partir de textos reais e socialmente
relevantes, integrando leitura, andlise linguistica e reflexdo sobre o uso da lingua. Nesse
sentido, a agdo didatica proposta nesta pesquisa buscou promover uma aprendizagem
significativa, associando teoria linguistica e pratica pedagogica.

Na mesma perspectiva, no contexto escolar, Dolz e Schneuwly (2004) defendem o
ensino por meio de géneros como estratégia para desenvolver competéncias discursivas e
linguisticas de forma integrada. Desse modo, a propaganda e a publicidade, enquanto géneros
midiaticos amplamente presentes no cotidiano dos estudantes, configuram-se como objetos
privilegiados para o desenvolvimento da leitura critica, conforme destaque de Citelli (2002),
ao evidenciar que a andlise da linguagem publicitdria em sala de aula permite evidenciar o
carater ndo neutro da linguagem. A escolha do género propaganda e publicidade justifica-se,
portanto, por seu cardter persuasivo e por sua recorréncia em meios digitais, conforme
destacado por Charaudeau (2006).

A partir, entdo, ndo apenas da ampla presenga de géneros mididticos, mas da ampla
influéncia deles no cotidiano dos estudantes parece estar havendo uma reducdo do
engajamento dos estudantes em diversificados niveis de ensino. Isso se associa a um cenario
contemporaneo em que o conhecimento esta disponivel de forma rapida, por meio da internet
e ha facilidade de acesso a diferentes posigdes sociais. Por meio das redes sociais,

apresenta-se uma promessa de ascensdo imediata, criando-se a ilusdo de que o sucesso
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depende apenas do esfor¢co individual, desconsiderando desigualdades estruturais e
contextuais que ainda persistem. Pesquisas e eeportagens’ tém reforcado essa mesma
percepcao que professores t€m tido em sala de aula. Por esses motivos, € tomando como base
a pedagogia de projetos (Bender, 2014), o tema que perpassou a acdo didatica foi o de
valorizagdo do contexto escolar. E possivel identificar que a relagdo com o saber, assim como
com a escola e a universidade como fonte de saberes, estd sendo reconfigurada (Moraes,
2011).

Assim, a construcdo de uma campanha publicitaria com o tema “Valorizagdo do
contexto escolar: motivacdo para um futuro transformador” apresentou-se, neste cenario,
como parte da proposta de intervencdo que permeou a pesquisa-agao desenvolvida durante o
trabalho proposto, cujo foco recaiu sobre as estratégias de argumentacdo a partir dos
elementos déiticos de pessoa em propagandas e publicidades. Ademais, a escolha de
abordagem da campanha publicitiria, neste trabalho, também se respaldou no
desenvolvimento de habilidades propostas pela BNCC, segundo a qual, no Ensino

Fundamental II, deve-se

(EF69LP09) Planejar uma campanha publicitaria sobre questdes/problemas,
temas, causas significativas para a escola e/ou comunidade, a partir de um
levantamento de material sobre o tema ou evento, da defini¢do do publico-
alvo, do texto ou pega a ser produzido — cartaz, banner, folheto, panfleto,
anuncio impresso e para internet, spot, propaganda de radio, TV etc. —, da
ferramenta de edig¢do de texto, audio ou video que sera utilizada, do recorte e
enfoque a ser dado, das estratégias de persuasdo que serdo utilizadas etc
(Brasil, 2017, p.139).

Como apresentado de forma breve anteriormente, esta dissertacdo, que foi concebida

no ambito do mestrado profissional em Letras®, toma como procedimento metodologico a

3 Cf. A linha ténue entre influencers mirins e trabalho infantil. Revista Vox, [S. 1.], n. 18 (FREIRE
JUNIOR; BATISTA, 2024, p. 10-35) Disponivel em:

https://www.fadileste.edu.br/revistavox/index.php/revistavox/article/view/79. Acesso em: 13 jan.

2025.; https://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2024/11/23/menores-desdenham-da-educacao-e-dizem-

ganhar—mals do -que-medico- Vendendo -curso-para-ser-influencer. ghtml

rregularmente -com- marketlng digital.htm; .
https://www.terra.com.br/vida-e-estilo/comportamento/para-que-estudar-os-jovens-que-sonham-em-

irar-influencer lel3e4 23ab44c7dhduzr.html;
https://www.dw.com/pt- br/para-que-estudar-os-jovens-que-sonham-em-virar-influencers/a-69555911
*O Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS) exige que seus alunos sejam professores da rede
publica basica de ensino e estejam em servigo durante todo o mestrado. Exige, ainda, que o trabalho
seja de natureza interventiva na realidade escolar em que se insere, promovendo desenvolvimento de
competéncias leitoras e produtoras dos estudantes de ensino basico.
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pesquisa-a¢do (Thiollent, 2008), a qual assume como principio a ideia de que a pesquisa nasce
da acdo e a agdo se desenvolve a partir da pesquisa. Nesse movimento de retroalimentagao, a
pesquisa € a agdo sdao inseparaveis. Assim, ha uma natureza intrinsecamente ciclica e
integrada dessa metodologia quanto a pesquisa e a acdo. Conforme Tripp (2005), a
“pesquisa-acdo ¢ uma forma de investigacdo-acdo que utiliza técnicas de pesquisa
consagradas para informar a acdo que se decide tomar para melhorar a pratica" (Tripp, 2005,
s.n.). A pesquisa-a¢do, aqui apresentada, assume como objetivo geral: analisar o impacto do
ensino dos dé€iticos de pessoa, de forma atrelada a sua fungdo persuasiva em propagandas sob
a égide da pratica de andlise linguistica/semiotica, na educagdo basica.

Para isso, assumem-se como objetivos especificos desta pesquisa-agao: (i) analisar o
uso de déiticos de pessoa em propagandas produzidas por estudantes do 8° ano do Ensino
Fundamental; (ii) comparar o uso dos déiticos de pessoa nas producdes iniciais e finais dos
estudantes, a fim de verificar mudancas decorrentes da a¢ao didatica desenvolvida.

Associados aos objetivos especificos da pesquisa, a pesquisa-acdo assume como
principais objetivos da acdo didatica:

(1) elaborar caderno pedagdgico em que ocorra a pratica de andlise
linguistica/semiotica relativa a abordagem dos déiticos de pessoa em propagandas e
publicidades;

(11) contribuir para desenvolver conhecimentos linguisticos, epilinguisticos e
metalinguisticos relativos aos elementos déiticos de pessoa em de forma a levar os alunos a
compreenderem a fungdo desses elementos como estratégia persuasiva comum aos geéneros
propaganda e publicidade;

(i11))  incentivar reflexdes e producdes linguisticas pautadas em situagdes reais de
uso, sobretudo por meio da producao de campanha publicitaria acerca do tema “Valorizagao
do contexto escolar: motivagdo para um futuro transformador”, em que se espera que os
déiticos de pessoa sejam empregados como estratégia persuasiva.

De forma ampla, com este trabalho, a autora desta dissertacdo espera se desenvolver
como professora pesquisadora e, em potencial, participar de um movimento de contribuicao,
como discente do Programa de Mestrado Profissional em Letras, para que pesquisas e estudos
linguisticos realizados no ambito académico sejam cada vez mais relacionados ao ensino da
Lingua Portuguesa da Educagdo Bésica em sala de aula, promovendo reflexdes e
desenvolvimento das habilidades de linguagem dos estudantes.

Considerando a temadtica referida anteriormente como recorte para o trabalho a ser

apresentado nesta pesquisa-acdo, o referencial tedrico deste trabalho assume como eixo
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principal de ensino a pratica de andlise linguistica proposta por Geraldi (2011 [1984]) e
Mendonga (2006, 2007). Para isso, toma como base também a visdao de ensino de gramatica
em trés eixos feita por Vieira (2018). Sdo consideradas, ainda, as discussdes sobre materiais
didaticos e abordagem de PAL em sala de aula, de Sigiliano e Silva (2017) e também
Sigiliano (2021). Considera ainda a formacao de professores e andlise linguistica, conforme
Guimaraes e Bartikoski (2019), Lima, Souza ¢ Moura (2019) e, ainda, contribuigdes sobre a
pratica de analise linguistica/semiotica de Pereira, Rodrigues e Costa-Hiibes (2024) e
Kraemer (2024). De forma a permitir a pratica de AL e sua correlagdo com os géneros, sao
tomados como referenciais Geraldi (1984) Mendonga (2006, 2007), Acosta Pereira;
Rodrigues; Costa-Hiibes (2024). Considerando estudos sobre a dé€ixis e os elementos déiticos,
baseamo-nos nas propostas de Fillmore (1975), Levinson (2004), Benveniste (1988) e Maale;j
(2013), relacionando-os ao reconhecimento das estratégias argumentativas usadas para
referenciacdo do enunciador/interlocutor em anuncios publicitarios e propagandas, como tema
desta pesquisa, referenciando-nos aos estudos e pesquisas propostos por Charaudeau (2006),
Citelli (2002), Perelman e Olbrechts-Tyteca (2014), Cabral e Santos (2016), Sousa (2017) e
Kress (2021).

A apresentacdo deste texto de defesa esta organizada da seguinte maneira: (1)
Introducdo; (2) Referencial tedrico; (3) Metodologia; (4) Analise de dados; (5) Consideracdes
finais.

A seguir, passaremos ao embasamento teorico a partir do qual a pesquisa-agdo se
desenvolveu. Em sequéncia, serdo expostos os procedimentos metodologicos da pesquisa,
bem como as etapas de implementagdo da acao didatica e analise dos dados provenientes das
produgdes textuais dos estudantes, assim como as consideragdes finais. Cumpre destacar que,
para o desenvolvimento e a realizacdo da acdo didatica, a elaboracdo de um Caderno
Pedagogico, produto educacional ao qual esta dissertacdo vincula-se, foi de grande relevancia.

Espera-se que esta pesquisa-acdo contribua para a indicagdo de novas possibilidades
de abordagem da déixis no ensino fundamental, em que as discussdes sobre esse tema ndo
estejam restritas a0 ambiente académico, mas sejam articuladas a educacdo basica de modo
que as praticas de linguagens estejam efetivamente integradas quando da abordagem do eixo

da pratica de analise linguistica/semidtica no ensino fundamental.
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2 REFERENCIAL TEORICO

A presente pesquisa tem como tema central as varias formas de marcagdo do “eu” em
oposi¢do ao “tu/voc€”, como estratégia persuasiva no género textual propaganda e
publicidade, conforme apresentado na introdu¢do. Nesse sentido, a seguir, apresenta-se
revisdo tedrica referente a analise linguistica e semidtica, géneros textuais e relagdes déiticas
de pessoa, relacionadas a elementos linguisticos e a recursos multissemidticos, base tedrica

que indicou caminhos para a proposic¢ao e analise da agdo didatica.
2.1 ENSINO DE GRAMATICA E PRATICA DE ANALISE LINGUISTICA/SEMIOTICA

Ao longo dos anos, pretendeu-se desenvolver praticas de ensino que pudessem
promover resultados satisfatorios nas aulas de portugués. Nenhuma delas, entretanto,
prescinde da importancia do trabalho com aspectos linguisticos que perpassam a organizagao
do texto. No entanto, a exploracdo da gramatica em aulas de lingua portuguesa (LP)
mostrou-se, por muito tempo, como o principal pilar, sendo o unico, dessas aulas (Mendonga,
2006). Ocorre que, nas ultimas décadas, especialmente com a proposicdo de que o texto
assumisse posicdo de centralidade no ensino de portugués (Brasil, 1998), um movimento de
necessidade de revisdo de tais praticas passou a vigorar, incentivada no Brasil, sobretudo, pela
proposta de Geraldi (1984) com relagdo a pratica de anélise linguistica.

Tal proposta busca caminhos frente ao ensino de gramatica tradicional, que apresenta
uma concepc¢do de lingua como sistema, estrutura inflexivel e invaridvel, por meio do qual
privilegia-se a segmentacao entre as aulas de gramatica, de leitura e de produgdo textual.
Nessa visdo de ensino prescritivo (Travaglia, 2003), as habilidades metalinguisticas ganham
énfase, descolando-se gramatica de uso da lingua, o que ndo da clareza quanto a relagdo entre
os fendmenos estudados e a pratica de uso da lingua, tornando, por vezes, o aprendizado sem
sentido para o aluno. A preferéncia pela pratica de aplicacdo de exercicios estruturais, em que
a identificacdo e a classificacdo de fungdes morfossintaticas sdo privilegiadas, foi a unica
realidade vivenciada por muitos profissionais da linguagem, enquanto alunos, que hoje atuam
em salas de aulas. Ocorre que tal pratica ainda pode ser constatada, reproduzindo-se tal
modelo estruturalista nas aulas de portugués. Guimaraes e Bartikoski (2019) afirmam, por
meio de pesquisa promovida em contexto de formagdo continuada de professores de linguas
do ensino bésico, que a realidade da sala de aula de lingua portuguesa ainda apresenta um
“ensino de gramatica bastante mecanico”’(Guimaraes e Bartikoski, 2019, p.2), em que o texto

muitas vezes ¢ utilizado apenas como pretexto para que elementos sejam retirados dele e
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apresentados de forma isolada sem que tal movimento perpasse por uma reflexdo dos
mecanismos linguisticos de fato. De forma semelhante, Lima, Sousa ¢ Moura (2019)
apresentam resultados de pesquisa realizada com base em um questiondrio com perguntas
abertas e fechadas feitas a professores de lingua portuguesa, em formagao e em atividade, que
demonstram que os professores apresentam dificuldades em aplicar os conhecimentos de
Linguistica e as recomendagdes oficiais na pratica do ensino de gramatica, apesar de haver
reconhecimento por parte deles de que uma nova perspectiva referente a tal ensino possui
aspectos consistentes. Tais resultados corroboram com as afirmagdes anteriores e demonstram
que ainda estamos vivendo um processo de transi¢do entre novas e velhas praticas, com
relacdo a abordagem da gramatica na escola.

Deste modo, discussdes em torno da relevancia do ensino renovado de gramética, em
oposi¢ao ao ensino prescritivo, sdo cada vez mais frequentes e necessarias. Britto (1997)
argumenta que o ensino tradicional de gramatica, centrado na prescri¢do de normas, € em um
padrdo de abordagem, em que ha predominancia e enfoque excessivo de corre¢do em relagao
a norma-padrao, ¢ limitado e ineficaz. Essa perspectiva de ensino tradicional de gramatica
desconsidera a diversidade linguistica e as variagcdes contextuais do uso da lingua, valorizando
excessivamente a metalinguagem da gramatica tradicional como um fim em si mesma, nao
contribuindo para que haja o desenvolvimento de uma compreensao eficaz do funcionamento
da lingua, nem de habilidades que permitam escolhas conscientes objetivando propositos
comunicativos significativos. Para ele, a énfase no ensino de Lingua Portuguesa (LP) deve ser
na competéncia comunicativa do aluno. Assim, as situagdes de uso real da lingua devem estar
plenamente vinculadas ao ensino de gramatica, quando se assume que ha uma perspectiva de
renovagdo deste ensino. Nessa perspectiva de mudangé das praticas de ensino, Geraldi (1984)
defende que os conteudos gramaticais sejam abordados com base naquilo que os estudantes
revelam por meio de suas producdes de texto escrito, que seria preciso desenvolver, propondo

0 que se intitularia “pratica de analise linguistica”:

Antes de mais nada, algumas consideragdes de ordem geral sobre este tipo
de atividades:

. a analise lingiiistica que se pretende partirda ndo do texto “bem
escritinho”, do bom autor selecionado pelo “fazedor de livros didaticos”. Ao
contrario, o ensino gramatical somente tem sentido para auxiliar o aluno. Por
isso partira do texto dele;

. a preparagdo das aulas de pratica de analise lingiiistica sera a propria
leitura dos textos produzidos pelos alunos nas aulas de producao de textos;
. para cada aula de pratica de analise lingiiistica, o professor devera

selecionar
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apenas um problema. De nada adianta querermos enfrentar de uma vez todos
os problemas que podem ocorrer num texto produzido por nosso aluno;

. fundamentalmente,

a pratica de analise lingiiistica deve se

caracterizar pela retomada do texto produzido na aula de produgdo

(segunda-feira,

no horario proposto) para reescrevé-lo no aspecto tomado

como tema da aula de analise;

. material necessario para as aulas de pratica de analise lingiiistica: os
cadernos de redacdes; um caderno para anotagdes; dicionarios e gramaticas;
. em geral, as atividades poderdo ser em pequenos grupos ou em

grande grupo;

. fundamenta essa pratica o principio: “partir do erro para a
autocorre¢do” (Geraldi, 1997, p.73-74).

Tal percurso, indicativo de um movimento a partir de um ensino renovado de

gramatica até a consolidag¢@o do termo “pratica de analise linguistica”, nas obras de Geraldi, é

apresentado por Regner (2024). Para a construcdo desse quadro, a autora considera uma

sintese de autores e obras que ocupam, com relevancia, lugar no ensino de LP, tracando um

panorama de consagracao da perspectiva da pratica de analise linguistica:

Quadro 1 — Panorama historico de redefini¢do do ensino tradicional a consagracao da

PAL

(continua)

Movimentos

Principais
obras/autores

Principais contribuicdes

Renovacao do ensino
tradicional

Através do ensino da
gramdtica
(ANGELO, 1990);

Propostas de abandono as praticas tradicionais de ensino se tornam
sinénimo da eliminac¢do do ensino de gramatica na escola. Os
professores partem de quadros nocionais intuitivos, reflexo em grande
medida das duvidas sobre o trabalho com a metalinguagem na escola.

Gramadtica na
escola (NEVES,

1990);

Professores e manuais de ensino assumem praticas prescritivas naj
década de 90. Como entrave para mudancas significativas no ensino dej
LP ¢é constatada a falta de “condigGes pessoais (de formagdo e
disponibilidade) e institucionais (de assisténcia organizada e da propria
adequacao do sistema)” (NEVES, 1990, p. 31).

Reflexoes sobre o
estudo da gramdtica
nas escolas de 1°e
2°%vraus (NEVES,
1993);

Aulas de LP organizadas de forma fragmentada: redagdo, leitura e
gramatica. Apesar de as atividades metalinguisticas serem|
indispensaveis para os estudos da lingua, ndo representam ‘“um|
caminho autébnomo para o fim ultimo pretendido pela escola no nivel
médio” (NEVES, 1993, p. 94).

Por que (ndo) ensinar
gramdtica na escola
(POSSENTI, 1996);

A obra mantém relacdo com O fexto na sala de aula (GERALDI,
1984) ao mencionar aspectos da Sociolinguistica. Ensino
gramatica a partir dos conhecimentos internalizados pelo aluno e
que deve contemplar as variedades linguisticas da turma.

de
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Quadro 1 — Panorama historico de redefini¢do do ensino tradicional a consagracao da
PAL

(conclusio)

Gramdtica e interagdo:

Panorama do ensino de gramatica nas turmas de 1° e 2° graus, cujo
uma proposta para o

ensino de eramética no foco do ensino ¢ a competéncia discursiva do educando. Concep¢ao,
I Zg” s de lingua(gem) como processo de interagdo ¢ defendida como a mais|
(TRAVAGL(% A, 1996); apropriada para o processo de ensino e aprendizagem.

Renovagio do | Concepcao de gramatica

ensino nas tarefas de casa: um [Sao replicadas compreensdoes de lingua e ensino com base na
.. novo discurso em uma |Sociolinguistica, no Interacionismo e no Dialogismo. Discussdes
tradicional 2 2 .
velha pratica sobre a renovacdo do ensino e a PAL se entrelacam.

(HILA, 1998)

Fonte: Regner (2024, p. 51-52) com base em Polato e Menegassi (2021); Franchi(1987); Geraldi
(1984, 1991, 1996 ¢ 2015) e Neves (1993).

O percurso, indicado no quadro, deixa claro um movimento de renovagao de ensino da
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lingua que considera a alteragdo que passa da mudang¢é de um ensino tradicional para a pratica

de analise linguistica.

Como se nota pelo quadro, inicialmente, na proposi¢do de Geraldi, a PAL partiria do
“erro” do aluno nas produgdes de texto para um trabalho que o guiasse a autocorre¢do. Com o
passar dos anos, as obras de Geraldi passam a abarcar mais claramente, também, a pratica de
leitura como articuladora para abordagem da PAL, o que fica claro por meio da figura a
seguir:

Esquema 1 — O desenvolvimento da PAL nas obras de Geraldi

0 texte na sala de aula

A PAL € a pratica de autocorregdo de textos
produzidos pelos proprios alunos. O
trabalho de metalinguagem é construide a
partir da reescrita de producbes autorais
tendo como foco objetos efou temas
pontuais a fim de atingir os objetivos do
texto.

1984

Portos de passagem

A PAL é a pritica de linguagem que ocorre
no interior de atividades linguisticas, as
quais sdo recontextualizadas em sala de
aula. Dessa forma, por meio de atividades
epilinguisticas e metalinguisticas, torna-se
possivel articular as préticas de leitura e de
producdo de texto.

1991

Linguagem e ensino

A PAL é a pratica de linguagem que articula
as praticas de leitura e de produgdo de
textos com a finalidade de ampliar o
nimero de pessoas letradas (ndo apenas
 alfabetizadas), Com isso, busca uma
educacdo formadora que visa ampliar o
exercicio da cidadania.

A aula como acontecimento

A PAL & a pratica de linguagem gue
considera os wusos da lingua como
acontecimentos discursivos. Essa pratica
nao define um ponto de partida ou um
ponto de chegada, pois valoriza o processo
das préticas de leitura e de producdo
textual.

2015

Fonte: Pinton e Barreto (2023, p.36).

As proposi¢des académicas reverberaram também em documentos orientadores de
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ensino, tal qual se pode notar a seguir

Quadro 2 — Sintese dos principios orientadores do ensino de gramatica no Brasil

(continua)

Estudo da gramatica para aprender o sistemal
da lingua com base em coletaneas de textos de
autores consagrados. Professor considerado
Até os anos 1940 um estudioso da lingua e da literatura que

também se dedicava ao ensino. Intensa
influéncia da tradigao.

inexpressivo no ensino  dg
Inicio da articulagdo entre
gramatica e texto, ainda que a gramatica tenha
primazia sobre o texto. Livro didatico como
detentor da aula: gramatica e texto passam a
conviver no mesmo livro, mas graficamente
separados. Gramdtica como uma matéria
autobnoma na vida escolar: permeada dg
descri¢des pouco explicativas dos fendmenos
linguisticos. Memoriza¢ao de regras esparsas
para aplicd-las a situagdes concretas de uso e
prestigio da norma culta e formal. Frase
considerada como o limite de investigacdo da
gramatica. Com a publicagdo da Lei de
Diretrizes ¢ Bases (LDB), a disciplina de
Lingua Portuguesa passa a compor a matériaj
“Comunica¢do ¢ Expressdo”. Influéncia da
teoria da comunicagdo na disciplina.

Anos de 1950 até fins 1970

Contribui¢do das  diversas ciénciag
linguisticas  para o ensino.  Novas
concepgdes de gramatica (descrigao,
opondo-se a prescri¢cdo), como conjunto de leis
responsaveis pelas regularidades que garantem
0 funcionamentoda lingua.
Concepcao de lingua como enunciacdo, nao
apenas comunicagdo, incluindo as relagdes do
falante, contexto de wuso e condigdes
historico-sociais. O ensino do texto, mesmo|
que mal conduzido, torna-se a preocupacao
principal dos estudos sobre a lingua. Textos|
como “penduricalho de casos gramaticais”.

Inicio dos anos 1980 até o final dos
anos 1990
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Quadro 2 — Sintese dos principios orientadores do ensino de graméatica no Brasil
(conclusao)

Ampla produg¢do académica visando
novas propostas de ensino, quando a revisao
critica iniciada nos anos 1980 teve seu ciclo
completado. Expectativa dos professores por
propostas inovadoras, devido ao esgotamento
dos modelos de abordagem da lingua pelas
gramaticas. Gramatica passa a ser vista como
um conjunto de leis responsdveis pelas
regularidades geradoras de sentidos e de
efeitos de sentido. Reconsideragao dal
finalidade da lingua, destaque para 4
constru¢do de sentidos e da eficacia dd
comunicacdo. Compreensao de que o ensino
de gramatica deve prestigiar os significados
ndo apenas na dimensdo semantica, mas

A partir dos anos 2000

também pragmatica. Sao colocadas a mostra as
relacdes entre lingua e sociedade, e o contexto
cultural passa a ser considerado.

Fonte: Pinton e Barreto (2023, p. 12-13). Adaptado de Volk (2021, p. 59).

Resta claro, portanto, compreender como as renovacdes e proposicdes apresentadas
em textos teoricos ganharam escopo nos documentos orientadores de ensino com o passar do
tempo. Apesar disso, ainda na atualidade, professores questionam se a AL seria apenas “um
novo nome para o ensino de gramatica” (Mendonga, 2006, p. 202), o que buscamos defender
que ndo. Mendonga (2006) deixa isso evidente ao construir um quadro em que € possivel

deixar clara a diferenca existente entre o ensino de gramatica e a pratica de analise linguistica:

Quadro 3 — Diferengas entre ensino de gramatica e analise linguistica

(continua)
ENSINO DE GRAMATICA PRATICA DE ANALISE
LINGUISTICA
Concepgao de lingua como sistema, Concepcao de lingua como agdo
estrutura inflexivel e invariavel. interlocutiva situada, sujeita as interferéncias dos
falantes.




Fonte:
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Quadro 3 — Diferencas entre ensino de gramatica e analise linguistica

(conclusdo)

Fragmentacao entre os eixos de ensino:
as aulasde gramatica nao se
relacionam necessariamente com as de leitura
e de produgao textual.

Integracdo entre os eixos de ensino: a AL

¢ ferramenta para a leitura e a produgao de textos

Metodologia transmissiva, baseada na
exposicao dedutiva (do geral para o particular,
isto é, das regras para o exemplo) +

treinamento.

Metodologia reflexiva, baseada na

inducdo (observacdo dos casos particulares paraj

a conclusdo das regularidades/regras).

Privilégio das habilidades
metalinguisticas.

Trabalho paralelo com

habilidades metalinguisticas e epilinguisticas.

Enfase nos contetidos gramaticais como
objetos de ensino, abordados isoladamente e em|

sequéncia mais ou menos fixa.

Enfase nos usos como objetos de ensino
(habilidades de leitura e escrita), que remetem a
varios outros objetos de ensino (estruturais,
textuais, discursivos, normativos),
apresentados e retomados sempre que

necessario.

Centralidade da norma-padrao.

Centralidade dos efeitos de sentido.

Auséncia de relagio com  as

especificidades dos géneros, uma vez que ajmedida

analise ¢ mais de cunho estrutural e, quando
normativa, desconsidera o funcionamento
desses géneros

nos contextos de interacdo verbal.

Fusdo com o trabalho com os géneros, na

em que contempla justamente a
interseccdo das condi¢des de producao dos textos

e as escolhas linguisticas.

Unidades privilegiadas: a palavra, a
frase e o periodo.

Unidade privilegiada: o texto.

Preferéncia pelos exercicios estruturais,

de identificagdo e  classificagdo  de

unidades/fungdes morfossintaticas e corregao.

Preferéncia por questdes abertas ¢

atividades de pesquisa, que exigem comparagao ¢

reflexdo sobre adequacdo e efeitos de sentido.

Mendonga (2006, p. 207).

E possivel reconhecer, a partir da proposta de Pratica de Analise Linguistica, uma

nova abordagem para o ensino de lingua portuguesa que se articula de modo indissocidvel ao

trabalho com os géneros textuais. Conforme Marcuschi (2008), os géneros ndo se definem

apenas por suas caracteristicas formais, mas, sobretudo, por suas fungdes comunicativas,



32

condi¢des de producdo e circulacdo nas diferentes esferas da atividade humana. Assim, a
pratica de AL, ao assumir os géneros como eixo organizador, desloca o foco do ensino de uma
abordagem normativa e descontextualizada da lingua para uma perspectiva discursiva, que
considera o uso efetivo da linguagem em contextos reais de interacdo. Desse modo, a AL,
como ferramenta para a leitura e a producdo de textos, estabelece a integragdo entre os eixos
de ensino na pratica. A observacao sobre os efeitos de sentido, o trabalho com os géneros
textuais (Marcuschi, 2008) e a reflexdo, compreendida como de mais importancia que a
simples classificacdo de unidades morfossintaticas, indicam como a AL busca promover, por
meio de uma metodologia reflexiva e interacionista, a aprendizagem no que se refere ao
aprendizado de linguagem que contribua para a formagao do aluno com capacidades criadoras
e emancipatorias — € ndo apenas reprodutoras (Frigotto, 2004 apud Mendonga, 2004, p. 205).
Segundo Mendonga “A escola ndo tem de formar gramaticos ou linguistas descritivistas, e
sim pessoas capazes de agir verbalmente de modo autonomo, seguro e eficaz, tendo em vista
os propositos das multiplas situacdes de interacdo em que estejam engajadas" (Mendonga,
20006, p. 204).

Contudo, esse carater voltado para observagao dos propositos do texto e dos efeitos de
sentido ndo garante uma mudanga do ensino de gramatica das salas de aula. Assim, “a AL nao
elimina a gramatica das salas de aula, como muitos pensam, mesmo porque ¢ impossivel usar
a lingua ou refletir sobre ela sem gramatica” (Mendonga, 2004, p. 206).

De tal modo, a partir do objetivo central da PAL, em torno da reflexdo envolvendo
fendmenos linguisticos e estratégias discursivas, € possivel observar que a gramatica ¢ vista
como um regramento de usos da lingua, os quais perpassam empregos linguisticos mais ou
menos monitorados. Nessa perspectiva, a reflexdo sobre o padrdo da lingua também ¢ feito,
havendo um processo de desenvolvimento de aprendizagem da linguagem cujo movimento
parte do texto para, posteriormente, explorar aspectos micro linguisticos, o que esta na

contramdo da perspectiva anterior quanto ao ensino da lingua, considerando que

[..] apartar a linguagem de seu contetido ideoldgico ou vivencial é uma visdo
reducionista e equivocada, pois ndao é possivel fundamentar estudos de
natureza linguistica atendo-se apenas a frases isoladas, fechadas e
monologicas, ignorando o contexto em que a enunciagdo ocorre (Kraemer,
2024, p. 289-290).

Desse modo, a énfase do movimento de ensino deixa de ser de estruturas, frases ou

exemplos isolados e segmentados (Pereira e Costa-Hiibes, 2024) e passa a ser o discurso
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dindmico da linguagem em sua funcao social, concretizado nos mais variados géneros textuais
que circulam na sociedade (Mendonga, 2006; Mendonga, 2007).

Em meio as praticas de ensino, pode-se identificar aquelas que usam o texto como
pretexto, sob a tarja de ‘“gramdtica contextualizada”. Tal perspectiva apresenta grande
distanciamento do que se pretende a partir da PAL/S em sala de aula. De fato, a utilizacdo de
uma “gramadtica contextualizada”, nesse viés, tenta conferir uma nova roupagem a antigas
praticas de ensino de gramatica, preservando as mesmas estratégias e habilidades esperadas
(Mendonga, 2006). O texto ¢ indicado como unidade selecionada para que os mesmos
exercicios estruturais, de identificacdo e classificacdo de fun¢des morfossintaticas, sejam
realizados, ou seja, o texto ndo € percebido e analisado como expressdo das intencdes
comunicativas e objetivos sociais a que se propoe, de fato, atingir.

A PAL nao utiliza, por outro lado, o texto como pretexto para o ensino de estruturas
gramaticais isoladas, mas para o reconhecimento e reflexdo sobre como tais estruturas
trabalham para os objetivos enunciativos pretendidos. Nesse viés, Mendonga (2006) percebe a
PAL, inclusive, como instrumento de grande relevancia para as aulas de literatura: a reflexdo e
a descoberta das pretensdes enunciativas literarias sao por meio dela, descortinadas.

A PAL encontra subsidios oficiais quando referenciada como um dos eixos do ensino
de Lingua Portuguesa em documentos, como a Base Nacional Comum Curricular (BNCC)
(Brasil, 2018) e os Parametros Curriculares Nacionais (PCNs) (Brasil, 1998). Contudo, a
abordagem dos fendmenos linguisticos no ensino ainda nao apresenta total transformagdo em
relacdo a abordagem tradicional e estruturalista. O que se percebe ¢ um momento de transi¢ao
no que tange o discurso e as praticas dos professores (Guimardes e Bartikoski, 2019; Lima,
Sousa e Moura, 2019) e também quanto ao que se revela nos livros didaticos, os quais
apresentam abordagens pedagdgicas ora tradicionais, as vezes voltadas para PAL/S (Sigiliano
e Silva, 2017; Sigiliano, 2021), indicando o que consideramos um caminho natural pelo qual
as mudangas e as transformagdes que perpassam varias areas do conhecimento demonstram
seguir.

Consoante a esse movimento de alteragdes no ensino de LP, a Base Nacional Comum
Curricular (BNCC) lan¢a mais novidades ao defender o entrelacamento entre a pratica de

analise linguistica e a pratica de andlise semiotica, conforme a nota a seguir:

O FEixo da Analise Linguistica/Semiodtica envolve os procedimentos e
estratégias (meta)cognitivas de analise e avaliacdo consciente, durante os
processos de leitura e de produgdo de textos (orais, escritos e
multissemidticos), das materialidades dos textos, responsaveis por seus
efeitos de sentido, seja no que se refere as formas de composiga@o dos textos,
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determinadas pelos géneros (orais, escritos e multissemioticos) e pela
situacdo de produgdo, seja no que se refere aos estilos adotados nos textos,
com forte impacto nos efeitos de sentido (Brasil, 2017, p.80).

Se, por um lado, a PAL ja se constituia como um desafio para o ensino de LP, a
integracdo da Semidtica se constitui em mais um desses desafios. Malfacini (2021) aborda a
questdo ao afirmar que hd até mesmo um paradoxo estabelecido diante da proposta de
documentos norteadores como a BNCC — que propdem a necessidade de uma andlise
linguistico-semiodtica dos textos —, quando professores de LP relatam possuirem conhecimento
minimo, ou nenhum, sobre Semiotica. Tal orientacdo, assim como a realidade vivida no
século XXI nos multiplos espagos interativos, conduz a necessidade, segundo Malfacini
(2021), de que haja uma revisao quanto a formag¢do de professores de LP, de forma que tais
entraves e controvérsias sejam desfeitos.

Nessa via de abordagem da Semiotica junto a PAL, Duarte e Sigiliano (2023), ao
proporem caminhos para entrelacamento da pratica de andlise linguistica e semidtica no
ensino, afirmam que fazer esse movimento a servigo do género e da produgdo de sentidos
pode ser uma boa forma de estabelecer tais relagdes no ensino basico, visando a uma efetiva
compreensdo de aspectos dos géneros por meio de atividades de leitura, escuta e produgao de
textos. Sigiliano e Fernandes (2025) propdem que os professores partam de conhecimentos
linguisticos, relativos a aspectos mais estaveis do género, para refletir sobre como organizarao
suas acoes didaticas e que proponham a correlagdo entre a pratica de analise linguistica e de
analise semiotica. Essa perspectiva de andlise de integracdo das linguagens na producao de
sentidos do texto aponta para a compreensdo do direcionamento de um ensino com base na
metacogni¢do e ndo na metalinguagem, pressupondo a visdo de que, diante dos géneros
textuais em circulagio na sociedade (Marcuschi, 2008), a omissdo da referéncia aos
multissemioticos poderia ser considerada como uma lacuna na pratica de ensino de lingua
portuguesa, tendo em vista a recorréncia da abordagem de textos multissemioticos na
atualidade.

A referida renovagdo pode também ser observada a partir da AL em referéncia a
letramentos criticos. Mendonga e Costa (2022) discutem possiveis interfaces entre tais
elementos em que a promog¢ao da formagao de alunos enquanto cidaddos perpassa por uma
compreensdo e producdo de significados em discursos os mais variados possiveis,
considerando de forma particular a variedade de meios e processos comunicativos velozes e
transformadores caracteristicos da atualidade. Para Luke (2012) (apud Mendonga e Costa,

2022), em tal préatica, os educadores podem utilizar ferramentas que conduzem ao letramento
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critico, que consiste em uma orientacdo politica, social, ideoldgica, cultural e sociolinguistica
do curriculo, incluindo o componente curricular da linguagem. Mendonga ¢ Costa (2022)
citam que, segundo Janks (2013), ha trés dimensdes, nos novos multiletramentos e
letramentos criticos: poder, diversidade e acesso.

Neste movimento de quebra de paradigmas e reconhecimento da necessidade de uma
nova perspectiva para as aulas de portugués, com o objetivo pretendido de, verdadeiramente,
conferir ao aluno ferramentas necessarias para o desenvolvimento, ndo s6 de sua percepgao,
mas também de sua atuacdo nesse universo chamado linguagem, a pratica de analise
linguistica/semidtica (PAL/S) ¢ reconhecida como contribuicdo indispensavel. J& em uma
perspectiva que integra a Semidtica, Pereira e Costa-Hiibes (2024) apresentam este quadro

resumitivo de aspectos distintos entre a pratica de analise linguistica/semidtica e a Gramatica

Tradicional:
Quadro 4 - Entre a mudanga e a tradi¢ao

PAL/S Gramatica Tradicional

Concepciao social de linguagem Concepgodes subjetivista e objetivista de
linguagem

Balizado pela interagao social Balizado pelo sistema linguistico

Enunciado como unidade de analise Palavras-isoladas, frases e oracdes como
unidade de analise

Foco na compreensio dos sentidos Foco na descricao dos significados

Integrado aos géneros do discurso Integrado as palavras-isoladas, frases e
oracoes

Analise da linguagem em suas diferentes | Andlise da linguagem na modalidade

manifestacoes semioticas escrita

Fonte: Pereira e Costa-Hiibes (2024, p.30)

Aqui, € possivel constatar a presenca da semidtica sob a perspectiva da PAL/S ao lado
da analise linguistica, reforcando, assim, a relevancia e reconhecimento de que tais
manifestagdes nao podem ser excluidas ou nao reconhecidas em um processo consistente que
de fato promova a reflexdo sobre a linguagem e seu funcionamento.

A PAL/S remete as praticas cuja énfase ¢ a linguagem e ndo mais a lingua de forma
isolada e estagnada (Costa e Mendonga, 2022). Tal assertiva coaduna com o quadro anterior,
demonstrando esta transi¢cdo entre um ensino voltado para a prescri¢do sobre a lingua e a
PAL/S. Entretanto, como afirmado anteriormente, encontramo-nos diante de um contexto

desafiador em que os professores se veem na tentativa de correlacionar lingua e outras
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semioses no ensino da construg¢do de sentidos de um texto. Deste modo, se a abordagem da
AL ja é um desafio, “a incorporagdo da semidtica a essa pratica se revela como um desafio

ainda maior” (Corréa e Sigiliano, 2023, p.11). Quanto a tal matéria, a BNCC indica:

Nesse sentido, a BNCC também orienta acerca dos textos multissemioticos:
no que diz respeito aos textos multissemioticos, a analise levara em conta as
formas de composigdo e estilo de cada uma das linguagens que os integram,
tais como plano/angulo/lado, figura/fundo, profundidade e foco, cor e
intensidade nas imagens visuais estaticas, acrescendo, nas imagens
dindmicas e performances, as caracteristicas de montagem, ritmo, tipo de
movimento, duracdo, distribuicdo no espago, sincronizagdo com outras
linguagens, complementaridade e interferéncia etc. ou tais como ritmo,
andamento, melodia, harmonia, timbres, instrumentos, sampleamento, na
musica. Os  conhecimentos grafofonicos, ortograficos, lexicais,
morfologicos, sintaticos, textuais, discursivos, sociolinguisticos e semioticos
que operam nas analises linguisticas e semidticas necessarias a compreensao
e a producdo de linguagens estardo, concomitantemente, sendo construidos
durante o Ensino Fundamental (Brasil, 2017, p. 81).

Observa-se que ha indicagdes relevantes documentais quanto a relagcdo entre lingua e
outras semioses, porém, as lacunas existentes resultam em desafios a serem enfrentados em
sala de aula, além do limitado acesso a tecnologias nesse contexto (Corréa e Sigiliano, 2023).
Tais desafios englobam os processos de formagao de professores da area de ensino de lingua
portuguesa (Malfacini, 2021), em que a Semiotica ndo faz, no geral, parte das matrizes
curriculares.

Nesse contexto em que a transi¢do entre o ensino de gramatica e a pratica de analise
linguistica ainda se faz presente e em que a semiodtica vem com campo ainda a ser explorado a
fundo na formagdo de professores e no ensino, os docentes tém buscado caminhos e
referéncias quanto a praticas que viabilizem exemplos de abordagem do que ¢ proposto nos
textos académicos e documentos de ensino.

Alguns textos académicos buscam formas de aproximacao entre teoria e pratica, como
ocorre em Mendonga (2006), em que sdo sugeridas estratégias para o desenvolvimento de
determinadas competéncias. Nelas, a autora associa objetos de ensino a seus efeitos de sentido

e funcdo em distintos géneros textuais, conforme se nota a seguir:
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Quadro 5 — Leitura: ensino de gramatica e analise linguistica

Analise Linguistica

Objeto de ensino

Sugestao de estratégias

Competéncia esperada

Expressoes adverbiais,
indicadores de
circunstancias

* Leitura e comparacao de géneros
diversos; observagdo de casos
particulares para se chegar a
conclusdes mais gerais.

*Consulta a manuais, gramaticas e
diciondrios  para  ampliar  as
discussoes e o proprio repertorio de
expressoes etc.

Perceber que:
* As circunstancias podem ser
sinalizadas — por meio dos
adjuntos adverbiais e de outros
recursos construindo-se
expectativas de leitura e
matizes de sentido relevantes
para a compreensao global (ex.
o uso de Na verdade,
indicando a posi¢ao do locutor);

*Em diferentes géneros, ha usos
especificos desses recursos para
atender a propositos distintos
(ex.: noticia e fabula).

Processos de
adjetivacao/qualificagdo

*Leitura e comparagao de textos;
observagao de casos particulares para
se chegar a conclusdes mais gerais.

* Consulta a manuais, gramaticas e
diciondrios para ampliar as
discussdes e o proprio repertorio de
expressoes etc.

Perceber que:

* a adjetivacdio pode ser
construida por meio de varias
estratégias e recursos, criando
diferentes efeitos de sentido;
*géneros diferentes admitem
certas adjetivagdes e nao
outras, como as noticias com
descri¢des mais “‘contidas”
que uma fabula ou um artigo
de opinido;

* 0s processos
adjetivacao/qualificacao,
incluidos numa descrigao,
podem estar além do uso dos

de

adjetivos, revelando-se na
escolha dos verbos
(esbravejou no lugar de
afirmou)

Fonte: Mendonga (2007, p. 210 - 211)

Assim, a autora propde encaminhamentos que podem ser conduzidos pelo professor,

partindo da necessidade do docente de abordagem de determinado conteudo gramatical. Nesse

mesmo caminho, Sigiliano (2021) defende que o reconhecimento de aspectos prototipicos de

um género modelar pode auxiliar a pratica docente e propde que o conhecimento dos aspectos

linguisticos proeminentes em diferentes géneros e tipos textuais pode:

(...) auxiliar no desenvolvimento de novos materiais ou na consulta de
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professores quanto a possiveis abordagens renovadoras que auxiliem no
ensino de itens gramaticais, associados, de fato, ao uso, ou seja, aos géneros
€ aos tipos textuais, visto que se assume a concepcao de que “as escolhas
linguistico-discursivas presentes num dado género ndo sdo aleatorias, mas ali
estdo para permitirem que um género funcione socialmente” (Mendonga,
2007, p.77) (Sigiliano , 2021, p. 5).

Justifica-se, assim, uma das vias de abordagem para o desenvolvimento do trabalho
daPAL/S, qual seja, a associagdo de aspectos linguisticos proeminentes no género ou tipo a
sua funcdo no texto. Como exemplo, Sigiliano (2021) aponta para a importancia dos adjetivos
no género conto, indicando que esse conteudo gramatical poderia ser explorado de forma
contextualizada em situacdes de uso € que o conto seria um género propicio para tal.

Sob esse mesmo viés, de respaldo tedrico e aplicacdo pratica, o grupo de pesquisa a
que esta dissertacdo se vincula tem desenvolvido seus trabalhos. Nos mais recentes trabalhos
desenvolvidos pelo grupo, destacam-se abordagens em que ha vinculagdo entre aspectos
linguisticos e multissemiodticos na constru¢do do texto. Esse ¢ o caso, por exemplo, da
dissertacdo e¢ do caderno de Freitas (2024) e Fernandes (2024). Em ambos os casos,
buscaram- se abordagens de contetidos tipicamente trabalhados na escola de forma renovada,
em que se privilegiou o movimento de se buscar géneros em que prototipicamente tais
conteudos se revelam proeminentes.

Freitas (2024) desenvolveu um trabalho com a negagdo no portugués do Brasil. Para
tanto, os anuncios publicitarios, que prototipicamente usam a negagdo como estratégia de
persuasdo, foram tomados como ensejo para uma proposta que envolveu pratica de analise
linguistica e semidtica. Nesse contexto, a negacdo foi explorada em seus multiplos aspectos
de manifestacdo, seja em sua marcagdo por meio de advérbios de negagdo, conjungodes,
processos de formacdo de palavras, aspectos sintaticos (como dupla negativa, cor vermelha,
simbolos, gestos, entre outros).

Fernandes (2024), ao abordar o vocativo, ndo se restringiu a explord-lo como
fendmeno sintatico, mas foi além ao indicar o papel dele nos efeitos de sentido, sua fungao
nas entrevistas de podcast, sua forma de marcacdo multissemidtica (por meio de gestos,
olhares, por exemplo).

Trabalhos como esses tém servido como fonte de inspiragdo para praticas situadas de
ensino produtivo de gramadtica, condizentes com a visdo de pratica de andlise
linguistica/semiotica (de Geraldi, 1984; Mendonga, 2006; Vieira, 2018; Costa-Hiibes, 2024) e
ensejardo a proposta de trabalho a ser realizada pelo projeto que serd apresentado neste texto.

Vale destacar que, também como forma de viabilizar o ensino produtivo de gramatica,
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Vieira (2018) desenvolve uma proposta para o ensino de gramatica’ consoante trés frentes de

trabalho:

1) elementos que permitem a abordagem reflexiva da gramatica, por
meio do desenvolvimento de atividades linguisticas, epilinguisticas e
metalinguisticas (Eixo I);

(i1) recursos expressivos para a constru¢do do sentido do texto (Eixo II);
e

(iii)  manifestacdo de normas/variedades (cultas e populares),
considerando a complexidade da variacdo nos planos da modalidade (fala e
escrita) e do registro, consoante graus diversos de formalidade (Eixo III)
(Vieira, 2018, p.305).

Trata-se de uma concepcdo de lingua que, para ela, implica em sistematicidade,

interatividade e heterogeneidade. O quadro de Vieira (2017), a seguir, apresenta as

propriedades relativas a proposta, feita por ela, do ensino de graméatica em trés eixos:

Quadro 6 - Ensino de gramatica em trés eixos

(continua)

Concepc¢ao de linguagem

Implicasistematicidade, interatividade e
heterogeneidade.

Eixos de ensino

A andlise linguistica ¢ ferramenta para a leitura e
a produg¢do dos mais variados textos/géneros
(Eixos 1II e III), mas também constitui expediente
particular para o desenvolvimento do raciocinio
cientifico da gramatica, reflexivamente
construido e

sistematizado (Eixo I).

Metodologia

Inducao e deducao podem se complementar. Para
uma abordagem reflexiva da gramatica, convém
usar praticas indutivas. O momento da
sistematizagdo permite o raciocinio

dedutivo.

> Vieira defende o uso da nomenclatura “ensino de gramatica” em lugar de “pratica de andlise
linguistica”. Para ela, as expressdes sdo equivalentes quanto aos principios norteadores, esta defesa
ocorre com o pressuposto de evitar que haja um entendimento equivocado de abandono do
“componente gramatical, seja no plano da reflexdo e sistematizagdo linguistica, de modo a tornar
explicito o conhecimento natural que todo falante tem da lingua, seja no plano da exploracdo de
recursos linguisticos em textos, sem deixar de considerar a complexidade da variagdo linguistica.”

(Vieira, 2019, p. 305).
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Quadro 6 - Ensino de gramatica em trés eixos

(conclusdo)
Habilidades Privilégio as atividades linguisticas,
epilinguisticas, até chegar as

metalinguisticas, para o trabalho de
sistematizacdo do conhecimento, o que

pode
ocorrer em paralelo, quando possivel.
Objetos de ensino: énfase Textos/usos  linguisticos e
contetdos gramaticais em processo
de
retroalimentagao.
Centralidade Trés eixos tém espaco e sao igualmente

relevantes: Gramatica e reflexdo linguistica
Gramatica e efeitos de sentido
Gramatica e variagao

Relagdo com os géneros textuais Fusdo sempre que possivel: intersecdo das
condi¢cdes de producdo dos textos, as
escolhas linguisticas e a abordagem
reflexiva da gramadtica (relacionada ao
género, quando

a natureza do fendmeno permitir).

Unidades privilegiadas Tomar o texto como ponto de partida.
Privilegiar, na reflexdo gramatical, a
unidade em que se integra especificamente
o fendmeno em questdo (Morfema?
Palavra?

Oragao? Periodo? Paragrafo? Texto?).

Exercicios preferenciais Questdes abertas e atividades de pesquisa,
que exigem comparagdo e reflexao sobre a
arquitetura da gramatica, sobre os efeitos de
sentido, ¢ sobre a variagdo

linguistica/complexidade de normas.

Fonte: Vieira (2017, p.313)

Ao proporem novas formas de abordagem para aspectos linguisticos em sala de aula,
os autores convergem em propostas de procedimento de ensino que partem da reflexao sobre
o texto, defendendo que o emprego linguistico seja feito com base na dinamicidade do uso da
lingua. Alguns deles propdem correlagdes entre as manifestagdes da linguagem. Essas visoes

supracitadas ddo escopo ao que se trabalha nesta pesquisa.
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2.2 RELACOES DEITICAS DE PESSOA: RELACOES LINGUISTICAS E
MULTISSEMIOTICAS

Definida como um conjunto de fendmenos linguisticos cuja énfase esta nas percepgoes
e relacdes estabelecidas de acordo com o contexto fisico, temporal ou social da enunciagdo,
déixis, do grego antigo deiknymi, significa “indicativo” ou “apontar”. A consolidacdo da
incorporagdo do conceito de d€ixis na Linguistica contemporanea ocorreu a partir da década
de 1970, com o trabalho de pesquisadores como Charles Fillmore e Stephen Levinson, os
quais lhe conferiram um lugar de grande relevancia na analise pragmatica, destacando sua
importancia para a compreensdo da relacdo entre linguagem, contexto e intera¢do. Outros
tedricos, manifestaram, sob formas e perspectivas particulares, seus pensamentos sobre a
interdependéncia entre elementos linguisticos e contexto, seguido de um principio de
sistematizacao.

Martins (2019) apresenta o quadro a seguir em que se observa uma sintese de tal

percurso a partir das defini¢des de Déixis em uma linha temporal:

Quadro 7 — Quadro resumitivo-comparativo das defini¢cdes de déixis de trabalhos da

fundamentagao teodrica
(continua)

AUTOR DEFINICAO

BUHLER (1934) “as palavras dé€iticas, com ajuda de pistas do tipo gestuais ¢
seus equivalentes, tornam mais precisa € complementam a
orientagdo do destinatario a respeito dos detalhes da
situagao”

FILLMORE (1971) “nome dado as propriedades formais dos enunciados qug
sao determinadas (e sdo interpretadas conhecendo-os) por
certos aspectos do ato comunicativo no qual os enunciados
em questdo exercem um papel”

LYONS (1977) “funcdo dos pronomes pessoais e demonstrativos, do tempo
e de varios outros tragos lexicais e gramaticais, que
relacionam os enunciados as coordenadas espacio-
temporais do ato de comunica¢ao”

BENVENISTE (1988[1976]) [‘¢ contemporanea a instancia do discurso que contém o
indicador de pessoa; carater cada vez Unico e particular, que
¢ a unidade da instancia do discurso a qual se refere”
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Quadro 7 — Quadro resumitivo-comparativo das defini¢cdes de déixis de trabalhos da

fundamentagao teorica
(conclusio)
LEVINSON (1983) “diz respeito as maneiras pelas quais as linguas codificam|

ou gramaticalizam, tragos do contexto da enunciagdo ou do
evento de fala, e portanto, diz respeito a maneiras pelas
quais a interpretacdo das enunciagdes depende da analise
desse contexto de enunciagao”

Fonte: Martins, 2019, p.35.

Em uma critica a abordagens generativas e exaltagdo da dificuldade de se lidar com a
déixis, por ser um fendmeno altamente contextual, Levinson assegura que: “Para aqueles que
querem tratar a linguagem como um sistema generativo para descrever objetivamente o
mundo, a d€ixis ¢ uma grande mosca preta na sopa™® (Levinson, 2004, p.1, tradugdo nossa).

Nesse contexto, abordagens em que a linguagem ¢ vista sob a perspectiva de um
grande conjunto de regras formais e inflexiveis sdo confrontadas pelo estudo da Dé€ixis como
fendmeno linguistico. Tanto para Levinson (2004) quanto para Fillmore (1975), a partir da
déixis, € possivel compreender que palavras ou expressoes somente podem ser compreendidas
a partir de um significado completo quando ¢ estabelecida uma referéncia ao contexto em que

sdo usadas.

Os autores apresentam categorizagdes quanto aos tipos de déixis por eles identificados:
déixis de pessoa, interlocutores do discurso (eu, tu/vocé, ele/ela); dé€ixis espacial, de
localizagdo fisica em relacao ao contexto (aqui, ali, 14); déixis temporal, os eventos no tempo
em relagdo ao momento da enunciagdo (agora, hoje, amanhad); déixis social, de relagdes
sociais entre os interlocutores (Senhor, tu) e déixis do discurso, de fragmentos do discurso
(como ja disse, isso que acabei de falar). Segundo esses autores, as marcas déiticas permitem
situar a perspectiva do falante no momento da enunciagdo, partindo do falante a referéncia a
pessoa, ao tempo, ao lugar, ao centro discursivo de producao do enunciado e ao centro social

em que estdo os interlocutores ou os referentes. Mas ndo somente a partir do falante,

pois muitos sistemas utilizam dois centros distintos — falante e destinatario.
Além disso, como Biihler (1934) apontou, muitas expressoes d€iticas podem
ser transpostas ou relativizadas a alguma outra origem, [...] (ou como Fillmore
(1998) coloca, elas podem ser relativizadas de acordo com o texto) (Levinson,
2004, p.30, tradugdo nossa)’

® No original: “For those who want to treat language as a generative system for objectively describing
the world, deixis is one hell of a big black fly in the ointment.” (Levinson, 2004, p.1)

"No original: This is an oversimplification, as many systems utilize two distinct centers — speaker and
addressee. Further, as Biihler (1934) pointed out, many deictic expressions can be transposed or
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O fendmeno da déixis deve ser observado a partir de um referente. Segundo Levinson,
Biihler (1934) chamou de origo déitico a indexicalidade como “um fendmeno intencional e
atencional, concentrado em torno do centro espago-temporal da interacdo verbal” (Levinson,
2004, p.11, tradugdo nossa)®, ou seja, o “marco zero” da comunicagdo, a referéncia a partir da
qual os elementos déiticos (como pronomes pessoais, advérbios de tempo e espago) sdo
interpretados.

No quadro abaixo (Martins, 2019), & possivel reconhecer a origo déitica como

considerando

caracteristica fundamental sua presenga nos varios tipos

da déixis,
mencionados:

Quadro 8 — Relacdo entre caracteristicas e tipos de déixis

Caracteristica/
Tipo

Déixis
pessoal

Déixis
social

Déixis
espacial

Déixis
temporal

Déixis
textual

Déixis
memorial

Déixis
fictiva

Déixis
modal

X X X X X X X

Origo
pressuposta

X

Nova origo X

instaurada

Referéncia a
pessoas

Referéncia a ndo
pessoa

Pressuposigao de
distancia/
aproximagao social
dos
participantes

Pressuposi¢do do
espaco da
situacao
enunciativa

Pressuposi¢do do
tempo da situacdo
enunciativa

Pressuposi¢do do
tempo
metaforizado da
memoria

Fonte: Martins (2019, p. 78).

Retomando a citagao de Levinson, o origo pode sofrer alteracao no ato da enunciagao.

relativized to some other origo, most often the person of the protagonist at the relevant time and place
in a narrative (or as Fillmore (1998) puts it, they can be relativized to text). (Levinson, 2004, p.30)

8 No original: Indexicality is both an intentional and attentional phenomenon, concentrated around the
spatial-temporal center of verbal interaction, what Biihler called the deictic origo (Biihler
1934).(Levinson, 2004, p.11)
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Assim, as marcas dé€iticas atuam como pistas referenciais, possibilitando aos participantes do
ato comunicativo relacionar referéncias de pessoa, tempo e espaco construidas no enunciado.

Para além das categorizacdes dos distintos tipos de dé€ixis de forma independente,
Santos e Cavalcanti (2014) destacam certa aproximagdo entre a d€ixis de pessoa e a déixis
social, a medida em que as relagdes sociais e hierarquicas podem indicar e determinar
contextualmente formas de tratamento entre os interlocutores da enunciagdo. Retomando
Fillmore (1971), os autores apontam que a déixis social pode estar atrelada a forma como ¢
marcada linguisticamente a déixis de pessoa, em casos de uso de pronomes de tratamento que
marcam maior ou menor grau de intimidade ou hierarquia social entre os falantes, como o uso
de “tu” e “vous”, no francés.

Fillmore também destaca como outros sistemas semioticos participam da construgdo
de relacdes déiticas, como os gestos. Assim, a partir da linguagem corporal, ao apontar para
algo, ja que “o gesto ¢ uma forma de garantir a atencdo do destinatario” (Levinson, 2004,
p.11. Tradugdo nossa)’, é possivel preencher certas realizagdes de indicagdo da linguagem
verbal.

A déixis de pessoa, na visao de Fillmore, ¢ um componente essencial da comunicacao
que contribui para que o reconhecimento dos papéis dos interlocutores eu/tu, no contexto da
interagdo, ocorra significativamente, de acordo com o “potencial do ato ilocucionario™"”
(Fillmore, 1975, p. 230, tradugdo nossa) dos enunciados que constituem o discurso.

Dando énfase a elementos centrais para construir relagdes entre os interlocutores,
Benveniste (1988) examina como a linguagem estrutura as relagdes entre o locutor, o
interlocutor e o contexto do discurso, destacando a importancia da déixis na constitui¢ao do
sujeito e da comunicagdo. O tedrico sustenta que os pronomes pessoais, advérbios de tempo e
lugar, e outros elementos déiticos, sao centrais para situar a enunciagdo € para construir as
relacdes entre os interlocutores. Sobre esse assunto, conforme Costa (2022), a déixis tem um
carater simbolico e indicial: "Nesse sentido, ndo pode ser vista sem que se lhe atribua
correspondéncia simbolica, ja que cada pronome d&itico tem significado convencionado no
sistema e, por outro lado, muda de referéncia a medida que ocorrem transformacdes nas
situagdes comunicativas” (Costa, 2022, p. 27).

A frase de estrutura simples “Podemos entrar?”'!' (Fillmore, 1975, p. 222, tradugédo

nossa) ¢ indicada por Fillmore para exemplificar a possibilidade de inlimeras interpretagdes,

°[...] gesture is one way of securing the addressee’s attention [...] (Levinson, 2004, p.11.)
1% The illocutionary act potential (Fillmore, 1975, p. 230)
' “May we come in?” (Fillmore, 1975, p.222)



45

de acordo com o contexto da enuncia¢do, destacando duas consideradas por ele como
principais: na primeira possibilidade, o falante realiza uma solicitacdo ao destinatario, a quem
esta sendo conferida autoridade diante do questionamento feito; na segunda, o falante nao
realiza uma solicitagdo, mas apenas busca a informagdo sobre a existéncia ou nao de ter
permissdao para determinada agdo, “entrar”. Em tal exemplo, o autor ressalta que ha o
envolvimento de pelo menos trés seres: o falante, o destinatario e aquele que acompanha o
falante.

Hipoteticamente, varias configuragdes de realizagdes possiveis para que a frase seja
proferida podem ser imaginadas, ja que ndo ha aqui as coordenadas precisas do enunciado
(Levinson, 2004) para que os elementos dé€iticos deixem de ter sua interpretagdo hipotética e
passem a ter sua interpreta¢do de acordo com contexto em que estdo situados. Por outro lado,
as possibilidades de respostas ao questionamento feito: “Sim, vocé pode”; “Sim, por favor,
entre” e “Entre, por favor”'? demonstram outra série de possibilidades, demonstrando
comando, desejo e desejo; sequencialmente. A autoridade demonstrada, o desejo aparente ou,
ainda, o comando reforgando tal autoridade ampliam possibilidades de reconhecimento de
situacdes hierdrquicas entre os interlocutores (Levinson, 2004), assim como um
“mascaramento de estratificacdo”" (Fillmore,1975, p. 232, traducdo nossa). Essas questdes
poderdo ser determinadas a partir da ancoragem dé€itica e ressaltam a relevancia dos papeis
dos interlocutores no ato enunciativo, referéncia a categoria de pessoa. Assim, para Fillmore,
uma sentenca s6 pode ser totalmente interpretada se soubermos algo sobre a situagdo em que
foi utilizada.

O autor relaciona trés categorias de déixis de pessoa: o falante da declaragao (primeira
pessoa), o destinatario pretendido de tal declaragdo (segunda pessoa) e publico-alvo,
denominacdo dada pelo linguista ao individuo que pode ser considerado integrante do ato da
enunciagdo, mas que nao faz parte do par falante/destinatario (Fillmore,1975). Segundo o
linguista, tais categorias dé€iticas de pessoa sdo relevantes para a devida compreensdo de
categorias outras como a déixis de lugar, por se tratar da percepgao do falante de sua posi¢ao
no espaco; e de tempo, por se tratar da percep¢do do falante de sua posicdo no tempo no
contexto do ato de fala, por isso mesmo, afirma que tal percepgdo caracteriza-se de maneira
egoceéntrica, pois, tem como origem o falante que também deve estar ciente do ponto de vista
de seu provavel destinatario.

Em uma possivel marcagdo de um elemento déitico de pessoa, como o pronome “nos”,

99, ¢

12Yes, you may”’; “Yes, please do”; “Come in by all means” (Fillmore, 1975, p. 232)
13 “that stratification masking” (Fillmore, 1975, p. 232)
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Fillmore demonstra a lacuna deixada pela morfologia para a total compreensdo em algumas
situacdes reais de uso, compreensao esta realizada a partir da referenciagdo déitica. Ele afirma
que tal pronome pode ser considerado inclusivo, referindo-se a um grupo que inclui tanto o
falante quanto o interlocutor; ou exclusivo, referindo-se a um grupo que inclui o falante e
outras pessoas, mas exclui o interlocutor. Em uma frase como “No6s podemos ir até 142"
(Fillmore, 1975, p. 275, traducdo nossa), o pronome “nds” mostra-se ambiguo considerando
as duas possibilidades de interpretagdo citadas anteriormente. Assim, € possivel compreender
que sdo muitas as possibilidades de sentido produzidas pela enunciagdo, cujo sentido
completo s pode ser compreendido mediante informagdes do contexto.

Ainda sobre a dé€ixis de pessoa, Levinson defende a existéncia de marcagdes
tradicionais de 1%, 2* e 3 pessoas por meio de pronomes ou concordancia verbal, em que a
universalidade de marcacdo encontra excegdes (Levison, 2004), mostrando que a déixis de
pessoa, sendo um fendmeno amplo, ainda pode variar significativamente entre as linguas,
revelando a diversidade das estratégias linguisticas. A partir desta considerag@o, assim como o
faz Fillmore, Levinson faz um levantamento de aspectos interessantes da déixis da pessoa que

ultrapassam em grande medida as marcagdes consideradas tradicionais:

Mas o que pode-se dizer que, apesar da universalidade de categorias déiticas
como pessoa, lugar e tempo, sua expressdo em categorias gramaticais é tudo
menos universal. Por exemplo, apesar das alega¢des em contrario, nem todas
as linguas t€m pronomes de primeira e segunda pessoa (cf. “Os pronomes de
primeira e segunda pessoa sdao universais”, Hockett 1961:21), nem todos as
linguas t€m pronomes demonstrativos ou determinantes espacialmente
contrastantes (ver Diessel 1999, que sugere que tal contraste em advérbios
demonstrativos pode ser universal no entanto), nem todas as linguas tém
tempo, nem todas as linguas t€m verbos de vinda e indo, ou trazendo e
tomando, e assim por diante. Em vez disso, as categorias déiticas t€ém uma
universalidade independentemente da sua expressdo gramatical — todas elas
serdo refletidas em algum lugar gramatica ou léxico."’(Levinson, 2004, p. 33,
traducao nossa)

Além da distincdo do “nds inclusivo” e “nos exclusivo”, citado anteriormente,

14 “Can we go over there?” (Filmore, 1975, p. 275)

"> No original: But what one can say is that despite the universality of deictic categories like person,
place and time, their expression in grammatical categories is anything but universal. For example,
despite claims to the contrary, not all languages have first and second person pronouns (cf. “The first
and second person pronouns are universal”, Hockett 1961:21), not all languages have spatially
contrastive demonstrative pronouns or determiners (see Diessel 1999, who suggests that such a
contrast in demonstrative adverbs may be universal however), not all languages have tense, not all
languages have verbs of coming and going, or bringing and taking, and so forth. Rather, deictic
categories have a universality independent of their grammatical expression — they will all be reflected
somewhere in grammar or lexis. (Levinson, 2004, p. 33)
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Levinson cita registros de usos de pronomes pessoais, indicando respeito ou familiaridade, em
determinados idiomas, como um dos exemplos da diversidade referida anteriormente.
Também sob esse viés de analise discursiva da déixis de pessoa, a constru¢cdo de um
interlocutor esperado a partir do “eu” constitui um dos parametros para a constru¢do da
enunciagdo (Cabral e Dos Santos, 2016). O pronome "eu", além de representar o enunciador,
também pode servir como um meio de constru¢do do Outro, podendo se opor a qualquer
"voce" ou "eles", assim como ocorre com "nds". As autoras fazem referéncia a Maalej (2013),
dizendo que a dualidade existente de fungdes desse pronome também influencia a forma como
"vocé(s)" e "ele(s)" sdo representados no discurso, podendo aparecer apenas como o0 outro ou
como um grupo cuja diferenca se deseja enfatizar. Afirmam ainda que essa constru¢ao do "eu"
e do “outro" no discurso reflete uma postura ideologica, determinada pela visao de mundo de

um grupo politicamente dominante. Nessa esteira, Maalej (2013) afirma que:

Pennycook (1994: 175) argumenta que “nds' € sempre simultancamente
inclusivo e exclusivo, um pronome de solidariedade e¢ de rejei¢do, de
inclusdo e exclusdo. Por um lado, define um 'nds' e, por outro, define um
'vocé' ou um 'eles'.” Com particular interesse para este artigo ¢ o que
Pennycook disse sobre as dualidades abertas ou encobertas que NOS
constroi no discurso. De acordo com ele (1994: 176), “se mos' reivindica
autoridade e comunalidade, ele também constroi uma dicotomia 'nds/vocé'
ou uma dicotomia 'mos/ eles'. Assim, esses dois pronomes devem sempre ser
entendido com referéncia a outras suposigdes sobre quem estd sendo
definido como o 'moés' do qual o 'voc€' e o 'eles' diferem.” (Maalej, 2013,
p.639, tradugdo nossa).'®

Maalej (2013) propde que se veja a déixis pessoal como um Modelo Cognitivo
Idealizado (Maalej, 2013), que permite o reconhecimento de como as pessoas representam a si
mesmas € aos outros durante todo o processo da enunciagdo, considerando os aspectos
politicos e ideologicos ja mencionados, sendo a construcao do “outro” nao desarticulada da
construgdo do proprio “eu”.

E importante ressaltar que, apesar de haver foco dos autores supracitados em pesquisas
linguisticas sobre déixis, resta claro que suas manifestagdes também podem se dar por outras
semioses. Como apontado nesta se¢do, a marca de déixis de pessoa pode se dar, por exemplo,

pelo gesto. Além disso, Levinson (2004) destaca que a ancoragem déitica pode se dar a partir

313

' No original: Pennycook (1994: 175) argues that “‘we’ is always simultaneously inclusive and
exclusive, a pronoun of solidarity and of rejection, of inclusion and exclusion. On the one hand it
defines a ‘we’, and on the other it defines a ‘you’ or a ‘they.” With particular interest to this article is
what Pennycook said about the overt or covert dualities that WE constructs in discourse. According to
him (1994: 176), “if ‘we’ claims authority and communality, it also constructs a ‘we/you’ or a
‘we/they’ dichotomy. Thus, these two pronouns must always be understood with reference to other
assumptions about who is being defined as the ‘we’ from which the ‘you’ and the ‘they’ differ.”
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de um tipo de som, como por: “alguém estd chegando (disse com o ouvido atento para uma
porta batendo). O barulho engracado ¢ da nossa maquina de lavar louga antiquada (disse
apontando o queixo para cozinha)” (Levinson, 2004, p.9), incluindo a sua localizagao déitica
que pode se dar por meio da direcdo da origem desse som (Fillmore, 1975). Assim, embora o
foco da andlise dos autores ndo recaia em outros modos de significa¢do, torna-se importante
observar outros elementos da linguagem que agem como déiticos, em especial quando se
dispde a analisar textos multimodais.

Conforme justificativa apresentada, inicialmente, sobre a importancia de pesquisas
referentes as categorias déiticas de pessoa, nossa pesquisa tem como centro de observagado e
investigacao as possiveis realizagdes dos elementos dé€iticos que configuram e indicam tal
categoria em propagandas e publicidades. Nesta proxima se¢do tedrica, o foco recaira,

portanto, sobre os géneros propaganda e publicidade e na déixis de pessoa nesses géneros.

2.3 PROPAGANDA, PUBLICIDADE E DEIXIS

Como ja mencionado nesta pesquisa, este trabalho toma como base a elaboracdo
didatica e andlise de propagandas e publicidades. Esses géneros podem ser organizados em
eventos maiores, que se constituem em campanhas publicitarias, as quais perseguem, de
forma mais ordenada e estratégica, um objetivo comum, tendo como objetivo persuadir e
influenciar comportamentos, o que aponta entrelacamentos com a ideologia e a
intencionalidade na constru¢do do eu/outro, conforme referenciado no tdpico anterior.

Sdo inumeros os possiveis suportes textuais para o texto anuincio publicitario ou
anuncio de propaganda: jornais, revistas, cartazes, prospectos, folhetos, outdoors, estampas de
camisas, adesivagdo de Onibus, Instagram, Facebook, sites, etc. Trata-se, portanto, de uma
vasta possibilidade de realizagdes de tais géneros textuais que podem compor a campanha
publicitaria. Conforme afirmam Lara e Souza (2007), muitas vezes “publicidade” e
“propaganda” sdo referéncias utilizadas como sindnimos, podendo representar, por vezes,
finalidades diferentes. A principio, a propaganda referia-se a propagacdo de ‘“doutrinas
religiosas”, ideia que se readaptou de acordo com os propdsitos comunicativos atuais, tendo
uma estrutura relativamente estavel (Bakhtin, 2011), a qual se altera de acordo com as
mudangas sociais, culturais e os propdsitos comunicativos. Hoje, a propaganda diz respeito a
divulgacdo de uma mensagem com o proposito de influenciar opinides, promover motivagao
para mudangas de comportamento ou permanéncia deste (Silva, 2015).

O género anuncio de propaganda pertence ao campo da atividade publicitaria assim
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como o género anuncio publicitario, contudo, ha propositos comunicativos diferentes,

conforme defendem linguistas e profissionais da Comunicacao Social, ndo deixando de haver

aqueles que, em menor propor¢ao, desconsideram tais diferengas (Sousa, 2017). A partir da

distin¢do etimoldgica entre os termos, apontada por Sant’Anna (1989), pode-se distinguir os

dois termos:

Embora usados como sinénimos, os vocabulos propaganda e publicidade néo
significam rigorosamente a mesma coisa. Publicidade deriva de publico (do
latim publicus) e designa a qualidade do que ¢ publico. Significa o ato de
vulgarizar, de tornar publico um fato, uma idéia. Propaganda ¢ definida
como a propagacao de principios e teorias (Sant’ Anna, 1989, p. 75).

A fungdo de divulgar produtos e ideias ¢ atribuida pelo autor citado como relativo a

publicidade. Sousa (2017) faz levantamento sobre o emprego dos termos propaganda e

publicidade, fazendo distingdo entre a comercial e a ndo comercial, o qual se retoma no

quadro a seguir:

Quadro 9 — Emprego dos termos propaganda e publicidade

(continua)

Teoricos

Propaganda

Publicidade

Distingue

Nao
Distingue

Malanga (1976)

“A propaganda
funciona como uma
propagacdo de ideias,
sem finalidade
comercial.”

“A publicidade seria uma
decorréncia do conceito
de propaganda, mas com
objetivo comercial.”

Carvalho (1996)

“A propaganda
politica (institucional,
religiosa, ideoldgica)
esta voltada para a

esfera dos valores

éticos e sociais|...]”

“A publicidade comercial
explora o universo dos
desejos, um universo
particular. Mais atraente
que 0 texto da
propaganda.”

Monnerat
(2003)

“propaganda
(propagare)
relacao
propagacao
crista”

tem
com a
da fé

“publicidade  (publicus)
designa a “qualidade de
tornar
publico

2999

Barreto (1981)

“Divulgacao de
produto e divulgagao
de ideias”

“Divulgacao de produto e
divulgacao de ideias”
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conclusdo)
Falcao Filho | “Transmitir mensagens | “Transmitir mensagens X
(2001) e persuadir o| e persuadir 0
consumidor a executar| consumidor a executar
uma acdo| uma acao
predeterminada.” predeterminada.”
Kamins (2002) | “Publicidades em| “Publicidades em geral” X
geral”
Cabral (1991) | “Compreende todas as| “Compreende todas as X
etapas que antecedem| etapas que antecedem a
a  divulgacdo  do| divulgacdo do produto”
produto”
Sandmann “Propagacdo,divulgaca | “Propagacdo,divulgacio X
(1997) o de ideias ou de| de ideias ou de
produtos” produtos”
Sant’Anna “Fun¢do de divulgar| “Funcdo de divulgar X
(1989) produtos e ideias.” produtos ¢ ideias.”
Vestergaard ¢ | “Unico termo utilizado| “Unico termo utilizado X
Schrader para comercial e a ndo| para comercial e a nao
(2000)"7 comercial.” comercial.”

Fonte: Elaborado pela autora com base em levantamento apresentado por Sousa, 2017, p.18 a 21.

A partir do reconhecimento de que, “no universo publicitario atual, costuma-se
empregar os termos publicidade e propaganda com o mesmo sentido, embora possam nomear
atividades e finalidades distintas” (Lara e Souza, 2007, p.1), utilizaremos anuncio publicitario
e propaganda para nos referirmos aos géneros escolhidos para observacao e analise em nossa
pesquisa, ressaltamos, porém, que tal distingdo ndo sera enfatizada neste trabalho, a distingdo
feita sera realizada apenas para sistematiza¢do e organizacdo do corpus selecionado; além
disso, os instrumentos de andlise de producao, tanto inicial quanto final, t€m como género
definido a propaganda.

Neste trabalho, portanto, a distingdo entre os géneros apenas sera considerada com a
intencdo de levar os alunos a refletir sobre os seus propdsitos comunicativos em correlagdo
com a forma como esse proposito se associa ao interlocutor/leitor/ouvinte esperado do texto,

conforme esclarece Sousa:

embora usemos os termos indistintamente em alguns contextos, acreditamos
que ndo confundimos os conceitos. Acreditamos que distinguimos os textos

7 Apesar de serem citados compondo o grupo dos que ndo fazem distingdo entre propaganda e

publicidade, tendo em vista o uso apenas do termo “propaganda”, entendemos que a distingdo ¢ feita
na subclassificacdo feita “comercial” e “ndo comercial”.
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que divulgam ideias (propaganda) e os que divulgam produtos com fins
lucrativos (publicidade). Ou seja, a aparente fus@o terminoldgica ndo implica
a fusdo conceitual (Sousa, 2017, p. 24 e 25).

Maalej, ao associar propaganda a déixis, retoma o uso da déixis no género como um
“enquadramento enganoso”'® (Maalej, 2013, p. 638, tradugdo nossa) em que o “outro” (vocé)
¢ construido de acordo com a perspectiva do “eu”, enunciador intencionalmente construido
com um propdsito também intencional e definido estrategicamente, politicamente e
ideologicamente. Essa visdo ja aponta para algo que ¢ enfatizado nesta pesquisa: a relagdo
argumentativa estabelecida pelas escolhas linguisticas feitas para indicar o “outro”, de acordo
com a perspectiva do “eu”.

A leitura, interpretacdo e produgdo de anuncios publicitirios e propagandas sob o
enfoque da dé€ixis de pessoa, como estratégia argumentativa, pode permitir a observacao e
analise de meios, linguisticos e de outras semioses, usados para indicagdo desse “eu” e do
“outro”. Esse uso da déixis age como uma forma de personalizar mensagens, criando a
impressao de uma interagdo individualizada em que a linguagem ¢ utilizada para estabelecer
relagdes interpessoais e persuadir o provavel interlocutor por meio de uma individualizagdo
proposital. Segundo Amossy (2011), ha producdo de sentido argumentativo em todo
enunciado, visto que ele demonstra um parecer, um ponto de vista a partir da enunciacao
(Costa, 2022). Essa subjetividade fica evidente na indicagdo de pessoa no anuncio
publicitario, género que, por si s0, manifesta uma intengdo argumentativa clara: “a capacidade
de agir sobre o outro, de influencid-lo”, em uma “estratégia de persuasdo programada”

(Amossy, 2011, p. 131):

Quando ha a intencdo, o discurso escolhe uma ou mais modalidades
argumentativas — uma estrutura de troca particular que permite o bom
funcionamento da estratégia de persuasdo. Entre essas, pode-se mencionar a
modalidade demonstrativa, em que uma tese ¢ apresentada por um locutor,
num discurso monologal ou dialogal, a um auditério do qual ele quer obter a
adesdo pelos meios da demonstra¢ao fundamentada, do raciocinio articulado
apoiado em provas. Ou, também, a modalidade negociada, em que os
parceiros que ocupam posi¢des diferentes, at¢é mesmo conflitantes,
esforgam-se para encontrar uma solugdo comum para o problema que os
divide e chegar a um consenso através de compromisso (Amossy, 2011, p.
131).

Nesse “esforco para encontrar uma solu¢do comum” (Amossy, 2011, p.131), como
estratégia de persuasdo, por meio de elementos déiticos de pessoa, uma relagdo entre o

emissor ¢ o publico ¢ construida no discurso publicitario. Apresentando estratégias e

'®No original: deceptive frame (Maalej, 2013, p. 638)
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discutindo técnicas argumentativas que perpassam diferentes contextos comunicativos,
Perelman e Olbrechts- Tyteca (2005) sugerem que a argumentagdo significativa requer, em
grande medida, o convencimento do publico (provavel interlocutor), afirmando que “as
premissas da argumentacdo consistem em proposi¢des admitidas pelos ouvintes” (Perelman e
Olbrechts- Tyteca, 2005, p.70). Os estudiosos desenvolveram uma teoria da argumentagdo que
se baseia na retdrica e na persuasdo, destacando que a argumentacdo ndo busca demonstrar
verdades absolutas, mas influenciar a adesdo do auditorio a determinadas ideias em que o uso
da estratégia discursiva mostra-se relevante, tendo em vista o alcance do proposito
comunicativo. Sobre isso, Benveniste (1976) defende ser o posicionamento discursivo
fundamental para a construcdo do discurso, pois determina a relagdo entre o locutor e o
interlocutor permitindo construir envolvimento e autoridade, por exemplo, no discurso
persuasivo.

Deste modo, ao incluir a marcagdo da dé€ixis de pessoa, seja por meio do uso de
pronomes pessoais, possessivos, formas de tratamento, formas verbais, etc., elementos que
situam os interlocutores no discurso (Levinson, 2004), cria-se a possibilidade de que haja
identificacdao ou distingdo do enunciador “eu” — por meio do estabelecimento de um dialogo
direto com o destinatario da mensagem.

Levinson (2004) faz referéncia a Lyons (1982) e afirma que a “d€ixis apresenta
propriedades subjetivas, atencionais, intencionais e, claro, dependentes do contexto em
propriedades linguisticas naturais”'® (Levinson, 2004, p. 1. Tradugdo nossa). No andncio
publicitario, tal subjetividade® é fundamental como estratégia persuasiva para estabelecer
interrelagdes de aspecto psicologico e emocional com o provavel alvo interlocutor da
mensagem veiculada, em que o enunciador pode até mesmo se colocar no lugar do
destinatario, estrategicamente, conquistando sua aten¢do, ja que “voOs”, “nos”, “eu” sao
marcas por meio das quais o orador pretende estabelecer proximidade comunicativa com seus
ouvintes (Perelman e Olbrechts-Tyteca, 2005, p.112). Nesse contexto, Sousa e Lemos (2012)
destacam a utilizacdo dos déiticos na composi¢cdo do e-mail promocional, outro género do
qual as campanhas se valem e que ¢ marcado por um forte teor persuasivo-argumentativo. As
autoras citam e-mails promocionais em campanhas publicitarias por meio das quais o
pronome pessoal “eu” ocupa um espaco definido e de carater indutivo para o destinatario

fazendo com que, ao realizar a leitura do texto, o destinatario passe a ocupar o espago do

' No original: Deixis introduces subjective, attentional, intentional and of course context-dependent
properties into natural languages. (Levinson, 2004, p. 1.)

2 Encontramos ai o fundamento da "subjetividade" que se determina pelo status lingiiistico da "pessoa"
(Benveniste, 1976, p. 286)
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enunciador por meio da expressdo “eu vou ”, como demonstra a analise feita pelas autoras:

Os déiticos “hoje” e “eu”, presentes no anincio em questdo levam em conta
a posicdo e o tempo do enunciador. Quando o enunciatario &€ o anuncio, este
j& ocupa a posicdo do “eu” e do “hoje”. Feita a analise, constatamos que a
utilizagdo dos dé€iticos na composi¢do do e-mail promocional é marcada por
um forte teor persuasivo-argumentativo e, que portanto, os déiticos sdo
elementos estratégicos de persuasdo nos textos desses anuncios. (Sousa e
Lemos, 2012, p.1)

Nos antincios analisados pelas autoras, ¢ apresentado o nome do anunciante, “Hoje eu
vou”, demonstrando qual seja a sua inten¢do argumentativa por meio de dois elementos

déiticos:

Print 1 — Imagem apresentada na pagina do site na internet enviada por correio
eletronico

Fonte: Sousa e Lemos (2012, p.7)

Print 2 — P4gina de oferta do anunciante “Hoje eu vou”

As melhores ofertas de ~ Reseba as melhores ofertas por emall:

Fortaleza

Fonte: Pordeus, Sousa, Lemos (2017, p.184)
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Isso reflete uma estratégia persuasiva de identificagdo entre o eu (enunciador) e o
destinatario (coenunciador), em que a posi¢ao do enunciador confunde-se com a posi¢do do
enunciatario do discurso (Sousa e Lemos, 2012). Assim, em seu papel no contexto da
enunciacdo da publicidade ou da propaganda, a d€ixis de pessoa também contribui no sentido
de caracterizar a imagem do eu/anunciante (ethos), quanto a credibilidade a ele atribuida,

marcando a proximidade com o provavel destinatario (Santos e Nardocci, 2021):

Pensar a cena da enunciagdo €, de certa forma, refletir acerca dos papéis dos
sujeitos da comunicacdo. Nesse contexto, Maingueneau (2015, p. 104)
afirma que toda fala procede de um enunciador encarnado, mesmo quando
escrito, um texto ¢ sustentado por uma voz — a de um sujeito situado além do
texto. Ethos, seria entdo, por meio da enunciacdo, a revelacdo da
personalidade do enunciador, ou seja, o orador enuncia uma informagao e, ao
mesmo tempo diz: eu sou isso, eu ndo sou aquilo. Desse modo, a eficacia do
ethos se deve ao fato de que ele envolve de alguma forma a enunciagdo, sem
estar explicito no enunciado. Desse modo, torna-se evidente que o poder de
persuasdao de um discurso consiste, mesmo que ndo totalmente, em levar o
leitor a se identificar com o dito que, sobremaneira, ¢ atravessado por valores
socialmente especificados. Por conta disso, Maingueneau (2013) postula que
a qualidade do ethos remete, com efeito, a imagem de um fiador que, por
meio de sua fala, confere a si proprio uma identidade compativel com o
mundo que ele devera construir em seu enunciado (Santos e Nardocci, 2021,
p.231)

A possibilidade de inovagao quanto produto/ideia retratada por elementos linguisticos
e/ou semidticos, especificamente na marcagdo dos déiticos de pessoa, contribui sobremaneira
para que a atragdo, € consequente persuasdo no ato enunciativo, sejam concretizadas, pois,
quando o anuncio “deixa de apresentar algum aspecto inovador na estruturagao multimodal ou
na construcao semidtico-discursiva, em geral, o leitor sequer comega a leitura” (Lima, 2013 p.
56 apud Alves e Lima, 2017, p.90). E possivel observar que, em plataformas virtuais, como
Instagram, a partir do uso de elementos déiticos de pessoa, ocorre a promog¢ao de direta
interacdo persuasiva com o usuario, objetivando o proposito comunicativo do género de
divulgacdo de uma marca ou ideia, no intuito de convencer o leitor/consumidor a se engajar
em determinada prética (Alves e Lima, 2017).

Para tanto, a déixis ¢ usada no texto multimodal em suas multiplas formas de
manifesta¢do, que ndo se restringem ao linguistico. Conforme Levinson (2004), a déixis ¢ um
fendmeno que envolve linguagem e contexto, podendo ser indicada, também, de diferentes
formas e que vao além das linguisticas, como, em algumas culturas, os labios, os olhos e a

entonagdo vocal, as quais podem funcionar de forma “gestual” para apontar para o outro.
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Considerando que, neste trabalho, abordaremos géneros que sdo prototipicamente
multimodais na a¢do didatica, a exploragdo das multiplas formas de marcacdo da déixis sera

valida.

2.3 MULTIMODALIDADE E REFERENCIACAO DEITICA NOS GENEROS
PROPAGANDA E ANUNCIO PUBLICITARIO

A compreensdo da multimodalidade como elemento constituinte de géneros textuais
como propaganda e antncio publicitario revela-se fundamental em uma abordagem da
referéncia dé€itica de pessoa. Textos publicitarios contemporaneos apresentam sua
organizacdo, em sua quase totalidade, em diferentes modos semidticos como imagem, cor,
tipografia, gestos, enquadramentos visuais, vetorizagdo, elementos sonoros, dentre outros que,
em conjunto, contribuem para constru¢do de sentidos e orientacdo da compreensdo do
enunciado pelo leitor/espectador. Nesse contexto, a multimodalidade apresenta-se como
elemento estruturante do enunciado proposto, inclusive no que se refere a referenciagao
déitica.

Segundo Dionisio et al (2014), os textos multimodais mobilizam multiplos recursos
semidticos que atuam simultaneamente na construcdo de sentidos. Em géneros como a
propaganda e o anuncio publicitario, essa articulacdo ¢ intensificada, pois os elementos
visuais ndo apenas ilustram o texto verbal, mas participam ativamente da produgdo de
sentidos.

Nesse contexto, o fendmeno linguistico que aponta para a d€ixis de pessoa passa a ser
reforgado e ressignificado por elementos ndo-verbais. Imagens de sujeitos, olhares
direcionados ao leitor, gestos, enquadramentos (vetores visuais), dentre outros, contribuem
para a constru¢do das identidades discursivas do enunciador ¢ do coenunciador, criando
efeitos de proximidade, envolvimento e interpelacdo direta, caracteristicos do discurso
publicitario.

Essa perspectiva encontra respaldo nos estudos de Sousa e Colares (2019), que
analisam a relagdo dos déiticos pronominais ¢ da multimodalidade em livros didaticos. As
autoras demonstram que os pronomes nao atuam de forma isolada, mas em estreita articulacao
com imagens, cores € organizacao grafica, que auxiliam na referenciacdo e na identificacao
dos participantes do discurso. Conforme destacam, “precisamos compreender o texto como
um todo integrado, para tanto, imagens, fonte, bem como outros recursos midiaticos devem

ser compreendidos como elementos do texto, sendo assim, fundamentais para sua
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compreensdo” (Sousa; Colares, 2019, p.11). Tal ocorréncia é recorrente e caracteristica em
anuncios publicitarios e propagandas. Assim, o uso de pronomes como “vocé” ou “nds”, em
associacao a imagens de sujeitos idealizados, por exemplo, promove efeitos de inclusao
simbolica e de aproximacao entre o enunciador e o publico-alvo.

Nesse viés, Vieira e Silvestre (2015) ressaltam que os diferentes modos semioticos
desempenham fungdes complementares e ndo distantes entre si na constru¢ao do significado.
Para as autoras, “no ambito do estudo da multimodalidade, a linguagem verbal e a linguagem
visual ndo sdo tomadas como sistemas semioticos isolados cuja funcdo deste ultimo seria
meramente ilustrativa ou decorativa” (Vieira; Silvestre, 2015, p.131). Relacionando-se a
déixis de pessoa, aspecto amplamente explorado em géneros publicitarios, imagens e escolhas
linguisticas atuam efetivamente na indicagdo das identidades discursivas, apontando papéis
sociais, relagdes de poder e graus de envolvimento (intimidade, proximidade, afastamento
dentre outros).

Ao abordar a dé€ixis de pessoa em propagandas e anuncios publicitarios, tornou-se
imprescindivel considerar a multimodalidade como elemento constituinte e essencial na
construgdo de sentidos dos textos selecionados para o corpus desta pesquisa-a¢do®'. Como
sera possivel notar no caderno pedagdgico, foram feitos esforcos de aproximacgdo entre a
andlise linguistica e semidtica na sala de aula, as quais foram consideradas parceiras na
produgdo de sentidos do texto lido e escrito pelos estudantes.

De forma a elucidar como a agdo foi organizada e como a pesquisa a ela se associou,

inclusive com a composic¢ao de instrumentos, passaremos a se¢do de metodologia.

2! Por limitagGes de tempo e de escopo desta pesquisa, assumimos que aprofundamentos tedricos como,
por exemplo, relativos aos elementos metafuncionais de aspecto da multimodalidade ndo sero
aprofundados teoricamente nesta dissertagdo, podendo ser analisados e abordados em pesquisas
futuras.
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3 METODOLOGIA

Neste capitulo, serao apresentados aspectos metodologicos que norteiam a presente
pesquisa com o objetivo de delinear e delimitar as agdes propostas para que os objetivos

pretendidos para este trabalho interventivo fossem alcangados, quais sejam:

° Objetivo geral: Analisar o impacto do ensino dos déiticos de pessoa, de forma
atrelada a sua funcdo persuasiva em propagandas sob a égide da pratica de analise

linguistica/semiotica, na educacdo basica

° Objetivos especificos:

(1) analisar o uso de déiticos de pessoa em propagandas produzidas por estudantes do 8°
ano do Ensino Fundamental;

(i1) comparar o uso dos déiticos de pessoa nas produgdes iniciais e finais dos estudantes, a

fim de verificar mudangas decorrentes da acdo didatica desenvolvida.

Associados aos objetivos especificos citados da pesquisa, as agdes propostas também
contribuiram para o alcance dos objetivos da acdo didatica, sendo elas associadas as seguintes
finalidades:
(1) elaborar caderno pedagdgico em que ocorra a pratica de andlise linguistica/semidtica
relativa a abordagem dos d€iticos de pessoa em propagandas e publicidades;
(11) contribuir para desenvolver conhecimentos linguisticos, epilinguisticos e
metalinguisticos relativos aos elementos dé€iticos de pessoa, de forma a levar os alunos a
compreenderem a fungdo desses elementos como estratégia persuasiva comum aos geéneros
propaganda e publicidade;
(111)  incentivar reflexdes e produgdes linguisticas pautadas em situagdes reais de uso,
sobretudo por meio da producdo de campanha publicitdria acerca do tema ‘“Valorizagdo do
contexto escolar: motivagdo para um futuro transformador”, em que os déiticos de pessoa
sejam empregados como estratégia persuasiva.

Tais objetivos surgem e sdo viabilizados no ambito do mestrado profissional em Letras
— PROFLETRAS — cuja diretriz permite esclarecer e justificar a escolha do procedimento de

pesquisa, qual seja, a pesquisa-a¢do. Conforme diretrizes do programa:
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A pesquisa devera ser de natureza interpretativa e interventiva e ter como
tema/foco/objeto de investigagdo um problema da realidade escolar e/ou da
sala de aula do mestrando no que concerne ao ensino e aprendizagem na
disciplina de Lingua Portuguesa no Ensino Fundamental. (Diretrizes para a
pesquisa do trabalho final no mestrado profissional em Letras —
PROFLETRAS, 2014, s.n.)

A diretriz citada esclarece ser o ambiente da sala de aula, ou seja, a realidade escolar, o
foco para o trabalho de investigacdo e pesquisa do professor pesquisador que, a partir de
reflexdes, questionamentos e ac¢des discutidas, propostas e desenvolvidas de modo a envolver
efetivamente os discentes durante o processo, tem como objetivo contribuir para melhoria de
praticas da docéncia de Lingua Portuguesa no ensino fundamental.

Ressaltamos que o trabalho de pesquisa, o qual perpassa a agdo didatica, foi realizado
pela professora pesquisadora, tendo como contexto a sua propria realidade de atuagdo
profissional e as necessidades da sala de aula real. Esse cendrio contribui para que o
procedimento da Pesquisa-A¢do seja tomado como base deste trabalho por se tratar de “um
tipo de pesquisa social com base empirica que ¢ concebida e realizada em estreita associagao
com uma acao ou com a resolu¢do de um problema coletivo [...]” (Thiollent, 2008, p.14.).

A pesquisa-acdo tem sido um procedimento bastante empregado nos mestrados
profissionais em Educag¢do, sendo visto como uma forma nao apenas de alterar a situagdo-
problema, alvo da pesquisa, mas também de promover formagdo continuada de professores e
sua visao como pesquisadores: A pesquisa-acdo educacional ¢ principalmente uma estratégia
para o desenvolvimento de professores e pesquisadores de modo que eles possam utilizar suas
pesquisas para aprimorar seu ensino e, em decorréncia, o aprendizado de seus alunos]...]
(Tripp, 2005, p. 445) Assim, a partir de tal perspectiva, foi desenvolvida esta pesquisa-agao,
em que, a partir de instrumentos de diagndstico foi possivel realizar observagoes,
levantamento de dados e pensar em possibilidades e a¢des interventivas buscando o alcance
do objetivo proposto.

A pesquisa-agdo, segundo Thiollent (2008), ¢ uma metodologia participativa que
envolve planejamento, acdo, observacgao e reflexdo, em um ciclo continuo. Diferentemente de
outros tipos de pesquisas, a pesquisa-acdo nao estabelece dissociacdo entre teoria e pratica,
devendo ser desenvolvida em colaboracdo com os envolvidos na problematica estudada.
Desse modo, tal metodologia apresenta-se complexa (Morin, 2004), na medida em que
envolve varios aspectos da realidade, em uma perspectiva participativa. Tal pesquisa “visa a
mudanca de atitudes, de praticas, de situacdes e de condigdes, em funcao de um projeto alvo”

(Chisteé, 2016, p. 796.) Assim, baseando-nos em uma abordagem pedagdgica centrada no
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estudante sistematizada por Bender (2014), em que o processo de aprendizagem ultrapassa a
mera assimilagdo de conteudos, passando a valorizar a investigacdo, a colaboragdo e a
aplicacdo pratica do conhecimento, a ressignificacdo do papel do professor alinha-se aos
objetivos educacionais propostos.

Nesse contexto, a proposta de acdo didatica surge de necessidades reais e ¢
apresentada a partir de uma perspectiva dialdgica, a qual pode sofrer alteracdes durante o
processo de sua aplicacao (Chisté, 2016), prezando pelo protagonismo e envolvimento efetivo

dos discentes, em consonancia com o que postula Tripp (2006) em suas afirmagdes:

Frequentemente trabalho com professores em pesquisa-acdo para
desenvolvimento profissional, por exemplo, e ¢ surpreendente quiao poucos
deles cogitam em permitir que seus alunos participem de seu trabalho, de
modo que a participagdo ¢ encarada inicialmente como uma questdo de
obrigagdo: o professor decide o que vai acontecer e seus alunos nao sdo sequer
consultados. Contudo, os alunos podem ser envolvidos pelo menos no nivel de
cooptagdo. Por exemplo, podem auxiliar como informantes, podem ajudar a
colher dados por observacao e entrevista de outros participantes e auxiliar no
planejamento e implementacdo das mudangas na pratica. (Tripp, 2006, p. 455.)

Dessa forma, na presente pesquisa-agdo, a temdatica de abordagem dos textos foi
pensada em consondncia com necessidades surgidas no contexto dos adolescentes e o recorte
da pratica de analise linguistica/semiotica se pautou nas dificuldades encontradas a partir da

producao de texto diagnostica, a qual sera explicitada ainda nesta sec¢ao.

3.1 LOCUS DA PESQUISA

Datada de 1946, a escola em que ocorreu a ag¢do didatica proposta por esta Pesquisa-
Acdo funciona em um prédio tombado como patriménio cultural do municipio. Em seu
inventario consta como motivagdo: “prédio de importancia historica para o municipio e de
caracteristicas arquitetonicas singulares. Nele estudaram diversos prefeitos e outros cidadaos
importantes” (Fundarte — Muriaé, s/d). Tais dizeres apontam para a importancia da histéria da
escola e do servico de qualidade ofertado por ela.

A escola atende a estudantes do 6° ao 9° ano do Ensino Fundamental, sendo 9 turmas
regulares e 8 de tempo integral, além de oferecer turmas de reforco para alunos com esta
demanda. Sua estrutura fisica ¢ composta por 14 salas de aula em que ha, em todas, o
dispositivo tecnologico denominado Alexa instalado — que pode ser utilizado como recurso
pedagdgico — 1 sala recurso que atende aos alunos com necessidades especiais, 1 laboratdrio

de informatica, 1 biblioteca, 1 laboratdrio de ciéncias, 1 sala da equipe pedagogica, 1 sala em
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que funcionam a secretaria e tesouraria, 1 sala para a direcdo. No espaco compartilhado, ha o

refeitorio, um péatio central e uma mini-horta.

3.2 PARTICIPANTES DA PESQUISA

No momento de preparacdo da pesquisa, foi identificado desinteresse dos alunos pela
escola e pela formagdo escolar. Isso parecia se dever ao cenario em que a sociedade vivia
frente a instauracao de uma dicotomia entre influencers adolescentes e a legitimidade do
ensino a partir da educacdo formal. Como ainda tem ocorrido, no momento de entrega desta
dissertacdo, tais influencers frequentemente banalizam ou diminuem a importancia da escola e
a valorizacdo do conhecimento sistematizado ofertado e discutido por institui¢des de ensino,
acirrando uma tensdo sociocultural contemporanea entre entretenimento digital e educacao
formal. Isso tem se refletido em extrema desmotivagdao por parte dos discentes no contexto
escolar local e, por isso, recorremos ao desenvolvimento de uma pesquisa que assume como
tematica a promocao da consciéncia dos estudantes frente a esse cendrio.

A turma em que a proposta interventiva foi realizada estd inserida em uma escola do
interior de Minas Gerais, uma instituicdo de ensino de qualidade e alvo de grande demanda e
desejo por vagas, com amplo e significativo reconhecimento diante da populacdo, fato este
que — atualmente — tem muitas vezes se revelado desconhecido por parte dos alunos que nela
ingressam, demonstrando a repeticdo do comportamento contemporaneo de grande
desmotivagao pela escola e pelo ensino formal.

A turma parceira desta pesquisa € o oitavo do ensino regular, que contava com vinte e
sete alunos no inicio do projeto, mas que, durante o desenvolvimento das etapas propostas,
teve este nimero alterado com trés modificagdes; sendo a primeira, a inclusdo de um aluno,
com autorizagdo para receber atendimento de um professor de apoio denominado
Atendimento Educacional Especializado (AEE), resultando em vinte o oito alunos; a segunda,
relativa a transferéncia de um aluno para uma turma de tempo integral da escola; e a terceira,
relacionada ao cancelamento da matricula de outra aluna. Assim, ao final da acdo didatica
proposta, a turma estava com um total de vinte e seis alunos que, em sua maioria,
encontravam-se na faixa etaria correspondente ao ano de escolaridade. Em referéncia aos
alunos com especificidades, hd uma aluna com Sindrome de Down, a qual ¢ acompanhada de
uma professora de apoio — de educacdo especial (AEE). Além desta aluna, a professora de
apoio também atende outros dois alunos (incluindo o que foi acrescentado a turma, apds o

inicio do ano letivo) que apresentam Transtorno do Espectro Autista (TEA), sendo um deles
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de nivel I de suporte e o outro de nivel I de suporte. Além desses alunos que possuem
autorizacdo para receber o atendimento citado anteriormente, ha outros trés alunos que
apresentaram laudo cujas especificidades ndo permitem essa autorizagao: um deles com
deficiéncia intelectual moderada, demonstrando comportamento impulsivo e ndo conseguindo
concentrar-se durantes as atividades propostas de modo geral; uma aluna com deficiéncia
intelectual moderada, demonstrando isolamento do restante da turma, cujo hiperfoco ¢ a
leitura e outra aluna com quadro de deficiéncia intelectual leve, demonstrando interesse em
participar das atividades. Além desses, ha um aluno que apresentou laudo de transtorno de
déficit de atencdo e outra aluna que apresentou laudo com transtorno de hiperatividade e
impulsividade, também com hiperfoco em leitura. De modo geral, a turma apresenta um bom
desenvolvimento quanto as habilidades de leitura, tendo a escrita um nivel um pouco menos

desenvolvido do que aquilo que € esperado para a etapa escolar em curso.

Quadro 10 — Caracterizacdo dos sujeitos da pesquisa

Categoria Descricao

Contexto institucional Turma do 8° ano do ensino fundamental de uma escola

localizada no interior de Minas Gerais.

Quantitativo inicial de alunos 27 alunos

Alteragdes no quantitativo Inclusio de 1 aluno (com atendimento educacional
especializado - AEE); transferéncia de 1 aluno; cancelamento
de matricula de 1 aluna.

Quantitativo final de alunos 26 alunos

Faixa etaria Compativel com o ano de escolaridade.

Alunos com AEE 1 aluna com Sindrome de Down; 2 alunos com Transtorno do
Espectro Autista (TEA).

Alunos com laudos sem AEE 2 alunos com deficiéncia intelectual moderada; 1 aluna com

deficiéncia intelectual leve; 1 aluno com transtorno de déficit
de aten¢do; 1 aluna com transtorno de hiperatividade e
impulsividade.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

3.2.1 Professora (e aluna) pesquisadora

Como participante da pesquisa-agdo, considero pertinente situar minha trajetoria
formativa e profissional, uma vez que ela ¢ elemento constituinte do contexto de escolhas que
orientam este trabalho. Minha relagdo com a escola em que se situa a pesquisa-agao sempre
foi marcada por experiéncias significativas, iniciadas em minha propria formacdo escolar

basica, visto que foi onde cursei o ensino fundamental II. Trata-se de uma instituicdo que
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ocupa lugar afetivo e simbolico em minha histéria, ndo apenas pelas amizades construidas e
mantidas ao longo dos anos, mas também pelo contato com professores que exerceram papel
decisivo na formagdo humana e académica de seus alunos. Anos mais tarde, tive a
oportunidade de retornar a essa mesma escola como professora efetiva, onde atuo e
desenvolvi a presente pesquisa, o que conferiu novos sentidos a minha trajetdria educacional.

No Ensino Médio, novos horizontes comecaram a se delinear a partir da escolha pelo
curso de Magistério, realizado em outra escola da rede estadual. Essa etapa foi marcada por
experiéncias mais maduras, através do contato com criangas e pelo desenvolvimento de uma
consciéncia mais profunda acerca da responsabilidade social e pedagogica inerente a profissao
docente.

Entretanto, foi durante a graduacdo em Letras, cursada de 1994 a 1998 na Faculdade
de Filosofia, Ciéncias e Letras Santa Marcelina em Muria¢ — MG, a época, a unica instituicao
de ensino superior local, que um novo campo de possibilidades se abriu de forma mais
contundente. A qualidade do corpo docente contribuiu significativamente para que cada aula
se configurasse como um espaco de descoberta, reflexdo e ampliacdo de horizontes tedricos e
culturais, mesmo apdés longas jornadas de trabalho dos alunos. O envolvimento e o
entusiasmo dos professores e discentes eram evidentes, o que se materializa, por exemplo, na
iniciativa do professor de Lingua Portuguesa Lucio José Gusman, professor grandemente
reconhecido da institui¢do, que se dispds voluntariamente a ministrar aulas de espanhol aos
sabados para os alunos interessados, destacando o carater diferenciado daquela turma.

Com o passar dos anos, a pratica em sala de aula revelou os desafios concretos do
cotidiano escolar, os enfrentamentos necessarios e, simultaneamente, as multiplas
possibilidades de contribuir para o aprendizado ¢ o desenvolvimento dos estudantes. Nesse
contexto, o titulo desta subse¢do busca enfatizar minha posi¢do como professora da educagao
basica que, ao ingressar como aluna da turma 10 (2024), do Programa de Mestrado
Profissional em Letras (PROFLETRAS) da Universidade Federal de Juiz de Fora, assume
também o papel de pesquisadora de sua propria pratica.

Assim como ocorreu na graduacdo, a exceléncia e o comprometimento do corpo
docente do PROFLETRAS evidenciaram-se ao longo do curso. Cada encontro extrapolou a
concepcao de aulas meramente expositivas, configurando-se como espagos de reflexo critica,
problematizagdo e aprofundamento teodrico, nos quais os debates suscitaram inquietacdes e
impulsionaram a busca continua por novos conhecimentos. Retornar a universidade, apos 27
anos da conclusdo da graduagdo, representou a concretizacao de um sonho cultivado desde a

juventude, superando expectativas e reafirmando o valor da formacao continuada.
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Minha trajetoria, portanto, ¢ marcada por desafios, conquistas e pelo desejo constante
de aproximagdo com a pesquisa académica, compreendida como espaco de producdo de
conhecimento e de qualificagdo da pratica docente. Atuando ha 20 anos como professora da
rede estadual de ensino, o projeto de desenvolver uma pesquisa em nivel de mestrado sempre
esteve presente em meu percurso profissional.

Dessa forma, apos o processo de escolha da orientacdo, iniciou-se a delimitagdo do
objeto de estudo, buscando articular meus interesses de pesquisa as problematicas observadas
no contexto escolar. Tal escolha considera a linguagem em suas realizagdes como instrumento
de interagdo social, bem como as condig¢des reais de ensino e aprendizagem vivenciadas pelos
alunos, em consonancia com os pressupostos estudados no Mestrado Profissional e com os
desafios contemporaneos do ensino de Lingua Portuguesa. A autoanalise de minha pratica
docente foi uma constante durante a pesquisa-agdao, o que permitiu agugar a percepcao de
alteragcdes em minha propria pratica escolar.

Passaremos, a seguir, a tratar das formas como, em uma pesquisa-agao, optamos por

levantar os dados, gerados na acao didatica, e, ainda, por constituir os instrumentos de analise.

3.3 LEVANTAMENTO DE DADOS E INSTRUMENTOS DE ANALISE

Como apresentado anteriormente, este trabalho envolve frentes de pesquisa e de acao,
as quais funcionam em um continuo e se retroalimentam. Tendo em vista os objetivos
definidos para a pesquisa, foram eleitos os seguintes instrumentos de analise:

° Questionario de interesse pelo ensino formal, com intuito de sondar, de
maneira mais detida, o grau de interesse ou desinteresse dos estudantes pelo estudo formal e
seus objetivos de formacao futura;

° Producdo inicial e final de propaganda, com objetivo de analisar o
desenvolvimento dos estudantes quanto ao uso dos dé€iticos como estratégia persuasiva em
propagandas;

) Atividades realizadas em sala, com intengdo de observar, a partir das
atividades desenvolvidas em sala de aula, o progresso de aprendizagem quanto a aspectos epi
e metalinguisticos associados as formas de marcacdo da dé€ixis na linguagem.

De forma a analisar o interesse do estudante pelo ensino formal, foi elaborado um
questionario semiestruturado (Apéndice 01), o qual foi aplicado em sala de aula a todos os
estudantes participantes da pesquisa. A analise das respostas a esse questiondrio ajudou a

balizar as escolhas dos textos que perpassaram a agao didatica.
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Com relacdo a formas de se observar o uso de elementos linguisticos e semidticos em
situacdes reais de interacdo, foram analisadas producdes textuais de propagandas cujas
mensagens principais fossem relacionadas a valorizagao da escola como meio de engajamento
e ferramenta para ocupacdo de um lugar de fala na sociedade, em seus aspectos multiplos de
importancia tais como: emocional, pessoal, profissional e cidaddo. A andlise se pautou em
categorias atinentes ao gé€nero e a adequagdo do texto ao contexto de producdo. Com base em
Gomes e Souza (2015) analisamos as produgdes inicial e final. Os autores defendem como
uma das formas de viabilizar a pratica de andlise linguistica, pautada na producao de texto, a
abordagem da sequéncia didatica (SD) como procedimento para levantamento de trabalho
com as necessidades dos estudantes relativa a PAL. A inicial teve como intuito subsidiar as
escolhas didaticas quanto ao tratamento de aspectos do género, em que se destacou o
tratamento da déixis de pessoa nas atividades didaticas. A final serviu como meio de tragar
comparagdo para que pudéssemos observar o desenvolvimento dos estudantes com relagdo
aos aspectos analisados, ao fim da acao didatica. Para analise das produg¢des finais e iniciais,

foram estabelecidas as seguintes categorias:

Quadro 11 — Categorias composicionais de analise do género

Categorias Minimamente  [Parcialmente Satisfatoriamente

O texto atende ao tema da proposta?

O texto apresenta slogan e textos
adicionais adequados?

O texto faz uso de palavras ou
expressdes que possam atrair a atengdo
do interlocutor sobre a ideia veiculada,
inclusive com o uso de

linguagem metaforica?

O slogan criado remete a mensagem
elaborada pelo autor?

A relevancia da quest@o apresentada
pode ser identificada?

A mensagem € curta, objetiva e
impactante?

Considerando o provavel interlocutor e
0 proposito do texto, a ideia é reforgada
por estratégias
convincentes?

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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Como fendmeno linguistico, a déixis de pessoa manifesta-se de forma recorrente no
género textual propaganda, desempenhando papel central como estratégia persuasiva
(Benveniste, 1995; Koch, 2011). Nesse contexto, o uso de pronomes pessoais ¢ de marcas
verbais associadas as pessoas do discurso contribui para a constru¢ao de proximidade entre
enunciador e enunciatirio, favorecendo processos de identificacdo, interpelagdo direta e
envolvimento do leitor, publico-alvo (Charaudeau, 2006; Maingueneau, 2008). Além disso,
observa-se que os marcadores linguisticos dé€iticos de pessoa sdo frequentemente refor¢ados
por elementos semidticos, tais como imagens, cores, enquadramentos visuais e gestos, 0s
quais potencializam os efeitos de sentido produzidos linguisticamente, conforme apontam
estudos da semidtica discursiva ¢ da multimodalidade (Kress; Van Leeuwen, 2006; Barthes,
1990).

Diante disso, a ocorréncia dessas manifestacdes foi analisada e avaliada a partir de
questionamentos orientadores, que permitiram investigar o estagio de uso de tais recursos
(assim como a auséncia deles), de acordo com o estabelecido por esta pesquisa, conforme

quadro a seguir:

Quadro 12 — Categorias linguisticas e semidticas de analise

(continua)

Categorias Minimamente Parcialmente Satisfatoriamente

A linguagem utilizada esta adequada
ao perfil do publico-alvo?

A linguagem esta adequada ao
suporte textual?

Apresenta interlocu¢do argumentativa
por meio de marcadores linguisticos
como pronomes, vocativos, formas|
verbais, etc. para construir proximidade
e

persuasao?

As escolhas lexicais e sintdticas foram
realizadas para persuadir o leitor de
acordo com o tema proposto?

O texto rompe convengdes da escrital
(com, por exemplo, marcas de
oralidade ou de variedades linguisticas|
regionais ou sociais) a servigo dal
produgdo de sentidos no

texto?
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Quadro 12 — Categorias linguisticas e semioticas de analise

(conclusdo)

Categorias Minimamente Parcialmente | Satisfatoriamente

E possivel identificar presenca de
linguagem persuasiva por meio do
modo imperativo, futuro do presente e
presente do indicativo para convocar,
sugerir, ordenar ou prometer algo
diretamente ao publico-alvo?

Apresenta inclusdo ou exclusio do
enunciador ou do interlocutor (S6 vocé
pode decidir seu futuro!) como
estratégia persuasiva?

De modo geral, a coesdo ¢ a
coeréncia, estdo adequadamente
empregadas?

Apresenta recursos semiodticos como
uso de imagens/gestos ou elementos
graficos (setas, baldes de fala, emojis,
maos indicando) que apontam para o
publico-alvo, bem articulados ao
textos verbal, refor¢cando a
interpelagdo?

Texto, imagem e outros recursos
(cores, simbolos, layout) sdo
integrados de forma integrada e
persuasiva?

Fontes, cores ou simbolos que criem
proximidade ou apelo ao leitor
(coragoes, joinha, etc.) sao
empregados de forma integrada e
persuasiva?

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

A partir, portanto, das categorias listadas anteriormente em forma de perguntas, foi
possivel observar realizacdes linguisticas e seu desenvolvimento, a partir das produgdes dos
estudantes, sendo julgadas em trés aspectos: minimamente, parcialmente e satisfatoriamente.
Esses aspectos visam a refletir, nas produgdes analisadas, sobre o grau de apropriagdo pelos
estudantes dos recursos indicados, de acordo com os pressupostos da pratica de andlise

linguistica/semiotica (Costa-Hiibes; Acosta Pereira, 2024)
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O nivel minimamente caracteriza-se pelo uso restrito e pouco funcional de tais
recursos assim como pela presenga incipiente dos elementos composicionais da propaganda
(Bakhtin, 2011). Nessa etapa, o estudante demonstra reconhecimento inicial de elementos
indicados nos quadros, empregando, por exemplo, pronomes pessoais ou marcas verbais de
pessoa de forma pontual, porém, nem sempre adequada a intencionalidade persuasiva do
género proposto, propaganda, demonstrando a necessidade de compreender tal uso a partir de
discussdes sobre o ensino reflexivo da lingua e o desenvolvimento gradual das competéncias
linguisticas (Antunes, 2003; Geraldi, 2011). Foi observada a auséncia de interlocugdo clara
com o leitor ou a utilizagdo inadequada das pessoas do discurso, o que comprometeu a
eficacia comunicativa do texto e evidencia fragilidades no uso da déixis como estratégia de
construgdo de sentidos (Cabral; Santos, 2016). Quanto aos aspectos do género, o texto
apresentou estrutura pouco definida, com auséncia ou uso inadequado de componentes
essenciais, como o slogan, a chamada principal, a identificacdo clara da ideia veiculada e a
organizacdo visual ou discursiva das informagdes, indicando um estagio inicial de apropriacao
do género (Silva, 2015).

O critério parcialmente refere-se as producdes em que houve maior recorréncia no uso
dos recursos indicados € uma tentativa de estabelecer relagdo com o interlocutor, em uma
tentativa de aproximacao da concepgdo interacional da linguagem (Travaglia, 2003). Embora
ja haja indicacdo de certa compreensao do papel desses recursos na construg¢ao do texto, o uso
ainda apresentou inconsisténcias, como alternancia inadequada entre as pessoas do discurso
ou emprego pouco estratégico dos déiticos para fins persuasivos, o que evidencia um processo
ainda em desenvolvimento (Santos; Morais, 2017). Nesse nivel, foi possivel perceber um
avanco na compreensdo do funcionamento enunciativo da linguagem, ainda em processo de
consolidagdo, especialmente no que se refere a articulacao entre escolhas linguisticas e efeitos
de sentido (Koch; Elias, 2016). Alguns elementos composicionais da propaganda estdo
presentes e relativamente organizados, indicando uma compreensdo inicial da estrutura do
género. Porém, essa organizacdo ainda se mostra incompleta, seja pela disposicdo pouco
estratégica das informacdes, seja pela fragilidade na relacdo entre as escolhas linguisticas e
finalidade persuasiva.

Por sua vez, o nivel satisfatoriamente corresponde as produg¢des em que o aluno
utilizou os recursos referidos de modo adequado e coerente com a situagdo comunicativa e
com os objetivos do género propaganda, evidenciando dominio das praticas de linguagem em
contexto (Antunes, 2007), organizando o texto de acordo com seus principais aspectos

composicionais, articulando adequadamente elementos como titulo ou chamada, slogan,
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informagdes sobre o tema e estratégias de convencimento, conforme discutido nos estudos
sobre linguagem publicitiria (Sandmann, 1993) O emprego consciente de formas como
“voce” ou “nds” ou, ainda, seus correspondentes por meio de desinéncias verbais de pessoa
em formas verbais, contribuiu para a aproximacao com o leitor e para a construgdo do efeito
persuasivo do texto, evidenciando o uso estratégico da déixis (Rocha; Silva, 2021) Nesse
caso, evidencia-se o dominio das caracteristicas do género e uma compreensdo mais
consolidada do uso da linguagem em contexto e da funcdo dos recursos linguisticos na
producao de sentidos.

Quanto as atividades realizadas em sala pelos alunos, tendo sido algumas delas
transcritas de forma a permitir analise de progressos no reconhecimento e uso da dé€ixis de
pessoa nos anuncios publicitarios e propagandas, configuram-se, nesta pesquisa, como
importante instrumento de analise, uma vez que foram planejadas com a intengdo de observar
o progresso da aprendizagem dos alunos no que se refere aos aspectos epilinguisticos e
metalinguisticos, promovendo a reflexdo sobre o uso da linguagem (Mendonga, 2006).
associados as formas de marcagdo da déixis em propagandas e anuncios publicitarios. Por
meio de apresentagdes orais, respostas as questdes propostas e das interagdes estabelecidas
durante as discussdes coletivas, foi possivel observar como os estudantes mobilizaram,
inicialmente, de modo intuitivo e, gradativamente, de forma mais consciente, os recursos
déiticos presentes nos textos trabalhados, o que corrobora a importancia da interacdo no
processo de aprendizagem (Geraldi, 2011). Assim, as atividades assumiram funcao reflexiva,
permitindo identificar avangos na capacidade dos alunos de reconhecer, interpretar e refletir
sobre o uso da déixis de pessoa, especialmente, nos géneros propaganda e anuncio
publicitario, evidenciando o desenvolvimento de competéncias linguisticas relevantes para a
leitura critica e a producao de sentidos (Costa; Mendonga, 2022).

Essas andlises visam a demonstrar o progresso de aprendizagem dos alunos, sendo
possivel afirmar que o levantamento de dados e a utilizacdo dos instrumentos de analise
constituiram a base empirica que sustenta as escolhas pedagogicas assumidas nesta pesquisa,
em consonancia com os pressupostos da pesquisa-a¢ao (Thiollent, 2008; Tripp, 2005).

A partir dos textos selecionados para observagao, reflexdo e compreensao, foi possivel
identificar aspectos recorrentes do uso da dé€ixis de pessoa em textos publicitarios, bem como
as principais dificuldades e potencialidades apresentadas pelos alunos do 8° ano do Ensino
Fundamental, a luz dos estudos sobre referenciacdo e déixis (Santos; Cavalcante, 2014). Esses
resultados orientaram o planejamento das intervengdes em sala de aula, permitindo a

elaboracdo de uma agdo didatica coerente com os objetivos desta pesquisa-a¢do e com as
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demandas do contexto escolar investigado.

Nesse sentido, a se¢do seguinte apresenta as etapas da acdo didatica desenvolvida,
explicitando o planejamento e a organizacdo das atividades propostas, as quais foram
posteriormente descritas e analisadas no capitulo de andlise de dados, considerando os
objetivos desta pesquisa e do ensino reflexivo da dé€ixis de pessoa nos géneros propaganda e

anuncio publicitario.

3.4 DAS ETAPAS DA ACAO DIDATICA

A agdo didatica foi organizada em etapas que envolveram a aplicagdo dos instrumentos
citados e o desenvolvimento das atividades de ensino, presentes no caderno pedagogico.
Todas as etapas propostas na a¢do didatica foram realizadas, ora em sala de aula, ora em aulas
de campo e serdo expostas a seguir por meio de um quadro elucidativo. Maiores
detalhamentos, como objetivos de cada etapa, mddulos constituintes, desenvolvimento das
acOes realizadas podem ser encontrados no produto educacional a que esta dissertagdo se
vincula diretamente.

Com base na visdo de Gomes e Souza (2015), para abordagem da analise linguistica a
partir do procedimento da sequéncia didatica, as etapas da acao didatica, aqui propostas foram
compostas em um movimento que partiu da producdo de texto, sob o procedimento da
pesquisa- ag¢ao (Thiollent, 2008). Em linhas gerais, a acao didatica foi organizada da forma
como se delineia no fluxograma apresentado a seguir:

Fluxograma 1 — Etapas da a¢do didatica

1 2 3 4 5 6
DIAGNOSTICO PRODUCAD TURA E ANALISE DESTAQUE DA s ANALISEE
Eifm e INICIAL: DE DERAS DE e s REFLEXAO
ESTUDANTIL DIAGNOSTICOE | BpRopaGANDAS E PESSOANO CONTEXTUAIS A EnlHbtmns
PLANEIAMENTO ANUNCIOS ANUNCIO e RCUMENTATIVAS
DAACAO DUBLICTARIOS PUBLICITARIO e M PUBLICIDADES
DIDATICA MULTIMODAL ESTATICAS
9 A
2 T 10 ’ SELECADE 7
PRIODUCAD EXPERIENCIA AMPUACAQ DE AMALISE DE MULTIMODALIDA
FINAL: PRATICA COM REPERTORIO ANUNCIOS i DE NA
EHEADE PUBLICIDADE POR
PRODUCAC DE SOCIOCULTURAL: PUBLICITARIOS - CONSTRUCAD
5 ECRESSOS MEIO DE VISITA 2 2 : :
PROPAGANDA g o “VALORIZACAO DAM nEF EXAO SOBRE DO"EU EDO
TECNICA E OFICINA ESCOLA" ratees “OUTRO"
DE PRODUCAD
: ARGUMENTATIVA
F — T—— — — ——J
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Fonte: Elaborado pela autora (2025)

3.4.1 Descricao das etapas da acdo didatica

Para melhor compreensdo e clareza das etapas da agdo didatica que serdo aqui
descritas, ¢ importante acessar o caderno pedagogico atrelado a esta dissertagao. De forma a
conhecer os passos e como elas se constituiram, uma breve sintese passa a ser apresentada.

Na primeira etapa, os alunos foram sondados com relagdo ao tema e foi apresentado o
projeto — de modo a promover a conscientizagdo da relevancia das acdes que seriam
propostas, assim como antecipar 0s objetivos estabelecidos, motivando o engajamento
significativo do grupo. Em seguida, foi aplicado um questionario (modulo tnico,
Questionario Diagnostico) que teve como objetivo verificar as perspectivas dos estudantes
em relacdo a formacdo académica e profissional futuras, assim como mapear a possivel
percepcao da correlacdo entre tais interesses € o ensino escolar. A andlise das respostas ao
questionario funcionou como um diagndstico, por meio do qual verificamos em que medida
nossas observacoes referentes ao desinteresse dos alunos com relagdo ao ensino formal
puderam ser confirmadas, possibilitando a compreensdo dos fatores que influenciam o
provavel cenario, o que forneceu subsidios para a elaboragdo de estratégias pedagogicas que
se apresentaram em conformidade com as necessidades dos estudantes. Esse questionario foi
analisado para que os textos e agdes abordadas nas atividades (descritas no caderno
pedagdgico), assim como a conscientizacdo da relevancia do tema atuassem como parte
fundamental do processo de motivacao para as producdes inicial e final propostas.

Na etapa dois, composta por mddulo unico, intitulado Vamos criar?, os estudantes
foram convidados a produzirem uma propaganda em grupos de quatro estudantes cada
(producdo de texto inicial). Por meio da producdo inicial, foi possivel realizar um diagnostico
da turma sobre o género propaganda e alguns de seus aspectos linguisticos/semioticos, dentre
os quais, o uso dos elementos déiticos pessoais como estratégias persuasivas em contextos
reais de uso da lingua. A partir dos dados gerados e analisados nesta etapa, deu-se a
proposi¢do, o aperfeigoamento e a realizagdo da continuidade de moddulos de uma agao
didatica, especificados em um movimento de pesquisa-agao.

Com a finalizagdo da producdo dos textos iniciais, passou-se a analise de dados, a
partir da qual foi possivel tragar e desenvolver as atividades do projeto de acdo didatica.

Ressalta-se que esta etapa foi realizada, em parte, em sala de aula e, em parte, no parque
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tecnoldgico da escola, em que o uso da tecnologia foi essencial para o desenvolvimento de
uma producdo textual multimodal. Conforme Kotler e Keller (2012), a incorporacido de
recursos tecnoldgicos modificou profundamente o campo publicitario, permitindo a
elaboracdo de mensagens personalizadas, o alcance de publicos especificos e a construcao de
experiéncias interativas antes impraticaveis.

E importante ressaltar que, motivada pela analise de aspectos prototipicos dos géneros
textuais, esta acdo didatica destacou a abordagem de estratégias persuasivas linguisticas e
semidticas a partir de elementos dé€iticos de pessoa, de modo a ressaltar seus aspectos
relativos a escolhas lexicais, sintaticas e multimodais da lingua em uso. Para além do
fendomeno da déixis, quanto ao género textual, foram explorados aspectos variados dos
géneros propaganda e anuncio publicitario, como uso dos verbos, as escolhas lexicais, cores,
sua finalidade comunicativa marcada pelo carater persuasivo, o enquadramento dos elementos
visuais em sua organiza¢do composicional, envolvendo elementos como chamada principal,
slogan e apresentac¢do da ideia veiculada. Além do mais, levou-se em conta o uso de recursos
linguisticos e semioticos voltados a argumentacdo, bem como a adequacdo do texto ao
publico-alvo e a situagdo de circulacdo. Cumpre ressaltar que a diferenciagdo de nomenclatura
entre propaganda e anincio publicitario (Sousa, 2017) foi realizada em alguns momentos
apenas de forma oral, ndo se tratando de questdo que integre o cerne da agdo didatica.

Quanto a tematica proposta de valorizagdo da escola e do contexto escolar, as
discussdes que antecederam a produgdo textual, por ocasido da apresentagdo e compreensao
da proposta, mostraram-se produtivas e confirmaram a percepgdo inicial da existéncia de um
discurso contrario ao ambiente escolar, quando os estudantes puderam dar exemplos de
narrativas que tentam desconstruir a importancia da escola. Nesse momento, citaram
youtubers que promovem tal discurso, associando também a pratica criminosa da exposi¢ao e
adultizacdo de criangas em seus canais, pratica que, segundo relatos dos estudantes, envolvem
rotinas contrarias as atividades esperadas na rotina de criangas e adolescentes, envolvendo
encenagdes de idas a escola seguidas de deboche e ironia, cujo contexto recente ao debate
resultou na criagao e sangdo da Lei n® 15.211/25, que dispde sobre a prote¢dao de criangas e
adolescentes em ambientes digitais.

A etapa trés foi estruturada em quatro modulos distintos, os quais contemplaram
atividades de leitura e andlise de propagandas e antincios publicitarios, com €nfase em peca
publicitaria do tipo outdoor no modulo III, visando preparo para a produgao final, além de
uma visita presencial a uma cooperativa financeira. Nesta etapa, questdes relacionadas a

tematica envolvida na acdo didatica foram ampliadas, guiando a promogdo da pratica de
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andlise linguistica/semidtica, a partir de um contexto real, demonstrando sentido significativo
para os estudantes (modulo I, Contextualizac¢do da leitura inicial). Atrelado a isso, ocorreu a
observagdo e reflexdo da produtividade das formas de referéncia ao enunciador/interlocutor,
usadas como estratégias persuasivas, nas propagandas.

Desse modo, a partir de corpus previamente selecionado, os alunos foram levados a
refletir sobre propagandas e antncios publicitarios diversificados, com o proposito de
conduzi- los a percepcao das formas de referéncia ao interlocutor, assim como da construcao
do enunciador, usadas como estratégias persuasivas em textos publicitarios. Para isso, foram
selecionados textos em que a dé€ixis se destaca como elemento multimodal (mddulo II, duas
pecas digitais da campanha publicitaria Cresol: banner e reels) e linguistico (mddulo 111, pecas
para exterior: outdoors e médulo IV, uma pega publicitaria: varios suportes).

Tais reflexdes referem-se nao apenas as marcagdes linguisticas, mas também
multissemioticas da déixis, a partir das quais foram realizados registros iniciais, de forma nao
sistematizada, considerando os efeitos de sentido e a produgdo de sentidos no texto em que se
inserem.

Esta etapa teve como objetivo levar os alunos a reconhecerem as finalidades
comunicativas, dos géneros propaganda e publicidade, de seus aspectos composicionais e das
estratégias linguistico-discursivas recorrentes, como o efeito de sentido produzido pelo uso do
modo imperativo e o emprego de pronomes como elementos déiticos, de modo a favorecer a
construgdo de referenciais para subsidiar a apropriagao dos saberes nas produgdes finais.

Na sequéncia, tendo inicio a etapa quatro, objetivou-se demonstrar e dar consciéncia
aos estudantes quanto a marcagdo de déiticos de pessoa em textos publicitarios, incluindo
anuncios e propagandas (Rocha e Silva, 2021), em que foi proposta a andlise de duas
propagandas institucionais em video, reconhecendo-se a multimodalidade textual como um
dos fendmenos significativos no ambito dos estudos textuais, considerando a intensificacdo da
exposicao a ambientes digitais. A sele¢do dos dois textos multimodais para os dois modulos,
Olha quem esta falando! e Olha quem esta falando tambem!, que constituem essa etapa, foi
realizada a partir da plataforma digital YouTube, uma das muitas plataformas digitais que
incorpora recursos visuais € sonoros, provocando a possibilidade de ampliacio e
reconfiguragdo dos processos de significagdo. As multiplas modalidades semidticas que
compdem o texto exigem do leitor habilidades especificas de percurso para que a mensagem
seja satisfatoriamente compreendida. Dessa forma, compreender textos multimodais,
pressupOe a mobilizagdo de diferentes tipos de letramentos (Canni; Coscarelli, 2016). Assim,

elementos linguisticos e semioticos, como pronomes pessoais, formas verbais, olhares, tipo de
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voz e de discurso puderam ser percebidos como marcagdes déiticas de pessoa (Becker, 2009),
contribuindo como estratégia para a constru¢ao da persuasao no texto publicitario.

A etapa cinco, composta de mddulo unico, Quem sou eu? Quem é vocé? visou a
fomentar o desenvolvimento da consciéncia quanto as formas de referéncia as pessoas no
discurso, tendo sido proposta uma atividade em grupo, considerando a experiéncia relatada
por Fillmore (1975). A partir de reflexdes e levantamento de hipotese sobre a expressao: “Nos
podemos entrar?” (proposta que pode ser conhecida mais a fundo no caderno pedagogico),
foram destacadas diferentes producdes de significado possiveis, tais como inclusdo ou
exclusdo do interlocutor (Marega, 2008), sendo apresentados textos publicitarios estaticos e
um anuncio em formato de video que contribuiram para reflexao sobre tais sentidos.

A partir da selecdo feita, foi possivel levar os alunos a refletir sobre a variagao
linguistica (Vieira, 2018), a partir do uso de um déitico de pessoa, é nois, com proposito
persuasivo, demonstrando sua configuracdo como uma forma de primeira pessoa do plural
ndo- padrio, reconhecida no portugués contemporaneo e utilizada no texto selecionado com
intencao comunicativa definida.

Apos as reflexdes propostas e leituras, aos estudantes foi proposta a producao de
roteiros para anuincios publicitarios que veiculariam, hipoteticamente, em formato de video,
nas mais diversas plataformas digitais ou TV, utilizando a frase: Nos podemos entrar?,
associada a diferentes situagdes sugeridas as equipes. Seguindo a apresentagdo do texto
elaborado, os estudantes foram desafiados a acionarem recursos linguisticos e semioticos, em
uma pratica de oralidade (Dolz; Noverraz; Schneuwly, 2004) em que o texto poderia ser
encenado ou ter a sua leitura feita de modo dramatizado pelos membros da equipe. A proposta
foi explorar com os alunos elementos como entonagao, tipo de voz, gestos, ou seja, elementos
semiodticos foram acionados como indicadores dos interlocutores, de modo a contribuir com a
reflexdo sobre os aspectos multimodais da d€ixis, que também té€m intencionalidade
persuasiva.

Os textos selecionados para a etapa 6 (moddulo I, Reconhecendo os modos de
referencia¢do por meio do vocativo) apresentaram elementos linguisticos e semidticos que
propiciaram a reflexdo quanto ao papel do vocativo como elemento déitico (Fillmore,1971) e
recurso de persuasdo (Fernandes, 2024). Na sequéncia, a partir do médulo I, Mais vocativo, o
corpus selecionado, uma campanha publicitaria do Governo do Estado de MS denominada
“Campanha Vitimas”, veiculada em outubro de 2019, com foco exclusivo nos motociclistas,
objetivou um aprofundamento no reconhecimento do vocativo enquanto elemento déitico de

pessoa, com finalidade persuasiva. Finalizando a etapa com o modulo 111, Agora é sua vez!, os
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textos apresentados no moédulo I desta etapa foram retomados. A partir deles, foram
realizadas reescritas dos textos verbais de modo que novos vocativos como galera, aluno da
rede publica, pequeno paraibano puderam ser apresentados, mantendo-se o sentido original
da mensagem, como elemento déitico que opera diretamente na constru¢do dos efeitos de
sentido e, sobretudo, na orientagdo persuasiva do texto publicitario, em pelo menos, trés
versoes possiveis.

Na etapa 7, no Mddulo 1, intitulado Multimodalidade na constru¢do do “eu” e do
“outro”, enfatizou-se a multimodalidade como aspecto central das propagandas e anuncios
publicitarios, destacando-se os elementos semidticos que, em articulagdo com os elementos
linguisticos d&iticos, contribuem para a marcacdo da déixis de pessoa. As discussodes e
reflexdes concentraram-se na forma como imagens, cores, disposi¢do grafica e escolhas
lexicais atuam conjuntamente como estratégias discursivas, favorecendo a construgdo
identitaria do enunciador e do publico-alvo nos textos selecionados.

A propaganda da campanha publicitaria da agua Evian foi selecionada para o corpus
desta pesquisa considerando seu impacto, criatividade e especialmente por envolver os
recursos em andlise desta pesquisa. A partir de uma reflexdo coletiva, os estudantes foram
conduzidos a conscientizagdo da forma como a estratégia argumentativa, apoiada na
constru¢do do “eu”, foi promovida. No print 3, pode ser conhecida uma imagem da

propaganda que, originalmente, ¢ dinamica:

Print 3 — Publicidade da campanha da Evian de 2009

Fonte: Reprodugio Internet/www.youtube.com/EvianBabies?)

Na publicidade citada, as cenas do video acontecem em uma rua com elementos

2 <https://www.youtube.com/watch?v=xVI106nPf{ri0> — Acesso em abril de 2025.
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tipicos, como pessoas transitando em varias dire¢des. O fator improvavel surge quando
algumas dessas pessoas se veem refletidas no espelho como bebés e comegam a dangar,
estabelecendo uma relagdo entre a cena e a ideia do produto, 4gua mineral, como uma fonte
da juventude, explorada pela marca desde 1935.

A discussdo ocorreu em torno da observagdo de que, na interacdo enunciativa
apresentada na referida pega publicitdria, cada pessoa/emissor, no contexto de comunicagao
que ¢ apresentado ao publico-alvo do produto dgua mineral Evian, interage com um
destinatario que pode ser identificado como seu proprio “eu”, na versao bebé. Tal interacao
inusitada foge aos padrdes prototipicos da interacdo indicada tradicionalmente por eu/tu
(vocé) (Levinson, 2004), sendo marcada por uma interagdo eu/eu que promove a captura da
aten¢do do publico- alvo do produto por meio de elementos e ideias — bebés, pessoas felizes,
danga, volta a juventude, alegria, saude, dia ensolarado, etc. — de apreciacao social positiva.
Apos as reflexdes feitas oralmente e coletivamente, propds-se uma tomada de notas, mediada
pela professora, com o objetivo de sistematizar as observagdes realizadas, enfatizando-se a
estratégia argumentativa a partir da constru¢ao do eu/tu do ato enunciativo.

Foi destacado que a campanha utiliza a memoria visual do passado para despertar uma
emog¢ao nostalgica, mas, ao mesmo tempo, desejavel, vinculando o produto a uma ideia
simbolica de rejuvenescimento. Além disso, o slogan “Viva jovem” ndo ¢ apenas um apelo
verbal, por meio do modo imperativo da forma verbal “viva”, mas também visual, o que ¢é
concretizado na relagdo entre as duas imagens. Quanto a multimodalidade, em que mais uma
vez outros modos de significagdo foram analisados (como sonoro e gestual), foram destacadas
caracteristicas como movimento através da danga, sorriso, olhar, adultos e bebés com roupas
semelhantes e elementos fisicos que os identificam como sendo uma mesma pessoa, porém,
em fases diferentes da vida. Assim, foi possivel reconhecer a mensagem de que os adultos
podem, metaforicamente (Sandmann, 1993), tornarem-se criangas, movimento que ja fora

apontado por Leal (2015):

Sedimentadas as nogdes inicialmente defendidas por Apothéloz e Reichler-
Béguelin, pontuo ainda o trabalho de Leite (2007), que defende, na analise
dos processos referenciais, as relagdes entre as varias por¢des cotextuais; e o
de Lima (2009), que centrou sua atencdo em expressdes referenciais
recategorizadoras em que os referentes ndo eram textualmente explicitados.
O fato de os autores terem colocado em primeiro plano os mecanismos da
interpretacdo, em que a metafora passa a ser concebida ndo apenas como um
jogo de figuras, mas como processo de transformagdo de sentidos,
manifestado em um nivel discursivo, fez-me perceber que € possivel abordar
a déixis em um paradigma em que os elementos do discurso passam pelo
processo de recategorizagao. (Leal, 2015, p.16)
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Na sequéncia, o médulo II, Percepgoes autonomas sobre os elementos multimodais na
Constru¢do do "Eu" e do “Outro”, teve como objetivo consolidar o encaminhamento
apontado no mddulo anterior. Para isso, a conducao realizada foi minimizada, conferindo aos
estudantes um momento de maior protagonismo e produtividade em relacdo aos aspectos
linguisticos e semioticos, verificados no anincio multimodal apresentado. Para isso, o corpus
escolhido foi uma peca de video publicitario veiculado em plataformas digitais, da Campanha

Publicitaria da Vivo Em 2025, viva mais a vida:

Print 4 —Antincio publicitario Vivo - Campanha de final de ano "Em 2025, viva mais a
vida"

Vivo - Campanha de final de ano "Em 2025, viva mais a vida". 0 ~»
- & Assistirm...  Compartilh...

vivox

MAIS VIDEOS

» o) os9/1:00 B & Youlube I3
Fonte: <https://www.youtube.com/watch?v=0g9nqozxGUg>. Acesso em marco de 2025.

O texto selecionado, trata-se de um video que foi exibido em sua totalidade aos
estudantes e teve como intuito reforgar que elementos visuais e gestuais foram acionados na
constru¢do dos interlocutores como estratégia persuasiva. Foram explorados aspectos como
enquadramento e identificagdo do publico-alvo (jovens da contemporaneidade). Assim, foi
explorada, por exemplo, uma situagdo em que ¢ possivel o publico-alvo reconhecer- se em
momentos dificeis em busca de apoio, indicada visualmente pela postura, semblante e olho
roxo do rapaz. A construcdo da identidade do interlocutor tem destaque e posi¢ao central,
inclusive na frase que aparece na legenda da referida cena: “ E se vocé ficar perdido”. Como
parte das atividades propostas nesse modulo, cada equipe produziu o seu proprio mapa mental
de possiveis gestos déiticos, “usados para indicar objetos, pessoas e locais no ‘mundo real’.

Entretanto, estes movimentos dé€iticos nem sempre indicam entidades presentes no espago
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fisico que cerca o falante” (Becker, 2009, p. 76), como o leitor de um anuncio publicitario ou
propaganda, que ndo esta fisicamente presente no espago da enunciagao. Assim, a déixis pode
operar em um plano simbolico e discursivo, sendo ancorada no contexto de producdo do texto
e nas relacdes de sentido estabelecidas entre os participantes da interagdo e ndo apenas no
espago fisico compartilhado.

As imagens a seguir, selecionadas do video “Campanha Publicitiria da Vivo “Em
2025, viva mais a vida”, foram impressas em cores para analise dos elementos visuais e

gestuais na constru¢do dos interlocutores como estratégia persuasiva.

Print 5 — Imagem selecionada 1

Reproduzir (k)

Nele vac segue mandar m =Ian

P Pl ) o10/100 O B £ (= O I3

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0q9nqozxGUg. Acesso em margo de 2025.

Print 6 — Imagem selecionada 2

P Pl ) 017/100
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0q9nqozxGUg. Acesso em margo de 2025.

Print 7 — Imagem selecionada 3
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ficar perdido,

P Pl A o028/100 o B £ (= O I3

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0q9nqozxGUg. Acesso em margo de 2025.

Print 8 — Imagem selecionada 4

P Pl W) 0487100
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0q9nqozxGUg. Acesso em margo de 2025.

Em cada imagem selecionada do video apresentado, os estudantes foram conduzidos a
uma reflexdo sobre a construcdo do interlocutor da pessoa identificada e como o
direcionamento do olhar contribuiu para que os argumentos desse discurso produzissem a
resposta esperada por esse emissor. Além disso, a reflexdo ocorreu em torno da construcao
desse “eu” que se apresenta em cada quadro, considerando o contexto que se compde em
referéncia a ancoragem déitica estabelecida pelos elementos que constituem o video. Ao final
das reflexdes, seguidas de anotacdes, discussao das anotagdes, os estudantes produziram uma
sintese dos aspectos principais anotados quando algumas foram apresentadas para a turma,
ressaltando os elementos destacados anteriormente. Tal andlise mostra-se fundamental para
compreensdo da referenciagdo, considerando movimentos dos olhos, da cabeca, da expressao

facial, etc. De acordo com Becker, “O corpo, considerado um campo organizado socialmente,
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se apresenta como telas para mostras tempordarias reveladoras do sentido ligado a uma acao
relevante, bem como o ambiente semidtico ¢ material do ato comunicativo, partindo-se de
uma pratica interativa tnica” (Becker, 2009, p.73)

Compreende-se, assim, que os sentidos construidos no texto ndo sao exclusivamente
linguisticos, mas dependem do contexto enunciativo e semidtico em que se produzem. No
texto publicitario, essa perspectiva mostra-se particularmente produtiva, uma vez que os
déiticos de pessoa, enquanto marcadores de posigdes enunciativas e organizadores da relagao
entre enunciador e interlocutor, realizam-se por meio de formas linguisticas, mas t€ém sua
interpretagdo e seus efeitos de sentido ancorados e refor¢ados por elementos ndo verbais que
compdem a propaganda ou o anincio (Benveniste, 1989; Maingueneau, 2013; Becker, 2009).

Os movimentos do olhar, a orientacdo do corpo, a expressdo facial e a postura do
sujeito representado funcionam como indices que orientam a identificacao do referente dos
déiticos de pessoa, especialmente do voce, frequentemente mobilizado para interpelar o
consumidor de forma direta. Assim, o corpo do enunciador, inscrito no espago visual do
anuncio ou propaganda, participa ativamente da constru¢do do sentido déitico, refor¢ando a
ilusdo de proximidade e didlogo com o destinatario.

Nessa perspectiva, a referenciagdo dos déiticos de pessoa configura-se como um
processo multimodal, no qual linguagem verbal, corpo e ambiente semidtico se articulam de
maneira indissocidvel. Tal articulagdo confirma a nocao de pratica interativa Uinica, proposta
por Becker (2009), evidenciando que a interpretacdo dos dé€iticos em textos publicitarios
depende da integracdo entre os elementos linguisticos e 0s recursos corporais € visuais que
compdem o texto em analise.

A partir das reflexdes propostas, esta foi a organizagdo de indicadores déiticos de

pessoa observados coletivamente:

Quadro 13 — Indicadores dos interlocutores na publicidade

0} pliblico-alvo das propagandas pode ser indicado de diversas formas:

Por pronomes: 1* pessoa (quem fala): eu, nds, a gente, “ndis”, meu, minha, nosso{a) etc.;
2" pessoa (com quem se fala): vocé, voeds, “eé”, tu, seu, sua ele. ¢ a 3" pessoa (de quem se
fala estando presente ou ndo): ele { varnagdes), sua mae, scus irmdos, aguele amigo, etc,

Por nomes ou vocativos (evocagdo): Jodo, querido, filho, galera, ete.

Por gestos: apontar os dedos, olhar, movimento de rosto, movimento de corpo, ete.

Por aspectlos visuais: imagens, cores, cendrio, elc.

Por formas verbais: experimente, descubra, vamos juntos, etc.

Por escolhas lexicais (indicando, por exemplo, faixa etaria), “Partiu ENEM™

Fonte: Elaborado pela autora de forma coletiva com os alunos (2025)
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Na etapa 8, a partir de uma seleg¢ao de antincios publicitarios e propagandas feita pelos
estudantes, conforme proposto no modulo uUnico, Selecdo, andlise e amostragem de
propagandas e anuncios publicitarios, os aspectos composicionais dos géneros textuais,
trabalhados nesta agdo pedagdgica, foram revisitados e ampliados. De posse do material
trazido pelos estudantes, foram propostas algumas questdes norteadoras, algumas delas com o
objetivo de verificar e promover o reconhecimento dos elementos linguisticos ¢ semidticos
que contribuiram para que o objetivo persuasivo do texto pudesse ser alcancgado e, ainda, para
identificar a presenca de marcadores do enunciador e/ou do interlocutor como estratégia
persuasiva para tal propdsito comunicativo. Apdés o compartilhamento das impressdes dos
aspectos linguisticos e semidticos dos anuncios e propagandas trazidos, os estudantes foram
convidados a montar um mural na escola intitulado “Amostra de textos publicitarios: O poder
persuasivo da publicidade”, promovendo a divulgacdo da pesquisa realizada para constitui¢ao
de um pequeno acervo cujas escolhas passaram pelas percepgdes dos estudantes ja
consolidadas.

Diversos exemplos de propagandas e antincios publicitarios foram apresentados nas
etapas anteriores aos estudantes, o que permitiu, nesta etapa, uma melhor compreensdo dos
aspectos que compdem os géneros.

De posse do material trazido pelos estudantes, foram propostas algumas questdes
norteadoras para realizagdo de uma leitura dirigida, visando a reflexdo sobre o fendmeno
linguistico ao qual este trabalho se propds a investigar. A partir das respostas obtidas na
atividade, foi realizado um refinamento dos conhecimentos relativos ao fendmeno déitico de
pessoa como estratégia argumentativa em anuncios € propagandas.

Considerando os registros, discussdes e reflexdes realizados sobre as formas de
referéncia ao enunciador/interlocutor, foi proposta a andlise de elementos linguisticos e
multissemidticos, a partir da qual foram observadas formas distintas de marcagdo das
referéncias citadas por meio de linguagens variadas. A partir de abordagens contemporaneas
da semidtica social e da multimodalidade (Santos; Gualberto, 2023), o objetivo foi despertar o
interesse dos estudantes para as andlises propostas, ndo apenas pela atratividade visual, mas
considerando um fendmeno linguistico-discursivo que reorganiza a forma como os sentidos
sdo construidos, em que os estudantes reconhecem nos textos multimodais uma continuidade
de suas praticas sociais. Tal motivagdo foi conduzida no sentido de demonstrar o
entrelacamento, muitas vezes, das diversas semioses a d€ixis.

Na etapa 9, iniciando com o modulo I, denominado Ampliacdo de repertorio
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sociocultural: “Valorizagdo da escola”, assumiu-se o objetivo de proporcionar a ampliacao
de repertério dos alunos, mediante o tema proposto para a produgdo textual. Conforme
problema identificado, foram apresentadas reportagens, propagandas e antincios publicitarios,
que indicam preferéncias por formas de alcancar objetivos econdmicos e promogao pessoal,
que incluem a escola como instituicdo basilar, formadora de futuros profissionais e cidadaos
preparados para ocupar espagos dignos e de relevancia na sociedade.

Como forma de subsidiar a producao final, nesta etapa, a discussao e reflexao sobre
discursos de desvalorizagdo da escola, em oposi¢ao a reportagens e anuncios publicitarios que
demonstram a legitimidade e o valor da educacdo formal, tiveram como objetivo o
desenvolvimento das reflexdes necessdrias. A ampliacdo de um repertdrio sociocultural
legitimamente relacionado ao tema proposto visa conferir suporte produtivo e adequado a
producdo do texto e ao propodsito comunicativo a que se destina, assim como contribuir com a
elaboracdo de argumentos a serem utilizados satisfatoriamente.

A definicao da tematica para a produgdo textual, inicial e final, fundamentou-se na
identificacdo de atitudes recorrentes de desmotivacdo e apatia dos estudantes em relagdo ao
contexto escolar e as atividades pedagogicas, bem como na circulagdo de ciberdiscursos que
deslegitimam o papel social da escola e sua relevancia na formagdo cidada e profissional dos
adolescentes. Diante desse cendrio, a selecdo dos textos — reportagens, anincios publicitarios
e propagandas — priorizaram discursos de valorizacao da escola, de modo a orientar os alunos
a construgdo da perspectiva proposta e aos objetivos delineados para a produgao final.

No moédulo I, Ampliacdo de repertorio: outras fontes, a exibi¢ao de filmes e videos
que evidenciam a legitimidade da educacdo formal foi realizada a fim de subsidiar reflexdes e
debates acerca da tematica proposta para a producdo textual. Durante a exibi¢do desses
materiais, os estudantes realizaram registros escritos, os quais serviram de base para a
participacdo em uma roda de conversa no médulo seguinte, na qual o tema foi retomado e
aprofundado. Esta agdo contou com a colaboragdo de professores de diferentes areas do
conhecimento, que se engajaram em uma proposta interdisciplinar ao abordar a tematica em
suas aulas, por meio de discussdes, rodas de conversa e exibi¢do de filmes com tematicas
afins, como ocorreu, por exemplo, com a apresentacdo do filme O menino que descobriu o

vento, pela professora de Geografia.
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Cartaz 1 - “O menino que descobriu o vento”

0 MENINO
QUE DESCOBRIU
0 VENTO

Fonte: <https://biblioteca.letras.uftj.br/filme-o-menino-que-descobriu-o-vento-2/>. Acesso em outubro

de 2025.

Para conferir aprofundamento ao debate sobre a valorizagdo da escola, os episodios
mais significativos para tal discussdo da narrativa foram explorados detidamente, enfatizando
a importancia da busca pelo conhecimento e as possiveis conquistas que esse percurso pode
proporcionar. Assim, este modulo iniciou-se a partir de referéncia ao filme exibido na aula de
Geografia “O menino que descobriu o vento”, seguida de proposta de continuagdo hipotética
para o titulo do filme, considerando as discussdes realizadas, resultando em “O menino que
descobriu o vento e a escola”. Diante disso, foi indagado aos estudantes se esse seria um titulo
adequado, levando-os a refletir sobre a tematica escolhida. Outros dois videos foram exibidos
de TEDx, objetivando a geracdo de subsidios para ampliacdo das discussdes e aumento de
repertdrio para a escrita, sobre os quais os estudantes foram orientados a realizar tomada de
notas de informagdes e ideias apresentadas que considerassem relevantes para ampliagao da

discussao da tematica proposta para as producdes de texto:

Print 9 — A educacgao ¢ inutil?
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A educagao é inttil? | Felipe Guisoli | TEDXFCMMG

Fonte: Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=HY3HxxBRCk0>. Acesso em outubro de
2025

Print 10 — Como a educacao transformou a minha vida

Como a educacgao transformou a minha vida | Helio de La Peia |
TEDxBeloHorizonte

Fonte: Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=znWoYen7zel>. Acesso em outubro de
2025.

Finalizando esta etapa, o médulo 11, “Fala, galera!!”, iniciou-se com uma roda de
conversa, considerando suas caracteristicas linguisticas e de praticas orais para que o tema
fosse abordado de forma respeitosa e produtiva. Consideracdes importantes foram feitas
acerca da postura dos estudantes, ressaltando que cada um deveria falar apenas quando fosse a
sua vez, de que deveria ouvir com aten¢do e respeito a fala do outro, respeitar opinides

diferentes, caso surgissem, foram feitas.
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O tema “A importancia da escola em nossa vida” voltou a ser colocado em pauta,
dando continuidade as discussOes realizadas em moddulos anteriores. Frases como “A escola €

2

importante para mim porque...” e “A escola poderia ser mais valorizada se...” foram
utilizadas para iniciar as reflexdes seguidas de perguntas sobre o tema. Na sequéncia, foi
proposta a continuidade da frase: “Uma atitude que eu posso ter para valorizar a escola é...”,
usada para a montagem de um grande painel.

A préxima etapa, 10, divide-se em dois momentos distintos, porém complementares. O
primeiro momento, referente ao mddulo I, Mdo na massa!, ocorreu a partir da realizagcdo de
uma oficina no parque tecnoldgico. Nesta etapa, as equipes previamente formadas revisitaram
suas producdes iniciais e refletiram sobre novas possibilidades de adequagdo ao género
textual proposto. As orientagdes fornecidas, de carater geral e especifico, basearam-se em
discussdes ja realizadas acerca da inclusdo do enunciador e do interlocutor, por meio de
recursos linguisticos e semidticos, do uso de formas verbais indicativas de sugestao, comando
ou convite a acdo, bem como das estratégias de intera¢do, voltadas ao cumprimento dos
propositos comunicativos, envolvendo elementos verbais e visuais. Os aspectos trabalhados

corresponderam aqueles adotados pela professora como objeto de andlise das produgdes,

conforme apresentado na tabela a seguir:

Tabela 1: Andlise da propaganda
(continua)

ASPECTOS COMPOSICIONAIS Minimamente |Parcialmente Satisfatoriamente

O texto atende ao tema da proposta?

O anuncio apresenta: slogan e textos
adicionais ?

O texto faz uso de palavras ou expressoes que
possam atrair a atencao do interlocutor

sobre a ideia veiculada, inclusive com o uso
de linguagem metaforica?

O slogan criado remete a mensagem
elaborada pelo autor?

A relevancia da questdo apresentada pode ser
identificada?

A mensagem ¢ curta, objetiva e
impactante?

Considerando o provavel interlocutor e o
proposito do texto, a ideia ¢ defendida por
argumentos convincentes?

ASPECTOS GRAMATICAIS/
SEMIOTICOS

A linguagem utilizada estd adequada ao
perfil do leitor ?




Tabela 1: Analise da propaganda

85

(conclusao)

ASPECTOS COMPOSICIONAIS

Minimamente

Parcialmente

Satisfatoriamente

A linguagem utilizada esta adequada ao
suporte textual?

Apresenta uma interlocucdo argumentativa
por meio de marcadores linguisticos como
pronomes, vocativos, formas verbais, etc.
para construir proximidade e persuasio?

As escolhas lexicais ¢ sintaticas foram|
realizadas para persuadir o leitor de acordo|
com o tema proposto?

O texto rompe convengdes da escrita (por
exemplo, marcas de oralidade ou d¢
variedades linguisticas regionais ou sociais) a
servico da producao de sentidos no texto?

E possivel identificar presenga de linguagem
persuasiva por meio do modo imperativo,
futuro do presente e presente do indicativol
para convocar, sugerir, ordenar ou prometer
algo diretamente ao publico-alvo?

Apresenta inclusdo ou exclusiao do
enunciador ou do interlocutor (S6 vocé pode
decidir seu futuro!) como estratégial
persuasiva?

De modo geral, a coesdo e a coeréncia estao|
adequadamente empregadas?

Apresenta recursos semioticos como uso de
imagens/gestos ou elementos graficos (setas,
baldes de fala, emojis, maos indicando) que]
apontam para o publico- alvo bem articulados|
ao texto verbal, reforgando a interpelagdo?

Texto, imagem e outros recursos (cores,
simbolos, layout) sdo empregados de forma
integrada e persuasiva?

Fontes, cores ou simbolos que criem|
proximidade ou apelo ao leitor (coragdes,
joinha, etc.) sdo empregados de forma
integrada e persuasiva?

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Assim, os alunos foram convidados a realizar uma atividade de (re)escrita, na qual

puderam acionar as habilidades trabalhadas ao longo da acao didatica.

Na sequéncia, em um segundo momento, iniciando-se o modulo II, denominado “Pé

na estrada!”, mediante parceria firmada com a empresa SBM Outdoor, por meio de seu
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socio- proprietario, foi possivel realizar, com os alunos, uma visita técnica a empresa
incluindo escritorios de administracdo e criagdo, assim como grafica e galpdes onde os
outdoors sao produzidos. Tal agdo teve como objetivo ampliar as experiéncias dos estudantes
com o género publicidade, especialmente, quanto a peca publicitaria do tipo outdoor, para
além do espago fisico escolar. A atividade foi conduzida pelo proprietario da empresa e
incluiu uma oficina ministrada pelo profissional responsavel pela criacdo e execucdo dos
projetos, ocasido em que os estudantes realizaram registros das informagdes consideradas
relevantes. Aos alunos, foi retomada e confirmada a informagdo de que a produgdo final
selecionada de uma propaganda de valoriza¢do da escola selecionada em concurso interno
seria veiculada em um outdoor da empresa no municipio.

Com o mddulo tnico, “Recordar é viver...”, a etapa 11 da proposta foi iniciada. Foram
convidados egressos da escola que, atualmente, atuam em suas respectivas profissdes com
reconhecido destaque, sendo eles: uma professora de Quimica, uma historiadora, um escritor e
duas psicélogas autoras do livro “Quando a infancia doi”, que compartilharam seus percursos
profissionais e as memorias vividas na escola como fator de relevancia para seu papel na
sociedade em um evento denominado “Feira de Egressos”, o qual contribuiu
significativamente para estimulo dos estudantes. Apos a realiza¢do da feira, foi proposto que
produzissem relatorios de observacdo, destacando pontos relevantes das falas dos convidados
e comentado sobre o avango de suas percepcdes sobre o contexto do espaco escolar e sua
relevancia para cada um deles e para a sociedade de modo coletivo. Os relatorios
apresentados, de forma oral e escrita, indicaram abordagem de subtemas como cidadania,
superacao de desafios, sucesso profissional e pessoal dentre outros.

Na etapa seguinte, e final, 12, a partir do moédulo unico, “Linha de chegada!”, os
alunos foram convidados a produzir uma propaganda. Tais produgdes foram submetidas a um
concurso de propagandas para confeccdo de outdoor a ser veiculado na cidade. A producao
vencedora seria exposta em um outdoor em espaco publico de grande circulagdo e
visualizacdo na cidade em que se desenvolveu a pesquisa, como forma de estimulo aos
interlocutores-estudantes a educagao escolar formal. Para a concretizagdo dessa etapa da agao
didatica, recebemos total apoio para veiculagdo da propaganda em outdoor. Nesse sentido,
expressamos aqui o agradecimento a empresa SBM Outdoor, cujo apoio foi fundamental para
a materializacdo da exposi¢do publica do trabalho, bem como a condi¢do de professora
pesquisadora bolsista do Mestrado Profissional em Letras (PROFLETRAS), no ambito da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF).

Assim, nesta etapa, foi proposto que as mesmas equipes (ressaltando que, em relacao
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ao inicio da pesquisa-a¢do, um aluno foi remanejado para outra turma e outro teve a matricula
cancelada) que haviam realizado a producdo inicial se reunissem para a realizagdo desta
producao de texto denominada final, assim, o desenvolvimento dos estudantes quanto ao
conhecimento do género e aplicacdo das estratégias persuasivas foram analisados.

Diferentemente da producao inicial, foram utilizados os aparelhos celulares dos
estudantes, que foram previamente informados sobre essa necessidade, em razdo de
manuten¢do dos computadores da escola. Esclareceu-se aos alunos que a Lei n°15.100/2025
permite o uso de dispositivos eletronicos portateis em sala de aula apenas para fins
pedagdgicos, sob orientacao docente, ou em situagdes de acessibilidade ou saude.

Desse modo, os textos produzidos pelas equipes, a partir de consultas a registros
realizados durante toda a acdo didatica, associadas a pesquisas utilizando a internet, assim
como planejamento de escrita do texto orientado pela professora pesquisadora, foram
destinados a composicdo de uma campanha publicitaria da e na escola. Assim, foram
veiculados em formatos variados como cartazes, post em rede social, banner eletronico, mural
coletivo, além de serem encaminhados a concurso interno para a selecdo de uma das

propagandas para exposi¢ao em outdoor. As etapas do concurso estdo demonstradas a seguir:

Quadro 14 — Etapas do concurso para produgdo de propaganda

TEMA Escola Influencer: Aprender transforma

1 — Divulgacao do edital Apresentacdo da proposta aos estudantes:
Divulgacao do concurso “Escola Influencer:
Aprender transforma” e suas etapas.

2 - Produgdo dos Alunos Producdo das propagandas pelos estudantes sob
a orientagdo e revisdo da professora.

3 - Selegdo da Primeira Etapa Selecao de 5 textos, de acordo com critérios
previamente estabelecidos, por uma banca
composta por 2 professores de Lingual
Portuguesa da escola e uma especialista da
Educagao Basica.

4 - Selegdo Final Selecdo de uma propaganda final por uma banca
composta por um professor de Lingua Portuguesal
e dois profissionais de agéncia

publicitaria.

5 - Divulgacao do Vencedor Premiagdo e exibigdo oficial do outdoor.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Foram apresentados, também, critérios do concurso:
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e propdsitos

Categoria Critério de avaliacdo Descricao Pontuacao
Clareza e objetividade Mensagem apta a serQutdoor, género de texto que 10
compreendida emfindica a necessidade de rapida
poucos segundos leitura para um publico em
movimento.
Pertinéncia ao tema Atendimento ao tema [Adequacdo do conteido a 10
definido [proposta tematica
Criatividade e [[novacdo e [Capacidade de criar impacto e 10
originalidade autenticidade despertar interesse
Emprego de diferentes [Integracdo entre texto [Composi¢do multimodal 15
linguagens verbal, imagem, cores |harmonica
e layout
Adequacdo linguistica |Uso  adequado  da|Linguagem adequada ao 15
lingua de acordo com o [contexto comunicativo
género textual e o
publico-alvo
Persuasao Capacidade de [Uso de estratégias 15
convencimento argumentativas como: emocao,
pertencimento, beneficio,
proximidade, etc.
Funcao social Respeito aos direitos  |Importancia do contetido no 10
humanos contexto social
Identidade [dentificagdo do [Delimitagdo  do interlocutor da 15
interlocutor mensagem como caracteristicas

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Findado o panorama geral das etapas elaboradas e desenvolvidas no ambito da agdo

didatica, passamos a analise dos dados da pesquisa que, como ja elucidado, deram ensejo a

acao didatica, sob o procedimento da pesquisa-agao.



&9

4 ANALISE DOS INSTRUMENTOS DA PESQUISA-ACAO

Nesta secdo, serao apresentados dados referentes a analise dos instrumentos de
pesquisa-agdo. Tal como explicitado na metodologia, toma-se o procedimento da
pesquisa-a¢do como basilar neste trabalho. No contexto de mestrado profissional, os dados
sdo advindos da propria a¢do didatica, das aulas ministradas e da realidade escolar onde a
pesquisa se desenvolve. Assim, a escolha pela tematica, assim como todas as escolhas textuais
e os procedimentos didaticos foram pautados em analises feitas durante a agdo didatica. O
estabelecimento de instrumentos de andlise mais formais ¢ uma escolha feita por este trabalho
de modo a permitir a observacdo, em termos quantificaveis, da realidade dos estudantes
quanto a abordagem tematica e do desenvolvimento dos estudantes relativo ao conhecimento
do género propaganda e, de forma mais especifica, do uso dos déiticos como elemento
persuasivo. Assim, as producdes iniciais constituiram corpora capazes de fornecer subsidios,
por meio da andlise, para fundamentar as escolhas da agdo didatica, bem como as etapas e os
modulos desenvolvidos. Posteriormente, a aplicagdo das mesmas categorias analisadas na
producao inicial e aplicadas a produgdo final permitiu a comparagdo entre os dados, o que
ocorreu com o objetivo de verificar, em certa medida, a apreensdo dos estudantes, aplicada a
situacdo de uso (na produgdo de texto), quanto aos aspectos trabalhados durante a acdo
didatica.

Apresentado na metodologia, o questionario investigativo foi um dos instrumentos de
pesquisa utilizado para verificar em que medida os ciberdiscursos e influenciadores digitais
exerciam persuasdo sobre os estudantes acerca da educacdo formal. Tal investigagdo
pretendeu observar o ponto de vista dos alunos sobre alguns posicionamentos que se
apresentam no ambiente virtual e como eles poderiam ter participacdo em comportamentos de
apatia e desmotivagdo, reconhecidamente constatados em sala de aula pela professora e pelos
demais colegas da equipe docente. Apds a aplicacdo e a andlise dos questiondrios, foi
elaborada e proposta aos estudantes uma atividade de produgdo do género propaganda, a qual
foi analisada de acordo com as categorias apresentadas na metodologia, a partir das quais
foram observados aspectos linguisticos e semidticos empregados pelos estudantes antes do
desenvolvimento da ac¢do didatica proposta nesta pesquisa e ap6ds a acao didatica, visando a
observar o progresso dos alunos relativo ao género e ao uso de elementos déiticos de pessoa
como estratégia persuasiva.

Nesse contexto, resta claro que tomar esses instrumentos de pesquisa dentro da acao
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motivou os passos metodologicos e procedimentos didaticos da agdo didatica, conforme sera
possivel notar com mais clareza a partir da analise a ser apresentada a seguir.

Portanto, as subseg¢des seguintes tém como objetivo apresentar, de modo mais
detalhado, os instrumentos citados e as andlises do questiondrio, das producdes de texto dos

estudantes e das atividades realizadas.

4.1 ANALISE DO QUESTIONARIO

Conforme explicitado na descricdo na etapa 1 da agdo didatica, os alunos foram
convidados a responder um questionario diagnostico que tinha como intuito verificar algo que
j& havia sido notado pela professora na sala de aula: a apatia dos estudantes com relagdo a
formacao escolar e as possiveis motivagdes para tal.

Inicialmente, os alunos responderam ao questionario diagndstico “Projeto de Vida:
Refletindo sobre o futuro” (Apéndice 1), por meio de formulario eletronico. Este foi aplicado
de forma individual para 27 (vinte e sete) alunos, utilizando o parque tecnoldgico da escola
como também o proprio aparelho celular da professora-pesquisadora. O objetivo de aplicagdo
do instrumento era de conhecer melhor os interesses dos alunos, assim como as influéncias
que impactam diretamente suas percep¢des com relagdo ao ensino formal, possibilitando o
desenvolvimento da compreensao dos fatores que influenciam o provavel cendrio de
desvalorizagdo do contexto escolar e consequente desmotivacdo por parte dos estudantes.
Nesse sentido, o questionario apresentou-se como um importante instrumento de coleta de
dados para contribuir com a verificacdo de influéncias e perspectivas em relagdo a vida
estudantil e ao futuro profissional, pautando as escolhas dos caminhos temadticos da
pesquisa-acao.

Antecedendo ao preenchimento do formulario de forma individual, os alunos foram
esclarecidos sobre a importancia, objetivo e significado das questdes que seriam propostas, o
que foi feito a partir de uma leitura realizada pela professora, de modo a dirimir quaisquer
davidas que pudessem comprometer as respostas que deveriam ser inseridas. O questionario
foi iniciado com uma pergunta acerca das escolhas de uma profissdao. Os alunos poderiam
escolher até trés opcdes em uma escala de um a trés, de acordo com as preferéncias, sendo um
para aquela que ocupasse o primeiro lugar na preferéncia do estudante, dois para a que
ocupasse o segundo lugar e trés para a que ocupasse a terceira posicao de preferéncia. Sobre
essa questdo, a maioria escolheu a profissdo de médico, seguida por design de jogos e

veterinario(a).
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Os dados a seguir mostram as escolhas realizadas em relagdo a opcdo 1, ou seja,

primeiro lugar na preferéncia dos estudantes.

Grafico 1 — Questao 1
“Se vocé tivesse que escolher hoje sua profissdo, qual seria? Voc€ pode marcar até 3 opgdes,
caso queira, usando os numeros 1, 2 e 3, indicando em escala, sendo 1 para a profissdo que mais
gostaria de exercer.”

Jogadori(a) de futebol
Veter. (a) 74%
14.8% 5

Psicologo (a)
111%

Arquiteto (a)
37%

Policial
111%

Adv.
3%
Design de Jogos

Infl. (a) digital 14.8%

37%

Escritor (a)
3T%

Administrador (a)

Médico(a) 3r%
22.2%

Fonte: Elaborado pela autora (2025)*

Como ¢ possivel observar, a profissdo de influencer digital ndo foi uma das principais
escolhas, apenas trés alunos a escolheram, sendo a primeira op¢ao de um aluno e a segunda
opc¢do de outros dois alunos. Porém, o grafico* seguinte apresenta dados que demonstram

novas possibilidades interpretativas.

Grafico 2 — Questao 1.1

1.1 Caso tenha escolhido influenciador digital, qual seria o principal conteddo produzido por vocé?
22 respostas

@ Moda e beleza.

@ Salde e bem-estar.

@ Viagens e estilo de vida.

@ Alcangar reconhecimento e fama

@ Realizagao de tutoriais ( ensinar algo).
@ jogar

@ Sobre minha vida

@ Jogo

2 Leia-se: Adv
(Veter.(a))

2 As fatias que ndo apresentam porcentagens referem-se a tipos de conteudos cujo escolha foi feita por
um estudante ou dois. Além disso, as expressdes “jogar” e “jogo” refletem respostas dadas pelos
estudantes podendo se aproximar quanto ao sentido que produzem.



92

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

A pergunta anterior deveria ter sido respondida apenas pelo estudante que tivesse
escolhido ser influenciador digital, o que ndo ocorreu, pois foram obtidas vinte e duas
respostas e apenas trés estudantes haviam escolhido tal profissdo na questao antecedente. Tal
fato demonstra que, mesmo com a orientagdo da professora, houve um comprometimento em
relacio a compreensdo adequada do enunciado. Porém, mesmo diante de tal evento,
consideramos relevante a andlise das respostas a pergunta para compreensao das influéncias
citadas anteriormente, em que 36,4% (maior percentual em comparagdo com as outras
respostas) indicaram que, caso tivessem escolhido serem influenciadores digitais como
profissdo, o principal conteudo produzido seria sobre viagens e estilo de vida.

Esse fato nos leva a levantar algumas hipdteses, dentre as quais a de que tenham
respondido por falta de compreensdo do comando da pergunta ou a de haver existéncia de um
conflito gerado diante das respostas as duas perguntas, demonstrando que os estudantes
mostraram-se indecisos sobre uma carreira que possa proporcionar estabilidade e seguranga e
uma que indica um projeto profissional idealizado, romantizado, influenciado pelos discursos
de influencers digitais, principalmente, aqueles que realizam lives sobre jogos (de acordo com
a escolha pela profissdo design de jogos, com 14,8% das respostas, segunda escolha como
primeira preferéncia). As escolhas por criacdo de contetdo sobre “viagens e estilo de vida” e
“moda e beleza” indicam que o ciberdiscurso mais influente e desejado pelos estudantes ¢
aquele que aponta como referente uma identidade que perpassa a idealizagdo do consumo ¢ a
publicizagdo da vida privada. O influenciador idealizado, um curador de estilo de vida e um
mediador de tendéncias, exercendo grande potencial para moldar o comportamento e os
valores de consumo do seu publico-alvo, apresentou-se como um possivel e potencial alvo do
interesse dos estudantes questionados, e tal fato reforca as consideragdes iniciais desta se¢ao.

Além disso, uma leitura contextualizada dos dados considera que tal questionario foi
aplicado pela professora da turma, com quem héa uma relagdo de comprometimento escolar e
atendimento a uma possivel expectativa e, por isso, como se trata de adolescentes de 13 ¢ 14
anos, em sua maioria, acreditamos que as respostas perpassam por um provavel filtro de
reconhecimento daquilo que eles, estudantes, compreendem que deveriam responder. Desse
modo, esses dados foram relevantes para o desenvolvimento da agdo didatica e ampliagdo das
discussdes sobre a valorizacdo da escola e do espago escolar como espago de construgado
cidada, bem como acesso democratico ao conhecimento.

Na sequéncia, as respostas a questdo 2 seguem a analise feita anteriormente, o que €,
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em certa medida, esperado, considerando-se a faixa etaria dos estudantes questionados, etapa
de vida em que ha uma expectativa idealizada e romantizada sobre o futuro, inclusive o p
rofissional. Consideramos que tal perspectiva ¢ natural e inerente ao adolescente e jovem,
faixa etaria em que um projeto de vida passa a ser tracado, mesmo que ndo concretamente, o
que representa um estimulo motivacional para as proximas etapas da vida profissional. A

seguir, podem ser observadas as respostas a questao 2:

Grafico 3 — Questao 2

2. Qual foi o principal motivo da escolha feita quanto a profissdo na pergunta anterior?
26 respostas

@ Apresenta flexibilidade de horario.

@ Permite alcangar reconhecimento e
fama em pouco tempo.
E uma oportunidade de fazer algo que
amo, profissionalmente.

@ Oferece oportunidade para que eu
possa contribuir com a sociedade.

@ Oferece adrelina e gosto muito da
profisséo

4

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

De acordo com os dados, apesar de prevalecer um objetivo que possa parecer bastante
individualista, em segundo lugar, com 11,5%, aparece a op¢ao Oferece oportunidade para que
eu possa contribuir com a sociedade, o que aponta para a presenga, ainda que minoritaria, de
um discurso de carater ético-social. A alternativa Apresenta flexibilidade de horario; aparece
com percentuais bastante reduzidos. Isso sugere que fatores associados a realidade social
ainda ndo ocupam papel central na constru¢do das escolhas desses sujeitos, possivelmente,
devido a pouca vivéncia concreta do mundo do trabalho nessa faixa etaria. J4 o baixo
percentual para a escolha por Permite alcancar reconhecimento e fama em pouco tempo
demonstra pouca maturidade assim como o reconhecimento de que tal justificativa ndo condiz
com a realidade, apesar de ser o desejo dos estudantes, conforme relatado oralmente por eles.
A opgao Oferece adrenalina e gosto muito da profissdo indica a resposta redigida por uma
estudante que, dentre as opgdes apresentadas, assinalou a alternativa QOutro, conforme figura

12:
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Print 11 - Questao 2: resposta individual

2. Qual foi o principal motivo da escolha feita quanto a profissdo na pergunta anterior? /0

(:l Apresenta flexibilidade de horario.

() Permite alcancar reconhecimento e fama em pouco tempo.

Fa

Q) E uma oportunidade de fazer algo que amo, profissionalmente.

() oferece oportunidade para que eu possa contribuir com a sociedade.

N/

@ Outro: Oferece adrelina e gosto muito da profissédo

Adicionar feedback individual

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Ao serem questionados sobre a questdo 3, podemos observar os resultados indicados:

Grafico 4 — Questao 3

LD Copiar grafico
3. Vocé se considera uma pessoa criativa e comunicativa?

27 respostas

N&o, ndo me considero uma pessoa criativa e comunicativa. muito.

1(3,7%) izes, depende da situagéio, da
motivagéo.

@ N&o, ndo me considero uma pessoa
criativa e comunicativa.

@ N#o tenho certeza se sou uma pessoa
criativa e comunicativa.

@ Sim, mas néo muito, ainda estou
desenvolvendo essas habilidades.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Os dados obtidos por meio das respostas dos estudantes indicam que a maioria
(59,3%) optou pela alternativa As vezes, depende da situagdo, da motivac¢do, demonstrando
uma percepcdo de que suas habilidades criativas e comunicativas ndo sdo frequentes, mas
dependem de um contexto especifico.

A segunda resposta mais indicada, (29,6%) foi Sim, muito, indica que uma parcela
significativa dos adolescentes assume o entendimento de que a criatividade e a

comunicatividade sdo caracteristicas percebidas como presentes com frequéncia em suas
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interagdes, sugerindo maior seguranca quanto a suas praticas que envolvem expressdo oral e
criatividade. As demais respostas distribuem-se entre Ndo tenho certeza se sou uma pessoa
criativa e comunicativa (7,4%) e Ndo, ndo me considero uma pessoa criativa e comunicativa
(3,7%). Essas escolhas apresentam discursos de duvida e negag¢do, comuns em uma fase de
desenvolvimento marcada pela comparagdo social e pela construgdo gradual da autoestima.

A alternativa Sim, mas ndo muito, ainda estou desenvolvendo essas habilidades, nio
foi assinalada, demonstrando que os adolescentes tendem a se posicionar de forma mais
dicotdmica, apontando para um nivel de consciéncia ainda inicial sobre os processos em
desenvolvimento.

Ao serem questionados novamente sobre a profissao, agora com relagdo a estabilidade

econdmica associada a ela em potencial, tem-se a compilagdo das respostas no grafico 5:

Grafico 5 — Questao 4

4. Vocé acredita que a profissao, escolhida por vocé como preferencial, oferece estabilidade
econdmica?

27 respostas

@ Sim, com certeza.
@ Sim, mas depende de muitos fatores.

» Por enquanto, ndo tenho opini&o sabre
isso.

@ Naio, mas ndo me preocupo com isso.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Os dados mostram que a maioria dos adolescentes (55,6%) respondeu Sim, com
certeza, indicando possibilidade de preocupagdo em relagdo ao futuro econémico associado a
profissdao escolhida, mas também uma realizagdo a partir de uma perspectiva propria da idade.
A segunda opcdo com maior indice de escolha, 29,6%, foi Sim, mas depende de muitos
fatores. Essa resposta indica um discurso mais cauteloso e reflexivo. Tal posicionamento
sugere um nivel maior de consciéncia sobre a complexidade do mercado de trabalho, ainda
que essa percepcao se apoie em discursos socialmente presentes no cotidiano dos estudantes e

ndo em experiéncias concretas. A alternativa Por enquanto, ndo tenho opinido sobre isso,
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escolhida por 14,8% dos participantes, evidencia um afastamento de um possivel
posicionamento sobre a situagdo contextualizada. Por fim, observa-se a ausé€ncia da resposta
Ndo, mas ndao me preocupo com isso, o que indica que a estabilidade financeira, mesmo entre
adolescentes, ja ocupa um lugar relevante em relacdo ao futuro profissional.

As respostas a questdo 5 Para vocé, quais sdo os desafios existentes para a profissdao
escolhida como aquela que mais gostaria de exercer? apresentaram obstaculos que, para uma

melhor compreensdo, serdo divididos conforme quadro a seguir:

Quadro 16 — Questao 5

DESAFIOS ESFORCO E FORMACAO ASPECTOS NEGACAO

£ A EMOCIONAL E
PERSISTENCIA ([ACADEMICA PSICOLOGICO

PALAVRAS E | muito estudo, for¢a| faculdade,; pre¢o saude mental; | Ndo vejo desafios.

IDEIAS de vontade, do curso; paciéncia; lidar
EXPRESSAS |persisténcia, treino| dificuldade de | com dores alheias
PELOS pesado; entrar; passar de ou casos
ESTUDANTES dedicagao primeira dificeis

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

As respostas a questdo 6 O que vocé acha que precisa fazer para alcangar a profissdo
dos seus sonhos? demonstraram que a compreensao da escola como espaco promovedor de
possibilidade de sucesso profissional foi uma realidade diante de uma situagdo de
comunicagdo, talvez pelo fato de que os estudantes tinham a consciéncia de qual seria o seu
interlocutor, ou seja, a professora pesquisadora que leria e analisaria as respostas apresentadas
ou talvez, ainda, por replicarem um discurso que ¢ transmitido pelos pais e educadores. Tal
situagdo enunciativa pode ter influenciado as respostas apresentadas nesta questdo,
demonstrando o desejo de atender as possiveis expectativas do seu interlocutor. Por outro
lado, diversas situagdes vivenciadas em sala de aula apontam para o fato de que os alunos tém
grande admiracdo por influencers que tém advogado contra a formagao escolar para o mundo
do trabalho.

Em respostas a questdo 7 Quem sdo as pessoas ou profissionais que vocé admira e que
o inspiram? Cite pelo menos 3, foi possivel verificar como principais referéncias: familia;
personalidades publicas e mididticas e profissionais da educagdo e da satde. Tais indicagdes

demonstraram, respectivamente: afetividade, influéncia da midia e das redes sociais e
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influéncia do contexto escolar. As respostas apontam para a importancia da midia e das redes
sociais nessa relacdo de escolha profissional, o que, considerando-se os discursos que se
reverberam entre os adolescentes, por meio das redes, ¢ um dado preocupante.

A questdo 8 Como vocé se vé daqui a dez anos, em sua vida profissional? obteve
respostas vagas, gerais e idealizadas tais como “ndo sei” , “ainda ndo pensei nisso”,
“trabalhando e feliz”, “fazendo o que eu amo” e “bem estruturada e com dinheiro,
demonstrando uma consciéncia minima sobre tal questionamento. De outro lado, algumas
demonstraram associacao a ideia de estabilidade a partir de expressdes como “vida estavel”,
“estabilidade financeira”, “boas condi¢cdes de vida” e “estar fixo em um emprego”.
Expressdes como “estar formado, possuir clinica propria, consultorio ou atuar em dareas
especificas, como Psicologia, Letras ou Pericia” indicaram valorizacdo da formacao
académica e outras demonstraram consciéncia social ética “cuidar de animais, salvar vidas ou
inspirar e ajudar pessoas”.

Por fim, a questdo 9, ultima apresentada aos estudantes, indica um consenso quase
absoluto quanto ao papel positivo da escola em que aprendizagem e estudo; comunicacdo e
linguagem; preparacdo para o futuro e para o mercado de trabalho sdo expressdes e ideias
associadas demonstrando que, ainda que no cotidiano as atitudes dos estudantes demonstrem
desmotivacdo e desinteresse pelo ambiente escolar, compreende-se um discurso que favorece
e aponta a necessidade de um comprometimento maior com o ensino formal.

Dessa forma, a analise do questionario revela que os alunos reconhecem o ambiente
escolar como relevante para a propria formagdao e para a futura carreira. Entretanto, ha
indicios que apontam para um ponto de atengdo: ao tomarem as redes sociais ou canais
midiaticos como referéncias para escolhas de caminhos profissionais, os estudantes tém por
vezes se deixado levar por discursos de influencers que se posicionam contrariamente a
formacgdo escolar basica. Como exemplo, ha uma reportagem de outubro de 2025, cuja
manchete expde tal cendrio: “Em um pais desigual no acesso, influenciadores pregam
abandono escolar” (Focus Brasil, Claudia Rocha). Tal fato pode ser constatado, ainda, a
partir de atitudes em sala de aula diante de praticas pedagdgicas anteriores a esta
pesquisa-acdo, tanto em aulas de Lingua Portuguesa, quanto em aulas dos mais diversos
conteudos conforme relatos de outros discentes colhidos para tal constatagdao; de estudos,

noticias e evidéncias veiculadas nos mais diversos meios mididticos:

2 BARCELLOS, Livia Inglessis. Youtubers mirins € o incentivo ao consumo: uma leitura semiotica.
2020. 123 f. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagdo) — Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicagdo, Universidade Estadual Paulista (UNESP), Bauru, 2020; BRAUNA, Mariana Moreira;
COSTA, Pedrita Dias. Influenciadores mirins e o trabalho infantil na era das redes sociais. Revista do
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Print 12 — Influencer que se posiciona contrariamente a formagao escolar

Sai da Escola aos 16 Anos! (Entenda o Motivo)
76 mil visualizagdes * hd 4 anos

* lagor Goncalves @

Abandonar a escola com 16 anos parece loucura, né? Mas o Sistema de certa forma me obrigou a largar a
escola e buscarum ...

4% O

e se vocé quer entender o porqué que
vocé de ficava sendo tao jovem e o

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=neShHh2l t0. Acesso em dezembro de 2025

Além disso, a professora pesquisadora observou depoimentos dos proprios estudantes
em sala de aula e, ainda, preferéncias por leitura de livros cujos autores sdo influencers
digitais como se vé a seguir®®, o que revela a admiragio deles por essa nova carreira que

atualmente ndo tem sido, por vezes, atrelada a formacao académica:

Fotografia 1 — Escolha de leitura

W

o

i

MILMAO

Fonte: Registros da autora (2025).

Tr1buna1 Regional do Trabalho da 2* Regido, Sao Paulo v. 15, n. 29, p. 16 33, ]an /jun. 2023.

pregam-abandono-escolar/;
2626 “Thiago Lolkus Nigro é um coach, influenciador digital, escritor e empresario brasileiro. E

conhecido como Primo Rico no YouTube,” Fonte: https://pt.wikipedia.org/wiki/Thiago Nigro. Acesso
em dezembro de 2025.
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Nesse sentido, a abordagem do tema da valoriza¢ao da escola aparece como mote da
producao de texto e da agdo didatica, como forma de levar o aluno a refletir sobre a formacao
escolar, a compreender a relevancia do contexto escolar e a se engajar em um projeto que
aborde tal mote, o que pode, em potencial, auxiliar na reversdo da apatia desses estudantes na
escola.

Na secdo a seguir, passaremos a analisar o corpus de producdo inicial, com base nas

categorias de analise estabelecidas na metodologia.

4.2 ANALISE DA PRODUCAO INICIAL

Com o objetivo de realizagdo de um diagnostico para o desenvolvimento da Pratica de
Analise Linguistica/Semiotica (Geraldi, 1984; Mendonga, 2006, 2007), os estudantes foram
convidados a produzirem, em 7 equipes de 4 alunos cada (nessa etapa a turma selecionada
contava com 28 alunos), uma propaganda com o tema “Valorizagcdo do contexto escolar:
motivacao para um futuro transformador”, destacando a escola como uma oportunidade para
crescimento e desenvolvimento cognitivo e social. Optou-se por ndo aprofundar previamente
0s aspectos estruturais e composicionais do género propaganda, uma vez que pode ser
observado que os estudantes ja apresentavam conhecimentos prévios sobre esse género
textual. Além disso, por se tratar de uma produgdo inicial, de carater diagnostico, o objetivo
central foi identificar e reconhecer as habilidades linguistico-discursivas dos alunos no
momento de inicio do projeto.

Na primeira etapa da produgdo inicial, as equipes foram convidadas a refletir sobre
perguntas norteadoras, a partir das quais realizaram uma tomada de notas inicial, com o
intuito de organizar ideias e delinear os primeiros encaminhamentos da produg¢do. Em
seguida, com base nessas anotagdes, os estudantes elaboraram uma propaganda que deveria
apresentar criatividade e persuasdo de valorizagdo da escola, inicialmente registrada em folha
de rascunho.

J& na sala de informatica, onde ocorreu a continuidade da produg¢do do texto, foi feita a
produgdo em contexto digital, utilizando os computadores da escola e recursos tecnologicos
disponiveis, visando ao uso de elementos graficos e visuais caracteristicos do género.

Por fim, houve um processo de avaliagao realizada através da troca das producdes

entre as equipes, mediada por uma ficha de constatagdo previamente elaborada que
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contemplava critérios relacionados a clareza da finalidade comunicativa, adequagdo ao
género, pertinéncia ao publico-alvo, uso de estratégias persuasivas, criatividade, emprego de
recursos visuais ¢ adequagao linguistica a situacdo comunicativa. Apods essa etapa avaliativa,
as equipes realizaram os ajustes necessarios e procederam a entrega da versao final.

Desse modo, apds a aplicagdo da proposta de produgao inicial, passamos a analise dos
textos dos estudantes, objetivando observar seus conhecimentos prévios sobre o género em
questdo. Nesse sentido, a analise recaiu na observacao de aspectos linguisticos, semioticos €
composicionais do género propaganda. Tal andlise ensejou a elaboracao da sequéncia de
atividades desenvolvida no caderno pedagdgico atrelado a esta dissertagdo.

Na primeira tabela a seguir, sdo apresentadas as categorias de analise da producao
inicial do género propaganda. Os pardmetros pelos quais foram avaliadas as producdes
textuais variavam em graus de atendimento, por parte dos estudantes, a cada um dos quesitos,
sendo compostos pelos itens “minimamente”, “parcialmente” e “satisfatoriamente”. Como
apresentado na metodologia, foram consideradas como “satisfatoriamente” as produgdes que
atenderam a proposta quanto ao requisito constante na tabela; julgamos como “parcialmente”
aquelas que, em alguma medida, cumpriram o quesito, mas nao de forma plena; e, como
“minimamente”’, consideramos aquelas que ndo apresentaram as caracteristicas esperadas.

A partir dessa primeira producdo, de carater diagnostico, foram observadas as
categorias composicionais do género demandado, a partir da proposta de produgdo textual
indicada no caderno pedagdgico, na etapa 2. Para tanto, observaram-se aspectos como:
atendimento ao tema; slogan e textos adicionais; palavras e expressdes atrativas ou
metaforicas; explicitude da relevancia da abordagem e estratégias persuasivas de refor¢o da
ideia veiculada. De forma mais especifica, optou-se, ainda, por observar aspectos linguisticos
e semidticos, tais como: linguagem adequada ao perfil do leitor e ao suporte textual,
interlocug¢do argumentativa por meio de marcadores linguisticos, como pronomes, vocativos e
formas verbais; persuasdo por meio de escolhas lexicais e sintiticas; rompimento de
convengdes da escrita a servico da producdo de sentidos; persuasdo por meio do modo
imperativo e do uso dos tempos verbais; coesdo e coeréncia; interpelacdo, proximidade e
apelo por meio de recursos semidticos atrelados ao texto verbal; e persuasao por meio de
elementos multimodais.

As categorias elencadas para andlise justificam-se pela pertinéncia ao gé€nero
propaganda, considerando-se, ainda, aspectos linguisticos € semidticos que permitissem um
encaminhamento possivel e necessario para a acao didatica. A apresentacdo de um texto

modelar prototipico ndo foi realizada, conforme indicam Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004).
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Considera-se que se trata de um género de ampla circulagdo no cotidiano dos estudantes,

presente em meios digitais, redes sociais, televisdo, jogos e no ambiente urbano, o que o torna

reconhecidamente integrado ao repertorio sociocultural dos alunos. Assim, considerando que

os alunos possuem um repertorio inicial que pode ser acionado, optou-se pela nao

apresentacdo de um modelo prévio, contribuindo para um diagndstico capaz de observar o que

ja dominam ou ainda ndo desenvolveram quanto ao género, mapeando suas representagoes,

estratégias discursivas e recursos linguisticos e semidticos utilizados.

A seguir, observem-se os dados da Tabela 2, referente a analise de 7 produgdes

textuais em cardter diagndstico, na qual se apresentam, em niimeros absolutos, os dados das

producdes analisadas:

Tabela 2 — Critérios de corregdo - Género Textual: Propaganda — 8° ano do Ensino

Fundamental — Produg¢des iniciais

(continua)

ASPECTOS COMPOSICIONAIS

Minimamente

Parcialmente

Satisfatoriamente

O texto atende ao tema da proposta?

3

n

O anuncio apresenta: slogan e textos
adicionais ?

6

O texto faz uso de palavras ou expressoes que
possam atrair a atencao do interlocutor

sobre a ideia veiculada, inclusive com o uso
de linguagem metaforica?

O slogan criado remete a mensagem
elaborada pelo autor?

A relevancia da questdo apresentada pode ser
identificada?

—

A mensagem ¢ curta, objetiva e
impactante?

Considerando o provavel interlocutor € o
proposito do texto, a ideia € defendida por
argumentos convincentes?

ASPECTOS GRAMATICAIS/
SEMIOTICOS

A linguagem utilizada estd adequada ao
perfil do leitor ?

A linguagem utilizada esta adequada ao
suporte textual?

Apresenta uma interlocu¢do argumentatival
por meio de marcadores linguisticos como
pronomes, vocativos, formas verbais, etc.
para construir proximidade e persuasao?

S

As escolhas lexicais e sintaticas foram
realizadas para persuadir o leitor de acordo

com o tema proposto?
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Tabela 2 — Critérios de corre¢do - Género Textual: Propaganda — 8° ano do Ensino
Fundamental — Produg¢des iniciais

(continua)

ASPECTOS COMPOSICIONAIS Minimamente |Parcialmente Satisfatoriamente

O texto rompe convengdes da escrita (por|7 4 3
exemplo, marcas de oralidade ou de F
possivel identificar presenca de linguagem
persuasiva por meio do modo imperativo,
futuro do presente e presente do indicativo
para convocar, sugerir, ordenar ou prometer
algo diretamente ao publico-alvo?

Apresenta inclusdo ou exclus@o do 7
enunciador ou do interlocutor (S6 vocé pode
decidir seu futuro!) como estratégia

persuasiva?

De modo geral, a coesao e a coeréncia 1 4 2
estdo adequadamente empregadas?

Apresenta recursos semioticos como uso de |5 2

imagens/gestos ou elementos graficos (setas,
baldes de fala, emojis, maos indicando) que
apontam para o publico- alvo bem articulados
ao texto verbal,

reforcando a interpelacdo?

Texto, imagem e outros recursos (cores, 4 3
simbolos, layout) sdo empregados de forma
integrada e persuasiva?

Fontes, cores ou simbolos que criem 7
proximidade ou apelo ao leitor (coragdes,
joinha, etc.) sdo empregados de forma
integrada e persuasiva?

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

Quanto aos aspectos composicionais, foi possivel observar, de acordo com o primeiro
critério (O texto atende ao tema da proposta?), que, em sua maioria, os alunos
compreenderam o tema proposto quanto ao contetido apresentado, ja que 4 grupos de alunos
entre os 7 grupos atenderam ao quesito satisfatoriamente. Isso apontou para a necessidade de
abordar com maior aprofundamento a relagdo entre tema, finalidade comunicativa e escolhas
linguisticas, assim como de promover o reconhecimento das indicagdes do tema em um texto,
principalmente a partir de atividades que propuseram tal reconhecimento a partir dos textos
presentes nos textos modelares na etapa 3 da agdo didatica.

Em O anuncio apresenta: slogan e textos adicionais ?, com 6 producdes tendo
atendido parcialmente e 1 minimamente; e O slogan criado remete a mensagem elaborada

pelo autor?, com 2 produgdes tendo atendido parcialmente, 3 minimamente e apenas 2
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satisfatoriamente; pode ser observado que, apesar de ser possivel identificar a presenca de
slogans, tal recurso ndo se apresenta criativo ou persuasivo ou, ainda, relacionado a
mensagem veiculada. Isso pode ser notado pelo fato de que a maioria das produgdes atendeu
parcialmente ao critério de adequag¢do dos slogans a mensagem do anuncio. Tal resultado
apontou para a necessidade de se desenvolver estratégias de persuasdo assim como para a
pertinéncia do trabalho com a fun¢do comunicativa do slogan nas etapas de agdo didatica,
especialmente no modulo IV Uma pega publicitaria: varios suportes em que reflexdes sobre a
fun¢do comunicativa do slogan assim como sua estrutura linguistica puderam ser observadas e
analisadas.

Quanto ao questionamento O texto faz uso de palavras ou expressoes que possam
atrair a atengdo do interlocutor sobre a ideia veiculada, inclusive com o uso de linguagem
metaforica? foi possivel verificar certa fragilidade no uso de linguagem metaforica e
expressiva como recurso persuasivo de acordo com o discurso publicitario. Isso porque 3
producdes atenderam apenas minimamente, 3 parcialmente e apenas 1 satisfatoriamente ao
critério, evidenciando o uso restrito de expressoes apelativas e a pouca exploracao de recursos
metaforicos capazes de intensificar os efeitos de sentido. Tal tema foi, portanto, abordado no
caderno pedagogico, tendo atividades especificas no modulo II : Percepgoes autonomas sobre
os elementos multimodais na Construcdo do "Eu" e do “Outro dedicadas ao trabalho com
linguagem conotativa e metaforas no género anuncio publicitario, com leitura e analise
orientadas, visando ampliar o repertdrio expressivo dos estudantes.

Quantos aos questionamentos A4 relevdncia da questdo apresentada pode ser
identificada?; A mensagem é curta, objetiva e impactante? e Considerando o provavel
interlocutor e o proposito do texto, a ideia é defendida por argumentos convincentes? apesar
da tematica poder ser identificada, os argumentos ainda sdo frageis, pouco desenvolvidos ou
repetitivos, o que limita o potencial persuasivo do texto, essencial no género proposto. Tal
constatacdo evidencia que grande parte das producdes atendeu apenas parcialmente aos
critérios relacionados a argumentacdo e a objetividade discursiva. Tais questdes foram,
portanto, abordadas no caderno pedagogico, tendo atividades dedicadas a isso, como no
modulo III da etapa 3 que demonstraram que a argumentagao pode ser desenvolvida a partir
da identificagdo do interlocutor no proprio texto a partir de marcadores dé€iticos de pessoa,
além de andlise de anuncios e reescrita orientada visando ao aprimoramento da competéncia
discursiva dos estudantes.

Referente aos aspectos gramaticais e semidticos, em comparacdo com 0s aspectos

composicionais, observou-se que ha maior fragilidade se comparado com os aspectos
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composicionais analisados anteriormente. Assim, iniciando com o0s questionamentos
referentes a adequacdo da linguagem com 4 linguagem utilizada esta adequada ao perfil do
leitor ? e A linguagem utilizada esta adequada ao suporte textual?, embora haja indicios de
tentativas de adequagdo ao perfil do provavel interlocutor, muitos textos apresentaram um
registro genérico, sem explorar adequadamente vocativos, pronomes de interlocugdo, escolhas
lexicais e sintaticas estratégicas (de acordo com o questionamento As escolhas lexicais e
sintaticas foram realizadas para persuadir o leitor de acordo com o tema proposto?). Quanto
ao suporte, observou-se que o nivel satisfatorio foi atingido por apenas uma das produgdes.
Tal fato pode antecipar o que seria constatado no decorrer da ag¢do didatica em que muitos
estudantes, apesar de conhecerem o género propaganda, ainda que de modo ndo sistematizado
quanto aos aspectos constitutivos, disseram ndo conhecer o termo “outdoor”, suporte indicado
na proposta de producao textual a ser utilizado. Assim, houve grande dificuldade em adequar
a producdo ao formato, mesmo diante do convivio dos estudantes em seu cotidiano com
varios exemplos de outdoor, como canal de comunicagdo, conforme afirmam Kotler e Keller
(2012)

Para atingir um mercado-alvo, os profissionais de marketing usam trés tipos
de canal de marketing. Entre os canais de comunicagdo que enviam e
recebem mensagens dos consumidores-alvo estdo jornais, revistas, radio,
televisdo, correio, telefone, outdoors, cartazes, folhetos, CDs, arquivos de
audio digital e a Internet. (Kotler, Keller; 2012, p. 9)

A ndo sistematiza¢do ou nao conscientizacdo da nomenclatura desse formato que pode
veicular a propaganda ou de aspectos que expressem sua funcionalidade comunicativa,
discursiva e social comprometeu a producao inicial quanto a esse aspecto.

Seguindo com andlise dos critérios estabelecidos, em relacdo a Apresenta uma
interlocu¢do argumentativa por meio de marcadores linguisticos como pronomes, vocativos,
formas verbais, etc. para construir proximidade e persuasio? E possivel identificar presenca
de linguagem persuasiva por meio do modo imperativo, futuro do presente e presente do
indicativo para convocar, sugerir, ordenar ou prometer algo diretamente ao publico-alvo? e
Apresenta inclusdo ou exclusdo do enunciador ou do interlocutor (So vocé pode decidir seu
futuro!) como estratégia persuasiva?, os dados revelam que o emprego de imperativos,
ofertas, convites e estratégias de inclusdao do publico-alvo (“vocé€”, “nos”) apresenta-se
limitado, o que fez com que fossem pensadas atividades voltadas para as formas verbais
indicadoras de sugestdo, ordem, conselho no moédulo IV da etapa 3, além de reflexdes e
sistematizacdo na etapa 5, em que, entre outras agdes, foi elaborado um quadro que

demonstrava a inclusdo do publico- alvo em analise de propagandas selecionadas para o
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caderno pedagogico.

Quanto ao questionamento O ftexto rompe convengoes da escrita (por exemplo, marcas
de oralidade ou de variedades linguisticas regionais ou sociais) a servigo da produgdo de
sentidos no texto?, a totalidade de producdes que alcangou a avaliagdo minimamente indica
que os alunos ndo romperam com a escrita normativa em favor de efeitos de sentido
(oralidade, variagdo, informalidade estratégica), um trago essencial do discurso publicitario,
demonstrando que ndo hd dominio desse recurso a favor do texto. Diante disso, o quadro
citado anteriormente possibilitou, além das reflexdes sobre a inclusao do
enunciador/interlocutor, observacdes acerca do emprego da variacdo linguistica,
demonstrando rompimento com o padrdo da escrita como estratégia persuasiva, conforme se

nota no anuncio selecionado para tal atividade:

Print 14 — Propaganda carro EcoSport

E NOIS DE ECO! | TEM QUE RESPEITAR - SESSAO NOSTALGIA Ep 01
Fonte: https://share.google/images/D8xVUICcSeAQhBLOI. Acesso em outubro de 2025.

J& o questionamento De modo geral, a coesdo e a coeréncia estdo adequadamente
empregadas?, apesar de haver necessidade de aprimoramentos significativos, apresenta
resultados mais equilibrados, indicando que os estudantes conseguem manter uma progressao
tematica basica, ainda que com pouca sofisticacdo em seu enunciado.

Os trés ultimos questionamentos — Apresenta recursos semioticos como uso de
imagens/gestos ou elementos grdficos (setas, baloes de fala, emojis, mdos indicando) que
apontam para o publico alvo bem articulados ao texto verbal, refor¢ando a interpela¢do?
Texto, imagem e outros recursos (cores, simbolos, layout) sdo empregados de forma integrada
e persuasiva? Fontes, cores ou simbolos que criem proximidade ou apelo ao leitor (coragoes,
Jjoinha, etc.) sdo empregados de forma integrada e persuasiva? — tinham como objetivo
realizar um diagnodstico de elementos multimodais, tal encaminhamento mostra-se de grande

importancia visto que “embora ja haja pesquisas bastante significativas no campo dos géneros
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textuais no Brasil, a multimodalidade discursiva da escrita ainda é uma area carente de
investigacdes” (Dionisio, 2006, p. 132).

Os dados, apresentados no instrumento de avaliagdo, demostram um dominio
predominantemente minimo ou parcial do emprego de recursos multimodais tais como:
imagens, cores, simbolos, fontes expressivas, etc. Quando presentes, esses elementos nem
sempre estavam devidamente articulados aos elementos linguisticos como estratégia semiotica
integrada. Isso revela uma compreensdo ainda imatura da propaganda como género
multimodal, em que texto, imagem e design constroem sentidos conjuntamente, sendo que
podem ser observadas “possibilidades de produgdo de sentidos de diferentes modos e recursos
semidticos em composi¢cdes multimodais” (Barbosa, 2023, p.196).

Diante do diagndstico tragado, foi possivel desenvolver encaminhamentos de modo a
orientar os estudantes no desenvolvimento das habilidades nao consolidadas e necessarias a
producdo do género propaganda com implicagdes quanto ao uso de estratégias argumentativas

com propdsito persuasivo, indicando, assim, o alcance do propdsito comunicativo.

4.3 ANALISE QUALITATIVA DE ETAPAS DA ACAO DIDATICA

Nesta secdo, sera feita analise qualitativa de algumas das etapas da acdo didatica que
se destacaram em alguma medida com relacao ao trabalho com os déiticos. Vale ressaltar que,
assim como ¢ possivel notar pelo caderno pedagogico, todas as etapas foram importantes,
mas, tendo em vista o objetivo de destacar o processo que pode ter influenciado o
desenvolvimento dos estudantes quanto ao conhecimento da importincia persuasiva dos
déiticos, destacam-se aqui algumas das etapas.

Durante a acao didatica, diversas atividades de leitura e de escuta foram desenvolvidas
com intuito de agucar nos estudantes ndo apenas o reconhecimento, mas também a
compreensdo dos elementos déiticos e de sua fun¢do na propaganda e no anuncio publicitario.

Iniciamos por explicitar a etapa 3 da agdo didatica, primeira apds a analise da
producdo inicial. Ela foi iniciada a partir da proposta do moddulo I, Contextualiza¢do da
leitura inicial. Nessa etapa, para desenvolvimento de uma atividade que surgiu da escolha de
uma pec¢a publicitaria, cujo emprego dos elementos déiticos se revelava interessante,
realizou-se a contextualizacdo do enunciador da propaganda por meio de uma visita a

institui¢do veiculadora do texto selecionado, conforme registro a seguir:
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Fotografia 2— Visita ao enunciador de propaganda selecionada para o corpus da
pesquisa

Fonte: Registros da autora (2025)

Essa visita auxiliou os alunos a compreenderem elementos e aspectos da marca
envolvida no anincio que ajudaram na percepgao de formas de referéncia ao enunciador em
atividade posterior, como sera possivel notar. Além disso, eles compreenderam a que
proposito serve a empresa, facilitando a compreensdo do texto do antncio.

Dessa forma, no moddulo II da etapa, intitulada Duas pecas digitais da campanha
publicitaria Cresol: banner e reels, a imagem a seguir foi apresentada aos estudantes que

rapidamente reconheceram que se tratava de um print de um video.

Print 13 — Peca da campanha publicitaria Cresol — 2025

Fonte: https://cresol.com.br/ Acesso em 01 de junho de 2025
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Segundo eles, o que fez com que o reconhecimento fosse feito foram os icones que
aparecem na imagem: a esquerda, o que indica uma pessoa, e a direita, o que indica som, o
que demonstra reconhecimento de aspectos da linguagem digital de acordo com as
experiéncias de linguagem em uso real no contexto de comunicacdo do cotidiano dos
estudantes. As atividades que se seguiram foram realizadas com intuito de desenvolver
reflexdes referentes a constru¢do do eu e do outro como estratégia persuasiva na publicidade,
0 que envolve tanto elementos linguisticos como de outras semioses.

Nessa etapa, a partir do corpus selecionado, foram observadas, analisadas e
sistematizadas as caracteristicas de uma campanha publicitaria e do uso de pronomes. A luz
de uma abordagem multimodal, verificou-se que os sentidos produzidos ndo se restringem ao
plano verbal, mas emergem da articulagdo entre diferentes modos semioticos, tais como cor,
tipografia e composi¢do visual. Nesse contexto, chamou aten¢do, no desenvolvimento da
etapa, a percep¢do de que a escolha da cor laranja ao fundo ndo seria aleatoria, mas uma
escolha semidtica consciente que demonstra a constru¢do da identidade do enunciador.
Certamente, isso foi possivel devido a experiéncia que tiveram na empresa, 0 que permitiu
observar as cores usadas pela empresa em sua logo.

Nessa etapa, foram feitas as primeiras reflexdes quanto ao uso do “vocé” e do “nossa”
nos textos, os quais puderam ser observados na sua funcdo persuasiva, na importancia da
aproximacao do outro, o leitor do texto. Tal fendmeno pode ser compreendido de acordo com
estudos sobre déixis, entendida como o conjunto de elementos linguisticos cuja interpretacao
depende do contexto de enuncia¢do (Fillmore, 1975). No ambito da dé€ixis de pessoa, o
emprego do “vocé€” torna o leitor como participante ativo do enunciado, promovendo um
efeito de identificacdo. Essa perspectiva pode ser aprofundada a partir das contribuigdes de
Benveniste que compreende os pronomes pessoais como marcas fundamentais da enunciagao,
responsaveis por instaurar as posicdes de sujeito no discurso (Benveniste, 1976). Ademais,
conforme Levinson, a d€ixis constitui um dos principais dominios da pragmatica, articulando
linguagem e contexto na constru¢ao de sentidos (Levinson, 1983).

As questdes ndo restringiram a PAL a epilinguagem, mas avangaram a metalinguagem
paulatinamente, como se pode notar pelo caderno pedagogico. Além de observar o emprego
linguistico de referéncia ao outro por meio do “vocé€”, os alunos foram convidados a
observarem a maneira como outras semioses interagem na marcagdo de interlocutores no
texto, o que levou os estudantes a notarem a importancia do direcionamento do olhar para o
outro como forma de marcacdo dessa relagdo de referéncia ao outro. Tal reflexdo permitiu que

os alunos percebessem que esse olhar pode se voltar a interlocutores que ndo estdo explicitos
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no texto, mas que sdo pressupostos pelo anincio, quais sejam, os leitores dele e que distintas
publicidades usam o “vocé€” como forma de marcar a déixis de pessoa.

Ja no modulo IIl, Pegas para exterior: outdoors, houve objetivo de enfatizar as
reflexdes sobre a peca publicitaria considerando o propésito e o formato indicado na proposta
de produgdo inicial e final para as propagandas produzidas pelos estudantes. Isso porque
compreende-se que produzir um anlincio para uma revista se difere, em termos de
organizacao textual, de produzi-lo para ser veiculado em um outdoor. Nesse sentido, preparar
os estudantes para seus textos serem possivelmente veiculados nesse suporte, envolve
instiga-los a ler e a refletir sobre esses usos e a aplicar tais reflexdes. Diversas propagandas e
anuncios publicitarios foram observados tanto em seus aspectos composicionais quanto na sua
producao de sentido. Os alunos foram levados, portanto, a reconhecerem como o interlocutor,
ou os locutores, eram indicados nos textos, o que guiou a reflexdo e, posteriormente, a
sistematizacdo de um quadro de pronomes do portugués do Brasil, que teve como intuito
revelar que “vocé” e “a gente”, por exemplo, s3o pronomes que usamos como “pessoais”
(Vieira, Brandao, 2013). A partir dessa e de outras reflexdes semelhantes, o quadro de
pronomes do portugués, tipicamente abordado em livros didaticos (muito semelhante aquilo
que ¢ posto pela gramatica tradicional), foi revisitado e comparado com o quadro a seguir, que

tem abordagem mais voltada para o uso culto do portugués do Brasil:

Quadro 17 - Quadro da situacao atual dos pronomes no Brasil

Pessoa Pron. Suj. Pron. Comp. Direto : Possessivos
P1 eu me . meu/minha
P2 tufvocé te, lhe (se), vocé _ teultualseu/sua/de vocé
P3 elelela o, a (se)/lhefele(a) seufsual/dele(a)
P4 nésfa gente nosia gente . nosso(a)/da gente
P5 VOCEs vocés/lhes/se . seu(s)/sua(s)/de vocés
P& elesielas os, as (se)/lhes/eles(as) seu(s)/suais)/deles(as)

Fonte: Vieira e Brandao ( 2013, p.116) in Freitag e Damasceno (2015, p.42)

Importante ressaltar que os estudantes observaram que, no quadro de pronomes
pessoais mais tradicional, o “vocé” ndo era apresentado e indagaram o porqué de tal fato,

diante do que o encaminhamento para a comparagao citada pdde ser realizado.
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No moédulo IV Uma pe¢a publicitaria: varios suportes, reflexdes sobre outras formas
de marcar a no¢do de ordem, mais anuncios publicitarios ¢ propagandas foram selecionados,
para levar os alunos a observarem situagdes de pedido, conselho como estratégia persuasiva.
Os alunos reconheceram que, ainda que o pronome nao aparega explicitamente, ha formas
verbais que deixam claro a quem o texto se refere, como ocorre com o uso do imperativo.
Além disso, o reconhecimento do eu e do outro pdde ser observado, conforme propaganda a

seguir, apresentada aos estudantes:

Anuncio 1 - Modo imperativo: varias formas de marcagao

FIQUE SEGURO
NO TRANSITO

DESACELERE!

SIGA AS REGRAS DE VELOCIDADE
DA VIA QUE VOCE ESTA PARA EVITAR
FUTUROS ACIDENTES.

EVITE DISTRACOES !

Nao use o celular para dirigir ou falar
enquanto dirige. Encoste o veiculo se
precisar falar ao telefone.

BEBIDA E VOLANTE NAO COMBINAM !

Nao beba enquanto dirige e jamais
dirija alcoolizado. Dirigir alcoolizado
é a segunda maior causa de acidentes
de transito.

USE O CINTO DE

SEGURANCA! (Z
0 cinto garante a seguranga do motorista h S
\7

e dos passageiros em caso de acidentes.
Previna-se!

s

Fonte:https://saojosedosquatromarcos.mt.gov.br/artigo/campanha-maio-amarelo-mes-de-

conscientizacao-para-a-prevencao-e-reducao-de-acidentes-no-transito. Acesso em 03 de outubro de

2025

Elementos como formas verbais no modo imperativo, indicando conselhos e alertas
(“Fique”, “desacelere”, “siga”, “evite”, “ndo use”, “encoste”, “ndo beba”, “jamais dirija”,
“use” e “previna-se”) e outros de distintas semioses (sinal vermelho de “proibido” ) puderam
ser observados. Essas formas verbais foram analisadas como elementos indicadores de

referencia¢do, uma vez que pressupdem um interlocutor implicito havendo um enderecamento



111

aos motoristas em geral, convocado diretamente pela enuncia¢do, ¢ dependem do contexto
situacional para sua plena interpretagdo. O imperativo, nesse caso, funciona como um
marcador de interagdo, orientando comportamentos e ag¢des do leitor, publico-alvo, na
situa¢do comunicativa.

Além disso, o valor significativo dessas constru¢des verbais foi destacado, em que
assumem funcdes de aconselhamento, alerta, orientacdo e proibicdo, estabelecendo uma
relagdo de proximidade entre o enunciador e o destinatario do texto. Os estudantes foram
levados a compreender que tais escolhas linguisticas ndo sdo neutras, mas produzem efeitos
de sentido especificos, refor¢ando a intengcdo comunicativa do texto.

O trabalho também contemplou a analise de elementos de distintas semioses, como o
sinal vermelho de “proibido”, reconhecendo-o como um recurso semiodtico que atua de modo
a reforgar o direcionamento ao interlocutor, o qual ¢ chamado a observar o que ndo deve ser
feito, influenciando seu comportamento. A articulagcdo entre linguagem verbal e ndo verbal
possibilitou aos alunos perceberem a produgdo de sentidos de sistemas semidticos diversos
que podem construir sentidos de maneira integrada.

Dessa forma, os encaminhamentos pedagogicos nessa etapa favoreceram avangos para
o desenvolvimento da competéncia discursiva e multimodal dos estudantes, promovendo a
leitura critica de textos que circulam socialmente e evidenciando como os elementos déiticos
contribuem para a construcao de sentidos no texto.

Na etapa 4, foi dado destaque ao fendmeno linguistico da dé€ixis de pessoa em
propagandas multimodais. Um dos textos publicitdrios abordados foi uma propaganda
integrante de uma campanha da operadora Vivo (Figura 20), que possibilitou o trabalho com
os sentidos do texto e as caracteristicas do género, além de aprofundamento na relevancia da
déixis de pessoa para persuasdo. Ela despertou a possibilidade de, em mddulos inseridos nesta
etapa, serem explorados tanto textos publicitarios estaticos quanto em movimento, o que

possibilitou a exploragao das diversas semioses usadas para fazer referéncia ao outro.

Print 14 —Propaganda: Campanha da Vivo

D YouTube Pl

E tempo de mudar seu tempo com o celular

e Eilie) Ghmmeas
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0GGrAIVI2Nw Acesso em 08 de junho de 2025

Nessa etapa, o encaminhamento das atividades permitiu uma reflexdo com enfoque
maior nos elementos semiodticos na constru¢ao dos interlocutores do discurso. Em todas as
etapas, houve a preocupagdo com a sistematizacdo das reflexdes desenvolvidas, a
metalinguagem, porém, nao foi empregada como um fim do processo, mas como parte dele,
conforme assume Mendonca (2006) e Vieira (2018). Assim, a epilinguagem e a
metalinguagem foram articuladas, sob a compreensdao da lingua como pratica de interacao
situada, concebida como acdo interlocutiva contextualizada, que se desenvolve por meio de
um procedimento de carater reflexivo.

A partir do desenvolvimento das atividades propostas e da andlise de elementos
linguisticos marcadores déiticos de pessoa, foi possivel explorar com os alunos como esses
elementos, enquanto fendmenos linguisticos, orientam a construg¢do da referéncia de pessoa
no texto. Ao considerar o enunciado e os recursos semioticos ndo verbais que o compdem, o
encaminhamento didatico permitiu evidenciar que tais recursos contribuem para a ancoragem
e a interpretacao dos referenciais ativados pelos marcadores citados. Dessa forma, foi possivel
conduzir os alunos a refletir sobre as formas verbais e a linguagem ndo verbal que marcavam
interacdo direta com o publico-alvo, tal qual explorado por meio desta cena, demonstrada no

print 15:

Print 15 — Cena da propaganda anterior

pra mim.
Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=0GGrAIVI2Nw Acesso em 08 de junho de 2025

As flexdes verbais podem apontar para referentes de pessoa, o que ocorre por meio da
marcagdo numero pessoal. Dessa forma, foi possivel explorar com os alunos e retomar

conhecimentos sobre tempo verbal (presente, passado, futuro) e modo verbal (imperativo,
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indicativo, subjuntivo), sob a perspectiva de observar como os verbos eram usados para
indicar os interlocutores do texto. Por exemplo, houve abordagem da forma verbal “olha” que,
além de indicar o pedido ou, nesse caso, quase uma ordem, pdde ser identificada como parte
identitaria da mulher, que atende e olha para a tela do celular, sendo ele identificado como seu
interlocutor nesse momento, indicando a dire¢do do olhar: “para mim”. Tais reflexdes
possibilitaram a sequéncia da sistematizagdo dos efeitos de sentido das formas verbais no
texto publicitario. Além disso, ainda na etapa 4, foi possivel explorar a variagdo linguistica
pronominal (por meio do emprego de “c€” (voce), “a gente” e “nds”), seus efeitos de sentido e
propdsitos no texto em que se insere. Outras semioses, como a visual, em que o olhar também
aponta para distintos interlocutores e sonoras (com as vozes reveladas no texto) puderam ser
exploradas como forma de referéncia aos envolvidos na situagdo discursiva, o que se revelou
bastante proficuo para uma abordagem que intenta olhar para o texto multimodal.

Na etapa 5, a partir de uma atividade que envolveu as equipes formadas anteriormente,
uma criagao de roteiros de anuncios publicitarios foi proposta.

De forma a levar os alunos a refletirem sobre os elementos déiticos de pessoa em
propagandas e anuincios publicitarios, diversos deles foram selecionados e explorados no que
diz respeito a produgdo de sentidos. Um dos aspectos explorados com mais énfase foi a
identificacdo do publico-alvo em propagandas, que ¢ feito por meio do déitico "nos", por
vezes. Assim, um quadro foi pensado de forma a guiar uma analise coletiva do uso do "nés"
como elemento déitico persuasivo em propagandas e anlincios publicitérios, tal qual pode se

observar no Quadro 18, transcrito do caderno pedagogico:

Quadro 18 - Inclusdo do publico-alvo em propagandas e antincios publicitarios

(continua)
Propaganda/ [NOs”=? Inclusdo do[Efeitos de Elementos Efeitos de sentido
i ) ) ) semioticos )
Antncio publico-alvo [sentido persuasivos persuasivos
publicitario produzidos produzidos
“Metade  de [Brasileiros Sim Indicacdo dafRosto  de  umalSaude, cuidado;

gl

nos

necessidade de que
haja senso  dg

colaboracio.

crianca dividido em
cores € preto €
branco;

Enquadramento da

mensagem € a

crianca.

Caréncia, falta d¢
recursos; Destaque]
para a ideiz
principal

““metade de nos”.
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Quadro 18 - Inclusao do publico-alvo em propagandas e antincios publicitarios

(conclusdo)
ropaganda/ |'NOs” =7 nclusdo do|Efeitos de eitos de sentido|
P da/  [Nos”=7? Incl do[Efeitos  d Elementos Efeitos d tid
i ) ] ) semi10ticos )
Antncio publico-alvo [sentido persuasivos persuasivos
publicitario produzidos produzidos
EE . ndis  defNois Sim Aproximacao do[Personagens dejSugestdao de humot]
co
(variedade publico-alvo atravésMadagascar®’ Carrole identificagaq
linguistica, da escolha  daem destaquejpopular Conquistd
informalidade) variedade linguistica)(Destaque para os [compartilhada
jovem urbano principais
elementos,
ha outros)
“Nos Empresa quefNao Mostrar aTrabalhador  com[Responsabilidade
entregamos oferece servigos capacidade dajmascara entregandojcuidado.
confianga” de entrega de empresa de realizafjuma caixa,
cargas um excelentgFundo branco para
Destaque  para
trabalho parte da mensagem L deia gcntralp
d .

Fonte: Bernardes e Sigiliano (2026, p. 67)

Esta foi uma etapa interessante por poder aprofundar os conhecimentos e reflexdes
linguisticas dos estudantes quanto a déixis de pessoa e a persuasdo. Nesse sentido, o trabalho

\

com o0s pronomes, especialmente no que concerne a varia¢do linguistica que envolve o
emprego da primeira pessoa do plural, pode ser compreendido sob a perspectiva da pratica de
analise linguistica/semiotica situada, conforme propdem Costa-Hiibes e Acosta Pereira
(2024), ao defenderem uma abordagem que articula uso, reflexdo e contexto. Além disso, ao
incorporar uma proposta de produgdo oral, a atividade ampliou-se para o campo da
multimodalidade, mobilizando outras semioses na construcao de sentidos. Tal perspectiva esta
em consonancia com os estudos de Dionisio (2006), que destacam a natureza multimodal dos
géneros discursivos, bem como com Coscarelli e Corréa (2023), ao evidenciarem a
coexisténcia e a integracdo de multiplas linguagens nas praticas socias contemporaneas como
forma de envolver e fazer referéncia ao outro, assim como localizar deiticamente as pessoas
envolvidas no discurso. Assim, foram observados, na leitura dramatizada, o tipo de voz usada
(se masculina, feminina, infantil, senil etc.), os gestos e movimento de corpo usados para
apontar para o outro, assim como elementos linguisticos e tipicos da oralidade envolvidos na

atividade. Esses aspectos podem ser compreendidos a partir dos estudos de McNeill (2005),

que aponta a indissociabilidade entre gesto e fala na producao de sentido, bem como de



115

Miiller (2014), ao enfatizar o papel dos recursos nao verbais na comunicagao.

Posteriormente, na etapa 6, houve énfase nos nomes proprios € comuns, na posi¢ao
sintatica de vocativo, como elementos déiticos de pessoa em propagandas e publicidades.
Assim, os alunos puderam refletir sobre o preenchimento do vocativo como elemento déitico,
utilizado na estratégia argumentativa do texto publicitario, na indicagdo do interlocutor. Foi
observado que os alunos reconheceram com tranquilidade esse elemento linguistico, assim
como seu efeito de sentido e o emprego da pontuagao a ele atrelado. A partir das propagandas
selecionadas, foi possivel, também, conscientizar os alunos sobre questdes que envolvem o
sistema eleitoral brasileiro e o cuidado no transito. Essa foi uma das grandes vantagens da
abordagem das propagandas, que expandiu ndo apenas o conhecimento do género ou da
lingua, mas de outros aspectos sociais. Os alunos foram convidados a agir com criatividade
linguistica, simulando preenchimentos lexicais distintos para o vocativo, o que fez refletir
sobre as escolhas linguisticas, seus propdsitos e impactos persuasivos.

Para ampliar a reflexdo sobre as diversas formas de se referir ao interlocutor, a etapa 7
apresentou outros dois videos previamente selecionados em que as cenas demonstram
elementos que fazem parte da construcdo do “eu”, ou seja, do enunciador do texto, assim
como do seu interlocutor, o publico-alvo. A construgdo coletiva de um mapa mental, a partir
de orientagdes da professora pesquisadora, configurou-se como etapa de sistematizagdao apos
as reflexdes realizadas, conforme detalhado no caderno pedagogico, sendo resultado de
observagdes e reflexdes encaminhadas durante as atividades pedagdgicas e demonstrando
alguns elementos semioticos presentes nos videos publicitarios selecionados, conforme se
nota a seguir:

Mapa mental 1 — Déiticos gestuais em antincios publicitarios e propagandas
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= SEGUNDAPESSOA

| {VOCE/VOCES}

o PRIME\R A PESSOA{EU} |

Se eu sou fera,
da!

OQQLT:E\[

o

; TERCE\RAPESSOA
{ELE/ELAK

 ®.®

|
Lefh

Fonte: Bernardes e Sigiliano (2026, p.89).

Nesta etapa, foi possivel observar avango significativo em relagdo as anteriores no
tratamento dos déiticos de pessoa, sobretudo, porque teve como objetivo promover a analise
de propaganda e anuncio publicitdrio multimodais, assim como o reconhecimento dos
elementos linguisticos e semiodticos que os constituiam. Desse modo, a compreensao integrada
dos recursos indicados possibilitou avangos expressivos de compreensao para os estudantes, o
que chamou a atencdo da professora pesquisadora, uma vez que a articulagao entre linguagem
verbal e ndo verbal favoreceu a construgdo de sentidos de forma mais significativa, conforme
defendem Dionisio (2006) e Coscarelli e Corréa (2023), ao evidenciarem que o0s textos
contemporaneos demandam competéncias de leitura que envolvem multiplas semioses.

Ao serem desenvolvidas atividades pedagogicas que consideraram como o “eu”, o
“voce” e o “ele/ela” podem ser construidos discursivamente por meio da articulacdo entre
linguagem verbal, visual, gestual e sonora, especialmente, em géneros multimodais como o
video publicitario, os estudantes relataram descobertas feitas diante dos textos multimodais
que até o momento ndo haviam sido realizadas.

O “vocé”, na propaganda da Vivo “em 2025, viva mais a vida”, foi percebido como o
publico-alvo do antincio, ndo pelo uso do pronome de forma explicita, mas os estudantes
notaram que a sequéncia de cenas e o uso de imagens cotidianas em que pessoas interagem
em situagdes familiares ou sociais convidam o publico-alvo a se reconhecer no texto. Ja no

anuncio publicitario da marca de 4gua Evian, destacamos a percepc¢ao dos estudantes de que a

‘i@ (
» \
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constru¢do do “eu”, enunciador da mensagem, ndo ocorre de forma explicita, mas o ritmo, a
musica e as imagens criam uma voz narrativa implicita que contribuiem para a construgdo da
identidade comunicativa da campanha que remete a sensacdo de juventude e leveza. Os
alunos reconheceram que compreender como esses elementos se articulam em géneros como
propaganda e anuncio publicitario contribuiu para a producdo de uma leitura mais critica
sobre quem fala, para quem se fala e sobre quem ou o que se fala e com qual propdsito
comunicativo.

Ao apresentar novos videos e propor a analise das cenas de forma sistematizada por
meio das atividades pedagdgicas propostas, indo da reflexdo a metalinguagem, esta etapa
possibilitou o desenvolvimento proposto pelos objetivos estabelecidos. Categorias como
enquadramentos visuais (close no rosto, plano frontal); escolhas imagéticas e cromaticas;
estratégias de interpelagdo direta ou indireta do publico foram observadas e analisadas a partir
do corpus selecionado para essa etapa.

Nesse sentido, a constru¢do coletiva do mapa mental configurou-se como um avango
metodologico e cognitivo relevante, indicativo de sistematizacdo e metarreflexao, permitindo
organizar visualmente as diferentes formas de referenciagdo do interlocutor e do enunciador
como estratégia persuasiva. Assim, foi possivel observar apds a constru¢do do mapa, a
coexisténcia e a circulagdo entre primeira pessoa (eu), segunda pessoa (vocé€/voces), terceira
pessoa (ele/ela) e estratégias de evocagdo (interpelagdo direta), demonstrando que o
destinatario pode ser construido tanto explicitamente quanto de modo implicito de acordo
com as intengdes comunicativas estabelecidas. Foi encaminhada a sistematizagdo de
conhecimentos, ao final da etapa, a qual permitiu retomar formas até entdo trabalhadas sobre
maneiras de se referir ao publico-alvo, por meio de pronomes, nomes ou vocativos, gestos,
aspectos visuais, formas verbais e escolhas lexicais (conforme caderno pedagogico).

Dessa forma, esta etapa nao apenas retomou os conteudos trabalhados anteriormente,
mas os ressignificou ao enfatizar e direcionar as reflexdes quanto ao campo da
multimodalidade.

Na etapa 8, apés a apresentagcdo do corpus selecionado nas etapas anteriores para
desenvolvimento das atividades propostas, os proprios alunos puderam demonstrar suas
percepcdes acerca dos anuncios publicitarios e propagandas para montagem de um mural na
escola de uma pequena amostra desta selecao. Antecedendo esta agdo, porém, os alunos foram
convidados a explorar os textos publicitdrios e a explicitar oralmente e por escrito suas
impressoes, as quais evidenciaram avangos significativos na compreensao dos mecanismos de

construgdo do sentido, em especial no que se refere aos dé€iticos de pessoa.
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As percepgOes manifestadas indicaram que os estudantes passaram a reconhecer com
maior clareza quem fala no texto (primeira pessoa) ¢ a quem o enunciado se dirige (segunda
pessoa), identificando essas posigdes a partir das marcas linguisticas presentes, como
pronomes pessoais, flexdes verbais e formas de tratamento.

Além disso, os alunos demonstraram compreender que tais marcas linguisticas sdo
capazes de preencher os espacos da enunciagdo, os quais sdo preenchidos e refor¢ados por
outros recursos discursivos € multimodais, como imagens, gestos e enquadramentos. Essa
percepgao revela um avango em relagdo as etapas anteriores, uma vez que os estudantes
passaram a articular o reconhecimento dos dEiticos de pessoa as estratégias persuasivas
caracteristicas do género publicitdrio, compreendendo como a interpelagdo direta ao
interlocutor contribui para a eficacia do discurso.

O mural produzido pelos alunos reuniu textos publicitarios selecionados a partir de
critérios discutidos coletivamente, tais como: a forma de convocagdo do publico-alvo, como
por exemplo por meio do uso do “vocé€” e a presenca de um “eu” institucional ou enunciador
implicito, como objeto de identificagdo ou persuasdo. Junto as pecas expostas, foram
incluidos comentarios explicativos elaborados pelos proprios estudantes, os quais destacaram
as marcas linguisticas responsaveis pela constru¢do da interlocu¢do e pela orientacdo do
sentido, apresentados em duplas. Entre eles, escolhemos, a seguir, trés anuncios selecionados

pelos alunos para exemplificar e ilustrar a analise a seguir:

Antuncio 2 — Anuncio publicitario dos refrescos Marata

Fonte: Selecao feita pelos estudantes (2025)



Anuncio 3 — Propaganda Coleta Seletiva

FAGCA COLETA SELETIVA:
CONDIGAO PARA UM MUNDO MELHOR.

i

Fonte: Selecao feita pelos estudantes (2025)

Anuncio 4 — Anuncio Publicitario Nova Parati

Fonte: Selecao feita pelos estudantes (2025)
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O quadro a seguir tem a intencao de ilustrar o trabalho de compreensao da analise feita

com base na exposi¢ao dos alunos:
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Quadro 19 — Observacao dos estudantes

Anuncio publicitario / [Interpelagio Enunciador Efeito de proximidade
Propaganda
Figura 21 “Quando fala ‘Prove[‘A marca nao fala ‘eu’[Nao tem a palavra

dessa fruta’, parece que ajmas da pra perceber quel‘'vocé’, mas da pra

propaganda estd falando}¢ a empresa falandojentender que ¢ com a

direto com a com o gente que o anincio
gente.” consumidor.” esta falando.”

Figura 22 “Eles usam ‘seu’ praf‘Acho que quem fala € af‘A frase faz a gente se
falar que quem estajprefeitura, porquegsentir meio culpado se
vendo (lendo) ajaparece escrito [ndo separar o lixo.”
propaganda ¢ que o embaixo.”

dono do lixo.”

Figura 23 “O ‘vocé’ chama a “E uma propaganda dof“E como se o anuncio
aten¢do do leitor.” carro, entdo quem fala éfestivesse elogiando quem
quem quer vender o compra.”
carro.”

Fonte: Elaborada pela autora (2025).

A titulo de anédlise de outras questdes que perpassaram esta a¢ao didatica, no anuncio
publicitario do automdvel, observou-se que os alunos apresentaram dificuldades para
compreender o sentido da palavra cavalheiro e o significado que ela assumia no contexto do
texto publicitdrio. Embora reconhecessem que se tratava de um elogio, essa compreensao
mostrou-se restrita e pouco aprofundada. Conforme relataram, o entendimento baseou-se,
sobretudo, na suposicdo de que, em um anuncio cujo objetivo € persuadir o consumidor a
compra de um produto, o uso de determinadas expressdes s6 pode ter carater elogioso.

Entretanto, os alunos nao conseguiram apreender plenamente a relagdo semantica entre
o termo cavalheiro e o automdvel anunciado. No caso de um carro de quatro portas, associado
ao enunciado “mais duas chances para vocé ser cavalheiro”, o anincio mobiliza um sentido
metaforico e culturalmente construido, no qual o ato de facilitar o acesso dos passageiros ao
veiculo, especialmente ao banco traseiro, € interpretado como um gesto de cortesia, gentileza
e consideracdo para com o outro. A dificuldade dos alunos, portanto, evidencia limitagdes na
interpretagdo de alguns sentidos implicitos, que envolvem repertdrio, e de estratégias

discursivas tipicas da linguagem publicitaria, que frequentemente recorre a valores sociais e
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comportamentais para atribuir significados ao produto anunciado. Tal dificuldade pode
ser atribuida, muito provavelmente, ao fato de a palavra cavalheiro ndo integrar as atitudes
dos estudantes, repercutindo em ndo integracdo do 1éxico corrente da maioria dos estudantes
participantes desta pesquisa-agdo, 0 que compromete a apreensdo das conotagdes
socioculturais acionadas pelo texto. Apos os esclarecimentos acerca do termo “cavalheiro” e
sua producdo de sentidos, a compreensdao foi mais uma vez ampliada. Como comentado
anteriormente, o trabalho com os anuncios possibilitou, portanto, a ampliacdo de repertorio
leitor e sociocultural de uma forma leve e que despertou interesse dos alunos, o que também
foi uma marca positiva da ac¢ao didatica.

As etapas seguintes tiveram como foco o preparo para a producdo de texto final dos
alunos, envolvendo aspectos como a temadtica de valorizagcdo da escola, para a qual foram
coletados anuncios associados a escola ou a escolarizagdo, além de trabalho integrado com
outras disciplinas escolares, com reproducao de filmes e TED-X, que versavam sobre a
importincia do processo escolar na vida das pessoas. Além disso, houve projeto de
desenvolvimento da produgdo de texto, com aulas voltadas para a produgdo de propagandas
nos computadores, o que envolveu uso de ferramentas digitais de producdo de texto. Também
foi promovida uma oficina em uma empresa de outdoor que abriu as portas para receber a
turma e mostrar todo o processo de producdo de outdoors, o que foi importantissimo para o
projeto e estimulante para os alunos. Para conhecer mais sobre essas etapas, consulte o

caderno pedagogico.

4.4 ANALISE DA PRODUCAO FINAL

A produgdo final seguiu os mesmos parametros da produgdo inicial, ou seja, mesma
proposta de producao de texto e o mesmo quadro de avaliagdo das categorias propostas. Com
o objetivo de estabelecer critérios que pudessem observar o desenvolvimento dos estudantes,
partimos da analise da Tabela 3.

A Tabela 3 apresenta os critérios de analise utilizados para a avaliacdo dos textos
produzidos, organizados a partir de aspectos composicionais €  aspectos
gramaticais/semidticos, conforme parametros estabelecidos para a avaliagdo das produgdes
iniciais. Esses critérios foram elaborados com base em pressupostos da pratica de Analise
Linguistica e Semiotica, estudos de multimodalidade, e, ainda, as especificidades do género

propaganda e de sua finalidade comunicativa persuasiva. A tabela contempla 3 niveis de
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desempenho, minimamente, parcialmente e satisfatoriamente, permitindo uma leitura

sistemdtica e comparativa das produgdes, tanto no que se refere a adequacdo ao tema e ao

proposito comunicativo, quanto ao uso de recursos linguisticos, argumentativos e semioticos.

Desse modo, o instrumento analitico contribuiu para uma avaliagdo qualitativa e formativa, ao

articular reflexdo tedrica e pratica pedagogica no ensino de lingua portuguesa. Como sera

possivel notar, a tabela apresenta os numeros absolutos, baseados na produgao de textos dos 7

grupos participantes da tarefa de produgao.

Tabela 3 — Critérios de corregdo - Género Textual: Propaganda — 8° ano do Ensino

Fundamental — Produc¢des Finais

(continua)

ASPECTOS COMPOSICIONAIS

Minimamente

Parcialmente

Satisfatoriamente

O texto atende ao tema da proposta?

7

O anuncio apresenta: slogan e textos
adicionais ?

4

O texto faz uso de palavras ou expressodes que
possam atrair a atengdo do interlocutor

sobre a ideia veiculada, inclusive com o uso
de linguagem metaforica?

O slogan criado remete a mensagem
elaborada pelo autor?

A relevancia da questdo apresentada pode ser
identificada?

A mensagem ¢ curta, objetiva e
impactante?

Considerando o provavel interlocutor € o
proposito do texto, a ideia é defendida por
argumentos convincentes?

ASPECTOS GRAMATICAIS/
SEMIOTICOS

A linguagem utilizada esta adequada ao
perfil do leitor ?

A linguagem utilizada esta adequada ao
suporte textual?

Apresenta uma interlocugdo argumentativa
por meio de marcadores linguisticos como
pronomes, vocativos, formas verbais, etc.
para construir proximidade e persuasio?

As escolhas lexicais e sintaticas foram
realizadas para persuadir o leitor de acordo
com o tema proposto?

O texto rompe convengdes da escrita (por
exemplo, marcas de oralidade ou de
variedades linguisticas regionais ou sociais) a
servico da producdo de sentidos no texto?
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Tabela 3 — Critérios de corre¢do - Género Textual: Propaganda — 8° ano do Ensino

Fundamental — Produ¢des Finais

(conclusao)

E possivel identificar presencga de linguagem 2 5
persuasiva por meio do modo

imperativo, futuro do presente e presente do
indicativo para convocar, sugerir,

ordenar ou prometer algo diretamente ao
publico-alvo?

Apresenta inclusao ou exclusao do 7
enunciador ou do interlocutor (S6 vocé pode
decidir seu futuro!) como estratégia

persuasiva?

De modo geral, a coesdo e a coeréncia estio 2 5
adequadamente empregadas?

Apresenta recursos semioticos como uso de 2 5

imagens/gestos ou elementos graficos (setas,
baldes de fala, emojis, médos indicando) que
apontam para o publico-

alvo bem articulados ao texto verbal,
reforcando a interpelacao?

Texto, imagem e outros recursos (cores, 4 3
simbolos, layout) sdo empregados de forma
integrada e persuasiva?

Fontes, cores ou simbolos que criem 5 2
proximidade ou apelo ao leitor (coragdes,
joinha, etc.) sdo empregados de forma
integrada e persuasiva?

Fonte: Elaborado pela autora (2025)

O estabelecimento de uma comparagdo entre a Tabela 2?7, referente as produgdes
iniciais dos estudantes e a Tabela 3, que sistematiza as produgdes finais, evidencia avangos
significativos na apropriacdo do género propaganda, especialmente, no que diz respeito a
adequacdo discursiva, a intencionalidade persuasiva € ao uso integrado de recursos
linguisticos e semidticos. Observa-se um deslocamento quantitativo e qualitativo dos
desempenhos classificados como “minimamente” ou “parcialmente” para o nivel
“satisfatoriamente”, o que indica efeitos significativamente positivos da acdo pedagdgica
desenvolvida ao longo da pesquisa-agao.

No ambito dos aspectos composicionais, o primeiro critério, adequagdo ao tema da
proposta, apresenta avanco expressivo: enquanto na Tabela 2, ainda havia produgdes que

tangenciavam o tema da valorizagdo da escola, na Tabela 3 todas as produgdes alcangaram o

nivel satisfatério, revelando maior compreensdo do foco tematico e do proposito social do

27 Subsecdo 4.2
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texto, ou seja, de valorizagdo do ambiente escolar e do seu propdsito com espago de acesso
democratico ao ensino e constru¢ao da cidadania. De forma semelhante, o item presenga de
slogan e textos adicionais demonstra progresso, pois os estudantes passam a estruturar a
propaganda de acordo com os elementos pertinentes ao género, incorporando-os de forma
consciente, apesar de ndo haver totalidade de produgdes com o desempenho satisfatorio,
apenas quatro ; sendo duas avaliadas como atendimento parcial e uma ainda com atendimento
minimo ao critério.

Quanto ao uso de palavras e expressdes capazes de atrair a aten¢dao do interlocutor,
observa-se que, nas producdes iniciais, esse recurso aparecia de forma pouco eficaz, ja na
Tabela 3, a maioria dos textos mobiliza escolhas lexicais mais expressivas, como uso de
vocativos, pronomes pessoais, formas verbais que interpelam o interlocutor, chamadas para
acdo e, em alguns casos, linguagem metaforica, evidenciando maior dominio das estratégias
de apelo ao leitor, com cinco produgdes avaliadas com atendimento satisfatorio a esse critério,
sendo a maioria. Esse avanco se articula diretamente ao critério de adequacgao do slogan a
mensagem do autor, que passa a apresentar maior coeréncia semantica e alinhamento
argumentativo com a ideia central da propaganda.

A 1identificagdo da relevancia da questdo apresentada também se consolida na Tabela
3, indicando que os alunos passaram a reconhecer a importancia social do tema “valorizagao
da escola” e a explicitd-la no texto. Em consequéncia, a mensagem curta, objetiva e
impactante torna-se mais recorrente nas produgdes finais, diferentemente do observado na
Tabela 2, em que predominavam textos mais descritivos ou dispersos. Esse amadurecimento
reflete-se ainda na capacidade de defender a ideia por meio de argumentos convincentes,
critério no qual se nota um avango da argumentagdo incipiente para uma argumentagdo mais
intencional e orientada ao interlocutor, em que quatro produ¢des foram classificadas com o
desempenho satisfatorio e trés, parcial.

No que se refere aos aspectos gramaticais e semidticos, a comparagao entre as tabelas
revela progressos igualmente relevantes. A adequacdo da linguagem ao perfil do leitor atinge,
na Tabela 3, um nivel satisfatério em todas as produgdes, o que demonstra maior consciéncia
do publico-alvo e do efeito de sentido pretendido. Ja a adequagdo da linguagem ao suporte
textual (outdoor), especialmente considerando o carater multimodal da propaganda, mostra
que os estudantes passaram a articular melhor texto verbal, imagens e /ayout, sendo seis
producdes classificadas com o desempenho satisfatorio e apenas uma parcial.

O critério relacionado a interlocucdo argumentativa por meio de marcadores

linguisticos evidencia um salto qualitativo: enquanto na produgao inicial esses recursos eram
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pouco explorados, nas produgdes finais os alunos mobilizam pronomes, vocativos e formas
verbais com maior intencionalidade persuasiva em todas as produgdes avaliadas. Esse avango
se complementa pelas escolhas lexicais e sintaticas orientadas a persuasdo, que se tornam
mais recorrentes e eficazes nas produgdes finais.

Quanto ao uso consciente da ruptura de convengdes da escrita, ainda nas produgdes
finais tal recurso nao foi acionado satisfatoriamente, apenas parcialmente em duas produgdes,
em que foi feito uso da interjeigdo “ei”, tipica da oralidade. Destaca-se que se trata de um
recurso € que sua auséncia ndo comprometeu os efeitos de sentido e propdsitos das demais
produgdes. Quanto ao emprego de linguagem persuasiva, expressa por tempos € modos
verbais, € possivel identificar maior consisténcia e alinhamento ao objetivo de convocar e
engajar o leitor, com cinco producdes sendo avaliadas com desempenho satisfatorio.

Outro avango relevante diz respeito a inclusdo ou exclusdo do enunciador e do
interlocutor, aspecto que aparece de forma estratégica, indicando maior dominio das relagdes
déiticas de pessoa como estratégia persuasiva, em que todas as sete produgdes foram
avaliadas com desempenho satisfatorio. A coesdo e a coeréncia textual também se
fortaleceram, reduzindo rupturas argumentativas observadas nas producdes iniciais, fato este
demonstrado pelo instrumento de anélise mostrando que cinco das produgdes foram avaliadas
com o critério satisfatoriamente.

Por fim, o critério que se refere a recursos semiodticos como imagens, elementos
graficos que apontam para o publico-alvo, demonstrou avango concreto, havendo cinco
producdes avaliadas com desempenho satisfatorio nesse item. Por fim, os outros dois critérios
que se referem a elementos ndo-verbais e sua utilizagdo de forma integrada e persuasiva
necessitam ainda de intervengdes, mas também revelam grandes avancos, ja que, no que diz
respeito ao uso de recursos como imagens, cores, simbolos e /ayout, quatro producdes o
fazem de forma parcial e trés de forma satisfatoria, o que mostra avango dos grupos de
categorias inferiores para superiores, se comparado as producdes iniciais que estavam
respectivamente julgadas em minimamente (quatro) e parcialmente (trés). J4 com relacao ao
uso de fontes, simbolos e cores que fazem apelo ao leitor, duas produgdes o fazem de forma
satisfatoria (producdes 1 e 4) e cinco de forma parcial.

De forma a observarmos, de forma mais detida, os avangos, colocamos lado a lado as

producdes iniciais e finais dos grupos:
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Quadro 20 - Produgdes iniciais e finais Género textual: propaganda
Proposta: producao de uma propaganda de valorizacao da escola e do contexto escolar
para exibi¢do em outdoor

(continua)

EQUIPES [PRODUCOES INICIAIS PRODUCOES FINAIS

1

Escola: o futuro comeca aqui

Seu futuro comega aqui

Nao se esqueca: é na
escola que o seu futuro
comeca! |

* Faga sua jornada
valer a pena

Projeto de vida=a escola te proporciona experiéncias
unicas

izfv

. Vocé pode conquistar um futuro melhor
. Vocé aprende a ter compaixdo com o préximo

A importancia da escola ‘ [ L .
. Vocé sabe a importéncia da escola? » 4
a >y |

. Vocé aprende coisas novas

. Vocé aprende a ser um bom cidad&do Vot eatdantis & o prod intoy dosbis
. Vocé pode alcancgar seus sonhos futurno:a excola € o paleo day suwy conquintas!

‘ ﬂu/“- \;!mrmn: "W““ &n- A‘A‘d
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Quadro 20 - Produgdes iniciais e finais Género textual: propaganda
Proposta: producao de uma propaganda de valorizagdo da escola ¢ do contexto escolar
para exibi¢do em outdoor

(conclusao)

COM A ESCOLA, CADA SONHO
GANHA IMPULSD.

B

VAMOS CONSTRUIR
SEU conhecimento

-2 AQUIL, ¢
= +

-

-

APRENDER E O
A ESCOLA E O PO

DE PARTIDA '

AESCOLA E UM ESPACO
DE APRENDIZADO PARA
TODAS AS IDADES,SENDO

EFICIENTE E AJUDANDO
Ao, TODOS A APRENDER.
Iy

s

A escola é mais que um prédio,é um
espaco de trasformacao.

Valorizar a escola é acreditar no poder

da educacio e no seu potencial. .*
o .

e

Acredite em voceé!

Fonte: Elaborado pela autora a partir das produgdes textuais de autoria dos estudantes envolvidos nesta
pesquisa (2025).
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De forma mais detida, nesta parte final, passaremos a fazer uma breve analise do
emprego dos déiticos de pessoa e da referenciagdo a pessoa como elemento persuasivo,
aspecto no qual notamos avangos significativos.

A equipe 1 ja havia, na primeira producao, utilizado déitico de pessoa ao empregar o
pronome possessivo. Ainda que isso tenha ocorrido apenas na presenca desse item, fica
pressuposto quem seria o possivel interlocutor esperado do texto, ja que o referente “escola”
ancora “estudnate/aluno(a)” indiretamente. J4 na segunda producdo, ha explicitude do
interlocutor, por meio do uso do vocativo, além do emprego de verbo no imperativo,
chamando esse interlocutor para o texto, o que ¢ reforcado pelo uso do pronome possessivo
“seu”. A presen¢a da imagem de uma garota em idade escolar, que segura uma pasta
(indicando que ¢ estudante) e que olha diretamente para o interlocutor, ¢ outro sinalizador de
que se busca, no modo visual, estabelecer uma relagdo do texto com o leitor, o que reforca a
relacdo j&4 marcada linguisticamente.

Assim, ficam evidentes os ganhos associados a acdo didatica empreendida, a qual
tomou como pressuposto o que foi defendido por Sousa e Colares (2019), que declaram:
“julgamos que a ostensividade predominante nos déiticos pode ser melhor explorada, no
ensino, auxiliada por imagens” (Sousa; Colares, 2019, p. 9).

A produgdo 2, que inicialmente apresentava somente “Valoriza¢do da Escola” como se
fosse um titulo do outdoor, passa a empregar o modo imperativo € o pronome “sua’” como
forma de interpelacdo direta ao interlocutor em “faga a sua jornada valer a pena”. Apesar de
mesclar pessoas verbais (com “te” e “sua”, aspecto que precisara ser retomado com os alunos,
uma vez que ndo reflete o uso padrdo, mas, enfatiza-se, reflete uso recorrente na variedade
culta da lingua, conforme Freitag e Damasceno, 2015), nota-se a valorizagdao do interlocutor
na producdo final. Além disso, percebe-se o uso da imagem de um professor, escolha
semiotica diferente da anterior, objetos do contexto escolar, reconhecendo-se a figura do
professor também como marca de identificagdo, mas demonstrando uma escolha consciente
por essa imagem em substituicao a anterior.

Na producdo 3, hd avango significativo quanto ao atendimento ao género e ao
proposito, e a déixis de pessoa assume novo lugar, passando a desempenhar, de fato, papel
persuasivo. Na produgdo final, o interlocutor ¢ definido e interpelado pelo uso de “vocé”,
estratégia que contribui para a constru¢ao de uma relagdo dialdgica com o leitor, conforme

apontam Fillmore (1975) e Levinson (2004), ao tratarem da funcao enunciativa dos déiticos
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pessoais, além do emprego do vocativo “estudante” reforcar essa correlagdo. O emprego de
imagens do ambiente escolar visa a estabelecer, também, essa identificagdo, em que estdo
explicitos, sobretudo, estudantes em diferentes posicionamentos. Essa articulacdo entre
recursos verbais e visuais confirma a relevancia da multimodalidade na produgao de sentidos
do género propaganda, conforme discutem Kress ¢ Van Leeuwen (2021) e Sousa e Colares
(2019).

Na producao 4, a relacdo entre o verbal e o ndo verbal ocorre de maneira muito
interessante. O “vocé€”, a que o texto verbal se refere, estabelece correlacdo direta com a
imagem de uma crianga saltando em um trampolim, ou seja, a expectativa de criangas que
estejam em movimento alegria, contagiante rementendo aquelas que frequentam a escola cuja
alegria desejavel € representada simbolicamente. Dessa forma, o uso do pronome nio se
restringe a uma referéncia gramatical abstrata, mas o resultado de sua produgdo de sentido
estd integrado ao suporte imagético, atuando como elemento que contribui para a
referencia¢do, conforme aponta Martins (2019), ao indicar que a dé€ixis se trata de um
processo referencial dindmico e multimodal. Assim, o uso do pronome e o conteudo
imagético relacionam-se claramente pela acdo de “impulsionar” do trampolim, refor¢ando
uma leitura em que o publico-alvo (estudante) ¢ metaforicamente convidado a ocupar o lugar
do sujeito representado. Confirma-se, assim, o que Fillmore (1975) indica ao afirmar que os
déiticos pessoais dependem do contexto da enunciagdo para que haja possibilidade de sua
plena interpretagao. O garoto ¢ inserido em posicionamento frontal e com olhar direcionado
ao interlocutor, marcando essa relagao direta com o estudante-leitor.

Na produgdo 5, em que anteriormente nao havia sequer uso de déiticos pessoais, ha
emprego da primeira pessoa do plural, por meio da flexdo verbal “vamos” e do pronome
possessivo “seu”, ambos marcando a relacao do leitor com o texto e atraindo-o para ele. Tal
movimento evidencia uma reorganizacdo da cena enunciativa, na medida em que o
enunciador passa a se incluir no dizer, o que demonstra resultados concretos da agdo didatica
apresentada no caderno pedagodgico vinculado a esta dissertacdo, em que tais aspectos foram
explorados enfaticamente na etapa 5, a partir de atividades desenvolvidas com base em
questionamentos como: “Quem esta falando essa frase? Quem esta incluido no ‘n6s’?””. Como
afirma Benveniste (2020), “¢ na e pela linguagem que o homem se constitui como sujeito
[...I” (Benveniste, [1958] 2020, p. 282), sendo os pronomes pessoais ¢ as flexdes verbais
marcas privilegiadas dessa constitui¢do.

Na producdo 6, também ¢ possivel notar avango significativo, ja que anteriormente os

déiticos de pessoa ndo eram usados e passam a ser empregados na versdo final por meio de
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diversos recursos: vocativo (“jovem”), pronomes (“voc€”, “seu”) e imperativo (“venha”). O
vocativo (“jovem”), indicado como um dos objetivos da ac¢ao didatica na etapa 6 e empregado
na produgdo em analise como mecanismo de chamamento direto do interlocutor, reforca o
vinculo entre enunciador e leitor, contribuindo para a construcao da identidade desse publico-
alvo. Tal funcionamento corrobora a analise de Fernandes (2024), ao demonstrar que o
vocativo, para além de elemento acessorio, funciona como mecanismo discursivo de
chamamento direto, promovendo a interpelagdo e o envolvimento do interlocutor na situagao
enunciativa. Nessa mesma perspectiva, Benveniste (2020) evidencia que as marcas de pessoa,
especialmente aquelas ligadas ao “tu/voc€”, constituem o sujeito no discurso, instaurando a
relagdo eu/tu como fundamento da interlocugdo. Assim, o vocativo, articulado a esses
elementos, refor¢a a construcao de um espago interativo no qual o interlocutor ¢ diretamente
convidado a participar do enunciado. Tal movimento ¢ reforcado pelos demais recursos
citados — pronomes e imperativo —, os quais, conforme Cabral e Santos (2016), atuam de
modo significativo na orientagdo argumentativa do discurso construindo um efeito de
interlocugdo e interpelagdo diretas.

Por fim, na produgdo 7, o emprego dos pronomes “seu” e “voc€” pode sugerir essa
relacdo com o interlocutor, o que, apesar do uso de “sua” na produc¢do inicial, ndo ocorria de
forma direta, visto que ndo “chamava” o interlocutor para o texto. Na producgdo final, o
proprio conteido ganhou nova estrutura, novo formato e, consequentemente, novo sentido, o
que demonstra mudanca significativa entre a primeira e ultima producdo. Além disso, a
imagem de uma crianga com os olhos voltados para o alto, indicando a ideia de sonho e
futuro, articula-se a dimensdao multimodal do texto, relacionando- se com a ideia de
transformagdo posta no texto e cria relagdo direta com o perfil do publico- alvo a que o texto
almeja se referenciar. Essa relacao entre linguagem verbal e ndo verbal,destacada por Dionisio
(2006), evidencia que os géneros multimodais mobilizam multiplos recursos semioticos na
producgdo de sentidos. Nesse contexto, o emprego do imperativo (“acredite”) traz interpelagao
direta ao interlocutor e confirma que a dé€ixis de pessoa, associada a formas verbais
imperativas, atua como elemento persuasivo, conforme apontam Rocha e Silva (2021) ao
analisarem a fun¢do argumentativa dos déiticos em textos publicitarios.

Mesmo sem haver pedido direto quanto ao uso dos déiticos na produgao final por parte
da professora pesquisadora, o trabalho integrado desse elemento linguistico a leitura de
propagandas e antncios publicitarios mostrou que os alunos passaram nao apenas a
reconhecer as estratégias de persuasdao por meio dos elementos déiticos linguisticos e da

referenciacdo de pessoa em outras semioses, mas também a aplicd-las em uso, o que foi
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evidenciado por meio da comparagdo entre produgao inicial e final.

Desse modo, pode-se afirmar que os estudantes apresentaram avangos significativos
ndo apenas na compreensdo do género propaganda, mas também no uso mais consciente e
eficaz dos recursos persuasivos mobilizados para o alcance do objetivo comunicacional.
Observa-se, em especial, maior dominio das relagdes estabelecidas a partir da dé€ixis de
pessoa, com identificagdo mais clara do enunciador e do interlocutor, articulada ao emprego
integrado de recursos linguisticos e semioticos, a fim de contribuir para os aspectos
persuasivos do texto. Tal apropriacdo das dimensdes composicionais, linguisticas e
multimodais do género evidencia a consolidagao das aprendizagens promovidas e corrobora a
pertinéncia e a eficicia da proposta de acdo didatica desenvolvida no ambito desta
pesquisa-acdo, reforcando a relevancia da abordagem da pratica de andlise
linguistica/semidtica ¢ da integracdo entre analise linguistica e semidtica por meio da
exploragdo de textos multimodais (Mendonga, 2006; Sigiliano, 2021; Acosta Pereira;
Rodrigues; Costa-Hiibes, 2024; Dionisio et al., 2006; Sigiliano; Fernandes, 2025; Vieira;
Silvestre, 2015), pautada em usos reais, em situacdes de uso que facam sentido para o

estudante.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, pautado sobretudo no eixo da PAL/S, a pesquisa-ag@o (Thiollent, 2008)
desenvolveu-se em um movimento continuo, em que a pesquisa surgiu da agdo didatica e a
retroalimentou.

Com base em inquietagcdes da professora-pesquisadora relativas a um movimento
crescente de desvalorizacdo da educacdo formal por parte de “influencers” amplamente
seguidos por adolescentes e a desmotivacdo dos estudantes quanto ao ambiente escolar,
nasceu esta pesquisa-a¢ao (Bender, 2014). Um projeto que pudesse articular estratégias de
incentivo a educacdo formal, em um esfor¢o de contradiscurso aos ataques a educagdo, as
escolas e as universidades, foi pensado para ser realizado em turma de 8° ano de escola
estadual de cidade do interior de Minas Gerais, da qual esta pesquisadora ¢ professora.

Tomando-se como base a pedagogia de projetos (Bender, 2014) e a proposta didatica e
de pesquisa para a pratica de andlise linguistica/semidtica defendida por Gomes e Souza
(2015), Sigiliano (2021) e Sigiliano e Fernandes (2025), os alunos foram convidados a
produzir uma propaganda de valorizacdo da educacdo formal. A analise da produg¢do inicial
evidenciou, como principal elemento dentre aqueles analisados, que a d€ixis de pessoa nao
estava sendo mobilizada pelos alunos de forma adequada como estratégia argumentativa. Sob
o procedimento da pesquisa-acdo, assumiu-se como objetivo analisar o impacto do ensino dos
déiticos de pessoa, atrelado a sua fungdo persuasiva em propagandas, sob a égide da pratica de
analise linguistica/semiodtica, na educagao basica.

Para a realizacao da pesquisa-agdo, fez-se necessario levantar referenciais tedricos
sobre a déixis de pessoa (Fillmore, 1975; Benveniste, 1988; Levinson, 2004; Maalej, 2013),
que pudessem subsidiar a proposta de a¢do didatica. As abordagens tedricas fundamentadas
em autores como Fillmore (1975), Levinson (2004), Benveniste (2020), Becker (2009),
Cabral e

Santos (2016), Correia (2017), Costa (2002), Leal (2015), Martins (2019) e Sousa
(2012) mostraram-se fundamentais para o direcionamento deste trabalho no estudo dos
déiticos de pessoa e de sua producdo de sentido, ao evidenciarem sua relagao direta com as
condigdes da enunciagdo, a intencionalidade comunicativa e os efeitos de sentido produzidos
nos enunciados do corpus selecionado. A partir desse referencial, foi possivel desenvolver um
ensino significativo do fenomeno linguistico indicado, especialmente no contexto dos géneros
propaganda e anuncio publicitario, nos quais as marcas de pessoa assumem papel central na

construgdo da persuasao e no estabelecimento de vinculos com o publico-alvo.
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O referencial tedrico deu subsidios a uma pratica renovada sobre o estudo dos déiticos
de pessoa no ensino fundamental. Considera-se que houve renovagio, tomando-se como base
os documentos norteadores do ensino e o que eles propdem sobre a PAL/S; a forma como tal
eixo vem sendo explorado nos livros didaticos (Sigiliano, 2021), muitas vezes ainda voltados
para o ensino tradicional, centrado na identificacdo e classificagdo (Geraldi, 1984; Antunes,
2003); a experiéncia viva de docéncia diaria desta professora pesquisadora; e a forma como os
livros didaticos apresentam conteudos atrelados a dé€ixis de pessoa, de maneira bastante
descontextualizada. Nessa abordagem, categorias como pronomes, formas verbais, vocativo,
modo imperativo, 1éxico, selecdo de determinado campo semantico e linguagem ndo verbal
sao tratadas de forma distante dos efeitos de sentido, o que tem se mostrado insuficiente para
promover a andlise € a compreensao dos textos em situagdes reais de uso da lingua. A forma
como a acao didatica foi desenvolvida pode ser observada por meio do produto educacional
— o0 caderno pedagogico — ao qual esta dissertagdo se atrela.

Para a implementacio da proposta, foi desenvolvido um projeto interventivo
fundamentado nos principios da sequéncia didatica (Dolz; Noverraz; Schneuwly, 2004), como
estratégia facilitadora da pratica de analise linguistica (Gomes e Souza, 2015), o que
subsidiou a abordagem dos elementos constitutivos dos géneros propaganda e antncio
publicitario, bem como a mobiliza¢ao de conhecimentos prévios dos estudantes acerca desses
géneros, considerados relevantes para o desenvolvimento da acdo didatica.

No decorrer da acdo didatica, foram desenvolvidas atividades voltadas a amplia¢dao
dos conhecimentos dos estudantes acerca dos géneros propaganda e antincio publicitério,
contemplando seus aspectos composicionais, linguisticos e semidticos, com especial énfase
no emprego dos marcadores dé€iticos de pessoa como estratégia persuasiva (Benveniste, 2020;
Levinson, 2004; Fillmore, 1975). Essas atividades tiveram como objetivo promover a
conscientizacdo dos estudantes e capacitd-los a realizar escolhas linguisticas intencionais
(Antunes, 2003; Marcuschi, 2008), em consonancia com os efeitos de sentido comunicativos
pretendidos. Nesse processo, possibilitou-se aos discentes compreender o funcionamento dos
recursos linguisticos e semioticos, bem como as implicagdes de seu uso nos textos analisados
em aula.

Assim, em uma ag¢do renovada do ensino de Lingua Portuguesa, deslocando o foco da
memorizagdo de regras gramaticais para o desenvolvimento de competéncias de uso da
linguagem em diferentes contextos comunicativos (Geraldi, 1984; Antunes, 2003; Acosta
Pereira; Rodrigues; Costa-Hiibes, 2024; Batista-Santos; Santos, 2019; Dionisio et al., 2006),

os elementos déiticos de pessoa foram observados, analisados e avaliados como formas de
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argumentar, persuadir e convencer o interlocutor nos textos publicitarios, amplamente
utilizados como recursos linguisticos e semidticos expressivos, considerando-se as produgdes
textuais cuja temadtica perpassou a valorizagdo do contexto escolar como espaco de acesso
democratico ao saber formal e de desenvolvimento cidadao.

Em um movimento em que a epi- e a metalinguagem fossem valorizadas, a reflexao
inicial sobre o uso linguistico permitiu que os estudantes tomassem consciéncia de suas
proprias praticas discursivas, seguida da producdo de hipoteses e percepcdes sobre os
fendmenos linguisticos realizados. A sistematizacao conceitual, possibilitando o retorno as
reflexdes iniciais por meio de uma perspectiva mais elaborada e consciente, configurou-se
como movimento integrante da agdo proposta, que objetivou o desenvolvimento progressivo
de saberes linguisticos pautados na pratica e na reflexao continua.

As reflexdes atinentes ao movimento supracitado objetivaram possibilitar aos alunos a
realizacdo de escolhas conscientes diante dos apelos propagandisticos veiculados em nossa
sociedade, bem como a produgdo de textos escritos que utilizassem os déiticos de pessoa
como estratégia de persuasdo. O desenvolvimento de tais habilidades teve como finalidade
colaborar com o processo formativo de cada estudante enquanto cidadao e leitor critico e
questionador do mundo que o cerca. Como meios para isso, a promog¢ao de um diagndstico
acerca das percepgdes relativas a escolarizacdo como meio de promogao profissional e ao uso
de estratégias persuasivas, a elaboracdo e aplicagdo de um caderno pedagogico e a
comparacdo entre producdo inicial e final constituiram instrumentos que possibilitaram o
alcance do objetivo pretendido.

No que se refere ao primeiro instrumento, o questiondrio, a analise evidenciou que os
estudantes sofriam influéncia dos discursos veiculados nas redes sociais, mas também
reconheciam o papel relevante da escola em sua formagdo para um futuro profissional
estruturado, capaz de atender a anseios e necessidades econdmicas e sociais.

Diante desse diagndstico e considerando a imersdo dos estudantes em um contexto
intensamente marcado pela presenca da publicidade, bem como a relagdo entre o género e
suas estruturas prototipicas (Sigiliano, 2021), com forte presenca de déiticos como estratégia
persuasiva, foi apresentada a proposta de producdo inicial do género propaganda, cuja
tematica foi a valorizagdo da escola e do contexto escolar. A andlise dessas produgodes,
orientada por pardmetros e critérios relacionados aos aspectos composicionais do género, bem
como aos elementos linguisticos e semioticos associados as formas de marcacdo déitica
pessoal, possibilitou a professora-pesquisadora observar e identificar as fragilidades e

potencialidades apresentadas pelos estudantes. A partir desse levantamento, foi possivel tragar
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estratégias pedagdgicas e estruturar uma acgdo didatica que contemplasse atividades de
natureza linguistica, epilinguistica e metalinguistica, as quais passaram a integrar o caderno
pedagdgico desenvolvido no ambito desta pesquisa.

Foram estabelecidas 12 etapas para a acao didatica, contemplando tanto uma reflexao
mais aprofundada acerca da estrutura composicional do género propaganda e do anuncio
publicitario — possibilitando aos alunos observar e analisar os elementos constitutivos desses
géneros — quanto os recursos linguisticos mobilizados para convencer o leitor. Nesse
percurso, os estudantes foram conduzidos a refletir sobre a relevancia dos marcadores déiticos
de pessoa no estabelecimento de referéncias aos interlocutores como forma de persuadir e
convencer o publico-alvo, reconhecendo, assim, seu papel na construcdo de estratégias
argumentativas. Como forma de sistematizagdo das reflexdes e observacdes, durante a agao
didatica, foram elaborados, de forma coletiva e com carater revisional, esquemas-sintese das
categorias analisadas em sala de aula, os quais visaram explorar a metalinguagem de maneira
mais enfatica.

Diversos aspectos da déixis de pessoa e de suas formas de manifestacdo foram
contemplados, tanto no que diz respeito as formas mais candnicas de indicacao (por meio de
pronomes pessoais, por exemplo) quanto a outros modos de significagdo que se referem as
pessoas almejadas como publico-alvo das propagandas. Além disso, aspectos relativos a
variacdo linguistica (Vieira, 2017) puderam ser contemplados a servigo da producdo de
sentidos do texto, como o uso proposital de “ndis” como estratégia persuasiva em propaganda
de automovel. Os alunos também foram levados a pesquisar e analisar propagandas estéticas e
dindmicas, reconhecendo em que medida as escolhas linguisticas, visuais, sonoras e gestuais
contribuiam para a persuasdo pretendida, tendo em vista o publico-alvo. Assim, a déixis de
pessoa pode ser observada ndo apenas como fendmeno linguistico, mas como recurso
produtivo de sentido em textos, em situagdes reais de uso.

As etapas da agdo didatica tiveram como inten¢do permitir que os estudantes
ampliassem seu repertorio relativo aos géneros propaganda e publicidade e, de forma
intencional, passassem a reconhecer e compreender a déixis de pessoa como estratégia
persuasiva, o que poderia incidir sobre uma alteragdo em seu uso desse recurso nas proprias
produgdes textuais (producao final).

Como instrumento de andlise, a fim de verificar o alcance do objetivo geral da
pesquisa, foi realizada a comparacdo entre a producdo inicial e a producdo final da
propaganda, elaboradas pelos alunos do 8° ano da escola estadual. A analise comparativa

evidenciou avangos significativos no acionamento de recursos linguistico-discursivos proprios
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do género propaganda, especialmente no que concerne ao uso da déixis de pessoa como
estratégia de construcdo da persuasdo. Tais avancos refletem os efeitos da pesquisa-acao
desenvolvida sob a perspectiva da analise linguistica/semiotica, conforme proposto na acao
didatica.

Nas producgdes iniciais, observa-se predominancia de enunciados com baixo grau de
interpelacdo do interlocutor, marcados, em sua maioria, pelo emprego da terceira pessoa e por
construgdes com sentido mais informativo do que argumentativo. A déixis de pessoa, quando
presente, manifesta-se de forma pouco sistematizada e desvinculada de uma intengdo
persuasiva clara, resultando em textos com menor potencial de persuasdo e de envolvimento
do leitor, caracteristicas prototipicas da interacao no discurso publicitario.

Em contrapartida, as produgdes finais revelam apropriagdo mais significativa e
consciente dos marcadores de déixis de pessoa, sobretudo daqueles associados a primeira e a
segunda pessoas do discurso. O uso recorrente de formas como “nods”, “nosso” e “vocé”
indica avan¢o na compreensao do papel desses elementos em uma situacdo enunciativa mais
interativa, na qual o enunciador convoca o interlocutor a identificagdo com a valorizagdao da
escola e seu papel na sociedade.

Além disso, outras semioses também apontaram avango significativo na interpelagao
direta e multimodal do interlocutor em relagdo a dé€ixis de pessoa como recurso
argumentativo. A presenca de jovens, criangas € adolescentes — alunos em situagdes sociais €
de estudo — aponta para a constru¢do de uma identidade com a qual o interlocutor,
publico-alvo, pode reconhecer-se. O olhar direcionado ao provavel leitor apresenta-se como
estratégia que contribui para a construg¢do da segunda pessoa, a quem o enunciador se dirige.

Tais elementos evidenciam que os estudantes incorporaram a déixis de pessoa como
recurso discursivo estratégico capaz de produzir efeitos de sentido como proximidade,
pertencimento e protagonismo simbdlico do destinatirio na mensagem apresentada,
movimento que reforca a fungdo persuasiva da propaganda e demonstra o desenvolvimento da
competéncia discursiva.

Desse modo, a andlise comparativa entre as produgdes iniciais € finais permite afirmar
que o objetivo proposto foi, de fato, alcancado. Os resultados indicam que a pesquisa-agao
contribuiu para ampliar a capacidade dos alunos de refletir sobre os usos da linguagem em
contextos reais de comunicacdo, promovendo uma aprendizagem que ultrapassa a dimensao
meramente normativa.

Além do alcance do objetivo geral da pesquisa, foi possivel observar que objetivos

especificos, tanto da pesquisa quanto da agdo didatica, também foram contemplados.
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O corpus constituido pelas producdes iniciais e finais possibilitou observar, de forma
sistematica, as escolhas enunciativas mobilizadas pelos alunos. Essa analise evidenciou como
os déiticos de pessoa foram empregados para construir diferentes efeitos de sentido e graus de
envolvimento do interlocutor na propaganda. A contraposi¢ao entre as duas etapas revelou
mudangas qualitativas relevantes decorrentes da acdo didatica: enquanto as produgdes iniciais
apresentavam uso pouco expressivo e intuitivo da dé€ixis de pessoa, as producdes finais
demonstraram maior recorréncia e funcionalidade desses elementos.

Decorrente da elaboracao do caderno pedagodgico fundamentado na pratica de analise
linguistica/semidtica — por meio da sistematizacdo de atividades que articularam reflexdo
linguistica, epilinguagem e metalinguagem a partir da andlise de textos dos géneros
propaganda e antncio publicitdrio —, o trabalho com énfase nos déiticos de pessoa como
estratégia persuasiva foi orientado de forma contextualizada e significativa. Houve, assim,
avanco do reconhecimento formal dessas marcas linguisticas para a compreensdo de seus
efeitos discursivos, especialmente no que se refere a constru¢do da persuasdo e ao
engajamento do interlocutor, evidenciando a ampliacdo da competéncia reflexiva sobre o
funcionamento da linguagem nesses géneros.

Além disso, a campanha publicitaria com o tema “Valorizagdo do contexto escolar:
motivagdo para um futuro transformador” possibilitou reflexdes e producdes linguisticas em
situagdes reais de uso, nas quais foram desenvolvidos cartazes, outdoors, banners e mural
colaborativo. A partir dessa agdo, os estudantes demonstraram apropriacao significativa de
estratégias persuasivas, alinhando escolhas linguisticas e semioticas a finalidade comunicativa
do género.

Por fim, destaca-se que, na etapa que antecedeu e preparou a producao final, além das
atividades desenvolvidas em sala de aula, foi realizada uma feira de egressos, na qual
ex-alunos da instituicdo compartilharam suas experiéncias como estudantes, destacando a
importancia da escola em suas trajetdrias formativas e profissionais. Ainda nessa etapa
preparatoria, foi promovida uma visita técnica a uma empresa de outdoor da cidade onde a
pesquisa foi desenvolvida, na qual os estudantes participaram de uma oficina sobre producao
de propaganda em outdoor. A visita foi guiada pelo proprietario da empresa, que atende a uma
regido significativa de Minas Gerais e se apresenta, em seu site, como uma das exibidoras
mais expressivas do estado e referéncia no mercado de midia exterior, assessoria em
planejamento e comunicacao visual.

A partir dessas experiéncias, os estudantes ampliaram significativamente seu

repertorio sociocultural, bem como os conhecimentos necessarios para a elaboracdo da
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producgdo final em grupo. Essa produ¢do foi desenvolvida a partir das etapas de preparacao,
planejamento, desenvolvimento e reescrita, tendo os alunos consciéncia de que o trabalho
integraria um concurso de outdoors, conferindo circulagdo e sentido real a produgdo textual
(Costa-Hiibes; Simioni, 2014). A premiacgdo principal consistiu na veiculagdo do material
vencedor em um outdoor da empresa visitada, em local de grande visibilidade na cidade onde
a pesquisa foi realizada, enquanto as demais produgdes também foram expostas como parte da
campanha publicitaria proposta como objetivo da agdo didatica.

Diante das acdes realizadas, as produgdes foram encaminhadas para avaliagdo por uma
comissdo interna, com critérios previamente definidos, fundamentados nos aspectos
composicionais caracteristicos do género propaganda e considerando aspectos linguisticos e
semidticos. O outdoor da producdo vencedora estéd registrado na Figura 26 e foi veiculado na
cidade de Muria¢, Minas Gerais, em avenida central, no periodo de 17 a 30 de novembro de
2025.

Fotografia 3 - Outdoor com propaganda vencedora do concurso
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Fonte: Registros da autora (2025)*

Como se pode notar, em sintese, a comparacdo entre as producdes iniciais e finais
revelou avangos expressivos no dominio do género propaganda e nos aspectos linguisticos e
semioticos anteriormente mencionados, demonstrando que a agdo didatica favoreceu nao
apenas a ampliagdo do conhecimento gramatical, mas também o desenvolvimento da
competéncia discursiva dos alunos.

Além disso, o desenvolvimento da pesquisa-acdo proporcionou a professora-
pesquisadora uma ressignificacdo do olhar sobre a sala de aula, compreendida como espaco
legitimo de investigacdo. Do mesmo modo, a pesquisa bibliografica contribuiu para ampliar a
compreensdo acerca das possibilidades de articulacdo entre os estudos linguisticos e o ensino
de Lingua Portuguesa.

Por fim, defende-se que o ensino de gramatica ultrapasse uma abordagem meramente
normativa, incentivando os alunos a compreender os fendmenos linguisticos ndo apenas como
elementos a serem identificados, mas como recursos que possibilitam escolhas linguisticas
conscientes, promovendo um aprendizado contextualizado e alinhado as suas realidades
socioculturais. No contexto escolar, esse movimento tende a favorecer praticas pedagdgicas
mais dialdgicas, nas quais a analise linguistica se articula a produgao de sentidos, promovendo
maior engajamento, autonomia e criticidade. Tal abordagem, no contexto social, contribui
para que os estudantes compreendam a lingua como pratica situada, sendo capazes de adequar
seus usos a diferentes esferas comunicativas, fortalecendo sua participagdo ativa na sociedade
além de contribuir para a valorizagao da escola como espago democratico de acesso ao
conhecimento.

Espera-se que esta dissertagcdo, assim como o caderno pedagogico a ela vinculado,
contribua para fomentar reflexdes sobre novas praticas pedagogicas no ensino das diferentes
categorias gramaticais, sintaticas, lexicais e semidticas relacionadas aos marcadores déiticos
na construcdo dos interlocutores no discurso, valorizando a lingua como instrumento de
interagdo social e possibilitando aos alunos o empoderamento linguistico necessario para

ampliar suas oportunidades nos dmbitos académico, profissional e cidadao.

2 Ressaltamos que a professora pesquisadora ocupava a fungéo de professora de Lingua Portuguesa na
escola em que a pesquisa foi realizada em trés turmas diferentes de 8° ano, diante do que, apesar de
apenas uma das turmas ter sido selecionada para a analise de dados desta pesquisa, a proposta foi
apresentada e desenvolvida nas trés turmas com o objetivo de proporcionar possibilidades equivalentes
de avancos, o que justifica a selegdo de uma propaganda para o outdoor diferente das apresentadas no
corpus analisado referente as produgdes finais, ja que o concurso estendeu-se aos matriculados nas trés
turmas de 8° ano referidas anteriormente.
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ANEXO I — Questionario diagndstico
Questionario: “Projeto de Vida: Refletindo sobre o futuro”

1. Se vocé tivesse que escolher hoje sua profissao, qual seria? Vocé pode marcar até
3 op¢des”, caso queira, usando os nimeros 1, 2 e 3, indicando em escala, sendo 1 para a

profissdo que mais gostaria de exercer.

() Administrador (a) ( ) Advogado(a)

() Ambientalista ( ) Arquiteto (a)

( ) Biotecnologo (a)

() Desenvolvedor de software ( ) Design de Jogos

() Empresario(a) / Empreendedor (a)

() Engenheiro(a) (Civil, aeroespacial, de energia, de pesca, etc.) () Escritor (a)
() Especialista em computacao grafica ( ) Fisioterapeuta

() Gestor (a) de midias sociais e marketing digital () Influenciador(a) digital
() Jogador(a) de futebol ( ) Mecanico (a)

() Médico(a)

() Nutricionista

() Oceanodgrafo (a)

() Pesquisador(a) de Nanotecnologia () Policial

() Profissional de TI () Professor(a)

() Psicologo (a)

Em caso de ndo ser nenhuma das opgdes anteriores, indique qual seria:

1.1 Caso tenha escolhido influenciador digital, qual seria o principal conteudo

produzido por vocé ?*

() Moda e beleza.( ) Saude e bem-estar. () Viagens e estilo de vida.

() Alcangar reconhecimento e fama.

¥ As opgdes aqui relacionadas consideraram preferéncias locais, além de serem baseadas em um
levantamento realizado por reportagens de revista como “Exame” e pesquisadores do Linkedin
Economic Graph.

3 O questionario sera apresentado aos alunos por meio de formulario digital (Google Forms), assim,
esta questdo sera apresentada apenas aos estudantes que assinalarem “Influenciador(a) digital” como
uma das opg¢des escolhidas.



() Realizagdo de tutoriais ( ensinar algo).

Caso nao seja nenhuma das respostas anteriores, indique qual seria:

2. Qual foi o principal motivo da escolha feita quanto a profissio na pergunta

anterior?

() Apresenta flexibilidade de horario.

() Permite alcangar reconhecimento e fama em pouco tempo.

() E uma oportunidade de fazer algo que amo, profissionalmente.

() Oferece oportunidade para que eu possa contribuir com a sociedade.

Caso no seja nenhuma das respostas anteriores, apresente a sua resposta :

3. Vocé se considera uma pessoa criativa e comunicativa?

() Sim, muito.

() As vezes, depende da situacio, da motivagio.

() Nao, ndo me considero uma pessoa criativa € comunicativa.
() Nao tenho certeza se sou uma pessoa criativa € comunicativa.

() Sim, mas nao muito, ainda estou desenvolvendo essas habilidades.

4. Vocé acredita que a profissio, escolhida por vocé como preferencial, oferece

estabilidade economica?

() Sim, com certeza.

() Sim, mas depende de muitos fatores.

() Por enquanto, nao tenho opinido sobre isso.

() Nao, mas ndo me preocupo com isso.
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5. Para vocé, quais sao os desafios existentes para a profissao escolhida como aquela

que mais gostaria de exercer ?

6. O que vocé acha que precisa fazer para alcancar a profissao dos seus sonhos?

7. Quem sio as pessoas ou profissionais que vocé admira e que o inspiram? Cite

pelo menos 3.
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8. Como vocé se vé daqui a dez anos, em sua vida profissional?

9. Vocé acha que a escola pode colaborar para sua vida profissional? De que modo?
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ANEXO II - Proposta de Produc¢io de Texto

Com base no que discutimos, vamos, agora, produzir uma propaganda de valorizagao
da escola?

Alguns influenciadores, alguns deles adolescentes, movidos pela busca de
engajamento ¢ pela identificagdo com seu publico, tém adotado narrativas que minimizam a
relevancia da escola. Nesse discurso, exaltam trajetérias de sucesso individual baseadas em
habilidades autodidatas, empreendedorismo ou redes sociais, sugerindo que o sucesso nao
depende da educacgdo formal, gerando uma falsa sensacdo de que a escola ndo ¢ essencial.
Considerando que tal visdo ignora as desigualdades de acesso ao conhecimento e subestima a
funcdo social da escola como espaco de construcdo critica e coletiva do saber, nosso papel
enquanto representantes dos resultados positivos do espago escolar € contribuir com esta
discussdo de forma construtiva. Para isso, ressaltamos que a escola continua sendo a base
estruturante para o desenvolvimento da sociedade e a democratizagdo do conhecimento.

Pensando nisso, sera promovida uma campanha publicitaria de valorizagdo da escola,
da qual vocé serd o grande protagonista por meio da criagcdo, em equipes de 4 estudantes, de
uma propaganda que sera exposta a comunidade escolar e, ainda, participara de um concurso
do qual o grande vencedor tera sua producdo exposta em um outdoor de reconhecida
visibilidade em nossa cidade. Para tanto, recorra aos recursos que considerar adequados a

elaboragao do texto, com o propdsito de torna-lo mais atrativo ao publico-alvo.

Planejando o texto

Antes de iniciar a producdo, forme a sua equipe para planejar e escrever a propaganda

de valorizacao da escola.

Primeiro passo:

Em equipes, reflitam sobre as perguntas norteadoras a seguir para que, a partir delas,

seja feita uma tomada de notas inicial para que as primeiras ideias comecem a ser definidas.



?Querido aluno(a), % ©

Quem serd o piblico- alwa?
Qual serd o sloganda
propaganda?

Qual serd o logotipo da

zanda?
w____Propapandia:

. Qual serd palets de cores escolhida s,
com o objetivo de provocar o pdblico-
aho? |
Que tipo de lingusgem vock usara?
Quais gualidades, vantagens ou
SrguMEntos serdo destacados?

Qual emocio vocé quer
despertar no leitor?

Quais estratégias de persuasio

'\_H vocé pretende usar? S

o

Segundo passo:
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Ap0s as anotagdes realizadas a partir das perguntas norteadoras, vocé e sua equipe

devem produzir uma propaganda de valorizagdo da escola criativa e impactante.

Desenvolva seu texto em uma folha de rascunho.

Terceiro passo:

FICHA DE CONSTATACAO

Antes de passar o texto a limpo as equipes devem avaliar as propagandas produzidas,

sob a supervisdo da professora, com base nos seguintes aspectos:

Aspectos de Avaliaciao

Sim

Nao

Mais ou menos

A propaganda apresenta claramente o que esta sendo
divulgado e qual ¢ sua finalidade?
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O texto respeita as caracteristicas do género

propaganda (persuasao, linguagem objetiva etc.)?

O texto ¢ apropriado de acordo com o publico-alvo
escolhido?

Utiliza estratégias para convencer o leitor?

Se possuir elementos graficos, eles contribuem para
atrair e convencer?

A proposta ¢ inovadora, criativa?

Ha o uso adequado de pontuacdo e ortografia?

Ap0s realizarem a autoavaliacdo da propaganda, facam os ajustes se necessario e

entreguem a producdo a professora.



