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RESUMO
O design editorial narrativo caracteriza-se por projetos in-
tegrais que constroem as narrativas multissensoriais por di-
versas linguagens, desenvolvidos pelo escritor lado-a- lado 
com o designer, desde as fases iniciais. Esse processo gera 
grande envolvimento do designer e exige de ambos esforço 
intelectual, capacidade criativa e técnica, podendo ser consi-
derado como coautoria. O tema – a coautoria entre designer 
e escritor na produção de livros de design editorial narrati-
vo – suscita reflexões relevantes. Em sua trajetória, o Design 
tem passado continuamente por mudanças de paradigmas. 
Nas últimas décadas, a explosão do meio digital transformou 
profundamente a economia, a política e a paisagem social e 
cultural, trazendo novas questões para o designer editorial. 
O surgimento da internet e de diferentes tecnologias de in-
formação e comunicação vieram facilitar o uso de ferramen-
tas de criação e de produção, mudando o cenário unilateral 
de transmissão da mensagem para um ambiente descentra-
lizado e interativo. Essas mutações alteram a maneira com a 
qual lidamos com os projetos, nos relacionamos com outros 

1 Conteúdo baseado na tese Design Editorial Narrativo – compartilhando novos 
modos de produção e autoria, de Christiane Camara de Almeida, com orienta-
ção de Vera Lucia Nojima.
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profissionais, com clientes e com a população em geral. Nesse 
cenário, o designer passa a explorar as diferentes tecnologias 
e a participar ativamente na produção de artefatos multissen-
soriais, desde a concepção até a finalização – as narrativas 
construídas por todo esse processo têm importância distin-
ta no discurso dos produtos editoriais. Consequentemente, o 
campo do Design vem agregando novas disciplinas e práti-
cas, ampliando-se como área do conhecimento e colocando 
as questões sobre autoria no Design no âmbito dos grandes 
debates sobre o assunto. Portanto, o objetivo do artigo é fa-
zer uma reflexão sobre a questão da autoria no design edito-
rial diante das recentes mudanças tecnológicas. Por meio de 
uma revisão bibliográfica e entrevistas direcionadas, o artigo 
apresenta e comenta ideias de designers, teóricos e ilustrado-
res relacionados a esse tema, para demonstrar que na era da 
inteligência artificial, torna-se ainda mais fundamental revi-
sar os parâmetros que guiam as questões que possam promo-
ver a coautoria. É do interesse do Design posicionar-se proa-
tivamente diante dos cenários em constante evolução.

Palavras-chave: design editorial; narrativa não-verbal; 
 autoria.
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