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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo relatar experiéncias vividas durante a
cobertura dos Jogos Olimpicos de 2024, em Paris, pela Faculdade de Comunicagao
da Universidade Federal de Juiz de Fora. Além disso, descreve, detalhadamente,
todas as fases do processo, desde o seu planejamento. A realizagdo do projeto foi
sustentada em conceitos tedricos do Jornalismo. Dentre eles, os principais utilizados
foram os de transmidia e de crossmidia, sob o intuito de produzir conteudos para
diferentes plataformas digitais a partir de estratégias distintas. A ideia de radio
expandida também foi importante, visto que o publico pdde acompanhar as
transmissdes radiofénicas por diferentes meios. Com a abordagem da teoria em
atividades praticas, as finalidades da cobertura jornalistica do evento envolvem a
vivéncia dos discentes que participaram em um contexto com dindmicas do meio
profissional da area e uma tentativa de maior inclusdo do Jornalismo Esportivo nas
atividades do ambiente académico. Assim, proporcionar aos estudantes um

aprendizado por meio de um projeto guiado por eles préprios.

Palavras-chave: Cobertura jornalistica. Jornalismo Esportivo. Jogos Olimpicos.

Transmidia. Radio Expandido.



ABSTRACT

The present work aims to report experiences lived during the coverage of the
2024 Olympic Games, in Paris, by the Communication School of the Federal
University of Juiz de Fora. Furthermore, it describes, in detail, all phases of the
process, from its planning onwards. The project was based on theoretical concepts of
Journalism. Among them, the main ones used were transmedia and crossmedia, with
the aim of producing content for different digital platforms using different strategies.
The idea of expanded radio was also important, as the public was able to follow radio
broadcasts through different means. With the approach of theory in practical
activities, the purposes of journalistic coverage of the event involve the experience of
the students who participated in a context with dynamics of the professional
environment in the area and an attempt at greater inclusion of Sports Journalism in
the activities of the academic environment. Thus, providing students with learning

through a project guided by themselves.

Keywords: Journalistic coverage. Sports Journalism. Olympic Games. Transmedia.

Expanded radio.
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1. INTRODUGAO

Dentre os grandes eventos esportivos, os Jogos Olimpicos sdo os mais
abrangentes em questao de diferentes interesses esportivos, isso porque inclui um
maior numero de esportes nas competicdes - a edicao de 2024, realizada em Paris,
teve um total de 48 modalidades. Mesmo que ndo possuam a maior receita € nem a
maior audiéncia do mercado de eventos esportivos, pode-se dizer que, sem duvidas,
sdo o0s eventos com possibilidade de atingir um publico com interesses
diversificados no mundo dos esportes.

Consequentemente, € a competicdo mais desafiadora de todas para realizar
uma cobertura jornalistica. Os profissionais da area lidam com um numero alto de
variaveis: modalidades, atletas, comissdes técnicas, comités e, como resultado,
informacdes. Por um lado, o contexto torna a elaboracdo de pautas mais acessivel,
por outro, o volume de acontecimentos torna a vida dos jornalistas repleta de
materiais para trabalhar. Para que o trabalho seja o mais completo possivel, é
necessario investir, sobretudo, em equipe.

Tratando de forma simples, os Jogos Olimpicos funcionam como se varios
eventos de grande porte acontecessem simultaneamente dentro de um ainda maior.
Além das modalidades, o numero de comités olimpicos nacionais participantes
também é consideravel: ao todo, foram 204 em Paris, além dos Atletas Neutros
Individuais (AINs), aqueles com passaportes bielorrussos ou russos que foram
confirmados como elegiveis e convidados a competir, e da Equipe Olimpica de
Refugiados (EOR).

Além disso, a emocao trazida pelo esporte nao se restringe apenas ao publico
que acompanha pelos diversos meios de comunicacdo. Quem participa da cobertura
também se envolve e pode chegar ao ponto de passar pelos mesmos sentimentos
do publico-geral. Assim, o interesse em trabalhar ativamente em eventos deste tipo
€ crescente - inclusive no ambiente académico, como a coordenadora do curso de
Jornalismo da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) comentou em
entrevista para este trabalho.

Sendo assim, a ideia deste TCC é relatar um momento vivido no ambiente
universitario durante alguns meses de 2024: a cobertura dos Jogos Olimpicos de
Paris na Faculdade de Comunicagdo da Universidade Federal de Juiz de Fora

(UFJF). Pautada na ideia de proporcionar uma experiéncia que utiliza conceitos
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tedricos do Jornalismo na pratica, enquanto trabalha com um tema de interesse
comum (esporte), os estudantes tiveram a oportunidade de vivenciar atividades
profissionais, académicas, mas também pessoais.

A ideia para a cobertura dos Jogos Olimpicos surgiu de minhas experiéncias
anteriores na Faculdade de Comunicacdo, como no trabalho realizado de
transmissdao da Copa do Mundo de 2022, no Catar. Pelo fato de o futebol ser,
basicamente, a uUnica modalidade transmitida na UFJF, ter como foco uma
competicdo com diferentes esportes foi um desafio proposto e aceito pela equipe de
cobertura.

Como o projeto ja estava programado para acontecer, surgiu a ideia de
transforma-lo em objeto de pesquisa. Com mais tempo para estruturagao,
planejamento e execugao de propostas, o trabalho foi um laboratério de experiéncias
para os estudantes que se dispuseram a participar, com o intuito de gerar um
ambiente com dindmicas semelhantes as de uma cobertura profissional. A partir
disso, avaliar como o Jornalismo Esportivo pode ser desenvolvido em ambiente
académico, enquanto um espaco plural e que possibilita o aprendizado por ensino,
extensao e pesquisa.

O primeiro capitulo apresenta uma abordagem de contextualizagdo do
Jornalismo Esportivo. Desde seu surgimento até a profissionalizagdo e momentos
historicos vividos, a editoria passou por processos € mudangas que culminaram em
novas dinamicas. Dentre elas, a possibilidade de incluir um teor de entretenimento
em algumas de suas pautas, para gerar maior interesse no publico, visto que alguns
assuntos permitem essa uniao.

Para finalizar, foram propostas entrevistas com coordenadoras de cursos de
Jornalismo em universidades federais, com o objetivo de entender como o
Jornalismo Esportivo é abordado dentro do ambiente académico, além de tratar
sobre as suas perspectivas para o futuro. Apesar de cinco terem sido contatadas,
apenas duas responderam. As demais entrevistas ndo ocorreram por questdes
outras que impossibilitaram a participagao.

O segundo capitulo da prosseguimento a contextualizagédo, incluindo o
Jornalismo Esportivo na cobertura de grandes eventos. Neste momento, a proposta
foi enfatizar o quao grandiosos sao alguns torneios esportivos - dentre eles, os
Jogos Olimpicos. Os quesitos envolvem tanto a receita como as audiéncias. Além

disso, é importante para o andamento do trabalho incluir a entrada dos meios de
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comunicacgao jornalisticos na cobertura destes eventos: quando entraram, qual sua
importancia para expandir o alcance e outros topicos.

Por fim, o terceiro capitulo se refere ao objeto de estudo: um diario de
experiéncias sobre a cobertura dos Jogos Olimpicos de 2024 na Faculdade de
Comunicacao da UFJF. Nesta parte, cada detalhe e finalidade das ag¢des tomadas
foram descritos. Todas as fases foram abordadas: desde o planejamento, o inicio da
cobertura (que aconteceu com meses de antecedéncia antes do comego das
competigdes), o trabalho desenvolvido durante o evento e quais as conclusbées que
puderam ser tiradas apds o final da cobertura - positivas ou negativas -, além de
discutir a importancia da iniciativa para os discentes que participaram.

Espera-se, com a realizagdo do presente trabalho, socializar ideias que
deram certo para esse tipo de cobertura no ambiente universitario e o que pode ser
feito para provocar melhorias e elevar a qualidade. Assim, auxiliar na luta do
Jornalismo Esportivo para a conquista de um espac¢o maior na formacao de futuros

jornalistas.
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2. JORNALISMO ESPORTIVO

Antes de dar prosseguimento as experiéncias vivenciadas durante a
realizacdo do trabalho, & fundamental estabelecer um contexto do campo
trabalhado: o Jornalismo Esportivo, que é a base para a realizacdo da cobertura. O
objetivo é contextualizar a presenga da editoria nos veiculos de Jornalismo,
comecgando pelo ambito mundial até trazer para o Brasil, que sera o foco nas partes
mais avangadas do projeto.

Para isso, além de buscar a trajetéria do campo, € necessario trazer sua
evolugdo. Desde os principais momentos que levaram a cobertura esportiva a atingir
o patamar atual, até as novas dindmicas e debates instaurados no que se refere a
editoria. Dentre eles, destaca-se a duvida de classificacdo da editoria com a
presenca do entretenimento, visto que, por aderir a um tom mais “leve” na grande
maioria dos momentos, pode haver uma confusdo com a falta de seriedade - tanto
por parte de quem consome o Jornalismo Esportivo como pelos profissionais que o

produzem.

2.1. Surgimento da editoria

Embora seja uma area especifica do campo do Jornalismo, o surgimento de
pautas esportivas na imprensa, tanto brasileira, como mundial, segue um caminho
semelhante a outros momentos historicos: a partir dos interesses das camadas mais
favorecidas economicamente da sociedade. Tanto € que o futebol, esporte mais
popular do mundo contemporaneo, nao esteve dentre as primeiras modalidades a
serem abordadas na midia.

As primeiras publicagbes pela imprensa voltadas para o jornalismo esportivo
aconteceram em 1854. O veiculo de comunicagao responsavel foi o jornal francés
Le Sport - Journal des gens du monde', com cronicas de modalidades como
hipismo, remo e outras envolvidas nas parcelas mais elitizadas da populacéo
(Fonseca, 1997). Segundo a Gallica, formato digital da Biblioteca Nacional da

Franca, a primeira edigao do Le Sport foi publicada em 17 de setembro de 1854.

' O jornal francés Le Sport - Journal des gens du monde foi um periddico semanal que
existiu entre 1854 e 1900.



13

Entretanto, ha relatos, também, de que o primeiro periddico com publicagbes
de noticias esportivas teria sido o Bell’s life in London, and Sporting Chronicle?, jornal
inglés. Segundo o British Newspaper Archive (Arquivo de jornais britanicos), o
veiculo construiu sua reputacao cobrindo lutas com premiacées, mas se tornou uma
fonte com credibilidade com a cobertura de uma variedade maior de esportes, como
criquete, pesca, vela, xadrez e, principalmente, corrida de cavalos - com divulgagao
de calendarios e resultados.

No geral, como o esporte era considerado um tema que refletia as camadas
mais baixas da sociedade, foi necessario o patrocinio das elites para que ele
atingisse maiores publicos. Neste contexto, o Barédo Pierre de Coubertin® teve papel
fundamental: o aristocrata francés recuperou os Jogos Olimpicos da Grécia Antiga -
que tiveram sua primeira edicdo em 1896, em Atenas. Assim, o esporte tornou-se
valorizado (Fonseca, 1997).

Fonseca (1997) esclarece ainda que - contrariando a popular expresséo
alcunhada ao Brasil de “pais do futebol” - o esporte também nao era o grande
destaque na imprensa local. Bem diferente dos dias contemporaneos, a veiculagéo
do futebol na midia ndo aconteceu tdo logo a sua chegada no territorio nacional, a
partir de Charles Muller, em 1894.

Maluly, Longo e Venancio (2020), ao analisarem a histéria por meio do livro
Jornalismo Esportivo no Brasil, contam que, no inicio do século XX, os jornais
impressos dedicavam espacgos timidos para os esportes. Seguindo o padréao
mundial, aqueles praticados pela elite brasileira da época ganhavam maior
destaque. Neste contexto, o futebol - importado da Inglaterra - também estava
incluido.

Apesar disso, o0 esporte em si ndo possuia tanto respaldo para ocupar

paginas de jornais a época. Coelho (2003) destaca isso.

(...) Nos primeiros anos de cobertura esportiva era assim. Pouca
gente acreditava que o futebol fosse assunto para estampar
manchetes. A rigor, imaginava-se que até mesmo o remo, o esporte
mais popular do pais na época, jamais estamparia as primeiras

2 O Bell’s life in London, and Sporting Chronicle foi um jornal fundado por Robert Bell, em
1822. Comegou como um periddico para noticias ndo apenas esportivas, mas também de
cunho geral. Posteriormente, o esporte foi se tornando cada vez o carro-chefe nos anos
posteriores. Ele existiu até 1886, quando foi vendido.

3 Charles Pierre de Coubertin nasceu em 1863, em Paris. Foi o responsavel por propor a
ideia de restabelecer os Jogos Olimpicos, tradigcdo na Grécia Antiga.
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paginas de jornal. Assunto menor. Como poderia uma vitéria nas
raias — ou nos campos, nos ginasios, nas 8 quadras — valer mais do
que uma importante decisao sobre a vida politica do pais? (Coelho,
2003, p. 7-8).

Além disso, em Sao Paulo, na década de 1910, havia paginas de divulgacao
esportiva no jornal Fanfulla: “Nao se tratava de periddico voltado para as elites, nao
formava opinido, mas atingia um publico cada vez mais numeroso na Sdo Paulo da
época: os italianos.” (Coelho, 2003, p. 8).

Inclusive, uma das edi¢gdes contava com um aviso que chamava a populagao
italiana que habitava o Brasil para fundar um clube de futebol. Dessa forma, nasceu
o Palestra Italia - que décadas mais tarde se tornaria o Palmeiras, em meio a
Segunda Guerra Mundial.

Coelho afirma que o jornal trazia relatos de pagina inteira num tempo em que
o futebol ainda n&o cativava multiddes, além de informar as fichas de todos os jogos
do clube dos italianos. Apesar de ressaltar que ndo existia o0 que se pode chamar
hoje jornalismo esportivo, traz que, se ndo fossem aqueles relatos, ninguém jamais
saberia informacbes sobre diversos momentos de diferentes modalidades
esportivas.

Apds o momento do surgimento, pode-se afirmar que a promogao ao titulo de
“profissional” surge a partir da figura de Mario Rodrigues Filho*, que comegou no
universo do jornalismo pela parte literaria, antes de seguir para o esporte. Apesar de
ter ciéncia da maior relevancia de outras editorias (como a policial), sua paixao pela
area o fez seguir pelo caminho (Antunes, 2004, p. 123-124).

Ao longo da vida, Mario passou por diferentes veiculos de comunicagao e por
diferentes fungdes no Rio de Janeiro. Castro (1992) recorda que ele foi convidado
por Roberto Marinho, em 1931, a assumir o caderno de esportes do jornal O Globo.
No mesmo ano, segundo Rodrigues (2004), fundou o periddico O Mundo Esportivo -
um dos primeiros veiculos com foco na editoria de esportes, mas que teve curta
duragao. Ja em 1936, Mario Filho tornou-se proprietario do Jornal dos Sports,
também com participacao direta de Marinho.

Este ultimo, inclusive, é considerado o primeiro veiculo diario no Brasil a se

dedicar com exclusividade aos esportes. Boa parte desse avang¢o do jornalismo

4 Mario Rodrigues Filho nasceu em 1908, em Recife, no estado de Pernambuco. Foi
jornalista de grande importancia para a area no Brasil. Nao por acaso, o Maracana, estadio
mais popular do pais, recebeu seu nome: Estadio Jornalista Mario Filho.
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esportivo tem relacdo direta com a inclusdo da populagdo negra na pratica,
especialmente, do futebol. Quando o Vasco da Gama, clube do Rio de Janeiro, inclui
essa camada da sociedade em sua equipe, ela consequentemente comeca a fazer
parte das publicagdes na imprensa. Com isso, a popularizagao do esporte ocasiona,
também, na popularizagdo do publico que consome os jornais.

Além da vasta participagdo na midia da época, Castro (1992) traz a tona
como biografos de Mario Filho o apontam como uma das principais referéncias para
o rompimento com o jornalismo esportivo em seu modelo antigo. Pela sua trajetéria
que vai de filho de proprietario de jornal até o ponto de ele mesmo se tornar dono de
periodicos, ele foi um dos jornalistas que mais teve a preocupacéo de remodelar o
modelo das publicagcbes da area de esporte - em sua maioria, conservadoras - como
relata seu proprio irméo, Nelson Rodrigues (1994).

Contudo, Coelho (2003) conta que havia, ainda, o desafio de lutar contra o
preconceito a partir da inser¢do dos negros no mercado consumidor dos jornais. Isso
sob o0 estigma de que s6 as pessoas de menor poder aquisitivo poderiam tornar-se

leitoras do diario.

O preconceito nao era infundado, o que tornava a luta ainda mais
ingldria. De fato, menos poder aquisitivo significava também menor
poder cultural e consequentemente ler ndao constava de nenhuma
lista de prioridades. E se o futebol — como os demais esportes — dela
fizesse parte, seria necessario ao apaixonado ir ao estadio, isto €, ter
menos dinheiro para comprar boas publicagdes sobre o assunto.
(Coelho, 2003, p. 9).

Somente durante as décadas de 1960 e 1970 o jornalismo esportivo comegou
a ganhar o espacgo regular nas paginas publicadas em jornais. Ou seja, a insergao
da editoria aconteceu gradativamente e, de certa forma, lenta - principalmente se
comparado a chegada da imprensa no Brasil. J4 em 1808, com a chegada da corte
portuguesa de D. Jodo VI (que fugia das invasbes das tropas de Napoledo
Bonaparte), havia circulagédo de jornais no pais, com destaque para a criagdo da

Imprensa Régia, do Correio Braziliense e da Gazeta do Rio de Janeiro.

2.2. Momentos historicos
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Para além das primeiras publicagbes com envolvimento do esporte em
veiculos de comunicacdo e de personagens histéricos que tiveram papel
fundamental na ascensao do jornalismo esportivo, alguns momentos da trajetéria da
editoria ficaram marcados. Isso porque o esporte nao ganhou destaque apenas nos
jornais impressos, como destacado no subcapitulo anterior. Pelo contrario: no
decorrer dos anos, a evolugao das tecnologias de comunicagéo expandiu o alcance
da imprensa para o publico - e, consequentemente, do mundo dos esportes.

1922 ficou marcado, no Brasil, como o0 ano em que o radio foi apresentado a
populacdo local de forma oficial. A partir da década de 1930, sob o governo de
Getulio Vargas, a publicidade passou a ser autorizada nesse meio de comunicagao.
Ja que o espago do esporte crescia na imprensa nacional, ele foi utilizado
estrategicamente para que essas agbes alcangassem o maior numero possivel de
audiéncia.

Apesar de o Brasil ser considerado o “pais do futebol”, € importante
diferenciar o0os momentos histéricos do Jornalismo  Esportivo  (que,
consequentemente, incluem a modalidade) e a historia do préprio futebol com
repercussdo na midia. Coelho (2003) reforga que o esporte ndo € sinbnimo de
futebol. Inclusive, € muito comum encontrar jornalistas que s6 tém conhecimento
para cumprir sua fungao se relacionada a essa modalidade em especifico. O autor
também destaca que a falta de um profissional que compreende diversos esportes
simultaneamente abre espaco para ex-atletas atuarem no meio.

De qualquer forma, a popularizagdo do radio, por exemplo, aconteceu, de
certa forma, concomitantemente a do futebol, ja que a profissionalizacdo da
modalidade converge com a época. Com isso, suas historias na imprensa brasileira
estdo profundamente entrelacadas - o que também pavimenta o caminho para
outras modalidades ganharem espago na midia esportiva.

No caso do futebol no Brasil, essa popularizagdo tem ligagdo direta com a
profissionalizagdo da modalidade. Segundo Caldas (1994), esse processo iniciou,
efetivamente, em 1931. Neste ano, o futebol foi incluido entre as profissdes que
deveriam ser regulamentadas na Legislacdo Social e Trabalhista, contando com a
participacado do Estado nos principais momentos de sua reestruturacao.

Em série de reportagens publicadas em 2022, sob o pretexto dos cem anos
de radio no Brasil, a Agéncia Brasil divulgou que s6 em 19 de julho de 1931

aconteceu a primeira transmissdo de uma partida de futebol completa no meio de
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comunicagao. O veiculo foi a Radio Educadora Paulista, por meio da voz de Nicolau
Tuma.

Ainda segundo a reportagem, apesar de existirem registros de transmissdes
esportivas no Rio de Janeiro na década de 1920, o que confere o carater pioneiro a
transmissdao de Tuma é a forma pela qual a partida foi transmitida: a narragao foi
completa, lance a lance. Nas anteriores, o que acontecia era, basicamente, uma
leitura de noticias sobre os jogos, com informagdes a respeito de resultados das
partidas.

Embora haja quem dé créditos a Amador Santos como o responsavel pela
primeira transmissédo esportiva do pais, pela Radio Clube do Brasil na década de
1920, Edileuza Soares, no livro A Bola no Ar (1994), reforga o titulo a Nicolau Tuma,
no estado de Sdo Paulo. Tuma, conforme a autora, foi o primeiro locutor a transmitir,
durante 90 minutos, uma partida de futebol diretamente do estadio.

Por outro lado, Goétz (2020), mais recentemente, afirma que Abilio de Castro
teria feito uma narracédo esportiva uma semana antes de Tuma - em 12 de julho de
1931. Na ocasido, o veiculo em que Castro realizou a cobertura foi a Radio Clube de
Pernambuco.

Ja a primeira radio dedicada exclusivamente ao esporte foi fundada em 1940:

a Radio Panamericana - hoje, a Jovem Pan -, como retrata Guerra (2012):

Ela tem um papel importante na histéria da transmissédo esportiva
pelo radio. Foi a primeira emissora a se especializar em esportes.
Criou seu departamento de esportes e trouxe, entre outras novidades
para a narragao do futebol, a figura do comentarista de arbitragem
(Flavio Lazetti - “o juiz do juiz” - foi o primeiro a analisar os arbitros).
Também foi a Pan que criou o seu plantao esportivo (profissional que
atua nos bastidores, no estudio, acompanhando outros jogos e
dando suporte para a transmissao). Pedro Luiz foi quem deu a ideia
e Narciso Vernizi foi o primeiro a ocupar a fungdo. (Guerra, 2012, p.
30).

Além disso, Soares (1994) acrescenta que o crescimento desta radio se
expandiu também para o numero de modalidades englobadas em sua cobertura
esportiva: eventos de boxe, basquete, ténis, vblei e outras passaram a ser
transmitidos pelo veiculo de comunicagéo.

Enquanto isso, por demandar um padrao tecnolégico mais avangado - que
envolve ndo apenas o audio, mas também a parte visual -, a televisdo demorou um

tempo maior para chegar ao pais. Isso aconteceu apenas em 1950, o que,
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consequentemente, marca também a entrada do jornalismo esportivo em mais um
veiculo de comunicagao. A primeira reportagem para TV foi gravada em uma partida
entre Portuguesa de Desportos e Sao Paulo (Bretones, 2010).

Em 18 de setembro daquele ano, era inaugurado o primeiro canal de
televisdao do pais: a TV Tupi, em S&o Paulo, por Assis Chateaubriand. Segundo
reportagem da Agéncia Brasil, a primeira transmissao esportiva realizada no meio de
comunicagao também envolvia futebol. Em um duelo entre Palmeiras e Sao Paulo,
diretamente do Estadio do Pacaembu, em Sao Paulo, apenas o segundo tempo foi
transmitido, devido a problemas técnicos.

Ainda no ambito do futebol, € importante destacar as primeiras transmissdes
no Brasil na principal competicdo da modalidade: a Copa do Mundo. Na midia
sonora, a Radio Clube do Brasil, no Rio de Janeiro, transmitiu a vitéria do Brasil
sobre a Polbnia, valida pelas oitavas de final da Copa de 1938, na Franca. Jana TV,
apesar de ter estreado no pais em 1950, o Mundial seguinte (de 1954) ainda nao

teve transmissao audiovisual, como destaca Ribas (2010):

Obviamente, isto estava sujeito as tecnologias da época, de modo
que apenas oito paises - Alemanha, Bélgica, Dinamarca, Franca,
Holanda, Inglaterra, Italia e Suica - poderiam ver os jogos ao vivo. Os
outros (Brasil, entre eles) tinham que se contentar com o radio. E as
imagens eram todas em preto e branco, uma vez que ndo havia TV a
cores. (Ribas, 2010, p. 69).

O ‘boom’ da televisdo enquanto meio de comunicagéo no Brasil coincidiu com
o periodo apos o golpe de 1964, que deu inicio a ditadura militar no Brasil. Isso
porque era explorada com o intuito de fazer propaganda positiva para manutencao
do regime e sob a justificativa de manter a ordem no pais. Nesse sentido, o futebol
acabou, da mesma forma, tornando-se instrumento para o governo da época.

Na Copa do Mundo de 1970, realizada no México e vencida pela Selecao
Brasileira, foi realizada a primeira transmissao ao vivo no pais na TV com cores -
nao mais em preto e branco -, via satélite. As edigbes anteriores a essa também
mostravam imagens, mas nao eram coloridas e chegavam apenas um tempo depois,
em formato de videotape.

Ainda na década de 1970, Amorim (2008) avalia o impacto e o papel da

televisao no periodo:
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No esporte, os anos 70 foram ricos em todo tipo de transmissao: das
olimpiadas aos clubes esportivos, das copas mundiais ao futebol de
varzea. Num periodo de repressao politica, o incentivo do esporte na
TV, pelo governo militar, foi uma das féormulas utilizadas para afastar
0 grande publico dos problemas sociais e politicos do pais. A
televisao nao regateou esforgos para transformar qualquer
transmissdo em grande show, utilizando a mais cara e moderna
tecnologia. Todo tipo de esporte passou a ser veiculado, com muitos
interesses comerciais envolvidos. Tal fato, por outro lado, teve um
saldo positivo: fez com que o brasileiro se interessasse e praticasse
variadas modalidades esportivas. (Amorim, 2008, p. 43).

No caso dos Jogos Olimpicos, que envolvem muitas outras modalidades além
do futebol, a estreia nas radios brasileiras aconteceu em 1936, na edigdo de Berlim.
Além dos programas voltados para os Jogos Olimpicos, em especial no veiculo
Correio da Manha, o préprio veiculo noticiou na época que o Comité Olimpico do
Brasil (COB) enviou um convite para a Associagado Brasileira de Imprensa nomear
um jornalista para viajar até a Alemanha e realizar a cobertura do evento. Na
ocasido, o escolhido foi Anténio Cordeiro, do jornal A Noite (Almeida, Araujo e
Rubio, 2023).

Enquanto isso, os Jogos Olimpicos s6 tiveram transmissdo ao vivo e com
imagens em 1972, na edigdo de Munique - também na Alemanha. A Rede Globo,
em seus arquivos de memoaria, relata que transmitiu algumas provas ao vivo, além
de os telejornais ‘Jornal Hoje’, ‘Jornal Nacional e ‘Jornal Internacional apresentarem
boletins diarios sobre o evento.

Para além do jornalismo em veiculos impressos, radiofénicos e televisivos, a
criagdo da principal revista esportiva do Brasil, a Placar, também se destaca. Ela

surgiu pouco antes da Copa do Mundo de 1970, no México.

Foi uma pequena revolugdo na linguagem, com a devida licenca
histérica, e marcou a passagem do jornalismo esportivo
“‘mecanizado” para o “humanizado”. Nas palavras de um genuino
representante dessa transformacao, o jornalista Sérgio Baklanos, o
esporte nos anos 1970 “saiu da cozinha para a sala de estar”. A trilha
da humanizacao foi criada e seguida por diarios como o Jornal da
Tarde, em Sao Paulo, o Jornal do Brasil, no Rio, e, por algum tempo
pelo Zero Hora, de Porto Alegre, além da ja citada Revista Placar.
(Vilas-Boas, 2005, p.63-64).

Outro momento relevante para a histéria do jornalismo esportivo € a inclusao

das mulheres nas redacdes. Como em boa parte das ocasides, o publico feminino é
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deixado em segundo plano. No mundo dos esportes, a diferenga de oportunidades
consegue ser ainda mais gritante, por muitas vezes ser considerado um ambiente
masculino.

A primeira mulher que exerceu a fungao de jornalista esportiva no Brasil foi
Maria Helena Rangel. Ela foi convidada a fazer parte da Gazeta Esportiva em 1947,
enquanto ainda estava na faculdade Casper Libero. Maria Helena também era
formada em Educacgao Fisica pela Universidade de Sao Paulo (USP), além de atleta
de arremesso de disco (Ramos apud Dantas, 2016).

De acordo com Ribeiro (2007), as mulheres n&o conseguiram participar de
transmissdes esportivas até a década de 1970. Nos anos 80, Isabela Scalabrini
tornou-se uma das primeiras do publico feminino a produzirem reportagens de cunho
esportivo. Ja em 1997, em uma partida de futebol feminino no Torneio Primavera,
Luciana Mariano entrou na histéria como a primeira narradora de futebol na televisao
aberta no Brasil, enquanto trabalhava na Band.

Outros dois nomes mais recentes e de importancia para o Jornalismo
esportivo feminino sdo Renata Silveira e Ana Thais Matos. A primeira coleciona
momentos de pioneirismo no curriculo: foi a primeira mulher a atuar como narradora
em um jogo no radio (pela Radio Globo), na Copa do Mundo de 2014; narrou a Copa
de 2018 na TV fechada, pela Fox Sports; trabalhou na mesma fungao nos Jogos
Olimpicos de 2020 (realizadas em 2021) em jogo da Seleg¢ao Brasileira; como voz
feminina no SporTV?; e ainda, na ultima Copa, em 2022, chegou ao posto de
primeira mulher a narrar um jogo da competicdo na TV aberta. Ja Ana Thais abriu as
portas para as jornalistas mulheres cumprirem a fungdo de comentarista. Foi a
primeira a realizar o feito, em uma partida do Campeonato Brasileiro de 2019, na

televisdo aberta.

2.3. Jornalismo Esportivo: informagao ou entretenimento?

Nos tempos recentes, que configuram uma era digitalizada do esporte e de
todos os outros setores que envolvem a sociedade, surge o questionamento de uma
possivel sobreposi¢cao do entretenimento em relacéo a razéo - o que nao se limita ao

universo do Jornalismo Esportivo.

® O SporTV é um canal de televisdo fechada (por assinatura), pertencente ao Grupo Globo.
Seu inicio aconteceu em 1991, com o nome Top Sport - que perdurou até 1994.
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O jornalista Juca Kfouri ja falou sobre o assunto, ressaltando que sofremos da
“leifertizagdo do jornalismo esportivo”. Segundo ele, em entrevista no programa Voz

Ativa, exibido em fevereiro de 2018 pela Rede Minas em parceria com o E/ Pais:

E muita gracinha. Briga-se pra saber quem é mais engracadinho,
quem faz a melhor piada. Nao estou pregando o mau humor, € bom
dar risada. Mas tem uma hora pra rir e uma hora pra chorar. Nao
podemos eliminar o que ha de sério no esporte, porque as coisas se
misturam, sdo faces da mesma moeda. Nao da para pensar o Brasil
sem pensar o futebol brasileiro. Nao da pra pensar o futebol
brasileiro sem pensar na politica, na supraestrutura do Brasil. (Kfouri,
2018).

O uso do termo se refere ao também jornalista Tiago Leifert, que teria sido
responsavel por ndo apenas se utilizar da pratica de redigir e falar textos mais
descontraidos para tratar sobre temas do esporte, na época em que comandou a
apresentagcao do Globo Esporte, na TV Globo. Em muitas ocasides, o apresentador
transformava a pauta em questdo em uma abordagem exclusivamente voltada para
o entretenimento de quem assistia.

Para associar a informagdo e o entretenimento, € necessario utilizar a

perspectiva mercantilizada do jornalismo, como esclarece Padeiro (2015):

A incessante procura do ser humano por noticias resulta em uma
industria da informacédo. Em virtude de fatores como a expanséo da
tecnologia e o estabelecimento de uma classe consumidora, as
empresas de comunicacdo convertem as informagdées em noticias,
para oferecé-las a sociedade como produto, sob carater mercantil,
porém sem perder sua funcao social (Padeiro, 2015, p. 22).

Nesse sentido, as empresas de comunicagdo atuam sob o objetivo capitalista
de converter o seu produto (no caso, o Jornalismo) em maiores ganhos financeiros.
O esporte € uma das editorias que possui maior potencial a partir deste ideal, ja que
pode incluir, em suas pautas, um maior numero de emog¢des em quem consome se
comparado aos demais temas. Ao mesmo tempo em que existem pessoas com o
objetivo de utilizar o Jornalismo Esportivo para se informar, outras possuem
interesse apenas na parte ludica, voltada para os sentimentos que um evento
esportivo pode gerar em quem o consome enquanto audiéncia.

O protagonismo do entretenimento no jornalismo esportivo torna-se ainda

mais explicito durante megaeventos, como a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos.
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Camargo (2005) destaca que durante as semanas em que essas competicdes sao

disputadas:

(...) além das informacdes para o publico e da espera de resultados e
medalhas, a televisdo traz, em escala mundial, os enfoques
emocionais e nacionalistas. Percebe-se que a dimensao mais critica
sobre o evento esportivo perdeu espaco para os aspectos
ideoldgicos e sentimentais, tdo bem elaborados pelo locutor do
evento, que envolve o telespectador. (Camargo, 2005, p. 32-33).

Em meio as dindmicas que colocam uma linha ténue entre a informacgéo e o
entretenimento na area, surge o conceito de “infotenimento”. Fabia Dejavite (2003)
explica que o termo ganhou maior destaque na década de 1990, referindo-se a um
jornalismo que traz informagéao com divertimento. O esporte esta dentro das editorias
cujo conteudo tem relagdo com o infotenimento citadas pela autora, junto a
comportamento, hobbies, moda e celebridades, além de outras possiveis tematicas.

A importancia e necessidade de especializagdo do jornalismo para tratar de
assuntos ligados ao esporte surge em momentos como os de utilizagdo do
infotenimento. Apesar da possibilidade de emprego de um tom menos sério nos
textos jornalisticos quando o esporte esta envolvido, seu excesso pode gerar
problemas.

A perspectiva e a motivagdo da mistura entre jornalismo e entretenimento tem
como objetivo a aproximagao do publico com quem informa, além de buscar maiores
audiéncias. Mas pela formacao de jornalistas, a ideia € ndo permitir que sua fungao
social seja esquecida. Afinal, o esporte também envolve situagdes mais sérias, como
por exemplo dramas humanos, histérias de superacao, conflitos que emergem das
interagcées humanas, entre outras.

E nessa discussdo que surge mais um tépico: a necessidade do diploma de
graduacdo no curso de Jornalismo para exercer a profissdo. Sem a imposigao,
qualquer pessoa pode “fazer jornalismo”. Isso acaba desvalorizando a area, ja que
somente quem completou a formagao tem a capacidade de cumprir a fungdo nao
apenas a partir dos ensinamentos técnicos e teoricos, mas também sob o olhar
social e ético que a profissdo demanda.

Em grandes emissoras, € cada vez mais comum a presenga de ex-atletas,
ex-treinadores e ex-arbitros na cobertura de eventos esportivos. Até certo ponto, é

interessante contar com o conhecimento gerado a partir de experiéncias pelos
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personagens. Boa parte dos jornalistas ndo tiveram a oportunidade de passar pelas
mesmas vivéncias. Entretanto, deve haver uma separagdao bem definida entre o
papel de cada um nas transmissoes.

Enquanto os esportistas podem agregar com comentarios em situagoes
especificas, por exemplo o que o atleta poderia ter feito de diferente em um lance
que acabou dando errado durante o jogo, o jornalista entra com informagdes e
comentarios baseados em dados ou fatos - também referentes a uma informacgao
apurada por ele. Nos Jogos Olimpicos de 2024, a diferenga entre as transmissoes
da CazéT\® e da Rede Globo exemplifica a questao.

O canal (uma parceria entre Casimiro Miguel” e a LiveMode®) adota um tom
menos sério, com mais brincadeiras e utilizacido de ex-atletas de forma mais leve,
muitas vezes fazendo parecer como se o cenario fosse o de o publico assistindo ao
narrador, aos comentaristas e aos repdrteres enquanto eles assistem ao mesmo
evento e “conversam” a respeito dele. O espaco para quem compde a mesa de
transmissao € mais aberto para que eles tenham atitudes menos sérias.

Ja a emissora, como de costume, tende a adotar uma perspectiva mais
contida e, de certa forma, mais tradicional - ndo a ponto de nao promover situacoes
leves a audiéncia. Os atletas, que nao sao formados em jornalismo, cumprem seu
papel de esclarecer situagdes de jogo, principalmente em modalidades menos
conhecidas.

Essa diferenciagao faz parte do objetivo de cada emissora, além de envolver
a questao do meio em que realizam as transmissodes: a Globo utiliza, principalmente,
a televisao; a CazéTV, a plataforma digital. Cada um tem seu publico-alvo e seu
nicho. No cenario, surge o conceito de enquadramento midiatico. Conforme
Gutmann (2006), significa uma das estratégias utilizadas pelo jornalismo para

construir os modos como se quer que os conteudos sejam consumidos pelo publico.

6 A CazéTV é um canal no YouTube que conta, atualmente, com mais de 17 milhdes de
seguidores. Criado em novembro de 2022 para a transmissdo da Copa do Mundo de futebol
masculino, ja transmitiu diversas outras competi¢cées, como a Copa do Mundo de futebol
feminino de 2023 e os Jogos Pan-Americanos de 2023.

" Casimiro Miguel é influenciador digital e streamer. Ja atuou como jornalismo, no Esporte
Interativo, TNT Sports e SBT Rio, até se destacar nas plataformas digitais. E o criador da
CazeTV.

8 A LiveMode é uma empresa de midia e marketing esportivo. Com sede no Rio de Janeiro e
fundada em 2017, adquiriu direitos de transmissdo de competicdes da Fifa, de alguns
estaduais e outros campeonatos.
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Embora em alguns casos seja interessante a utilizacdo de pessoas com
vivéncias nos respectivos esportes em transmissdes, € importante destacar que, no
geral, substituir jornalistas por esse publico diminui a qualidade do produto. Isso
porque o evento torna-se apenas um espetaculo, como se o que importasse durante
a cobertura de uma partida ndo fosse a realizagdo dela por completo, enquanto
gquem a comanda passa informagdes para quem a assiste. Pelo contrario: apenas
aproveita o nome dos ex-atletas enquanto a transmisséao fica cheia de opinides e
poucas informagdes.

Apesar da possibilidade de o esporte ser considerado uma forma de lazer,
nao se pode esquecer 0 compromisso com os parametros da informacdo. Em
entrevista concedida a Padeiro (2015) em 2014, Dejavite coloca o esporte como

uma editoria de infotenimento:

O préprio esporte em si, em termo de conteudo para o jornalismo, ja
€ entretenimento. Infotenimento ndo é sindbnimo de emburrecimento,
nem significa que assuntos sérios sejam preteridos. Para o leitor, o
telespectador ou o usuario, entretenimento ndo é antbnimo de
informacao. Para ele, o contrario de informagao é aquela noticia que
nao o atrai. (...) Info & interesse publico, e entretenimento é interesse
do publico. Temos de buscar o equilibrio no momento da selecéo das
pautas, naquilo que vai ser editado e na forma como vai ser editado,
no que vamos oferecer de informagao, principalmente na maneira
como isso sera trabalhado. (Dejavite, 2014).

Herédoto Barbeiro e Patricia Rangel (2006) reforgam esse argumento,
destacando que “Jornalismo € jornalismo, seja ele esportivo, politico, econémico,
social”. Além disso, enfatizam que ele pode ser propagado em televisdo, radio,
jornal, revista ou internet: “N&o importa. A esséncia ndo muda porque sua natureza é
unica e esta intimamente ligada as regras da ética e do interesse publico”.

Ou seja, ndo importa a editoria ou o veiculo em questdo: a informacéo -
grande diferencial do jornalista em relagdo as demais profissdes - deve ser sempre a
protagonista, ja que é ela que guia o trabalho jornalistico. No caso do esporte, €
possivel incluir o entretenimento, devido as caracteristicas préprias de suas pautas,
que tendem a nado ser tdo “pesadas” como outras editorias. Contudo, a
responsabilidade com a informacao, somada as suas questdes éticas, deve guiar a
abordagem do profissional.

Em sua dissertacdo de mestrado, Mariana Corsetti Oselame (2013), enquanto

desenvolve seu trabalho para falar sobre o “fim da noticia”, aborda a tentativa de
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transformar o jornalista em artista como “consequéncia direta do predominio da
l6gica comercial no jornalismo esportivo”. Segundo ela, reforgada pelo trabalho de
Barbeiro e Rangel (2006):

(...) jornalista trabalha com os fatos, com a realidade, e tem a missao
de levar ao publico as informagdes sobre os eventos esportivos. O
artista ganha a vida com a ficcao e, ao contrario do profissional do
jornalismo, pretende, com a sua arte, fazer rir e chorar. Devido as
caracteristicas proprias da televisdo enquanto meio de comunicacgao,
nao raro essa fronteira se torna muito ténue. E o jornalista —
especialmente o que atua na area esportiva — acredita que a sua
principal missdo nao € informar, mas emocionar, tomando para si o
papel que deveria ser desempenhado pelo artista. (Oselame; Costa,
2013).

Usando o telejornalismo esportivo como referéncia para a agregacao entre
jornalismo e entretenimento, a autora reforca o uso de dois aspectos na tentativa de
cativar a audiéncia, ainda sob a perspectiva comercial: “a linguagem informal, mais
proxima ao dia-a-dia do telespectador, e o fato de ser um tema universal, acessivel a
todos, independentemente do grau de escolaridade, do género, das condigbes

financeiras e culturais”.

2.4. Esporte nos cursos de Jornalismo

Para chegar ao patamar de jornalista com diploma e trabalhar na editoria de
esportes, € recomendavel passar, primeiramente, pela graduagdo no curso, apesar
de - a época que esse trabalho é feito - ainda persistir a decisdo do Supremo
Tribunal Federal (STF) da ndo necessidade de diploma para exercer a profisséo.
Nesta fase da formacdo, é responsabilidade do estudante correr atras de seus
objetivos e se preparar para o mercado de trabalho. Da mesma forma, por parte dos
cursos, é fundamental oferecer aos discentes uma educacdo ampla ndo apenas
desenvolvendo o repertdrio tedrico e pratico em diferentes meios de comunicacéo.

Também ¢é necessario abordar o trabalho jornalistico em diversas editorias,
com o intuito de formar profissionais com conhecimentos variados e com capacidade
de atuar nas mais diferentes areas. E cada vez mais comum que aqueles que
chegam ao mercado como trabalhadores multifacetados tendem a alcangar

melhores oportunidades, na maioria dos casos.
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Apos desenvolver a tematica do Jornalismo Esportivo, o presente trabalho,
junto ao Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) da também discente Sthefany
Paiva®, se propds a entrevistar coordenadores de cursos de Jornalismo, em
diferentes cursos, a respeito do espaco da editoria de esportes em cada uma delas.
O objetivo foi investigar a atengdo dedicada ao setor no ambiente académico (em
ensino, extensdo e pesquisa), além de apurar se ha algum trabalho de cobertura e
outros projetos como os realizados na Universidade Federal de Juiz de Fora.

A escolha foi feita a partir de Universidades Federais que receberam conceito
maximo (5) no Exame Nacional de Desempenho dos Estudantes (Enade)™ de 2022 -
ultimo resultado divulgado. Outro fator levado em consideracéo foi a proximidade
geografica a UFJF. Com isso, foram escolhidas: Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ), Universidade Federal Fluminense (UFF), Universidade Federal de
Vigcosa (UFV) e Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). Além disso, a UFJF
também foi questionada para se posicionar quanto ao assunto.

As perguntas foram divididas em cinco topicos: surgimento e evolugdo das
escolas e cursos de Jornalismo; a especializagdo em Jornalismo Esportivo nas
Universidades; desafios e adaptacédo as novas demandas do mercado; contribui¢des
para a formagao de novos profissionais; e perspectivas futuras para o Jornalismo
Esportivo nas universidades.

Infelizmente, nao foi possivel obter retorno da UFV e da UFF a tempo de
entrar no presente trabalho. Ja a UFMG respondeu a demanda por meio de seu
Colegiado de Graduacdo em Jornalismo. Apesar de destacar que a iniciativa é
“‘interessante e pertinente”, afirmou que nao seria possivel retornar com sua parte
dentro do prazo, visto que a professora que leciona a disciplina de Jornalismo
Esportivo, a época, estava impossibilitada de participar por questdes outras.

A coordenadora do curso de Jornalismo na Faculdade de Comunicagao da
UFJF, Ana Paula Dessupoio, destacou que o Jornalismo Esportivo é abordado de

forma especifica, por meio de disciplinas opcionais. Além disso, o conteudo é

® A discente Sthefany Paiva desenvolveu o TCC “Por Tras de ‘Nos Acréscimos’: uma
experiéncia de Jornalismo Esportivo feita por alunos na Facom-UFJF”. O objetivo foi
produzir uma grande reportagem audiovisual que conta a historia do projeto.

1 Exame aplicado pelo Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira (Inep) desde 2004 que “avalia o rendimento dos concluintes dos cursos de
graduacao em relagao aos conteudos programaticos previstos nas diretrizes curriculares dos
cursos, o desenvolvimento de competéncias e habilidades necessarias ao aprofundamento
da formacao geral e profissional, e o nivel de atualizagdo dos estudantes com relagéo a
realidade brasileira e mundial”’, segundo o Governo Federal.
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integrado com outras matérias, apesar de ndo como tema principal. De forma
semelhante, a coordenadora do curso na Escola de Comunicag¢ao da UFRJ, Tatiane
Leal, conta que ha uma disciplina para a editoria na grade curricular desde 2019 -
curriculo anterior (2001), ja era eventualmente oferecida, mas utilizando cédigos
genéricos. Ela é oferecida conforme a disponibilidade pelo jornalista Marcelo
Barreto', do SporTV, além da abordagem em outras matérias obrigatérias.

A professora da UFRJ acrescenta ainda a existéncia de projetos de extensao
e outros praticos criados pelos proprios alunos da Faculdade. Um deles com o
objetivo de realizar a cobertura de times de menor expressédo no Rio de Janeiro. O
principal desafio, para Tatiane, é ter professores aptos e com carga horaria livre para
oferecer a disciplina. “Os docentes efetivos que temos com expertise na area estao
com a carga comprometida com disciplinas obrigatérias, que sdo sempre prioridade.
O mesmo acaba ocorrendo com professores substitutos”, explica.

Em nenhuma das duas Universidades que responderam é oferecida uma
especializacdo formal em Jornalismo Esportivo. Contudo, ambas reforcam que
contam com projetos de extensdo na area. A UFRJ programa palestras com
profissionais do mercado e visitas a redagdes jornalisticas: “no segundo semestre de
2024, acompanhei um grupo de alunos na gravagdo de um programa esportivo da
TV Brasil'?, pratica recorrente em nosso curso”, relembra Tatiane.

Sobre os principais desafios enfrentados pelos cursos universitarios de
Jornalismo, como a evolugao tecnolégica e a mudanga nas formas de consumo de
conteudo esportivo, Ana Paula Dessupoio ressalta a atualizagdo constante de
curriculos para refletir as novas tecnologias e a necessidade de os alunos se
adaptarem ao formato digital de consumo de noticias na area. “A inclusdo de
praticas com midias sociais e cobertura em tempo real deve ser uma prioridade no
processo educativo”, enfatiza a coordenadora do curso na UFJF. Ja Tatiane Leal fala
da indisponibilidade de equipamentos, sobrecarga e escassez de professores. Além
disso, “o curriculo foi atualizado recentemente e os alunos sao incentivados a trazer
desafios e questdes contemporaneas para as aulas”.

Para Dessupoio, as principais contribui¢des da especializagao no Jornalismo

Esportivo para formar profissionais para o mercado de trabalho é o aprofundamento

" Marcelo Barreto € jornalista e atual apresentador do "Redagdo SporTV", desde 2018.
2 A TV Brasil € um veiculo de televisdo publico, criado em 2007 e gerido, sobretudo, pela
Empresa Brasileira de Comunicagdo (EBC).
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em linguagem e técnicas jornalisticas, conhecimento especifico sobre o esporte,
capacitagdo em midias digitais e novas tecnologias, ética e responsabilidade na
cobertura esportiva e preparagado para um mercado diversificado. Leal acredita se
tratar de uma area fundamental no Jornalismo e do sonho de uma parcela
consideravel de alunos. “A cada semestre aumenta a presenca de alunos no curso
que escolheram o jornalismo por conta da paixao pelo esporte.”

Quanto as perspectivas futuras para o Jornalismo Esportivo no contexto das
universidades brasileiras, a coordenadora do curso na UFJF analisa que tende a
seguir um caminho de maior especializagao e diversificagdo. “Com o crescimento de
novas modalidades esportivas e o fortalecimento de nichos, ha um movimento para
incluir conteudos que vao além do futebol, abordando esportes olimpicos,
paralimpicos e eletrdnicos.” A coordenadora do curso na UFRJ inclui a esse tépico o
interesse feminino, cada vez mais crescente. “As alunas querem trabalhar com
jornalismo esportivo e também questionar e analisar criticamente as desigualdades
de género nesse campo.”

Outro ponto destacado por Ana Paula Dessupoio € que os curriculos devem
enfatizar “ndo apenas a cobertura jornalistica tradicional, mas também o impacto
social, politico e econémico do esporte, preparando os alunos para uma atuagao
mais ampla no mercado”. Tatiane Leal também fala sobre questbes de género e raca
no jornalismo esportivo: “¢ um tema de fortes intersecgdes culturais e politicas e a
demanda desse tipo de discussdo € cada vez maior, por parte dos alunos,
profissionais e sociedade”.

Por fim, quanto a proposta para aprimorar o ensino do Jornalismo Esportivo,
Dessupoio pondera que é essencial investir em laboratérios de produgcdo multimidia,
parcerias com veiculos especializados e uma abordagem interdisciplinar que
conecte comunicagéao, tecnologia e gestao esportiva. Leal, professora de Teoria da
Comunicacgao Il, enaltece a importancia de reconhecer o interesse dos alunos no
tema e trazé-lo para as aulas: “ao ver que 15 dos meus 40 alunos tinham o
Jornalismo Esportivo como preferéncia, procurei trazer exemplos relacionados a
area em minhas discussdes no curso”. Tatiane Leal defendeu ainda a necessidade
de abrir espaco para que os estudantes possam realizar coberturas esportivas,
inclusive no meio universitario, incentivar projetos de alunos e a participagéo

feminina no Jornalismo Esportivo.
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3. A COBERTURA JORNALISTICA DE EVENTOS ESPORTIVOS

Apos a abordagem historica e o debate sobre as novas tendéncias e
dindmicas do Jornalismo Esportivo, ¢é possivel dar prosseguimento a
contextualizagao do trabalho. Este capitulo tem o objetivo de aprofundar a discusséo
sobre a cobertura jornalistica de grandes eventos esportivos e aproxima-la do objeto
de estudo final, que é o trabalho da Radio Facom 59 e do Nos Acréscimos'™ na
cobertura dos Jogos Olimpicos de 2024 em diferentes plataformas.

O objetivo € discutir os eventos esportivos enquanto produtos consumidos em
larga escala, com atratividade para o publico. Em seguida, incluir a participagéo da
midia, que os coloca como pauta em seu trabalho diario. Também é fundamental
afunilar o trabalho para seu objetivo principal: a cobertura jornalistica dos projetos
citados.

E importante abordar a trajetéria da imprensa na cobertura dos grandes
eventos esportivos, sobretudo dos Jogos Olimpicos. Desde o inicio, com os veiculos
de comunicagao radiofénicos, até os dias atuais, com o surgimento das midias
digitais e maior participacdo das redes sociais para um trabalho praticamente

instantaneo de divulgacao de informacdes.

3.1. Grandes eventos esportivos

Nao é segredo que eventos esportivos de grande porte demandam inovagoes
e investimentos constantes, ja que sao produtos que precisam manter a atratividade
para continuarem a ser consumidos pelo publico e, consequentemente, gerar lucros
para que sejam realizadas novas edi¢cdes. Para isso, existe a necessidade de
torna-los atrativos, j4 que envolvem tanto o interesse de fas - incluindo os
sentimentos que fazem parte do esporte - como os interesses financeiros - tratando
os eventos enquanto produto que gera lucro para quem os organiza, quem os cobre,

os patrocina e, até mesmo, para os atletas envolvidos.

¥ Radio universitaria da Faculdade de Comunicagido da Universidade Federal de Juiz de
Fora. Atualmente, funciona em formato web.

* Projeto desenvolvidos por estudantes da Faculdade de Comunicagdo da UFJF. Atua em
modelo multiplataforma, unindo diferentes meios de comunicacdo para produzir contetido
relacionado ao esporte. Ja produziu ou continua produzindo conteudos para as seguintes
redes sociais: Instagram, TikTok, X, blog, Twitch, YouTube e radio.
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Tavares (2011) propde uma reflexao sobre a conceituagido de Megaeventos.
Dentre os autores abordados, DaCosta; Miragaya (2008, p. 36) definem o termo
como de curta duragdo, mas com preparagao longa e, por vezes, intermitente. Neste
caso, acontece em escala de milhdes de participantes.

Outra referéncia utilizada para embasar o trabalho foi Hall (2006). Segundo o

autor:

Megaeventos séo, portanto, um componente extremamente
significativo da promoc&o do local, porque podem deixar legados
sociais, econdmicos e fisicos, que terdo um impacto na comunidade
anfitria durante um periodo muito maior do que aquele em que o
evento aconteceu. (Hall, 2006, p. 59).

Além disso, destaca que os megaeventos esportivos surgem como elementos

centrais no local da competi¢cao de pelo menos trés maneiras:

Primeiramente, a infraestrutura necessaria para tais eventos é
geralmente  considerada parte integrante de um maior
desenvolvimento econémico, seja como um recurso de comodidade
ou como infraestrutura. Segundo, a realizagdo de eventos é vista
como uma contribuicdo para a vitalidade comercial e o
desenvolvimento econdmico. Em terceiro lugar, a capacidade de
atrair eventos é frequentemente considerada como um indicador de
desempenho por direito proprio da capacidade de uma cidade ou
regido competir. (Hall, 2006, p. 64).

Aprofundando o raciocinio, Horne e Manzenreiter (2006, p. 1-2) destacam

que:

Assim como o esporte competitivo moderno e eventos esportivos em
larga escala se desenvolveram junto a légica da modernidade
capitalista, megaeventos esportivos e a cultura esportiva global séo
agora fundamentais para as sociedades que adotaram tardiamente o
sistema. (Horne; Manzenreiter, 2006).

Ainda conforme os autores, os Jogos Olimpicos de Verao e a Copa do Mundo
de futebol masculino, enquanto eventos midiaticos, fornecem recursos culturais para
refletir sobre identidade e a capacidade de agir e influenciar o mundo ao redor.

Dessa forma, é possivel compreender como os grandes eventos esportivos
desempenham diferentes papéis na sociedade como um todo - sobretudo, na

comunidade que os sedia. No contexto do capitalismo contemporaneo, € impossivel
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nao associa-los aos numeros que atingem tanto no alcance de pessoas, enquanto
audiéncia, como no dinheiro envolvido em suas realizagdes.

O Super Bowl, que é a final da National Football League (NFL) - liga
estadunidense de futebol americano -, € conhecido como um dos principais eventos
nesse sentido. A edicdo LVIIl (a nomenclatura € por meio de algarismos romanos),
realizada em 2024 e vencida pelo Kansas City Chiefs sobre o San Francisco 49ers,
foi a mais assistida na televisdo na histéria do campeonato: cerca de 123,4 milhdes
de pessoas, em média, acompanharam o jogo no dia 13 de fevereiro nos Estados
Unidos - 7% a mais que em 2023 -, conforme estimativa da Nielsen Fast National'® e
do Adobe Analytics'®.

Além disso, os dados apontam que aproximadamente 202,4 milhdes de
espectadores assistiram a pelo menos uma parte do jogo no pais (aumento superior
a 10% se comparado ao ano anterior). Fora dos EUA, a partida foi transmitida em
mais de 195 paises e territérios e atingiu audiéncia de 62,5 milhdées na TV, um
crescimento de 10% em comparagao a ultima edigdo do Super Bow!".

Apesar dos numeros de audiéncia cada vez melhores, o principal jogo do
torneio de futebol americano ainda fica atras de outros eventos esportivos. A final da
ultima edicao da Copa do Mundo (de 2022, no Catar), vencida pela Argentina nos
pénaltis sobre a Francga, foi assistida na TV, pelo menos em partes, por cerca de 1,5
bilhdo'™ de pessoas em todo o mundo, conforme dados da propria Federagdo
Internacional de Futebol (Fifa) - que organiza o torneio.

No Brasil, a partida mais acompanhada ao vivo na televisdo nao foi a final, ja
que a propria Selecdo Brasileira ndo se classificou para a partida decisiva. Ao
mesmo tempo, nao foi o ultimo jogo disputado pela Canarinho na edi¢ao do torneio,
quando foi eliminada pela Croacia nos pénaltis: nas oitavas de final, a equipe

treinada por Tite enfrentou a Coreia do Sul e se classificou para a fase seguinte ao

> A Nielsen é uma empresa germanico-americana, com sede em Nova lorque, nos Estados
Unidos. Atua na medi¢cdo de audiéncia, com dados e analises que tém como obijetivo ajudar
a “moldar o futuro da midia”, como a prépria companhia destaca.

. O Adobe Analytics é uma ferramenta de andlise, por meio de Big Data, de forma profunda
e em tempo real, dados coletados em determinado site. Faz parte da Adobe Systems
Incorporated, empresa estadunidense que desenvolve softwares.

7 Todos os dados que envolvem o Super Bowl foram retirados do site da propria NFL, que
fez a publicagao com base no estudo da Nielsen e do Adobe Analytics.

'® Dado obtido através de publicagdo da Fifa em seu site oficial no dia 18 de janeiro de 2023,
arquivada pela propria entidade.
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vencer por 4 a 1. A Kantar Ibope Media'® divulgou que a TV Globo e o SporTV,
detentores dos direitos de transmissdo da competicdo no pais, marcaram 57
pontos® de audiéncia domiciliar no jogo (a época, cada ponto nacional equivalia a
258.821 domicilios e 713.821 individuos). Vale destacar que o calculo é feito nos 15
mercados da empresa (que abrangem todas as regides do Brasil).

Por outro lado, nas plataformas de streaming, a CazéTV quebrou o recorde
mundial de audiéncia no YouTube na mesma partida: o canal atingiu 5,2 milhdes?' de
espectadores simultaneos no evento.

Com a grande diferenga de dados entre o futebol e o futebol americano, vale
destacar que a Copa do Mundo abrange diversos publicos de diferentes paises e
culturas, ja que é o esporte mais popular do planeta em termos globais. Por outro
lado, o Super Bowl acaba sendo mais nichado, visto que a popularidade da
modalidade n&o é tdo extensa como a do futebol. O outro possui maior interesse,
sobretudo, nos Estados Unidos.

A Rede Globo e a CazéTV, apesar de nao serem concorrentes diretos em
termos de audiéncia durante os Jogos Olimpicos de 2024, em Paris, foram os
principais veiculos na cobertura do evento para o Brasil. Enquanto o primeiro
transmitiu pela televisdo - por meio da TV Globo (aberta) e do SporTV (fechada) -,
streaming (Globoplay) e em suas plataformas digitais (como o GE e suas redes
sociais, 0 segundo cobriu os jogos pelos servigos digitais (YouTube) e nas redes

sociais. Além deles, o canal do Time Brasil?? também transmitiu o evento.

'Y A Kantar Ibope Media é a divisao latino-americana da Kantar Media. O principal objetivo
da empresa é fazer medicbes de audiéncia na televisdo, além de outras pesquisas e
monitoramentos relacionados a meios de comunicagao. No Brasil, o trabalho é feito por meio
de pontos, que representam milhares de domicilios com a TV ligada na Regido
Metropolitana de Sao Paulo.

20 Divulgado no proprio site da empresa. A Kantar explica que para identificar a audiéncia de
canais de emissoras lineares, utiliza-se um aparelho eletrdbnico chamado Peoplemeter DIB 6.
Desenvolvido pela prépria empresa, os DIBs sao conectados a todas as TVs dos domicilios
que participam da amostra e reportam se a televisdo esta ligada, qual o canal de sintonia e o
sinal (UHF, VHF, TV paga, parabdlicas, VCR/DVD e videogames) e os dados demograficos
de quem esta assistindo. Cada individuo do domicilio possui uma identificagdo (botdo
numerado que corresponde ao nome), o que permite disponibilizar dados de audiéncia
individual, além da domiciliar.

21 O YouTube permite acompanhar o numero de aparelhos conectados simultaneamente
durante a transmisséo ao vivo de um video.

220 canal do Time Brasil € o veiculo oficial do Comité Olimpico do Brasil.
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O trabalho multiplataforma da Globo atingiu cerca de 140,4 milhdes®® de
pessoas ao longo dos Jogos Olimpicos de Paris, conforme divulgado pela propria
empresa, a partir de dados obtidos em métrica prépria e pela Kantar Ibope Media, e
reportado pelo O Globo (também parte da companhia). Além disso, a modalidade
com maior alcance de audiéncia no total foi o futebol feminino, com 71,7 milhdes de
pessoas. Mostrando a for¢a de outras modalidades, a ginastica artistica feminina -
responsavel por quatro medalhas para o Brasil nos Jogos - aparece no ranking logo
em seguida, com 69,8 milhdes. Fechando o top-3, o vélei de praia feminino, no qual
Ana Patricia e Duda conquistaram a medalha de ouro, atingiu 64,8 milhdes. No caso
das modalidades colocadas na segunda e terceira posigdo do ranking, o principal
motivo para a popularidade na edicdo dos Jogos foi a expectativa (e futura
confirmagdo) das medalhas conquistadas para o Time Brasil.

Ja no caso da CazeéTV, o proprio canal divulgou um balango - reportado por
diversos veiculos e portais de comunicagao, como a Exame, Meio e Mensagem,
MKT Esportivo, entre outros - que mostra que o alcance chegou a mais de 40
milhdes de espectadores, em dispositivos unicos, durante todo o evento. Apos ja ter
quebrado o recorde de transmissdao com maior audiéncia da histéria do YouTube,
desta vez foi a vez de realizar a maior live da histéria dos Jogos Olimpicos: por volta
de 4 milhdes de aparelhos estavam conectados no canal no dia 30 de julho de 2024,
durante as finais por equipes da ginastica artistica, na qual o Brasil conquistou a
medalha de bronze com Flavia Saraiva, Jade Barbosa, Julia Soares, Lorrane
Oliveira e Rebeca Andrade.

Por outro lado, mesmo pesquisando, nao foi possivel encontrar dados de
audiéncia dos Jogos Olimpicos pelo Time Brasil em seu YouTube. Entretanto, o
préprio Comité Olimpico do Brasil (COB) divulgou, em seu website, que o perfil foi o
que mais cresceu dentre os dos paises que participaram do evento. Segundo
levantamento (que considerou as plataformas Instagram, Facebook, TikTok, X e
YouTube) divulgado pela Associagdo dos Comités Olimpicos Nacionais, o Time

Brasil conquistou 2,5 milhdes de novos perfis - um aumento de 42%. S6 no

% Dado divulgado pela Globo, a partir de uma reunido de nimeros obtidos por métrica
prépria e pela Kantar Ibope Media, e reportado pelo jornal O Globo, em texto publicado no
dia 13 de agosto de 2024, na coluna Play, por Anna Luiza Santiago.
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Instagram, foi registrado um alcance de 76 milhdes de usuarios e crescimento de
178% no numero de seguidores, equivalente a mais de 3 milhdes de pessoas®.

Em termos financeiros, a SportsValue®® desenvolveu um estudo que indica
que os Jogos Olimpicos possuem a terceira maior receita do mundo dentre as
grandes competi¢cdes esportivas, com US$ 10,8 bilhdes*® mesmo acontecendo de
quatro em quatro anos. A pesquisa, que analisou dados entre 2016 e 2023, mostra
que o valor dos direitos de transmissao dos ciclos dos Jogos Olimpicos de Verao de
Toquio, no Japao, em 2020 (realizada em 2021 devido a pandemia de Covid-19) e
de Inverno de PyeongChang, na Coreia do Sul, em 2018 movimentou US$ 4,5
bilhdes, enquanto os patrocinios ultrapassaram os US$ 6 bilhdes.

Além disso, no estudo, foi comparada a receita do ciclo entre 2017 e 2020
com algumas edi¢des anteriores. A mais antiga € a de 1993 a 1996, que engloba os
Jogos de Inverno de 1994, em Lillehammer (Noruega), e os de Verao de 1996, em
Atlanta (EUA). Na ocasido, os numeros eram de US$ 2,6 bilhdes, valor mais de
quatro vezes inferior ao do ultimo ciclo analisado pela pesquisa.

As competicbes esportivas com receita maior que os Jogos Olimpicos, de
acordo com a SportsValue, sdo a NFL, com US$ 19,2 bilhdes, e a Major League
Baseball (MLB), liga americana de beisebol, com US$ 11,6 bilhdes. A Copa do
Mundo de futebol masculino da Fifa (também realizada de quatro em quatro anos),
apesar de ser a campea de audiéncia na televisdo, € apenas a sétima colocada no
estudo, com US$ 6,2 bilhées na edicao de 2022, no Catar.

Outro ponto de destaque é o custo de organizagao dos Jogos Olimpicos. De
acordo com uma pesquisa da Universidade de Oxford, a edicdo com maior valor foi
a do Rio de Janeiro, em 2016: cerca de US$ 23,6 milhdes. A seguinte, de Toquio
2020, custou US$ 13,7 milhdes. Por fim, a estimativa para Paris 2024 era de US$
8,7 bilhdes (Budzier; Flyvbjerg, 2024). Entretanto, o Tribunal de Contas da Franga
deve publicar, ainda em 2025, um relatério com os valores da ultima edigédo dos

Jogos.

3.2. O Jornalismo nos Grandes Eventos Esportivos

24 Os dados foram divulgados no website do Comité Olimpico do Brasil no dia 7 de outubro
de 2024.

% A SportsValue € uma empresa especializada em marketing esportivo e suas ramificagoes.

% Todos os dados do estudo da SportsValue foram publicados no proprio website da
empresa, em 7 de julho de 2024.
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Para que os grandes eventos esportivos consigam alcangar cada vez mais
pessoas em todo o0 mundo, as organizagdes contam com a atuagao dos veiculos de
comunicacgao e, sobretudo, do Jornalismo. Isso porque eles ndo se resumem apenas
a transmissédo para que quem nao esteja in loco tenha a possibilidade de
acompanhar o evento. Para que um assunto se torne cada vez de maior
conhecimento publico, os jornalistas produzem diversas pautas sobre ele, em
diferentes plataformas, e por um longo periodo de tempo.

Em geral, de acordo com Pessoa e Tarsitano (2013), eventos possuem

“carater eminentemente aproximativo, dialégico e midiatico”.

Aproximativo, pela interacdo que promove entre as pessoas, ja que
sao capazes de unir grupos dos mais distintos em torno de um tema
comum. Dialégico, pois incentivam a conversacgao, criando emogdes
e sentimentos comuns de pertencimento e, por fim, midiaticos, ja que
os eventos sdo tidos como fatos geradores de noticias, que
repercutem informacgdes em relacéo a instituicdo que os organiza e a
cidade que os abriga. Os eventos sao gerados, portanto, com o fim
precipuo da comunicacdo. Buscam a formagao de opinido publica e a
repercussao, sendo um fato que desperta a atengdo do publico.
(Pessoa; Tarsitano, 2013).

Como apresentado anteriormente, a confusdo gerada no Jornalismo Esportivo
entre informagao e entretenimento também se relaciona com a cobertura midiatica
de grandes eventos esportivos. Essa conexdo tem fundamento no conceito de
“Sociedade do Espetaculo”, elaborado por Debord (1997). O livro homonimo analisa
as influéncias do capitalismo e dos meios de comunicagdo de massa em diversos
setores da sociedade.

Dentre os diversos fatores envolvidos, para o contexto dos eventos
esportivos, destacam-se as imagens. A espetacularizacdo do esporte - e
consequente associagdo ao entretenimento - na sociedade atual esta fortemente

ligada ao “show de imagens” dos eventos, como destaca Gurgel (2009).

Jogos, jogadores, jogadas, faganhas e narrativas, arenas,
torcedores, produtos, dirigentes, politicos, produtos e celebridades do
(e no) esporte séo alguns dos itens fundamentais dessa grande fonte
geradora de imagens e imaginarios que constroem um sistema de
praticas e de sentido inseridos no ambiente capitalista do trabalho e
da geracdo de interesses s especificamente, das imagens geradas
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pelas dindmicas ligadas ao espetaculo midiatizado relacionado aos
esportes. (Gurgel, 2009, p. 203).

Além disso, € importante notar que os megaeventos esportivos, utilizando
como exemplo os Jogos Olimpicos e as Copas do Mundo de Futebol, adquirem um
papel estratégico nesse contexto. O motivo para isso é o fato de eles representarem
‘o apice desse processo de construgdo de imagens esportivas espetaculares, que
sdo midiatizadas de forma massiva. E sdo um grande desafio para o jornalismo
esportivo”. (GURGEL, 2009).

Neste ponto, Bourdieu (1997), trazendo a discussao para a tematica principal
do objeto de estudo do presente trabalho - os Jogos Olimpicos -, também coloca a
pauta da espetacularizagdo no mundo do esporte. A partir da perspectiva dele, os

grandes eventos esportivos sdo produzidos, de certa maneira, duas vezes:

Uma primeira vez por todo um conjunto de agentes, atletas,
treinadores, médicos, organizadores, juizes, cronometristas,
encenadores de todo o cerimonial, que concorrem para o bom
transcurso da competicdo esportiva no estadio; uma segunda vez por
todos aqueles que produzem a reprodugdo em imagens e em
discursos desse espetaculo, no mais das vezes sob a pressao da
concorréncia e de todo o sistema das pressdes exercidas sobre eles
pela rede de relagdes objetivas na qual estdo inseridos. (Bourdieu,
1997, p. 127).

Deste trecho de seu livro, é possivel distinguir que a primeira parte se refere
aos personagens diretos do evento. Nao sO6 aqueles que protagonizam cada
modalidade (atletas), mas aqueles que participam secundariamente (comissdes
técnicas, arbitragem, equipe médica, entre outros). Ja a segunda parte diz respeito a
midia, considerando jornalistas, fotégrafos, comentaristas e outros possiveis
agentes.

Trazendo para o contexto brasileiro, Pessutti e Maluly (2024) direcionam a
expressdo “complexo de vira-latas®””, criada por Nelson Rodrigues, para o mundo do
esporte - e 0os grandes eventos que o0 envolvem - e a relacionam a influéncia da

midia sobre a sociedade local:

27 “Complexo de vira-latas”, conforme entende Rodrigues (1993), é “a inferioridade em que o
brasileiro se coloca, voluntariamente, em face do resto do mundo. Isto em todos os setores
e, sobretudo, no futebol”.
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Sendo o esporte parte inerente da cultura popular, sua cobertura nos
veiculos jornalisticos da substancialidade e for¢ca a percepgéo que os
cidadaos tém da propria personalidade, as experiéncias vivenciadas
e até aos significados e as narrativas atribuidos a partidas e
competicdes. (Pessutti; Maluly, 2024, p. 1).

Para os autores, dentro do contexto da evolugao tecnoldgica, transformagdes
radicais foram promovidas na producdo da imprensa esportiva durante a cobertura
de eventos desse cunho. Como consequéncia, o consumo por parte do publico

também passou por mudancas:

Mais recentemente, o advento da internet e a consolidacdo das
midias digitais deram espago a novas praticas, definidas
principalmente pela volatilidade, pela segmentacdo em nichos de
audiéncia e pela cobertura mais subjetiva por parte de paginas
pessoais. (Pessutti; Maluly, 2024, p. 1).

De qualquer forma, enfatizam que essas mudangas nao sao fechadas e nem
lineares. Assim, “as diferentes midias e formas de transmissdo esportiva
entrelagam-se organicamente, oferecendo uma miriade de possibilidades ao
publico”. Com isso, os eventos esportivos podem ter sua absorcao alterada e até
mesmo personalizada pelas narrativas transmidiaticas. O motivo para tal seria uma
atenuacdo cada vez maior nas fronteiras entre o jornalismo profissional e o
entretenimento (Pessutti; Maluly, 2024).

Seguindo na relagdo com as transformagdes sofridas ao longo do tempo, Hall
(2006) relaciona a mudanga na importancia relativa dos megaeventos a globalizagéo
dos meios de comunicagdo. Somado a isso, inclui a compresséo do espaco-tempo?®
associada ao desenvolvimento tecnoldgico nos transportes e na comunicagao, “os
quais proporcionaram um aumento no impacto comercial dos eventos esportivos”.

Além disso, o autor acrescenta:

A presencga de espectadores nos esportes por meio da midia levou a
um aumento no interesse corporativo em patrocinar eventos e
competicdes esportivas, muitas vezes de forma exclusiva, para
‘colocar’ produtos por meio de publicidade tanto nos estadios como
na televisédo e outros meios de comunicacgao. (Hall, 2006, p. 61).

2 Conceito elaborado pelo gedgrafo britanico David Harvey, no qual a globalizagao,
simultaneamente, encurta as distancias e acelera os acontecimentos no geral. Com isso, ha
uma compressao tanto no espago como no tempo.
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Da mesma forma, retomando a tematica principal do trabalho, o préprio Pierre
de Coubertin destacou a importancia da imprensa para os Jogos Olimpicos. De
acordo com Emilio Fernandez Pena (2014), em seu curso “Os Jogos Olimpicos e a
midia”, oferecido pela Universitat Autonoma de Barcelona, na plataforma Coursera,
o bardo que idealizou o evento considerava que a midia teve um papel fundamental
para seu restabelecimento. O momento aconteceu durante um congresso
internacional na Sorbonne Université, na Franca, em 1894 - dois anos antes da
primeira edi¢ao dos Jogos.

Como ja citado no capitulo anterior do presente trabalho, a transmisséo dos
Jogos Olimpicos para o Brasil iniciou com a radio em 1936, na edigdo de Berlim; na
televisdo, a chegada aconteceu em 1972, quando o evento foi sediado em Munique.
Em ambos os casos, o trabalho de cobertura jornalistica ainda era muito superficial,
se comparado aos dias atuais. Isso porque, a época, a dificuldade para realizar as
transmissdes passava, sobretudo, pelas partes técnica e tecnoldgica, além de
equipes reduzidas.

Conforme um documento com informagdes elaborado pelo préprio Comité
Olimpico Internacional (COIl), com autoria de Miranda Larrosa (2016), os Jogos
Olimpicos e a midia se inspiram e se estimulam desde o seu renascimento, em
1896. As primeiras edicbes eram exibidas em cinemas, em cinejornais, com um
tempo cada vez menor de espera entre o acontecimento e sua divulgagao, que foi o
principal progresso nesse sentido: desde meses até poucos dias para que a
populagdo conseguisse acompanhar as imagens. Desde os primeiros Jogos, a midia
impressa ja atuava na cobertura de forma internacional, com noticias sobre o
andamento do evento, divulgacéo de resultados e, a partir de certo ponto, com a
introducao de fotografias nas paginas.

Enquanto isso, a cobertura ao vivo por meio do radio teve inicio na edicdo de
1924, em Paris. O documento destaca que os organizadores chegaram a temer que
o veiculo tivesse um impacto negativo na venda de ingressos. Entretanto, a hipotese
rapidamente se provou sem fundamentos: com o desenvolvimento do radio, os
Jogos de Berlim, em 1936, tiveram 2,5 mil transmissées em 28 linguas diferentes. Ja
em 1948, Larrosa (2016) levanta que a cobertura dos Jogos Olimpicos pelo veiculo
abrangia o mundo todo.

De certa forma, Almeida, Araujo e Rubio (2023) abordam um topico

relacionado a transmissao dos Jogos que se conecta com o projeto de cobertura do
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presente trabalho. Segundo a pesquisa dos autores, na edicdo de 1932, em Los
Angeles, o trabalho de radioamadores foi fundamental para a propagacédo de
informagdes sobre a competigdo. O relatorio oficial® do evento, publicado em 1933
pelo Xth Olympiade Committee of the Games of Los Angeles, revelou que 1,5 mil
pessoas trabalharam voluntariamente com a divulgacao de informagdes fornecidas
por membros do comité organizador.

Para possibilitar a transmissao dos Jogos de 1936 no Brasil, o0s mesmos
pesquisadores retratam o inicio das transmissdes da radio alema DJA, quatro anos
antes, como um marco importante na cobertura do evento para o pais. O motivo
seria o0 alto numero de imigrantes aleméaes vivendo no Brasil na época. Ferraretto
(2010) explica:

No contexto do conflto armado que envolve o planeta, sdo os
alemaes e os italianos que usam primeiro a radiodifusdo sonora
como arma propagandistica. Em 1932, comega a operar em ondas
curtas a estagao DJA da Transmissora Nacional Alema, instalada em
Berlim, com irradiagdes em portugués, espanhol e alemao. Trés anos
depois, em 1935, iniciam as emissdes do Ente Italiano Audicbes
Radiofénicas, divulgando, direto de Roma, as atividades fascistas.
Dados do arquivo federal da Alemanha confirmam que o Terceiro
Reich manteve uma rede de radiodifusdo com 15 emissoras em
operagdao no Brasil, entre elas a Ipanema, do Rio de Janeiro,
totalmente controlada por agentes do Eixo. (Ferraretto, 2010).

Outro fato marcante relacionado a cobertura jornalistica radiofénica dos Jogos
Olimpicos aconteceu na edicdo de 1948, em Londres, apds o hiato no evento
provocado pela Segunda Guerra Mundial. A semifinal do basquete masculino, entre
Brasil e Franga, foi transmitida ao vivo. Pela voz de Pilar Drummond, a Radio
Nacional fez a transmisséo da partida - compartilhada com outras estagdes do meio
de comunicagao -, inclusive com um evento na Praca Maua, situada no Centro do
Rio de Janeiro. A noticia foi publicada no jornal A Manha, por meio de uma nota, no
dia 7 de julho de 1948. Almeida, Araujo e Rubio (2023) analisaram um trecho do
momento, presente no acervo da Empresa Brasileira de Comunicacdo. De acordo
com os autores, € possivel perceber, no audio, sons ambientes e a entrada de

mensagens publicitarias.

2 O relatério oficial dos Jogos Olimpicos de 1932 pode ser acessado no site
https://digital.la84.org/digital/collection/p17103coll8/id/8040/.
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Outro ponto que chama atencdo é o audio ambiente e o fato de o
narrador estar, durante toda a transmisséao, sozinho. O estilo adotado
por Pilar Drummond na narragcdo € sobrio, descrevendo lances da
partida, mas também analitico, com algumas opinides sobre o0 que
ocorria em quadra. (Almeida; Araujo; Rubio, 2023, p. 91-92).

Em 1936, quando o Brasil ainda conquistava a possibilidade de acompanhar
as transmissdes olimpicas pelo radio, a cobertura da competicdo chegava a
televisdo pela primeira vez. Segundo Larrosa (2016), com a instalagdo de trés
cameras - volumosas, pesadas e que so6 podiam filmar em boas condi¢des climaticas
no local do evento. As primeiras transmissdes ainda eram consideradas a cobertura
de um evento publico e demandavam equipamentos com pouca mobilidade e,
também por isso, uma distancia curta do estadio. Na ocasido, 162 mil pessoas, ao
todo, assistiram a competicdo na TV dentro do raio de transmissao.

A partir do hiato entre as edi¢gdes dos Jogos provocado pela ocorréncia da
Segunda Guerra Mundial, emissoras de televisdo se desenvolveram em outros
paises. Em 1948, quando o evento foi retomado, um numero maior de pessoas ja
tinham a possibilidade de acompanhar as transmissdes de casa, a uma distancia de
mais de 200 quildmetros de onde acontecia a competicdo, com estimativa de
audiéncia de 500 mil espectadores também dentro do raio de transmissdo. Com o
passar do tempo e o desenvolvimento das tecnologias, novos avangos foram
acontecendo: em 1960, em Roma, a primeira transmissao internacional ao vivo; em
1964, em Toquio, difusdo do evento via satélite para Estados Unidos e Japao; para
um periodo maior, os Jogos de 1984, em Los Angeles, foram televisionados para
156 paises (Larrosa, 2016).

Um dos impactos positivos apontados pela autora para a cobertura mais
completa e com maior qualidade do evento diz respeito a qualidade da imagem
transmitida - de 180 linhas em 1936 a 819 na década de 1940, evoluindo para a fibra
optica e, posteriormente, para o High Definition (HD) e o 3D. Nos Jogos de 2024, a
maior qualidade de resolugéo foi o 8K. Ela também destaca a inclusdo das cores, a
partir dos Jogos de 1964 nas TVs japonesas e da edigdo de inverno em 1972 (em
Sapporo) para o mundo.

Ao chegar nas televisbes brasileiras, em 1972, a cobertura olimpica ainda era
reduzida. Sousa (2005), em sua pesquisa para dissertagcdo de mestrado, enfatiza
que a Rede Globo contava com uma equipe de apenas seis profissionais na

ocasidao. Além disso, reforgca que, até aquela época, se fazia televisdo com
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equipamentos de cinema. “A chegada do videotape emprestou mais agilidade e mais
possibilidades a cobertura esportiva no meio audiovisual”, completa.

Para Brito (2022), as transmissoes televisivas foram protagonistas na ruptura
da forma de construgdo das narrativas em torno dos Jogos Olimpicos. A questao
aborda como o desenvolvimento das transmissdes trouxe uma projegao dos jogos
como uma ferramenta comercial. Ainda segundo ele, o surgimento da internet e das
redes sociais “também foi um ponto de virada no processo de construgcdo das
narrativas olimpicas, amplificando a participacdo do publico na construcdo dos

conteulidos e narrativas”.

Os Jogos adquirem assim uma nova perspectiva quando analisados
pelo angulo da insercdo da midia e dos consequentes avangos
tecnologicos, de certa forma é impossivel, atualmente, entender o
fendmeno global em que os Jogos se transformaram sem o auxilio
da midia. (Brito, 2022, p. 41-42).

Além dos meios de comunicagao tradicionais, € impossivel ndo abordar a
importancia da internet para a expansao do alcance dos Jogos em todo o mundo.
Retomando o documento elaborado por Larrosa (2016), foi publicado que o Comité
Olimpico Internacional (COIl) criou seu primeiro website em 1996. No mesmo ano,
em que foram realizados os Jogos Olimpicos de Atlanta, o portal atingiu 185 milhdes
de acessos durante o periodo do evento. Oito anos depois, a edicao de Atenas, em
2004, foi a primeira transmitida na internet.

Nos dias atuais, as diversas possibilidades do meio digital facilitam o acesso
a informacgéo, por fontes oficiais ou ndo. A diversidade de conteudos - em texto, foto,
video e outros formatos - promove uma cobertura muito mais completa para grandes
eventos (inclusive os esportivos). “Hoje, gragas aos laptops, tablets, smartphones e
outros equipamentos com navegadores integrados, os Jogos Olimpicos sé&o
“acessiveis” a qualquer momento e em qualquer lugar” (Larrosa, 2016).

O site oficial das Olimpiadas divulgou que os Jogos de 2024 atingiram
aproximadamente 412 bilhdes de engajamentos nas plataformas digitais, dentro de
270 milhdes de postagens. Os numeros representam um crescimento de 290% se
comparados aos da edigdo anterior, em 2020%*°. Além disso, a organizagdo estima

que 5 bilhdes de pessoas acompanharam os Jogos.de Paris.

%0 Os dados foram divulgados em matéria publicada no dia 5 de dezembro de 2024, no site
oficial das Olimpiadas.
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4. DIARIO DE COBERTURA DOS JOGOS OLIMPICOS DE 2024

Nesse cenario, a cobertura dos Jogos Olimpicos de 2024 realizada pela
Radio Facom 59 e pelo Nos Acréscimos, no ambiente académico, teve como
objetivo preparar a equipe para que as informagdes fossem repassadas para a
audiéncia da melhor forma possivel e com credibilidade. A ideia foi manter o nivel de
qualidade em diferentes plataformas digitais, se adequando ao tipo de conteudo
demandado - texto, audio ou audiovisual.

No capitulo, sera abordado todo o processo de cobertura realizado na
Faculdade de Comunicag¢ao da Universidade Federal de Juiz de Fora. Cada etapa,
desde a preparacédo e o planejamento até o relatorio final, sera esclarecida
detalhadamente. Além disso, serdo destacados os autores e os conceitos utilizados
como referencial bibliografico para nortear o trabalho desenvolvido durante os
meses de cobertura.

Depois de relatar todas as experiéncias vivenciadas durante o periodo,
também ¢é importante refletir sobre o que funcionou conforme o esperado, as
alteracbes de ultima hora que potencializam o projeto e quais pontos podem ser
melhorados. Neste ultimo caso, principalmente com o intuito de levar os
aprendizados para as proximas oportunidades de cobertura de grandes eventos

dentro do meio universitario e académico.

4.1. Planejamento pré-cobertura

Batista (2008) ressalta a importédncia do planejamento de coberturas
jornalisticas de grandes eventos, independentemente da editoria ao qual faz parte.
Para a autora, essa etapa consiste em um processo de organizagdo, que envolve
recursos (técnicos e materiais) e critérios (em geral, de noticiabilidade) que guiam o

trabalho.

Pressupde, portanto, uma interacao entre a base tecnoldgica e os
recursos financeiros disponiveis a organizagao jornalistica, a linha
editorial do veiculo — que, por sua vez, orienta desde o
enquadramento até a hierarquia de informacdes e de fontes —, o
conhecimento e preparagao dos profissionais a participarem direta e
indiretamente na cobertura, e os demais atores sociais envolvidos no
acontecimento. (Batista, 2008, p. 643).
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A cobertura dos Jogos Olimpicos na Faculdade de Comunicagcdo da UFJF
comegou com meses de antecedéncia: em dezembro de 2023, as primeiras ideias ja
comecaram a ser esbogadas. Mesmo com o fato de a cerimbénia de abertura da
edicdo de 2024 estar marcada para o dia 26 de julho - com alguns eventos ja nos
dois dias anteriores -, foi feita uma mobilizacdo para a cobertura iniciar no dia 16 de
abril, data simbdlica, que marcou o inicio do revezamento da tocha olimpica dos
Jogos de Paris.

Antes mesmo de o trabalho ser divulgado para a formagédo da equipe, as
ideias iniciais ja haviam sido pensadas. Como o Nos Acréscimos abrange um
numero maior de plataformas em comparagcdao a Radio Facom, a produgdo de
conteudos para as midias digitais foi pensada para abastecer, sobretudo, as redes
sociais do primeiro projeto. O segundo, além de ter o Instagram como meio de
divulgacdo de sua producgao, ficou responsavel pelo trabalho nas midias sonoras -
inclusive, por onde foram realizadas as transmissdes ao vivo dos Jogos Olimpicos
de 2024.

Primeiramente, houve a preocupagao com o referencial tedrico utilizado como
um principio fundamental a ser seguido durante toda a cobertura. Em especial, o
entendimento de crossmidia e transmidia. Por possuirem uma distingdo, vale
reforga-la: ambas abordam a produgado e divulgacdo de conteudo para diferentes
midias, respeitando suas diferentes linguagens e outras demandas; mas enquanto a
primeira diz respeito a uma mesma narrativa, a segunda aborda diferentes
narrativas, uma para cada plataforma.

Por um lado, o conceito de transmidia foi elaborado por Henry Jenkins.

Segundo o autor:

Uma histdéria transmidia desenrola-se através de multiplas
plataformas de midia, com cada novo texto contribuindo de maneira
distinta e valiosa para o todo. Na forma ideal de narrativa transmidia,
cada meio faz o que faz de melhor — a fim de que uma histéria possa
ser introduzida num filme, ser expandida pela televisao, romances e
quadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atracdo de um parque de diversdes. (Jenkins,
2006).

Por outro, Finger (2012) conceitua que o crossmidia utiliza um processo de

difusdo de conteudo em diversos meios.
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O material ndo necessariamente deve ser idéntico, muitas vezes, o
que € divulgado em uma midia completa o que esta presente em
outra. Assim, pode existir uma diferenciagao no texto, com acréscimo
de imagens e arquivos em audio. O objetivo é criar uma interagédo do
publico com o conteldo. Se levarmos a palavra crossmedia ao seu
significado reduzido seria a midia cruzada. Mas, € preciso considerar
também as especificidades de cada meio na adaptagao do conteudo,
sem perder a sua esséncia. Talvez o mais importante ndo seja s6 a
adaptacdo para os diferentes meios, e sim a forma como estédo
interligados, como se cruzam. Uma histéria pode ser interpretada de
forma independente em diferentes midias, de modo a reforgar a
compreensao por parte do receptor. (Finger, 2012, p. 124).

No caso do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos na Faculdade de
Comunicacao da UFJF, a ideia funcionou desta forma. A partir da avaliagado prévia
dos coordenadores da cobertura, era determinado se o conteudo produzido sobre
determinada pauta iria ser publicado com a mesma narrativa nas diferentes redes
sociais - adaptada para cada plataforma - ou se o ideal seria divulga-lo de forma que
as diferentes midias se complementassem, com narrativas diferentes para a mesma
pauta. Assim, foi possivel explorar as duas estratégias para se comunicar com o
publico.

Outro conceito tedrico utilizado para a realizagado da cobertura foi o de radio
expandido. Para Kischinhevsky (2021), o conceito “opera muito mais como um pano
de fundo para os estudos radiofénicos, um contexto no qual a radiofonia hoje esta

inserida, como parte de um ecossistema midiatico a cada dia mais complexo”.

No campo da escuta, podemos assinalar que esse radio expandido é
hoje consumido (ou fruido ou, ainda, apropriado pela audiéncia,
conforme a chave tedrica) em FM, ondas médias (AM), curtas e
tropicais, através de receptores analdgicos a pilha, automotivos,
digitais de servigcos via satélite, telefones celulares, tocadores
multimidia, computadores, notebooks, tablets, smart speakers. Pode
ser escutado ao vivo (no dial, no radio digital via satélite ou via
streaming, em servicos de audio ou video) ou sob demanda
(podcasting ou através da busca em arquivos ou diretorios), coletiva
ou individualmente, em alto-falantes ou fones de ouvido. Cada modo
instaura regimes proprios de escuta, condicionando a recepgao e a
apropriagdo dos contetdos veiculados. (Kischinhevsky, 2021, p.
3-4).

O autor ainda acrescenta que os elementos parassonoros, que envolvem toda

a parte de interacdo, sao tado importantes quanto os sonoros acionados no processo
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de comunicagao radiofénica. Segundo Kischinhevsky, eles incluem “desde o simples
girar de um dial analdégico até botbes de um player de servico de streaming ou
website de emissora (...)".

Nesse contexto, foi possivel inserir tanto os conteudos produzidos para as
midias sonoras, como 0s podcasts, quanto a prépria transmissido ao vivo pela
plataforma da Radio Facom. No primeiro caso, sao ouvidos quando o publico quiser
- ja que foram publicados em plataformas que permitiram sua reproducéo a qualquer
momento - e em diferentes dispositivos. J& no segundo, apesar de permitir a
audiéncia apenas ao vivo, pdde ser consumido pelo smartphone, pelo computador,
pela televisdo e outros aparelhos eletronicos.

Assim, definidos os conceitos tedricos utilizados para nortear a cobertura,
chega o0 momento de pensar no publico-alvo. Como o trabalho abrange diversas
plataformas e redes sociais, em diferentes formatos para consumo do conteudo
produzido, a ideia foi trabalhar para atingir todas as pessoas sem distingdo de
qualquer camada. Ou seja, a abordagem das pautas teve o objetivo de alcancgar e se
fazer entender por todas as pessoas que acompanhassem as plataformas dos
projetos - desde o mais leigo no tema até quem o conhecesse profundamente. Para
tal, foi necessario utilizar uma linguagem que envolvesse a audiéncia dos conteudos
publicados.

A primeira certeza em relacdo ao uso das plataformas foi relacionada as
midias sonoras. Afinal, por ser o principal veiculo que proporciona coberturas ao vivo
na Faculdade de Comunicacdo da UFJF, a Radio Facom foi a responsavel pela
transmissao dos Jogos Olimpicos de 2024.

Para além do evento em si, o formato permitiu a elaboracido de um podcast,
denominado “Bonjour, Facom!’. Inicialmente, o intuito do programa foi produzir um
episodio para cada uma das 48 modalidades dos Jogos. Em até 30 minutos, abordar
sua histéria, as regras, a relagdo com os Jogos Olimpicos, curiosidades e outros
topicos: tudo com a presenga de um personagem envolvido com o esporte em
questdo. Assim, o objetivo foi esclarecer cada uma das modalidades sobre a
perspectiva de uma pessoa que tem relacdo com ela - atleta, treinador ou
especialista, por meio de entrevistas feitas por dois integrantes do projeto.

Também nas midias sonoras foi idealizado um programa, semanal e ao vivo a
ser veiculado na Radio Facom, com noticias e reportagens sobre o evento. Neste

caso, o intuito foi utilizar tanto pautas quentes como frias, a partir da necessidade de
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preencher o tempo destinado na programacdo - 30 a 60 minutos. Dentre as
informacgdes inicialmente planejadas para serem transmitidas, vale destacar a
trajetoria da tocha olimpica e a histéria da cidade pela qual estava passando no
momento.

Por fim, para a cobertura durante a realizagdo dos Jogos, foi fundamental
definir quais modalidades podiam ser transmitidas ao vivo pelas midias sonoras.
Afinal, algumas delas contam com caracteristicas que tornam a parte visual
imprescindivel para a compreensao do publico, como a ginastica (pelos movimentos
exercidos pelas atletas) e o ténis de mesa (pela rapidez das jogadas).

Outro detalhe importante foi determinar quantos integrantes da equipe
deveriam participar das transmissdes, enquanto a Radio Facom estivesse no ar.
Assim, foi estabelecido que se dividiram nas seguintes fungbes: uma pessoa na
narragdo, uma nos comentarios, uma ou duas como reporteres, uma ou duas no
plantdo, uma ou duas nas redes sociais, uma na produgdo € uma na operacao de
audio.

Apesar do maior interesse dos participantes por conteudo audiovisual ou
sonoro, também foi possivel utilizar o blog para textos. Nesta plataforma a ideia foi
trabalhar com reportagens com angulagdes diferentes das convencionais, ja que as
noticias mais factuais tendem a ser lidas em veiculos de maior expressao. Assim, a
equipe ainda teria a oportunidade de desenvolver o senso jornalistico para encontrar
diferentes narrativas dentro de pautas semelhantes. Para isso, incentivar uma
apuracao mais profunda, busca por fontes dentro de Juiz de Fora (para, de certa
forma, relacionar o conteudo ao publico-alvo, formado principalmente por moradores
da cidade) e entrevistas com atletas.

Também foi pensada a redacdo de textos em formato de guia, com
explicagcdes sobre as diferentes modalidades e a respeito do evento em si, além de
outras formas de informar. Nestes casos, com a possibilidade de aproveitar a
apuracao de outros conteudos produzidos para outras plataformas, como por
exemplo o podcast Bonjour, Facom!. Por fim, antes da publicagdo no blog, o texto
deveria passar pela edicdo de um membro encarregado da fungao.

O Instagram foi escolhido como a principal ferramenta de veiculagdo dos
conteudos da cobertura dos Jogos Olimpicos. Nao apenas por ser a rede social que
permite uma maior variedade de formatos (imagens, videos, stories, entre outros),

mas também por ser o de maior adesao por parte da equipe e pela Radio Facom
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também possuir um perfil na rede - o que permitiu publicagdes colaborativas com o
projeto Nos Acréscimos. Outro fator foi o numero de seguidores de ambos os

projetos: o alcance tendia a ser maior.
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Imagem 1 - Transmissao de handebol feminino. Fonte: Acervo pessoal do autor.

Para a parte de videos a ideia foi publicar conteudos tanto mais curtos e
objetivos como mais longos e desenvolvidos - a depender da pauta e de suas
possiveis angulacbes. Postagens de imagens (seja com até dez midias - formato
carrossel - ou unica) também foram incluidas no planejamento, com fotos ou artes
elaboradas pela préopria equipe. Os stories foram responsaveis por conteudos de
carater interativo com o publico: enquete, quiz, opinido, palpite e desafio também
foram algumas das formas idealizadas. Para nortear e até mesmo organizar a rotina
de producgao, a criacdo de quadros para o Instagram foi fundamental. Isso estimulou
a constancia nas publica¢des e variedade para os perfis dos projetos.

Os quadros pensados foram: Minuto NA, um giro com as principais noticias
da semana - tanto olimpicas como de outras competi¢cdes; Sabia Dessa?, que
contou histérias pouco conhecidas; Pense Esportes, que abordou pautas esportivas
com teor politico e ideolégico, para promover reflexao; Ficha Técnica, com as
principais informag¢des de cada modalidade; e Aqui é Brasil, destacando o perfil de
atletas brasileiros com chances de ganhar medalha (a titulo de curiosidade, sete dos
nove apresentados subiram ao podio). Também foram publicados outros conteudos,
como artigos e outras postagens informativas sobre os Jogos Olimpicos.

A divulgacao também foi uma das principais fungdes do Instagram durante o

periodo da cobertura. Por ser uma “plataforma oficial” para o projeto, foi o veiculo
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em que os conteudos produzidos em outras plataformas eram divulgados, assim
como a programagao da transmissdo ao vivo durante a realizagcdo dos Jogos
Olimpicos e resultados positivos para o Brasil (em especial, medalhas).

Destinado basicamente a conteudos audiovisuais, o TikTok teve o intuito de
aproveitar a capacidade de engajamento da plataforma. Além de aproveitar alguns
conteudos do Instagram em formato de video, gravar videos rapidos que pudessem
viralizar - sem deixar de lado a fung¢ao de informar. Para isso foi possivel aproveitar
as ferramentas oferecidas na rede: edigdo de videos pelo proprio aplicativo, filtros
disponiveis, publicagbes de tendéncias e até jogos ou desafios criados por outros
usuarios.

Por possuir um perfil mais voltado para o entretenimento, a utilizagcdo do
TikTok precisou ser pensada de forma que o teor jornalistico ndo ficasse em
segundo plano. Da mesma forma, foi possivel idealizar a postagem de cortes de
outros conteudos, publicados em outras plataformas, que funcionaram como
chamadas, para gerar interesse em quem assiste e o direcionar para consumo em
outra rede social.

A utilizacdo do X também foi importante para expandir o alcance da
cobertura. Uma fungao desta rede social foi divulgar tanto a programacéao do projeto
como a dos proprios Jogos Olimpicos, focada na participagao de atletas brasileiros.
Ainda foi possivel aproveitar suas caracteristicas de duas outras formas: com
publicagdes em “fio” (dividindo partes de uma postagem em varias) e também de
carater torcedor (expressando a torcida pelo Brasil nas diferentes modalidades).
Assim, o conteudo foi adaptado para a linguagem da rede.

Por fim, YouTube e Twitch foram pensados como possibilidades, de acordo
com o empenho da equipe. A primeira plataforma pode funcionar para incluir a parte
visual nos conteudos sonoros: transmissées ao vivo e gravagbes de podcast com
imagens do estudio. Também houve a possibilidade de publicar videos de maior
duracédo, o que faz sentido pelas caracteristicas do YouTube. A ideia para a segunda
plataforma era realizar transmissbes ao vivo a partir do momento em que nao
houvesse mais nenhum evento no dia - no turno da noite e, assim, proporcionar a
possibilidade de debates e outras dindmicas.

Dentre as demandas para a produgao de conteudos, destacam-se a criagcao
de templates (modelo de design que cria um padrdo para as produgdes) e vinhetas

de diversos tipos e formatos (sonoros e audiovisuais), a divisdo de cargos na equipe
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(atribuindo responsabilidades aos membros mais experientes) e, sobretudo, a
capacitagdo para os integrantes se prepararem para os intensos meses de
cobertura.

Definidos também o funcionamento de cada plataforma e suas respectivas
demandas para a cobertura, foi necessario formular como proporcionar uma
preparacdo para a equipe - composta por estudantes em diferentes fases no curso
de Jornalismo, com muitos deles ainda no inicio. Assim, surgiu a ideia de promover
oficinas para capacitagao e, consequentemente, melhorar a qualidade do trabalho.

Os temas pensados foram: edi¢do audiovisual; edigdo de imagens e design;
roteiro, texto jornalistico e briefing; apresentacao de videos; coberturas presenciais;
roteiro e linguagem de radio; transmisséo esportiva; locugédo de radio; operagéo de
audio; Jornalismo Esportivo e cobertura de eventos; estratégias de redes sociais; e
processos internos nos projetos Nos Acréscimos e Radio Facom. Para ministrar as
oficinas, a ideia foi convidar ex-participantes dos projetos, além de ex-alunos e
profissionais (professores e Técnicos Administrativos em Educacdo (TAEs) da
Faculdade de Comunicag¢ao da UFJF e outros jornalistas.

Ainda ficou definida realizacdo de reunides de pauta frequentes, para alinhar
ideias de conteudo e a comunicagao geral entre os integrantes da equipe. Para isso,
foi criado um grupo no WhatsApp com todos, além de outro com aqueles que
ficaram responsaveis por coordenar o projeto como um todo - tanto estudantes como
os professores.

Mesmo com todos os pontos citados acima ja inicialmente planejados, a
grande quantidade de ideias e detalhamentos antes mesmo de divulgar o projeto
teve o intuito de deixar a cobertura estruturada desde o seu comecgo. Apesar disso,
ja havia o conhecimento de poderiam surgir problemas e necessidades de
mudancas, além de ideias melhores ou mais elaboradas, principalmente por parte da
equipe. Por isso, foi importante ter a mente preparada para essas possiveis
situacoes.

Toda essa etapa do planejamento foi finalizada em meados de Janeiro - seis
meses do inicio dos Jogos Olimpicos de 2024. Para comegar os trabalhos, ainda no
dia 15 do mesmo més, foi criado o grupo no WhatsApp com os primeiros integrantes
do projeto. Eles foram inseridos no trabalho por terem demonstrado interesse em

participar na primeira sondagem dos projetos da Radio Facom e do Nos Acréscimos,
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tanto para bolsistas como para voluntarios. Além disso, outros participantes foram

convidados para ingressar com um cargo de liderancga.

Imagem 2 - Equipe de plantdo. Fonte: Acervo pessoal do autor.

Vale destacar que a unido entre os projetos para fechar a equipe aconteceu
pelo momento que os dois projetos viviam a época. Enquanto o primeiro entrava no
momento de se estabelecer enquanto um veiculo com prioridade para a cobertura
esportiva, o segundo se encaminhava para, apos quase quatro anos de histéria
(como um trabalho desenvolvido por estudantes da Faculdade de Comunicagao,
mas sem qualquer vinculo académico), se tornar projeto de extensédo na UFJF.

O processo seletivo para fechar a equipe foi realizado no inicio de abril. No
dia 4, foram adicionados os nhomes ao grupo para atingir o numero de participantes
definido: 40. Até o inicio dos Jogos, algumas mudancgas foram feitas, como a saida
de algumas pessoas por questdes pessoais ou profissionais. De qualquer forma,
nestas situagbes, outros estudantes (da lista de espera do processo seletivo)

chegavam para substituir. Assim, foi finalizada a fase de planejamento.

4.2, Inicio da cobertura

Em sua monografia da graduacgéo, Dias (2014) estuda como as modalidades
olimpicas “s6 recebem atengdo dos meios de comunicagao, em especial televisdo e
jornal impresso, quando alcangam resultados expressivos”. A comparagdo com o
futebol, modalidade mais popular no Brasil, mostra como o espaco dedicado para
cada uma é distinto. Como a diferengca no conhecimento sobre elas também é

discrepante, a autora destaca:
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Neste momento Unico, a midia tera um papel fundamental como
fornecedora de informagdo. Para torcer, o publico precisara ter
no¢cdes minimas das regras de cada esporte. Logo, sera por meio
dos diversos meios de comunicacao que o torcedor aprendera sobre
esportes pouco divulgados ou pouco praticados no Brasil. (Dias,
2014, p. 44).

Da mesma forma, vale ressaltar que a relagdo entre a midia e os atletas
olimpicos que conquistam uma medalha ndo € uma via de mao unica. Segundo Dias
(2014):

Ao mesmo tempo em que os atletas dependem dos jornalistas para
ganhar (e manter) reconhecimento, a imprensa também precisa de
figuras carismaticas para cativar sua audiéncia. Uma transmissao ao
vivo ou uma cobertura escrita sobre os Jogos Olimpicos, por
exemplo, ficaria pobre sem o lado humano dos atletas. (Dias, 2014,
p. 24).

Apesar de ter sido formulada antes do surgimento da internet, a Teoria do
Agendamento (ou Agenda-setting) ajuda a explicar o papel do Jornalismo no
momento de expandir o alcance de determinadas pautas. A pesquisa de Maxwell
McCombs e Donald Shaw (1972), que aborda o poder dos meios de comunicagao
para gerar uma influéncia no debate publico, chegou a conclusdo de que a midia
tem a capacidade de pautar a agenda publica e, consequentemente, influenciar a
opinido da sociedade.

Felipe Pena (2005) acrescenta que:

A teoria do agendamento defende a ideia de que os consumidores de
noticias tendem a considerar mais importantes os assuntos que sao
veiculados na imprensa, sugerindo que os meios de comunicagéo
agendam nossas conversas. (Pena, 2005).

No caso dos Jogos Olimpicos, por exemplo, a maioria das modalidades n&o
possui grande interesse por parte do publico. Nesse contexto, o SporTV, por
exemplo, produz conteudos com pautas voltadas para o evento de forma continua,
mesmo apos o fim de uma edicdo dos Jogos. Na edigdo de 2024, foi criado o
programa Ca Va Paris. Nele, foram abordadas as modalidades olimpicas - muitas
delas constantemente esquecidas, em comparagdo ao futebol. Além dos Jogos
Olimpicos de Verao, também entraram na grade de assuntos os Jogos Paralimpicos

e o0s Jogos Olimpicos de Inverno.
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O Ca Va Paris comegou em novembro de 2021: logo apds o encerramento da
edicdo anterior, que aconteceu no Japao, e quase trés anos antes dos Jogos de
Paris. Foi o sucessor do Ohayo Téquio e o antecessor do Hello LA - destinado a
edicao de 2028, que sera realizada em Los Angeles, nos EUA. Com a presenca
desses programas, o canal por assinatura da Rede Globo consegue incluir na rotina
da audiéncia um assunto pouco abordado, no geral. Em suma, pauta a agenda
publica e gera uma influéncia ndo s6 na opinido das pessoas, mas no que elas
consomem.

Ao colocar em pratica a ideia de dedicar um tempo maior em sua grade para
as modalidades olimpicas (com um programa exclusivo para eles), a emissora cede
maior visibilidade, por meio da cobertura midiatica, a uma parte da area do esporte
menos conhecida no Brasil. Esse foi um dos principios indispensaveis que guiaram o
trabalho da Radio Facom 59 e do Nos Acréscimos na cobertura dos Jogos
Olimpicos de 2024.

Outro ponto positivo de produzir conteudos com antecedéncia sobre o tema é
poder aproveita-los no momento do evento. Matérias elaboradas anteriormente
podem, por exemplo, ser utilizadas durante a programacé&o ao vivo para preencher a
grade. Além disso, o responsavel pela producdo de um conteudo adquire o
conhecimento a respeito dele durante o desenvolvimento da pauta, ja que precisa
estudar profundamente sobre o tema para realizar uma abordagem sobre ele.

Com a data de inicio da cobertura ja em mente, a equipe montada e o
planejamento consolidado, foi fundamental criar uma planilha com todas as
informacgdes definidas para o trabalho. Para o momento, a principal decisdo foi
estruturar um calendario editorial, para publicacbes nas diferentes plataformas.
Assim, os integrantes teriam conhecimento prévio das demandas e dos prazos para

entregar os conteudos, além de suas fungoes.
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Imagem 3 - Equipe no treinamento. Fonte: Acervo pessoal do autor.

Exatamente uma semana antes do inicio da cobertura, programada para o dia
16 de abril de 2024, surge o que seria o principal desafio da realizagao do trabalho:
os docentes da UFJF aprovaram a greve®' da categoria, em assembleia da
Associagao dos Professores de Ensino Superior de Juiz de Fora (Apes). A
paralisacdo foi marcada para iniciar na véspera do comego da cobertura, em 15 de
abril.

Além das incertezas de como proceder na situagao, visto que nao havia uma
data definida para o encerramento da greve, a estrutura da cobertura precisou ser
profundamente alterada. O planejamento inicial levou em consideragao o fato de os
estudantes ja estarem em férias da faculdade durante o periodo dos Jogos. Assim, a
tendéncia era de maior tranquilidade ao longo desse tempo. Entretanto, a equipe
nao contava que o retorno sé aconteceria trés meses depois do inicio do movimento:
a volta as aulas oficial aconteceu no dia 15 de julho, dez dias antes da primeira
transmissao.

Como uma parte da equipe é natural de outras cidades e vive em Juiz de
Fora apenas para estudar, um numero consideravel de integrantes voltou a sua
cidade natal durante o periodo, o que também dificultou o andamento do projeto.
Mesmo assim, as produgdes comegaram antes da deflagracdo da greve, o que
possibilitou o inicio da cobertura na data prevista. Mais uma limitagao foi a redugao
no horario de funcionamento da Faculdade de Comunicagao, que passou a nao ficar

mais aberta entre 7 horas da manha e 22 horas, como de costume.

3 Dentre as pautas estabelecidas para o movimento grevista dos docentes da UFJF,
destacam-se a reestruturacdo das carreiras, a recomposi¢cdo salarial com reajuste de
22,71%, a realizacdo de concursos, entre outras.
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Em 22 de abril, foi realizada uma reunido hibrida para definir os préoximos
passos, em decorréncia da situagao. Ficou definido que aqueles que ficaram em Juiz
de Fora, durante o periodo em que as aulas estavam paralisadas, eram
responsaveis pelas demandas necessariamente presenciais: gravagdes na
Universidade, coberturas in loco e entrevistas, por exemplo. Ja os que voltaram para
suas respectivas cidades ficaram encarregados de desenvolver pesquisas, produgao
das pautas e auxiliar da forma possivel, mesmo que remotamente.

Para melhorar a organizagao interna e direcionar a atuagéo dos participantes,
a equipe de 40 pessoas foi dividida em quatro grupos com dez integrantes em cada,
nao aleatoriamente. Antes disso, foi realizada uma pesquisa que possibilitou levar
em consideragado os gostos pessoais dos membros quanto as 48 modalidades. Elas
foram divididas em 12 para cada grupo. Outros critérios utilizados foram as
caracteristicas previamente conhecidas - como a experiéncia a partir do tempo no
curso de Jornalismo (equilibrando calouros e veteranos) - e a afinidade entre as
pessoas, visto que, de certa forma, acontece uma motivagcdo para trabalhar maior
nesse sentido. O equilibrio no numero de homens e mulheres também foi
considerado, com o intuito de manter a maior igualdade possivel. As equipes foram
divulgadas em 2 de maio.

No dia seguinte (3), também foi divulgada internamente a primeira escala de
treinamento da equipe como um todo. Como a Faculdade de Comunicagao estava
em periodo sem aulas pela greve, a coordenagdo do projeto aproveitou para
promover essa capacitagao. O objetivo foi simular as dinadmicas de uma transmissao
ao vivo durante os Jogos. Em 3 horas, os participantes dividiram o tempo da
seguinte forma: 90 minutos de transmissdo de um jogo e os outros 90 minutos de
programacao direta, sob supervisdo dos professores que coordenaram a cobertura.

Na semana entre os dias 6 e 10 de maio, o treinamento foi realizado. A
dindmica aconteceu com o uso de transmissdes antigas, disponiveis gratuitamente
no canal oficial das Olimpiadas no YouTube. A ideia foi praticar com diferentes
modalidades - na ocasiao, futebol, vblei, basquete, handebol, volei de praia, natagao
e atletismo - e com a equipe exercendo diferentes fung¢des (tanto para testes como
para desenvolver diversas habilidades). A maioria dos eventos escolhidos para o
treino tinham a participagdo da Selegéo Brasileira, mas também foram aproveitados

outros com times de outros paises, para explorar cenarios diferentes.
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Antes, em 16 de abril, alguns participantes ja tinham participado de uma
oficina de transmissao esportiva, ministrada pelos ex-estudantes da Faculdade de
Comunicagdo UFJF Antbnio Claudio Rodrigues e Gabriel Silva. As oportunidades
foram os primeiros passos para a capacitacdo da equipe em transmissdes
esportivas ao vivo.

Aproveitando que boa parte da equipe estava fora de Juiz de Fora devido a
paralisacao das aulas, uma demanda fundamental para o processo da cobertura foi
repassada no dia 14 de maio: a producao de relatérios sobre cada modalidade. Eles
continham descrigbes sobre o esporte em questéo, principais regras, como funciona
a classificagdo dos atletas para os Jogos Olimpicos, representantes brasileiros,
possiveis medalhistas, curiosidades e outras informagdes essenciais. O objetivo foi
facilitar a produgdo de conteudos e o estudo para as transmissdes, ja que o0s
integrantes ja contaram com apuragéo prévia.

Apés esse momento, o calendario de pautas funcionando, no geral,
principalmente com os integrantes que continuaram em Juiz de Fora. A continuidade
do periodo sem aulas afetou a participagcdo de alguns membros da equipe,
sobretudo os que voltaram para suas cidades. Apesar disso, quem nao perdeu o
ritmo deu conta de abastecer as redes sociais do Nos Acréscimos e da Radio
Facom, ao mesmo tempo em que algumas pessoas continuaram auxiliando
remotamente.

Em 25 de junho, uma atividade presencial deu animo para os participantes do
projeto: foi promovida uma mesa redonda, na Faculdade de Comunicagao, entre
jornalistas que em algum momento ja atuaram na editoria de esportes. Os
convidados foram Bruno Kaehler, antigo repérter e editor de esportes e atual
coordenador de internet da Tribuna de Minas®?; Bruno Ribeiro, editor web do Globo
Esporte da Zona da Mata Mineira; e Inacio Novaes, antigo apresentador do Globo
Esporte no MG1, da TV Integragdo®, e atual editor e apresentador na mesma filial,
além de setorista do Tombense no SporTV. Os cargos citados dizem respeito a

época da atividade.

%2 Jornal fundado em setembro de 1981. Pertence a Rede Tribuna de Comunicagéo e tem
sede em Juiz de Fora.

% Filial da Rede Globo, sediada em Uberlandia, que integra diversas regides de Minas
Gerais.
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Imagem 4 - Palestra com jornalistas. Fonte: Acervo pessoal do autor.

Os jornalistas trocaram experiéncias com a equipe, com pautas importantes
para a realizagao do trabalho. Dentre os temas abordados, destacaram-se as novas
dindmicas do Jornalismo Esportivo na atualidade e o papel da profissdo na cobertura
de grandes eventos esportivos. Acima de tudo, foi um momento de networking e
aprendizado profissional para os integrantes.

Durante as ultimas semanas anteriores ao inicio dos Jogos Olimpicos de
Paris, a coordenacao do projeto anunciou a realizagao de reunides de pauta diarias,
com o intuito de intensificar a produgao para a reta final. A ideia surgiu no momento
em que a greve ainda acontecia, mas ja com indicios de um fim préximo. Com isso,
foi possivel aproveitar, simultaneamente, para incentivar este trabalho por parte dos
integrantes enquanto ainda nao precisavam se preocupar com outras atividades
académicas, além de deixar conteudos preparados para o periodo dos Jogos, no
qual a atencéao estaria voltada para as transmissodes radiofénicas ao vivo.

No inicio de julho, apos definicdo da saida da greve por parte da categoria
dos professores, foi anunciada a volta oficial das aulas na UFJF no dia 15 do mesmo
més. Apesar de a partir deste momento a equipe ter a certeza do retorno as
atividades na Faculdade de Comunicagdo, surgiram incertezas quanto ao
andamento do projeto de cobertura, devido a coincidéncia nos horarios de aula e da
transmissao ao vivo dos Jogos por parte da equipe.

Assim, apos um acumulo de pautas idealizadas nas reunides, no dia 4 de
julho foi realizada a divisdo para alimentar as transmissdes, tanto em intervalos
como nos momentos pré e pos jogo. O prazo final para entrega dos conteudos pelo
menos apurados e produzidos foi marcado para 15 de julho, para encerrar os
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trabalhos antes do retorno as aulas. Esses trabalhos foram usados, posteriormente,
na programagao das transmissbes diarias e alguns foram publicados nas
plataformas do Nos Acréscimos.

A reunido final antes do inicio dos Jogos Olimpicos aconteceu em 17 de julho.
Nela, ficaram definidas a escala inicial, com os eventos que ja tinham data e horario
definido, e as fung¢des que cada integrante da equipe exerceu nos jogos em questao.
Somado a isso, na semana do inicio do evento - mais especificamente nos dias 22 e
23 -, foram fechadas as ultimas demandas: finalizagdo das ultimas matérias,
elaboracdo dos ultimos templates e vinhetas, atualizagdo da escala com pequenas
modificagdes e definicdo dos programas radiofénicos para preencher a grade de
transmissao.

Importante ressaltar que a montagem da escala para a transmissdo dos
Jogos foi pensada a partir de afinidades que os diferentes integrantes tinham com as
diversas modalidades. Dessa maneira, além de poder aproveitar a capacidade dos
integrantes atuarem em esportes que conhecessem (pelo interesse prévio de cada
um em modalidades especificas, seja por interesse proprio ou por experiéncias
passadas de pratica), em outros eles puderam atuar como setoristas especializados,
ja que precisaram estudar ainda mais e se preparar para cumprir a jornada.

Dessa forma, toda a equipe e a coordenacdo tiveram a certeza de que a
preparagdo, associada ao planejamento, estava completa para a transmisséao.
Enquanto a cobertura ja acontecia ha meses, a capacitagcdo também havia

preparado o time do projeto.

4.3. Durante os jogos

Embora a cerimbnia de abertura dos Jogos Olimpicos de 2024 tenha sido
realizada apenas em 26 de julho, os dois dias anteriores ja contaram com alguns
jogos em determinadas modalidades. Nesse sentido, o dia 25 ficou marcado como a
estreia da Radio Facom e do Nos Acréscimos nas transmissdes ao vivo do evento.
O principal desafio desta etapa foi manter a producdo de conteudos para as outras
plataformas durante o periodo da competicdo, pois a equipe teria que se dividir e se
empenhar para que funcionasse. O resultado, no fim, foi positivo.

Independente da plataforma escolhida pelo publico para acompanhar o

trabalho do projeto, o objetivo foi levar a audiéncia uma cobertura completa. Nesse
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momento, a equipe demonstrou estar preparada para manter o ritmo do trabalho em
diferentes midias. Enquanto a webradio teve como foco a transmissao de eventos
disputados pelo Time Brasil e a atualizagédo em tempo real do que mais aconteceu
nas competicdes - tudo ao vivo -, as redes sociais continuavam a publicar conteudos
sobre o tema e divulgar resultados, horarios e outras informagdes.

Ao dar conta de como o alcance do trabalho se expandiu, a equipe fez
questdo de aumentar, também, o volume de informagdes divulgadas. Uma ideia foi a
criacdo do Giro Olimpico: o quadro diario foi produzido especialmente no turno da
noite, trazendo um resumo sobre como foi o dia para os atletas brasileiros. Os
participantes do projeto se revezaram para a gravagao do conteudo, veiculado nos
stories do Instagram, para conferir a maior diversidade possivel e mostrar ao publico
quem foram as pessoas por tras da cobertura.

Para manter a sintonia da equipe, o grupo de WhatsApp foi fundamental.
Nele, a comunicacgao foi efetiva em todos os sentidos. Cada possibilidade de pauta e
atualizagdes sobre o evento eram compartilhadas, independente do momento. Além
disso, ndo houve problemas em enviar feedbacks como sugestao de melhoria para
as transmissdes, o que ajudou a melhorar a qualidade. Qualquer atualizacdo de

ultima hora na escala também era comunicada pelo grupo.

Imagem 5 - Transmissao de volei feminino. Fonte: Acervo pessoal do autor.

Dentre os problemas enfrentados durante o periodo, o principal foi a baixa
interagcdo de alguns integrantes da equipe. O motivo mais comum foi o tempo
reduzido, motivado, sobretudo, pelo retorno das aulas poucos dias antes do inicio

dos Jogos. Além disso, alguns participantes perdiam a oportunidade de atuar no
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projeto durante uma boa parte do dia devido a necessidade de cumprir expediente
em seus respectivos estagios.

Assim, a disponibilidade reduzida tornou a ideia de permanecer no ar entre 8
horas da manha e 18 horas inviavel. Embora o intuito ndo fosse, necessariamente,
que os integrantes ficassem nos microfones durante todo o periodo, era importante a
participacao de plantonistas, pelo menos, para trazer informacées do momento. De
qualquer forma, durante a programacgao diaria no periodo olimpico, foram veiculados
na Radio Facom “pilulas” sonoras sobre o evento, reportagens, podcasts e vinhetas
produzidas pela equipe, além da realizagdo de programas “ao vivo”.

A dindmica das transmissbes aconteceu em um modelo tradicional dos
veiculos de comunicacgdo radiofonicos. O narrador (Qque também cumpriu papel de
ancora no pré jogo, nos intervalos e no pos jogo) comandava a mesa, sendo
responsavel por transmitir os lances da partida. Os reporteres trouxeram
informagdes, cada um a respeito da equipe a qual estava encarregado: dados,
curiosidades, estatisticas e outros fatos. O comentarista procurava explicar os
lances, tecendo opinides embasadas em estudos prévios e se esforgcando para fazer
a comunicacgao de forma clara para o publico entender o que acontecia no momento.
Um bolsista da Radio Facom ou do Nos Acréscimos sempre estava presente na
mesa para operar o audio.

Fora da mesa, os participantes do plantdo foram acionados periodicamente
na transmissdao para trazer informagdes sobre outros eventos que estavam
acontecendo simultaneamente ao que era transmitido. Dessa forma, a audiéncia se
manteve informada com o que acontecia ao longo do dia. Os responsaveis pelas
redes sociais ficaram com o cargo de auxiliar os plantonistas e trabalhar nas
plataformas do projeto, bem como registrar videos e fotos do restante da equipe
para acervo. Por fim, o produtor teve a responsabilidade de funcionar como uma
ponte entre a mesa e quem estava fora dela, sempre informado com as acgdes de
cada integrante e atento a programacéo.

Em relagdo as modalidades transmitidas ao vivo, apenas sete delas fizeram
parte do repertorio: futebol (feminino), vdlei (feminino e masculino), handebol
(feminino), basquete (masculino), volei de praia (feminino e masculino), atletismo
(feminino e masculino) e boxe (feminino e masculino). Todos os eventos em questédo

eram disputados com atletas do Time Brasil.
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Por isso, o teor das transmissdes aproveitou o infotenimento: ao mesmo
tempo em que as falas dos participantes ao vivo tinham o objetivo de informar cada
lance e cada informacgéo, o posicionamento era claramente a favor do Brasil. De
qualquer forma, foi uma preocupacido da equipe sempre incluir a presenca de um
reporter para trazer informagdes dos adversarios. Desta forma, o publico também
ficou por dentro de detalhes dos outros times.

Em dois dias (30 de julho e 6 de agosto), a equipe foi reforgada pelos alunos
da disciplina de Jornalismo Esportivo da Faculdade de Comunicagao da UFJF. Pelo
fato de alguns jogos que fizeram parte da escala terem acontecido justamente no
horario das aulas, os professores incluiram o comando destas transmissdes nas
atividades.

Dos momentos transmitidos, destaca-se a classificagao da dupla de vélei de
praia Ana Patricia e Duda para a final da modalidade, apés vencerem a dupla
australiana formada por Clancy e Mariafe - posteriormente, as brasileiras
conquistaram a medalha de ouro. Por outro lado, o projeto também colocou no ar a
eliminacao do Brasil no vdlei feminino, na semifinal, para os Estados Unidos.

A boxeadora radicada em Juiz de Fora, Bia Ferreira, foi medalhista de bronze
em Paris. A luta que garantiu que a atleta subisse ao podio também foi transmitida
pela Radio Facom e pelo Nos Acréscimos: apos vencer a holandesa Chelsey
Heijnen, Bia avancou as semifinais, o que assegurou a medalha olimpica na
modalidade.

No futebol feminino, apés uma campanha que quase gerou complicagdes na
fase de grupos (avangou para o mata-mata como segunda melhor terceira colocada
nos grupos, pelo critério de saldo de gols), a Selegdo Brasileira melhorou as
atuagdes e conseguiu chegar a final. Na ocasido, perdeu para as estadunidenses e
ficou com a medalha de prata. Entretanto, antes disso, eliminou as anfitrids da
Franga e, na semifinal, venceu a Espanha por 4x2 e classificou para a briga pelo
ouro - este ultimo sob as vozes da equipe de transmissdo da Faculdade de
Comunicacao da UFJF.

Dos 19 dias com pelo menos um evento nos Jogos Olimpicos de 2024 (entre
24 de julho e 11 de agosto) - incluindo o da cerimbnia de abertura -, o projeto esteve
ao vivo em 13. A estreia foi com o handebol feminino, na vitéria do Brasil sobre a
Espanha. Ja o encerramento aconteceu no vllei de praia feminino, em jogo entre

Brasil e Australia, ja citado acima.
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4.4, Relatorio final

Ao fim dos quase quatro meses de cobertura dos Jogos Olimpicos de 2024,
diversas conclusdes foram tiradas em analise do trabalho. Antes de tudo, foi
priorizado obter o ponto de vista da equipe que fez o projeto acontecer durante o
periodo. Posteriormente, levando em consideragao as criticas (positivas e negativas)
dos demais integrantes, foi possivel desenvolver conclusbes pessoais a respeito do
trabalho.

Foram levantados os seguintes questionamentos aos membros da equipe: O
que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela
Radio Facom e pelo Nos Acréscimos? O que vocé achou da cobertura em si -
incluindo a produgdo dos conteudos para as plataformas do Nos Acréscimos e da
Radio Facom e a transmissdo dos Jogos? Como vocé acredita que participar do
projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 impactou a sua formagao
académica, profissional e pessoal?

Com as perguntas, foi enviado o formulario para obter as respostas no grupo
do WhatsApp. Dos outros trinta e nove participantes do projeto, apenas 20
responderam no tempo estipulado. Vale destacar que nao foi exigida identificacao
para o envio do retorno. Desta forma, os participantes tiveram a oportunidade de
expressar suas opinides sem se preocupar com possiveis julgamentos pessoais,

com o objetivo de propor maior liberdade na hora de tecer seus comentarios.

Imagem 6 - Equipe no treinamento. Fonte: Acervo pessoal do autor.
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No primeiro questionamento, apenas uma resposta teve perspectiva negativa.
De acordo com o integrante anénimo, a preparacgao foi “um pouco zoneada”. Apesar
de ressaltar que “deu certo”, afirmou nao ter se sentido seguro nas reuniées em que
participou. Por outro lado, os outros 19 participantes destacaram que o planejamento
foi positivo.

Dentre os comentéarios, um dos membros exaltou os momentos de, através
das oficinas, ensinar as pessoas que nao estavam familiarizadas com a midia
sonora, mas tinham interesse na cobertura esportiva. Outro ponto destacado foi a
antecedéncia na divisdo de cada setor da cobertura. “O planejamento € bom quando
ndo surgem problemas ou controvérsias no caminho e, ndo me recordo de nada
negativo nessa experiéncia, muito pelo contrario”, reforgou um integrante.

Enquanto isso, o segundo questionamento foi totalmente preenchido por
respostas positivas. Um dos pontos enfatizados foi o contato proporcionado entre
pessoas mais experientes e outras ainda no inicio do curso: “os feedbacks antes,
durante e depois dos jogos me ajudaram muito”. A integracédo entre os bolsistas do
Nos Acréscimos e da Radio Facom com os demais também foi destacada, assim
como a utilizacdo das diversas plataformas para tornar a cobertura completa.
“Acredito que quem acompanhou pela Radio e pelas redes sociais do NA teve uma
boa experiéncia.”

Contudo, apesar de outras opinides positivas, como “foi um bom trabalho
também nas redes sociais, com produgdes que iam além do que s6 dar as noticias
das medalhas”, pontos especificos (que, de certa forma, se relacionam) foram
trazidos como problematicos. “A cobertura foi bem organizada, apesar da falta de
comprometimento de alguns participantes”, lamentou um integrante. Outra pessoa
ainda complementou que a participagdo de muitas pessoas foi prejudicada pela
greve. “Por conta das aulas, acredito que houve pouca diversificagao nas pessoas
que estavam nas transmissfes ao vivo, com eu mesmo, participando menos do que
gostaria.”

Por fim, o terceiro questionamento teve respostas que valorizaram a cobertura
dos Jogos Olimpicos de 2024 como um projeto que trouxe beneficios para a
trajetéria académica, profissional e pessoal. Uma das abordagens foi o
conhecimento adquirido sobre modalidades nao tdo populares no Brasil, gragas ao
estudo prévio. Também foi lembrada a experiéncia de testar o desempenho de

diferentes fungdes durante as transmissdes. “Melhorei de todas as formas”, afirma
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um membro da equipe, que ainda completa que aprendeu termos e técnicas de
radio, além de tratar a cobertura como um “divisor de aguas para conhecimento e
curriculo”.

Houve, ainda, declaracdes ao radio enquanto veiculo de comunicagdo, como
uma nova area de interesse. Além disso, alguns participantes relataram como a
experiéncia os preparou para as decisdes que tomarao no futuro de suas carreiras.
Também foi mencionada a possibilidade de exercer a fungéo jornalistica em meio a
cobertura de um grande evento esportivo.” Pessoalmente, me aproximou do que eu
queria para a faculdade.” Outros topicos abordados foram o entendimento de que
trabalhos como este demandam comprometimento. Em um grupo de, inicialmente,
40 estudantes, o trabalho em equipe foi apontado como um dos destaques. “Vai ficar
pra sempre na minha memaria e no meu coragao’, finalizou um integrante.

Em relagdo a contagem de conteudos sobre os Jogos Olimpicos em cada
plataforma, o Nos Acréscimos e a Radio Facom produziram os seguintes numeros:
113 publicagbes no Instagram do primeiro projeto, sendo dez delas colaborativas
com o segundo; nove publicagdes no TikTok; 89 postagens no X; um video no
YouTube; zero conteudos na Twitch; trés podcasts no Spotify; e, finalmente, 24
eventos transmitidos ao vivo pela webradio.

Analisando este relatério com os dados ao final da cobertura, fica claro que
uma parte do planejamento inicial ndo foi cumprida. Os principais motivos foram a
falta de tempo e a necessidade dos integrantes da equipe em dividir a atengao com
as atividades da faculdade e, em alguns casos, do emprego. De qualquer forma, é
possivel tirar aprendizados da situagao.

Ao utilizar como guia para a cobertura alguns conceitos teodricos do
Jornalismo, os participantes conseguiram aprender como eles funcionam na pratica,
mesmo aqueles que ainda nao haviam alcangcado determinada fase do curso. Além
disso, o revezamento do trabalho nas plataformas e nas fungcdes dentro de cada
uma delas permitiu as pessoas testarem diferentes atividades, expandindo seu
conhecimento. Sob uma perspectiva maior, a equipe conseguiu experienciar
diversas dindmicas de uma cobertura jornalistica de um grande evento esportivo.

Durante o periodo, um momento que se destacou foi a realizacdo de
entrevistas com personagens do mundo do esporte. Dentre eles, estdo o treinador
mental da Sele¢cdo Brasileira de Volei, Antbnio Serenini; o jogador da equipe

brasileira de handebol e juiz-forano, Thiagus Petrus; e o atleta que representou o
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Brasil nos Jogos Olimpicos de 2024 na modalidade ciclismo mountain bike, Ulan
Galinski; entre outras. As trés entrevistas citadas foram publicadas, na integra, no
Spotify da Radio Facom.

De um ponto de vista pessoal, também foi nitida a evolugao tanto minha como
da equipe ao longo dos dias de cobertura. Ao realizar um trabalho pratico como este,
pautado em conceitos tedricos, aqueles que se empenham verdadeiramente
conseguem extrair beneficios para a trajetéria académica, profissional e pessoal.
Embora alguns participantes ndo tenham trabalhado tanto quanto outros, vale
destacar que, por ser um projeto entre alunos, ndo houve uma grande cobranga,
visto que todos se encontram na mesma hierarquia na faculdade - todos com o
status de estudante. Ou seja, toda a equipe estava disposta a aprender da mesma
forma, tendo como base tanto as experiéncias proprias como as orientagcdes dos

professores que auxiliaram a trajetéria.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

A partir da cobertura realizada na Faculdade de Comunicag¢ao da UFJF, foi
possivel tirar conclusbes significativas para a formagdo de jornalistas.
Primeiramente, é fundamental falar sobre os pontos que podem ser melhor
explorados e das dificuldades enfrentadas, que certamente afetaram o
desenvolvimento do trabalho. Depois, sera abordado o que funcionou conforme o
esperado - ou até melhor que isso.

Vale destacar que estas conclusées nao foram tiradas a partir apenas de
opinides e experiéncias proprias. As avaliagdes por parte da equipe de cobertura
tiveram um papel essencial tanto durante o evento como apds a sua realizagéo, no
momento em que uma analise aprofundada pode ser feita.

Sendo assim, o principal problema foi a baixa adesdo por uma parcela
relativamente grande da equipe. A producdo de conteudos para as plataformas do
projeto e a transmissao radiofbnica ao vivo dos Jogos foram afetadas pelo fato de
um numero grande de participantes ndo mostrar o empenho esperado e prometido
previamente. Por isso, houve um acumulo de fungdes, tornando toda a cobertura
mais homogénea - sem tanta diversidade de participagdo - e, consequentemente,
aumentando a pressao em cima de quem se dispds a participar das transmissdes
conforme o combinado.

Em alguns casos, as justificativas sdo aceitaveis. A greve do corpo docente e
dos TAEs, outro dificultador da cobertura, adiou o periodo de férias na UFJF, o que
impediu que a rotina dos participantes fosse mais tranquila durante o trabalho. Com
isso, muitos deles tinham compromisso com aula de outras disciplinas na faculdade,
impossibilitando sua presencga na atividade. Soma-se a isso o fato de a paralisagao
também ter quebrado o ritmo de produgdo da equipe, que voltou a Juiz de Fora as
vésperas do inicio dos Jogos.

Também é importante ressaltar que Juiz de Fora € um polo universitario que
atrai pessoas de diferentes regides do Brasil, que se deslocam ao municipio para
estudar. Desta forma, alguns membros da equipe voltavam as suas cidades natais
durante os fins de semana. Como consequéncia, as transmissées aos sabados e
domingos contaram com equipes mais enxutas, dificultando o trabalho.

Com essas situagdes, um grupo relativamente pequeno de alunos precisou

assumir a responsabilidade para que as transmissdes acontecessem. Como
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resultado, foi visivel 0 aumento do cansaco nesta parcela da equipe no decorrer das
competicdes. Ao final dos Jogos, o ritmo caiu consideravelmente, afetando o
planejamento. Uma das principais preocupagdes antes do inicio da cobertura foi,
justamente, o tamanho da equipe, para que situagdes como essa ndo acontecessem
- mas nao foi o suficiente.

Vale salientar que o planejamento inicial, realizado ainda no inicio de 2024,
teve uma grande parte ndo executada. As ideias, apesar de boas e de terem a
capacidade de tornar a cobertura completa, podem ter sido utdpicas para o contexto
universitario. De qualquer forma, caso a greve nao tivesse acontecido durante o
periodo em questdo, o resultado poderia ter sido diferente - é dificil prever como
funcionaria.

A partir das adaptagbes promovidas para que o planejamento fosse seguido,
mesmo que parcialmente, é possivel extrair, ainda, boas experiéncias vividas
durante o processo. A produgéo de conteudos para as plataformas digitais ofereceu
a equipe a oportunidade de abordar varias pautas da area esportiva a partir de
diferentes perspectivas e diferentes formatos. Assim, os participantes puderam
trabalhar com diferentes habilidades fundamentais para a profissao de jornalista - e
com a possibilidade de criar confianga e perder o medo de errar, visto que ainda
estdo cursando disciplinas de Jornalismo.

Foi interessante perceber como cada pessoa - principalmente aquelas que
ainda estdo no inicio do curso de Jornalismo - utilizou conceitos da profissdo, que
ainda nem tinha tido contato na faculdade, sem perceber claramente. Certamente,
quando chegarem nos periodos futuros do curso, vao perceber que, no fundo, ja
conhecem tais conceitos - e inclusive os utilizaram na pratica.

Outro ponto relevante que a cobertura proporcionou foi a experiéncia de
transmitir ao vivo modalidades n&o usuais em veiculos de comunicagao radiofénicos.
O mais comum é utilizar o meio para transmissdes de futebol, entdo a equipe de
cobertura deu seguimento a ideia de expandir o repertorio do projeto. Além desta
modalidade, a webradio foi espago para o publico ouvir jogos de basquete,
handebol, volei, volei de praia, boxe e atletismo.

Como estas modalidades dificiimente sdo ouvidas em radios, foi um desafio
colocar os conhecimentos obtidos na preparagéo para os jogos em transmissdes ao
vivo, mas sem imagens - normalmente, a TV é o principal meio para isso. Assim, foi

necessario formular um jeito proprio de abordar os lances de cada esporte. Com
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auxilio do treinamento e de muito estudo por parte da equipe. O modelo de
transmissao foi evoluindo com o passar dos dias

Por fim, é possivel afirmar que a experiéncia foi positiva. As transmissoes
foram informativas, conseguiram trazer a emocgao de cada lance - independente da
modalidade - e todas as fungdes demonstraram entrosamento entre narrador,
comentarista e repdrteres. Com a ideia de transmitir diferentes modalidades,
diferentes publicos foram atraidos para a cobertura. Da mesma forma, um numero
maior de pessoas da equipe mostrou interesse em fazer parte da mesa de
transmissao.

Também vale ressaltar que o infotenimento no Jornalismo Esportivo,
abordado com maior profundidade no capitulo 2 do presente trabalho, foi um
conceito utilizado em todas as transmissdes. As interacbes eram de tom leve,
possibilitando a introducdo de conversas com humor. Entretanto, a recorréncia das
conversas para a priorizacdo da informacdo e para o cuidado para ndo tratar
assuntos mais sérios de maneira cdmica manteve o nivel jornalistico das
transmissdes.

Enquanto coordenador discente do projeto, a responsabilidade de pensar em
cada minimo detalhe da cobertura mudou completamente minha visdo sobre como
funciona o trabalho jornalistico em eventos de grande repercussdo. A cada
momento, com o surgimento de duvidas e dificuldades, foi necessario pensar em
solugdes para corrigir a trajetéria. Enquanto aluno, nao foi facil obter respostas para
gerenciar diversas situagoes.

Os meses de cobertura foram somados a outras atividades, como estagio e
disciplinas na faculdade, além de outros projetos e vida pessoal. Com isso, foi
necessario abdicar de muitos momentos e outras atividades. Contudo, ndo apenas
todo o processo desenvolvido no trabalho, como o resultado final fizeram o esforgo
ser recompensado. A cobertura me faz sair da universidade com a certeza de que
todo o tempo destinado aos estudos durante o curso de Jornalismo foi fundamental
para meu aprendizado e desenvolvimento para o mercado de trabalho.

Hoje, me sinto mais confiante para lidar com projetos mais ambiciosos,
entendo de forma mais profunda a atuagao dos jornalistas em meio a coberturas de
eventos e tenho a certeza de que pude, de forma coletiva com toda a equipe,

entregar um trabalho que superou as expectativas iniciais. Soma-se a isso o
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sentimento engrandecedor de ter me empenhado para proporcionar aos
participantes do projeto uma experiéncia pratica de muito aprendizado.

Como concluséao, a cobertura jornalistica dos Jogos Olimpicos de 2024 foi de
grande valor para a pratica e desenvolvimento de vivéncias no Jornalismo Esportivo
em meio ao ambiente académico. Diversos pontos do trabalho podem ser utilizados
em futuras coberturas no ambito universitario, apesar das dificuldades enfrentadas:
a organizagao da equipe, o modelo e formato das transmissdes e, no geral, as ideias
para tornar a cobertura completa e abrangendo conceitos teéricos do Jornalismo

para serem trabalhados na pratica.
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APENDICE

APENDICE A - Entrevista com Ana Paula Dessupoio

1. Surgimento e Evolugéo das Escolas e Cursos de Jornalismo Esportivo

Como o curso de jornalismo da sua instituicdo aborda o jornalismo esportivo? Existe
uma disciplina especifica ou ele é tratado dentro de outras matérias?

Quando e como a sua instituicido comecou a oferecer disciplinas ou especializagdes
voltadas para o jornalismo esportivo? Quais foram os principais desafios nesse

processo?

O curso de Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) aborda de
forma especifica o jornalismo esportivo por meio de disciplinas opcionais e o
conteudo também é integrado com outras matérias que tratam do esporte, mas nao

como tema principal.

2. Especializagao em Jornalismo Esportivo nas Universidades

A sua instituicdo oferece uma especializagao formal em jornalismo esportivo, como
um curso de pos-graduagdo ou uma linha de pesquisa? Se sim, como ela é
estruturada?

De que maneira o curso prepara os alunos para a cobertura de eventos esportivos,
especialmente com as novas demandas do mercado, como a cobertura em tempo

real e o uso de plataformas digitais?

Atualmente, a instituicdo ndo oferece uma especializagdao em Jornalismo Esportivo.
No entanto, contamos com projetos de extensdo desenvolvidos por professores
dedicados a debater e aprofundar temas relevantes na area, contribuindo para a

formacgéao pratica e tedrica dos alunos interessados pela tematica.

3. Desafios e Adaptacédo as Novas Demandas do Mercado
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Quais sdo os maiores desafios enfrentados pelos cursos de jornalismo esportivo nas
universidades, especialmente com a evolugdo das tecnologias e a mudanga nas
formas de consumo de conteudo esportivo?

Como a sua instituicdo tem se adaptado a digitalizacdo e ao uso de midias sociais
para cobrir eventos esportivos? Os alunos tém a oportunidade de trabalhar com

essas ferramentas durante a graduagao?

Os principais desafios incluem a atualizagdo constante de curriculos para refletir as
novas tecnologias e a necessidade dos alunos se adaptarem ao formato digital de
consumo de noticias esportivas. A inclusdo de praticas com midias sociais e

cobertura em tempo real deve ser uma prioridade no processo educativo

4. Contribuicdes para a Formacéo de Novos Profissionais

Quais sao as principais contribuigdes do curso de jornalismo esportivo para a

formacao de jornalistas preparados para os desafios do mercado?

A possibilidade do curso em Jornalismo Esportivo oferece uma formacao especifica
que prepara os jornalistas para os desafios do mercado, combinando habilidades
técnicas, tedricas e praticas essenciais para atuar na cobertura esportiva. Algumas
das principais contribuicdes desse tipo de curso sao: aprofundamento em linguagem
e técnicas jornalisticas, conhecimento especifico sobre o esporte, capacitagao em
midias digitais e novas tecnologias, ética e responsabilidade na cobertura esportiva

e preparagao para um mercado diversificado.

5. Perspectivas Futuras para o Jornalismo Esportivo nas Universidades

Como vocé vé o futuro do jornalismo esportivo nas universidades brasileiras? Ha
uma tendéncia de aumento na especializagdao e na diversificacdo de esportes
abordados nos curriculos?

Existe alguma tendéncia emergente no jornalismo esportivo que vocé acredita que
as universidades precisam acompanhar mais de perto, como o jornalismo de dados,
a cobertura de esportes eletrénicos, ou o uso de inteligéncia artificial na producéo de

conteudo esportivo?
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Quais sdo os préximos passos para o aprimoramento do ensino de jornalismo

esportivo na sua instituicao?

O futuro do jornalismo esportivo nas universidades brasileiras tende a seguir um
caminho de maior especializagdo e diversificagdo. Com o crescimento de novas
modalidades esportivas e o fortalecimento de nichos, ha um movimento para incluir
conteudos que vao além do futebol, abordando esportes olimpicos, paralimpicos e
eletrénicos. Além disso, os curriculos devem enfatizar ndo apenas a cobertura
jornalistica tradicional, mas também o impacto social, politico e econémico do
esporte, preparando os alunos para uma atuagao mais ampla no mercado.

Entre as tendéncias emergentes que as universidades precisam acompanhar,
destacam-se o jornalismo de dados aplicado ao esporte, a cobertura de e-sports e 0
uso da inteligéncia artificial na produgcédo de conteudo. Essas areas exigem novas
habilidades, como analise estatistica, narrativa digital e automagédo de processos
jornalisticos. Para aprimorar o ensino do jornalismo esportivo, é essencial investir em
laboratorios de produgdo multimidia, parcerias com veiculos especializados e uma

abordagem interdisciplinar que conecte comunicacéo, tecnologia e gestao esportiva.

APENDICE B - Entrevista com Tatiane Leal

1. Surgimento e Evolugéo das Escolas e Cursos de Jornalismo Esportivo

Como o curso de jornalismo da sua instituicao aborda o jornalismo esportivo? Existe
uma disciplina especifica ou ele é tratado dentro de outras matérias?

Quando e como a sua instituicido comecou a oferecer disciplinas ou especializagdes
voltadas para o jornalismo esportivo? Quais foram os principais desafios nesse

processo?

Ha uma eletiva de Jornalismo Esportivo na grade curricular, que é oferecida
conforme a disponibilidade. Durante varios periodos ela foi oferecida por um prof.
Colaborador do mercado, o jornalista Marcelo Barreto, do SporTV.

O assunto é também abordado em matérias obrigatdrias voltadas para redagao
jornalistica e reportagem, ou de linguagens especificas como telejornalismo e

radiojornalismo, além dos projetos de extens&o. Os proprios alunos também criam
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projetos praticos, um exemplo é o Futebol Periférico, projeto criado inteiramente por
alunos da ECO-UFRJ para a cobertura de times pequenos do Rio de Janeiro.

A eletiva de jornalismo esportivo foi implementada no curriculo de 2019. No curriculo
anterior (2001) a disciplina ja era eventualmente oferecida, mas utilizando cédigos
genéricos como Seminarios de Jornalismo ou Jornalismo Especializado. No curriculo
novo foi criado um codigo especifico de Jornalismo Esportivo.

O principal desafio é ter professores aptos/ com carga horaria livre para oferecé-la.
Os professores efetivos que temos com expertise na area estdo com a carga
comprometida com disciplinas obrigatorias, que sdo sempre prioridade. O mesmo

acaba ocorrendo com professores substitutos.

2. Especializagdo em Jornalismo Esportivo nas Universidades

A sua instituicdo oferece uma especializagado formal em jornalismo esportivo, como
um curso de péds-graduacdo ou uma linha de pesquisa? Se sim, como ela é
estruturada?

De que maneira o curso prepara os alunos para a cobertura de eventos esportivos,
especialmente com as novas demandas do mercado, como a cobertura em tempo

real e o uso de plataformas digitais?

Nao.

Nas disciplinas de redacao/reportagem/linguagens jornalisticas, projetos de
extensado, palestras com profissionais do mercado, visita a redagdes... em 2024.2,
acompanhei um grupo de alunos na gravagédo de um programa esportivo da TV

Brasil, pratica recorrente em nosso curso.

3. Desafios e Adaptacado as Novas Demandas do Mercado

Quais sdo os maiores desafios enfrentados pelos cursos de jornalismo esportivo nas
universidades, especialmente com a evolugdo das tecnologias e a mudanga nas
formas de consumo de conteudo esportivo?

Como a sua instituigdo tem se adaptado a digitalizacdo e ao uso de midias sociais
para cobrir eventos esportivos? Os alunos tém a oportunidade de trabalhar com

essas ferramentas durante a graduagao?
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Disponibilidade de equipamentos, sobrecarga e escassez de professores.
Sim, ndo s6 o curriculo foi atualizado recentemente como os alunos séao
incentivados a trazer desafios e questdes contemporaneas para as aulas. Temos

também a visita constante de profissionais de mercado.

4. Contribuicdes para a Formacao de Novos Profissionais

Quais sédo as principais contribuicbes do curso de jornalismo esportivo para a

formagéao de jornalistas preparados para os desafios do mercado?

Trata-se de uma area fundamental no Jornalismo e do sonho de uma parcela
consideravel de alunos. A cada semestre aumenta a presenca de alunos no curso
que escolheram o jornalismo por conta da paixdo pelo esporte. E um mercado
competitivo e com oportunidades, entdo é um tema fundamental a ser abordado e

praticado no curso.

5. Perspectivas Futuras para o Jornalismo Esportivo nas Universidades

Como vocé vé o futuro do jornalismo esportivo nas universidades brasileiras? Ha
uma tendéncia de aumento na especializacdo e na diversificagdo de esportes
abordados nos curriculos?

Existe alguma tendéncia emergente no jornalismo esportivo que vocé acredita que
as universidades precisam acompanhar mais de perto, como o jornalismo de dados,
a cobertura de esportes eletrbnicos, ou o uso de inteligéncia artificial na producao de
conteudo esportivo?

Quais sdo os préximos passos para o aprimoramento do ensino de jornalismo

esportivo na sua instituicao?

Com certeza, € um tema de muito interesse. Nao sé o futebol, mas outros esportes
tém mobilizado os alunos. Destaco o interesse feminino, cada vez mais crescente.
As alunas querem trabalhar com jornalismo esportivo e também questionar e

analisar criticamente as desigualdades de género nesse campo.
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Questdes de género e raga e jornalismo esportivo — € um tema de fortes
intersecgdes culturais e politicas e a demanda desse tipo de discussao € cada vez
maior, por parte dos alunos, profissionais e sociedade.

Reconhecer cada vez mais o interesse dos alunos nesse tema e trazé-lo para as
discussdes. Por ex: eu sou professora de Teoria da Comunicacao Il e ao ver que 15
dos meus 40 alunos tinham o jornalismo esportivo como preferéncia, procurei trazer
exemplos relacionados a essa area em minhas discusses no curso.

Também, abrir espaco para que eles possam fazer coberturas esportivas, incentivar
a cobertura dos esportes universitarios, incentivar projetos de alunos, manter a visita
de profissionais de mercado e a redagdes, acompanhar os desafios e evolugdes
tecnolégicas e de mercado, acolher e incentivar a participagdo feminina no
jornalismo esportivo. Na ECO procuramos trata-lo sempre entrelagado a discussodes
politicas e culturais, afastando o tema de uma perspectiva “ndo séria” ou de
entretenimento, e sim reconhecendo a importédncia do esporte e do jornalismo
esportivo na sociedade, a fim de preparar profissionais capacitados a fazer uma
cobertura ética, profunda e comprometida com os direitos humanos e valores da

profisséo.

APENDICE C - Resposta 1 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Acho que foi um pouco zoneado. Deu certo, mas nas reunides que participei, senti

gue nao havia seguranga.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producédo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Achei bem completa, gostei bastante!

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?
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Foi interessante para mim em especial pela radio. Participando da cobertura, pude

descobrir uma nova area de interesse.

APENDICE D - Resposta 2 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Muito bom.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Muito bem feita.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Foi fundamental para que eu pudesse adquirir experiéncia e treinar para o mercado

profissional.

APENDICE E - Resposta 3 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Eu achei o planejamento muito bem feito, principalmente na parte de ensinar,
através de oficinas, algumas pessoas que nao estavam familiarizadas com a Radio,
mas tinham interesse na cobertura esportiva. Vale ressaltar a antecedéncia na
divisdo de cada setor da cobertura. Por exemplo, a entrevista com um especialista
de cada modalidade (apesar de ter sido dificil marcar e realizar) ja tinha sido

pré-organizada e cada pessoa poderia se encarregar na busca do especialista.
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O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Focando na radio e na transmisséo dos jogos, que foi a parte que mais me dediquei
acompanhando e participando, eu achei excelente. A divisdo de pessoas a partir de
afinidade entre os membros e conhecimento de cada modalidade, fez com que os
participantes fossem capazes de entregar o melhor de cada — além de ajudar uns

aos outros.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Na minha opinido, mesmo ja tendo conhecimento prévio de transmissdes esportivas
e até mesmo da radio — por ser bolsista. O contato com pessoas diferentes —
algumas eu nunca tinha conversado — me fez entender que independentemente de
qualquer coisa, seja falta de afinidade ou até mesmo intrigas. Dentro do
jornalismo/comunicagcdo, nossa obrigacdo € trabalhar como equipe e sempre

tentando levar para o ouvinte/espectador a informagao em sua melhor forma.

APENDICE F - Resposta 4 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Foi muito divertido e dindmico, acho que a cobertura conseguiu abordar muito bem

diversos conteuidos diferentes.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Foi bem feita, apesar da greve ter atrapalhado um pouco a preparacgao.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?
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Sem duvida foi uma das melhores experiéncias que tive até hoje na graduacao.
Participei de tudo que consegui com muito prazer. Me sinto realizado com essa

experiéncia.

APENDICE G - Resposta 5 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Otimo, todos tiveram oportunidade de brilhar.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Muito boas, praticamente profissionais. Os conteudos ajudavam muito a entender
outras modalidades que ndo sao tao faladas, além de evidenciar os grandes atletas

brasileiros.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Me ensinou muito sobre radio, trabalhar no ao vivo, na correria, filtrar o que
necessario ou nao de se falar naquele momento. Aprendi muito sobre sair da zona
de conforto de pegar uma coisa para fazer quando nao tem afinidade e as outras
pessoas nao queriam fazer. Foi meu primeiro periodo e eu ja me joguei assim nesse

projeto, vai ficar pra sempre na minha memdéria e no meu coragao.

APENDICE H - Resposta 6 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?
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Achei uma organizagao bem feita. Ao longo dos planejamentos deu pra perceber o
quédo grande seria aquele momento pro projeto. Mas n&o so6 pro projeto, como para o

aprendizado dos projetistas também. Todos os horarios e fungdes bem distribuidas.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producédo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Achei enorme e muito proveitosa. Com conteudos de qualidade, que partiram de

treinamentos, além de fornecer uma 6tima experiéncia para os projetistas.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

A cobertura me trouxe muito conhecimento acerca da competicido em si e dos
esportes no geral. Muitos esportes que eu conhecia apenas pelo nome, hoje sei
como funciona direitinho por conta da cobertura. Além de experimentar novas areas,

COmo a narragao.

APENDICE | - Resposta 7 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

O planejamento foi muito bom, tanto na parte de ideias e decisdes, quanto nos
treinamentos. Os alunos ja chegaram bem preparados para tudo que envolvia os

Jogos Olimpicos.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Gostei bastante. Nivel legal nas transmissbées é um conteudo bem selecionado,

informativo € preciso nas plataformas.
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Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Possibilitou, em relacdo a mim, mais conhecimento de outros esportes que ndo tinha
contato ou nao sabia basicamente nada, além de dicas, informacgdes e instrucdes

importantes ao longo de toda a caminhada (antes, durante e depois dos Jogos).

APENDICE J - Resposta 8 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Achei muito bem planejado. Todas as datas foram previamente marcadas dos jogos
e transmissdes, equipes organizadas, trocas justas para todos conseguirem

participar das fungbes e uma dinamica bem desenvolta.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgdo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Em tempo real com a pressao foi muito bom para termos dimensdo de como o
jornalismo factual precisa ser rapido e verdadeiro. Uma experiéncia com muitas
emocgoes que deu muito certo, além de trazer um 6timo engajamento nas redes e na

radio.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Impactou principalmente no quesito de ter certeza do que queremos. Jornalismo
esportivo é com certeza uma area que me trara prazer caso eu atue, entdo saber
como funciona, o ambiente competitivo, o equilibrio do jornalista e do torcedor, ainda
assim mantendo uma linguagem mais descontraida que prende a atengao do publico
foi uma experiéncia maravilhosa. Pessoalmente me aproximou do que eu queria
para a faculdade. Foi meu primeiro projeto, e me acolheu de uma forma que jamais

imaginei. Tenho muito a agradecer e memaorias que guardarei com carinho.
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APENDICE K - Resposta 9 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Foi 6timo, os treinamentos anteriores foram essenciais e fizeram com que a

execugao de fato fosse da melhor qualidade.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Entregamos muita qualidade e profissionalismo, aprendemos rapido termos de
esportes que nao estamos acostumados (mas deveriamos), conseguindo fazer um
projeto lindo. Porém faltou uma diversidade de pessoas devido a greve, fazendo
com que a pressao nos que atuavam todos os dias fosse muito maior, tanto em auto

cobranga quanto por parte dos comandantes do projeto.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Melhorei de todas as formas, assisti esportes que nunca imaginei que ia trabalhar
com, aprendi muitos termos, técnicas de radio e etc. Tenho certeza que foi algo tao
profissional e marcante para o nosso projeto que muitas vezes € invisibilizado, que

foi um divisor de aguas para termos conhecimento e curriculo também!

APENDICE L - Resposta 10 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

No geral, achei o planejamento para a cobertura muito bom. No entanto, alguns
detalhes, prejudicados pela greve, acabaram sendo um pouco abaixo, como por

exemplo, os treinamentos.
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O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Achei a cobertura 6tima, em quase todos os aspectos. Em todas as plataformas,
houve uma producéo de qualidade, com grandes transmissdes e 6timos conteudos.
Um unico ponto que néo foi ideal, mas que também foi muito prejudicado pela greve,
foi a participagdo de todos nas transmissdes. Por conta das aulas, acredito que
houve pouca diversificacdo nas pessoas que estavam nas transmissdes ao vivo,

com eu mesmo, participando menos do que gostaria.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Acredito que participar do projeto foi uma experiéncia unica que foi muito importante
para minha formacéao profissional e pessoal. Me envolver com outros esportes, além
dos habituais, e poder transmiti-los, foi uma oportunidade unica que levarei comigo

sempre.

APENDICE M - Resposta 11 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Dentro do possivel, no contexto da greve, foi um bom planejamento. Conseguimos
controlar bem as produgbes e todas foram entregues dentro dos prazos

estabelecidos.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Otima. Mais uma vez, dentro do contexto da greve, foram étimas produgdes. O

engajamento dos voluntarios também foi muito bom, todos se esforcaram para
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entregar um bom conteudo, tanto na Radio, quanto no Nos Acréscimos.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Impactou positivamente, sem duvida alguma. Transmitir as Olimpiadas é
evidentemente um grande desafio e enfrenta-lo a nivel de faculdade, podendo errar
e buscando o aprendizado, é sem duvida muito edificante. Além disso, o trabalho em
equipe desenvolvido na cobertura foi fantastico. Certamente foi uma experiéncia

muito boa e que teve um impacto imenso na minha formacao.

APENDICE N - Resposta 12 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Do meu ponto de vista, o planejamento € bom quando n&o surgem problemas ou
controvérsias no caminho e, ndo me recordo de nada negativo nessa experiéncia,

muito pelo contrario , desde o treinamento até a transmissdo em si, tudo 6timo!

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Como dito acima, foi uma experiéncia excelente, ter contato com a galera que esta
aprendendo e com os mais experientes foi demais! Os feedbacks antes, durante e

depois dos jogos me ajudaram demais.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Assim como em outras experiéncias académicas, acredito que hoje consigo pensar
a transmissdo de uma forma mais logica e dinamica, desmistificando um

pensamento prévio que eu possuia anteriormente.
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APENDICE O - Resposta 13 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Acho que, levando em conta a greve, foi um planejamento bom. As fungbes foram
bem divididas e quem trabalhou nas redes sociais fez um 6timo trabalho antes e

durante as Olimpiadas.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Eu n&o participei tanto das transmissdes, fiz apenas uma. Mas foi um bom trabalho
também nas redes sociais, com produgdes que iam além do que so dar as noticias
das medalhas. Um dos destaques pra mim foi a producdo no Twitter, que tinha na
agenda do dia e algumas threads que funcionaram muito bem para impulsionar o

perfil, como o da boxeadora argelina.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Foi uma boa forma de ganhar experiéncia na cobertura de grandes eventos, mas eu
gostaria de ter participado mais das transmissdes, que para mim € a melhor parte da
cobertura. Mas foi muito bom para mim ver e entender o quanto um evento desses
da trabalho para ser feito e como todos precisam estar na mesma pagina para que

dé certo.

APENDICE O - Resposta 14 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Organizado e bem dinamico, dando espaco para todos participarem.
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O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?
Uma experiéncia bem interessante, exercer na pratica uma cobertura jornalistica é
incrivel. A producao de conteudo para o Instagram/TikTok também foi muito bacana

de participar, mesclando outras areas de conhecimento com o esporte.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Ter colocado em pratica uma parte do Jornalismo foi fundamental pra ter uma

perspectiva de como sera futuramente.

APENDICE Q - Resposta 15 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Bom.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Bem feita e organizada.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Participar da cobertura me fez ter uma nogéo de como € uma transmissao esportiva,

algo que sempre me interessei.

APENDICE R - Resposta 16 do formulario Relatério Final
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O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Organizado e bem executado.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Boas, atualizadas e engajadas.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Ajudando a entender mais todo o processo de cobertura de eventos esportivos e na

producao de conteudo digital relacionado a tal.

APENDICE S - Resposta 17 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

O planejamento foi bem estruturado mas, ao mesmo tempo, nos deixando livres e

confortaveis para encontrarmos onde nos sentimos mais a vontade nele.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

A cobertura foi bem organizada, apesar da falta de comprometimento de alguns
participantes - em minha opinido. Além disso, os conteudos produzidos foram bem

feitos e transmitiram as informacdes necessarias.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?
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Creio que poder participar desse projeto, ainda no inicio do curso, me trouxe
ensinamentos praticos que eu sO poderia adquirir mais para frente, além de

despertar em mim a vontade de participar de outros eventos semelhantes a esse.

APENDICE T - Resposta 18 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Achei que o planejamento, apesar de muitos programas terem sido decididos de
ultima hora, conseguiu contemplar os seis meses de preparagédo para a cobertura
tanto digital pelo Nos Acréscimos, quanto por meio dos vivos na Radio Facom 59.
Entretanto, acredito que o planejamento ndo tenha sido plural o suficiente, no
sentido de conseguir abarcar os integrantes da cobertura que ndo eram bolsistas de
nenhum dos dois projetos. Durante a preparagdo - tendo em vista também o
contexto de greve -, apenas os bolsistas dos projetos da Radio Facom 59 e do Nos
Acréscimos estavam atuantes na preparacdo para a producdo de material
jornalistico para as Olimpiadas. O numero de treinamentos de vivo também foi

limitado em comparagao com o tamanho da cobertura do projeto.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

A cobertura foi incrivel! Apesar de todas as dificuldades durante a preparagao para o
evento, conseguimos desenvolver um calendario de produgao que nao sé abordou
diferentes aspectos ligados aos Jogos Olimpicos de Paris 2024, como também
informou, "factualmente", as principais noticias ligadas ao esporte brasileiro nesta
edicdo das Olimpiadas. Além disso, durante os 11 dias de duragao das Olimpiadas,
transmitimos 25 eventos ao vivo dos mais variados esportes em que o Brasil estava

competindo.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?
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Impactou, principalmente, no entendimento de que € importante ter uma boa
preparagao para coberturas de eventos jornalisticos. A necessidade de entender os
esportes, conhecer novos atletas, ler e prestar atengdo em noticias, entre diversas
outras atividades que foram importantes para valorizar minha formagao académica e
profissional. Quanto ao pessoal, o sentimento é de felicidade! Fizemos histéria em
um grupo com quase 40 graduandos de Jornalismo e RTVI, que se dedicaram
massivamente para fazer o melhor dos trabalhos no acompanhamento das
Olimpiadas de Paris 2024.

APENDICE U - Resposta 19 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Achei um bom planejamento, foi organizado e quase nao presenciei problemas
nesse sentido nas transmissdes que participei. A cobertura do Nos Acréscimos foi
extremamente bem organizada, com todos os conteudos planejados bem antes dos

jogos comegarem, que resultou em uma 6tima fase pro projeto.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a produgao dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

A cobertura foi 6tima, a integracédo entre os participantes do Nos Acréscimos e da
Radio com as diversas pessoas que se interessaram em cobrir os jogos foi bem
feita, e a complementacdo dos conteudos com as transmissdes fez com que a
cobertura fosse muito completa. Acredito que quem acompanhou pela Radio e pelas

redes sociais do NA teve uma boa experiéncia.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Impactou muito positivamente: a experiéncia nas transmissdes teve muita influéncia
didatica, fazendo com que ao longo dos dias e da maior experiéncia, eu entendesse

melhor meus pontos fortes, fracos, e a dindmica geral das transmissdes. Acredito
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que a experiéncia me preparou melhor para as decisbes que tomarei no futuro da

minha carreira.

APENDICE V - Resposta 20 do formulario Relatério Final

O que vocé achou do planejamento para a cobertura dos Jogos Olimpicos 2024 pela

Radio Facom e pelo Nos Acréscimos?

Gostei do planejamento e das divisbes na aula de jornalismo esportivo.

O que vocé achou da cobertura em si - incluindo a producéo dos conteudos para as

plataformas do Nos Acréscimos e da Radio Facom e a transmissao dos Jogos?

Tanto o instagram do NA quanto da radio trabalharam e tiveram muito conteudo.
Acho que o layout do twitter ficou melhor do que do instagram e acho que esse € um
ponto que deveria ser melhorado na préxima. Talvez criar uma ID visual sé pro

evento ou continuar com a do NA.

Como vocé acredita que participar do projeto de cobertura dos Jogos Olimpicos

2024 impactou a sua formagao académica, profissional e pessoal?

Eu nunca pensei em seguir o esportivo antes, mas essa experiéncia foi uma prova
de que é o que amo e quero continuar fazendo. Foi minha primeira transmissao da
vida, o que também me fez pensar em seguir o radiojornalismo. Sdo muitas

oportunidades e abriu mais um leque de chances para mim.



